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CLIENTE: ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DA BAHIA - ALBA
CASE 01: ASSEMBLEIA CULTURAL

CENÁRIO: a Assembleia Legislativa do Estado da Bahia - ALBA, progressivamente, perdia
importância na vida política estadual, se descolando dos vários segmentos da nossa
população, em especial dos formadores de opinião, com significativa redução do espaço
editorial nos meios de comunicação social, sem distinção de mídia. O Legislativo,
progressivamente, passara a ser noticiado, quase exclusivamente de forma deletéria, com
descrédito, época em que a ALBA sequer dispunha de agência de publicidade para
trabalhar a imagem do Poder Legislativo. Esvaziamento com pontos de conexão ao que
ocorrera com o mundo cultural da Bahia, após o boom iniciado no final dos anos 50 nas
artes plásticas, no cinema, na fotografia, na música, na arquitetura e no teatro - exacerbado
pela censura e pela repressão na fase mais dura do regime militar e na literatura, cujo
empobrecimento foi ainda mais evidente. A literatura brasileira não seria tão rica sem a
decisiva contribuição de grandes escritores baianos, como Gregório de Matos, em meados
do século XVII, Ruy Barbosa e Castro Alves, no século XIX. Recentemente, através de
escritores, como Jorge Amado, Herberto Salles, João Ubaldo Ribeiro, Hélio Pólvora e Ruy
Espinheira Filho - para citar alguns.

O PROBLEMA: a partir do final do século passado, já se constatava a solidão, o
afastamento da ALBA das outras instituições caras à Bahia. Como a imagem dos políticos
em nada ajudaria na recuperação do prestigio perdido, a opção por uma intervenção no
ambiente cultural ganhou corpo e a literatura padecera da perda de público e de talentos
(baianos), num contexto de crise nacional. Já em meados do século XX, o Ibope, com cinco
mil questionários aplicados em 315 municípios brasileiros, identificou clara perda de apreço
pela leitura, quadro ainda pior no Nordeste: interesse de apenas 3,93% contra 5,96% do
Sudeste. Mas pesquisa realizada com 2,5 mil alunos da rede pública mostra que 54% leem
habitualmente e 66% são incentivados pelos pais.

A SOLUÇÃO: a importância precípua da literatura e o fato de, esporadicamente, a
Assembleia publicar obras de interesse do próprio Legislativo fixou a opção por um
programa editorial. Linha de ação, em sua fase inicial, voltada para o resgate de obras
importantes, fundamentais, que estavam fora do catálogo das editoras comerciais. Aliou-se
a isso a aproximação com instituições culturais de nossa terra, como a Academia de Letras
da Bahia, a Fundação Pedro Calmon, o Instituto Geográfico e Histórico da Bahia, a
Fundação Casa de Jorge Amado, a UFBA, a UESB, a Associação Comercial da Bahia e o
Museu Eugênio Teixeira Leal, entre outros parceiros, com quem o Legislativo não mantinha
relacionamento. O projeto editorial teve seu passo inicial em 1998, na presidência de
Antônio Honorato, e chegou à maturidade na presidência de Marcelo Nilo, quando ganhou
marca - Assembleia Cultural - e foram implantados os selos: Cangaço, Primeira Edição e
Ponte da Memória. Além disso, foram criadas coleções, como a "Gente da Bahia", com 46
volumes; História do Comércio da Bahia, em 6 volumes (com a Associação Comercial);
Memória da Bahia, em 5 volumes (com Museu Eugênio Teixeira Leal) e Mestres da
Literatura da Bahia, com 12 publicados (com a Academia de Letras da Bahia). Como
fomento, 34 novos escritores estrearam graças ao programa Assembleia Cultural. Agora,
era necessário mostrar tudo isso e atingir e realçar a importância do Legislativo junto aos
segmentos formadores de opinião - projetando uma imagem positiva da ALBA.

CAMPANHA: o desafio era mostrar a importância da cultura, a extensão desse trabalho
cultural de tão alto grau de influêncía sobre a vida da Bahia - preservada e incentivada pelo



Legislativo. Mais que qualquer objeto de consumo, havia a recuperação da história e o
renascimento da literatura baiana. A campanha exigia uma mensagem que tocasse as
pessoas, que as fizesse pensar. Inicialmente, a publicidade foi pela web. Uma campanha
de outdoor apoiou essa midia, com resultado surpreendente. Em seguida, spots e anúncios
foram criados para que as pessoas entendessem que tinham ao seu alcance um raro e
importante acervo de cultura. Criou-se também um documentário delicado, didático e
artistico, para que as pessoas pudessem conhecer um dos programas culturais mais
importantes da Bahia, com a apresentação m'arcante do ator Bertrand Duarte. A midia
espontânea acompanhou o crescimento desse projeto editorial, ampliando a visibilidade
também do Legislativo e aumentando exponencialmente a frequência do público.

')

RESULTADOS: os resultados, superaram a expectativa, extrapolando os limites da
propaganda. A ALBA ocupou lugar no cenário editorial da Bahia, se tornando a nossa maior
editora no último decênio. Isto transbordou para a pauta da midia espontânea, despertando
o interesse editorial. Essa produção literária, maximizada pela campanha publicitária, deu
ampla visibilidade à Assernbleia, com matérias e reportagens sobre os lançamentos de
livros e análises sobre o programa literá~io, além de matérias em publicações
especializadas, como as páginas de literatura de jornais, revistas e web. Em 28 dos cerca
de 220 lançamentos ocorridos nos últimos anos, houve cobertura televisiva (a TV
Assembleia foi a todas). Autores deram incontáveis entrevistas às emissoras de rádio, bem
como excedeu o esperado, os registros em colunas de sites, blogs e jornais - assim como
de matérias nos cadernos de cultura, como aconteceu nos dias 25 e 26 de março de 2017
com o livro "A Menina que Foi Vento", da jornalista Symona Gropper, com matérias nos três
principais jornais de Salvador, inclusive toda a capa do caderno B do jornal A Tarde de
sábado, citação com foto na "MUito", revista da mesma publicação, e reprodução de trecho
no espaço Literatura do site "Bahianoticias" e registro amplo no site "Bahiajá". O
crescimento da frequência nos lançamentos e na procura pelos livros foi de tal ordem que
se tornou impossível à ALBA encaminhar, através dos Correios, os livros aos solicitantes.
O aumento da produção comprometeu o encaminhamento às bibliotecas, cerca de 500 em
todo o estado. Tarefa agora sob a responsabilidade da Fundação Pedro Calmon.

Declaro que o Relato de Solução de Problema de Comunicação resultante deste case
produzido pela Engenhonovo Comunicação é a mais pura expressão da verdade dos fatos.

Salvador, 10 de abril de 2023.

Paulo Bina - Assessor de Comunicação da Assembleia Legislativa da Bahia.
Tel.: (71) 99988-0351. E-mail: bina@alba.ba.gov.br
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Peça 1: Spot
Cliente: Assembleia Legislativa do Estado da Bahia
Agência: Engenhonovo Comunicação LIda.
Campanha: Assembleia Cultural
Título: Assembleia Cultural
Praça: Bahia
Data de Produção: 05/01/2016
Data de Veiculação: 17 a 31/03/2016
Formato: 60"
Veiculo: Rádio Sociedade AM
Problema: a ampliação do projeto Assembleia Cultural para o grande público também se
fazia necessária, por isso fizemos um spot que destacava os nomes das principais
personalidades baianas que fizeram parte do projeto, além de aproveitar a oportunidade
para divulgar a TV Assembleia, mostrando o incentivo à cultura através da programação
veiculada pela emissora.

EXEMPLO DE PEÇA: SALVO EM PENDRIVE
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Peça 2: Anúncio
Cliente: Assembleia Legislativa do Estado da Bahia
Agência: Engenhonovo Comunicação LIda.
Campanha: Assembleia Cultural
Título: Assembleia Cultural
Praça: Nacional
Data de Produção: 20/05/2016
Data de Veicuiação: Maio/2016
Formato: 21 x 28 cm
Veículo: Revista Estados e Municipios
Problema: mostrar a importância da cultura, a extensão desse trabalho cultural de tão alto
grau de influência sobre a vida da Bahia - preservada e incentivada pelo Legislativo através
de um meio que alcançasse os formadores de opinião, com o objetivo maior de apresentar
a eles que a ALBA se preocupa com a recuperação da história e o renascimento da
literatura baiana.



https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download
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PEÇAS E FICHAS TÉCNICAS

Apresentamos, a seguir, um conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela
Engenhonovo Comunicação Ltda., com foco na resolução de problemas de comunicação
dos clientes, relacionados por meio:

PEÇA 1: Vídeo para internet
AGÊNCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CLIENTE: Assembleia legislativa do Estado da Bahia
CAMPANHA: Aniversário de Salvador
TíTULO: 472 anos de Salvador
DATA DE PRODUÇÃO: 15/02/2021
FORMATO: 1'30"
PERíODO DE DIVULGAÇÃO: 29/03/2021
VEICULO: Instagram e Facebook

PROBLEMA: Salvador, além de ser a primeira capital do Brasil, foi também a primeira
cidade do país a ter uma Assembleia legislativa e, no dia 29 de março de 2021, a cidade
completou 472 anos de história. Para homenagear o berço da Assembleia legislativa do
Estado da Bahia, a Engenhonovo propôs um vídeo humorístico com o Influenciador digital
Ivan Mesquita (o Cêro) contando a história de Salvador e trazendo também informações
sobre a fundação da AlBA na cidade.

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE



PEÇA.2: Video parà TV
AG~NCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CLIENTE: Bahiatursa - Superintendência de Fomento ao Turismo do Estado da Bahia
CAMPANHA: Verão 2021
TITULO: Verão Seguro
FORMATO: 30"
DATA DE PRODUÇÃO: 19/12/2020
PER iODO DE VEICULAÇÃO: de 17/01/2021 a 31/01/2q21
VElcUlOS: TV Bahia, Mega Pix .
PROBLEMA: a chegada do verão de 2021 trouxe uma série de desafios para lodos que
viviam do turismo no período de pandemia da COVID-19. Milhares de empregos formais no
setor de comércio e serviços foram perdidos no estado em consequência dela. O Governo
do Estado começou a temporada de verão com um dilema, ao mesmo tempo em que se
precisava recuperar a economia e os empregos perdidos, era necessário o máximo de '
cuidado para evitar o crescimento dos casos da covid-19. A Engenhonovo então criou uma
campanha estimulando a segurança no verão, relacionando os cuidados contra o
coronavírus com outros cuidados apropriados à época ..Para o meio TV, foi criado um VT
apresentando o verão da Bahia e ainda alertando os turistas sobre a importância de
medidas preventivas durante a pandemia, como o uso de álcool gel e máscaras, por
exemplo. '

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE
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PEÇA 3: Vídeo para TV
CLIENTE: Ademi Ba
AGÊNCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CAMPANHA: A Casa Que Eu Quero 2021
TITULO: Imóveis sob medida para a sua vida e para o seu bolso.
FORMATO: 30"
DATA DE PRODUÇÃO: 04/05
PERioDO DE DIVULGAÇÃO: 09 a 28/05/2021
VEicUlOS: TV Bahia e Multishow
PROBLEMA: A edição 2021 da campanha A CASA QUE EU QUERO deveria ter uma
adequação no apelo para o momento que vivemos - a pandemia da COVID-19. Não havia
mais aspecto de novidade, "nova vida" ou "novo normal" a ser abordado, mas sim de
valorização do lar como eixo central das vidas de todos. Era necessário adequar a
estratégia de comunicação a essa pluralidade de perfis e necessidades. Foi criada uma
campanha didática, citando exemplos e fazendo com que o maior número de pessoas se
identificasse com ela, alimentando o desejo de mudança com o direcionamento para o site
acasaqueeuquero.com.br

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE



PEÇA 4: Video para Internet
CLIENTE: Odebrecht
AG~NCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CAMPANHA: Monvert
TITULO: Manifesto Monvert
FORMATO: 1'50"
DATA DE PRODUÇÃO: 15/07/2018
PERíODO DE DIVULGAÇÃO: 29/08/2018
VElcUlOS: Youtube e Facebook
PROBLEMA: A Casas Conceito, mostra de decoração e arquitetura no Horto, em
Salvador/BA, ocorreu no local onde a OR iria construir seu próximo empreendimento. O
manifesto era uma forma de apresentar o empreendimento para o público local, que
traduzia a essência da OR.

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE



PEÇA 5: Jingle
CLIENTE: ISM - Indústria São Miguel
AGÊNCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CAMPANHA: Goob - Um Gole Muda Tudo
TITULO: Goob - Um Gole Muda Tudo
FORMATO: 60"
DATA DE PRODUÇÃO: 20/09/2022
PERíODO DE DIVULGAÇÃO: 01/12/22 a 31/01/23
VEíCULOS: Bahia FM, Sergipe FM (Aracaju)
PROBLEMA: Havia um recall negativo sobre a marca, ampliando o público para alcançar
pessoas mais jovens, visando aumentar o share de mercado.

A ISM (Indústria São Miguel) possui como um dos principais produtos do seu portfólio o
refrigerante Goob. Porém, ao longo dos seus anos de atuação, sofreu com o recall negativo
sobre a marca, gerando também uma influência direta ao seu marketshare. Tivemos,
portanto, como objetivo, ampliar o recall positivo sobre os consumidores do produto,
incentivar o consumo entre os não-consumidores e, consequentemente, crescer a
participação de mercado. O jingle, uma das peças da campanha, visou construir uma
narrativa consistente do produto como efeito de transformação, através de uma música
animada, que conversa diretamente com os targets traçados e objetivos determinados.

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE
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PEÇA 6: Jingle
CLIENTE: Prefeitura Municipal de Ilhéus
AGÊNCIA: Engenhonovo Comunicação Ltda.
CAMPANHA: 485 anos de Ilhéus
TITULO: 485 anos de Ilhéus
FORMATO: 60"
DATA DE PRODUÇÃO: 11/12/2019
PERíODO DE VEICULAÇÃO: de 26/12/2019 a 31/01/2020
VEíCULO: Rádio Bahiana,102 FM Sul
PROBLEMA: A prefeitura de Ilhéus fez 485 anos em 2019 e, para fechar o ano de 2019 e
iniciar o de 2020, entendia que era necessário comemorar a data e realizar a prestação de
contas do que a administração municipal fez ao longo dos dois primeiros anos de mandato.
Estamos falando da metade do tempo da gestão, e logo percebeu-se a oportunidade de
comunicar á população os feitos através da mudança do conceito institucional, visando
fortalecer o trabalho já feito e a imagem do Prefeito através da gestão da cidade.

EXEMPLO DE PEÇA NO PENDRIVE

/ Salvador, 20 de maio de 2023.

F,m"dop,=, C,d", Ed";4,-::::;', Foooo~
Engenhonovo Comunicação Ltda .
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