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RELATO 1 ••.
Campanha:'Verão na Bahia ~êt!
Cliente: Governo do Estado da Bahia .--.:.

Problema de Comunicação ~
Uma pesquisa realizada pela Secretaria de Turismo do Estado da Bahia, l obje~!!,~,~
em 2016, apontou que a Bahia é um dos destinos turisticos mais produtivos -- - ---"""'''''--
do Brasil. Os atrativos naturais são os principais motivos que fazem os turistas visitarem a
Bahia. Praias, belezas naturais, cultura, história, carnaval, hospitalidade e gastronomia são
os principais motivos citados.

Esta mesma pesquisa demonstra que o maior fluxo de visitação, de 35%, está na Baía de
Todos-os-Santos. Como o Estado está dividido em 13 zonas turísticas, a necessidade de
ampliar o fluxo para as demais zonas fez com que o cliente solicitasse uma estratégia de
divulgação dos destinos turísticos do Brasil.

Soluções encontradas
Com o estudo da pesquisa e o know-how da agência no setor de turismo, entendemos que
a campanha precisava não só atender ao público externo, ou seja, outros Estados e países,
mas também ao público interno, os baianos com interesse em turismo local. Para isso,
criamos uma campanha com mídia on e off e desenvolvemos uma estratégia digital para
atender aos dois públicos, que foi a criação de uma websérie para veiculação em redes
sociais.

Para falar das belezas do Estado da Bahia, nada melhor do que dar voz aos próprios
baianos. Por isso, selecionamos o canal Frases de Mainha, no qual dois influenciadores
baianos de grande destaque, que encenam os personagens Mainha e Júnior, puderam
visitar fortes pontos turísticos de maneira divertida e viver histórias nesses locais.

Para estruturar essa ideia, criamos uma websérie dividida em cinco episódios, o
#VemPraBahia com Frases de Mainha, na qual envolvidos por uma história de humor,
Júnior e Mainha viveram aventuras em Morro de São Paulo, Lençóis, Ilhéus, Porto Seguro
e Salvador. A cada semana, um episódio era liberado para o público na página dos
influenciadores e compartilhado no perfil do Governo do Estado, no Facebook.

Os seguidores se empolgavam, comentavam nos vídeos e demonstravam a vontade
de conhecer os destinos, marcando amigos nos comentários e falando de suas boas
experiências nos locais que já tinham visitado. O objetivo da websérie foi enaltecer as
belezas do Estado por meio do aspecto visual dos lugares (imagético), através dos vídeos,
sem perder o humor típico do baiano, fazendo com que os turistas da própria Bahia tivessem
vontade de visitar os mais belos lugares, seja pela primeira vez ou que retornassem aos
destinos.

A websérie foi exibida nas redes sociais dos próprios influenciadores, ganhando destaquei
com o público. Pessoas de todo o Brasil comentavam nas postagens, mas também muitos
baianos. Obtivemos um resultado bem positivo durante a exibição da série.

~ 0\ffl
Tiago de eão Monteiro I Coorden dor Executivo de Publicidade e Propaganda 1" lf'!

Governo do Estado da Bahia \J
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Além disso, tivemos uma campanha de mídias tradicíonais, que reforçavam
a websérie junto com todo um trabalho de mídia programática, inserções
no rádio e revista para fortalecer as ações.

Resultados
A campanha superou todas as expectativas de engajamento de público,
chegando a mais de 1,6 milhão de pessoas alcançadas no Facebook e
mais de 66 mil visualizações no YouTube, com alcance não só no Brasil, como na Itália,
Suiça, Alemanha e Estados Unidos.

o resultado para a agência foi que a websérie ganhou Ouro no Prêmio Colunistas Norte-
Nordeste 2017, na categoria Branded Content (Não Ficção On-line), uma das mais
importantes premiações baianas em comunicação e publicidade. Além de prata no 10
Prêmio CAMP de Democracía, na categoria Melhor Uso de Humor.

aiçara Póvoas
ócia-Diretora

CPF: 183.824.5 5-15

OBJECTIVA COMUNICAÇÃO LTDA.
CNPJ/MF: 34.001.487/0001-49

Referendamos que o presente case foi elaborado pela Objectiva Comunicação, apresentando
os resultados relatados.

~17,.6"'''''':'1Q",n-':/Q'
Tiago de Leão M6Ilteiroi Coordenador xecutivo de Publicidade e Propaganda

Governo do Estado da Bahia
Telefone: 71 8822-8058 E-mail: tíago.leao@secom.ba.gov.br
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RELATO 1
Campanha: Verão na Bahia
Cliente: Governo do Estado da Bahia

Peça 1: Websérie Frases de Mainha em Salvador
Formato: 4'24"
Problema: Incentivaroturismo noVerão da Bahiaem Salvador, valorizando
os seus atrativos: praias, belezas naturais, cultura, história, Carnaval,
gastronomia.

.~••. . ,

obJectlva I
comllnlc.~ia I,

_____________~~~rgente ,

hospitalidade e

Peça 2: Websérie Frases de Mainha em Porto Seguro
Formato: 4'
Problema: Incentivar o turismo no Verão da Bahia em Porto Seguro, valorizando os seus
atrativos: praias, belezas naturais, cultura, história, Carnaval, hospitalidade e gastronomia.
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Filme de TV
Formato: 30"
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Conselho Regional de Farmácia de São Paulo
Titulo: Homenagem ao Dia Internacional do Farmacêutico
Data de Produção: 14 de setembro de 2018
Período de Veículação: 17 a 29 de setembro de 2018
Veículos: Record, SBT, TV Aparecida, Globonews

.~••objectiva
coml/TllClç'o
eonnrVlnu

Problema que se propôs resolver: Aproveitar a data do Dia Internacional do Farmacêutico,
25 de setembro, para homenageá-los, apresentando seu retorno como protagonistas ao
serviço multiprofissional e na busca pelo tratamento medicamentoso, prevenção de doenças
e busca pela qualidade de vida. O farmacêutico é o profissional que está mais próximo da
população a partir das conquistas advindas das Resoluções 585 e 586/13 do Conselho
Federal de Farmácia e Lei 13.021/14, que transformou a Farmácia em Estabelecimento de
Saúde e reiterou a obrigatoriedade da presença permanente do farmacêutico nas farmácias.
A campanha estrelada pelo ator Milton Gonçalves foi dirigida ao público de todas as idades,
mas teve seu foco, principalmente, em pessoas com mais de 50 anos, faixa em que é mais
comum o uso concomitante de mais de dois medicamentos.
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Filme de TV
Formato: 60"
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Governo do Estado da Bahia - SEPROMI
Título: Novembro Negro - Democracia
Data de Produção: 29 de outubro de 2021
Período de Veículação: 14 a 20 de novembro de 2021
Veículos: TV Bahia, TV Itapoan, TV Aratu

.~••objectiva
CDlllunlC'clD
conntQ'nl'

Problem~ que se propôs resolver: Uma democracia plena exige respeito, justiça, igualdade.
Numa democracia, todos devem ter os mesmos direitos, as mesmas oportunidades, o
mesmo tratamento. O problema que a peça se propôs a resolver era mostrar o quanto a luta
contra o racismo ajuda a fortalecer a democracia. E que esta não existe em uma sociedade
que discrimina.
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Vídeo Internet
Formato: 15"
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Decós Day Hospital
Título: Pesquisa
Data de Produção: 27 de fevereiro de 2019
Periodo de Veiculação: 10 de março a 09 de abril de 2019
Veículo: Facebook

.~tAl.
objectiva

t:lImunletclG
ellnnr'lna

Problema que se propôs resolver: O Decós é um day hospital de Aracaju (SE) que, além
de serviços de cirurgia de pequena e média complexidade com tempo de recuperação de
até 12 horas, disponibiliza exames e consultas em diversas especialidades médicas com
profissionais de referência.

Por ser um negócio relativamente novo na praça em comparação com os principais grupos
do segmento de saúde, muitos dos serviços prestados pelo Decós não eram de amplo
conhecimento do público. Para evidenciar a oferta de consultas com especialistas, o Decós
parte nesta peça de um insight extremamente real, além de tocar num assunto de grande
.relevância, sobretudo, no meio onde este video foi veiculado, a internet.

Ao abordar a questão das pesquisas que, muitas vezes, levam ao autodiagnostico,
o Decós se abre para o debate em torno de uma ação comum a pelo menos 40% dos
internautas brasileiros, segundo estudo divulgado, em agosto de 2018, pelo Instituto de
Ciência, Tecnologia e Qualidade (ICTQ), entidade de pesquisa e pós-graduação na área
famacêutica.

Com relevância e pertinência, a peça consegue orientar e apresentar um dos principais
serviços do Decós Day Hospital ao público, indo além do "vender por vender"; aproveitando
com notável coerência o espaço onde está inserida, agregando valor a marca, fortalecendo
sua imagem.
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Jingle
Formato: 50"
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Governo do Estado da Bahia
Título: Vacina Boa
Data de Produção: 2 de agosto de 2021
Período de Veículação: 4 a 18 de agosto de 2021
Veículos: Globo FM; A Tarde FM, Bandnews, Piatã, Bahia FM

.~-objectiva
comun,luclo
connrQ,ntl

Problema que se propôs a resolver: Enfatizar que vacina boa é vacina no braço para
resolver a "gourmetização" das vacinas. Sobre o fato de as pessoas estarem escolhendo
qual vacina querem tomar e por isso atrapalhando a vacinação e ficando sem tomar a
segunda dose. Notou-se que havia uma preferência pela vacina da Pfizer e um descrédito
com as outras vacinas. A ideia dessa campanha foi viralizar um jingle "chiclete", de letra
. fácil, para fixar na mente das pessoas o conceito da campanha: vacina boa é vacina no
.braço e ao mesmo tempo incentivar todos a tomarem as duas doses da vacina, reforçando
que todos precisam das duas metades para estarem imunizados. A única vacina de dose
única é a Janssen, as demais são duas doses.
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Anúncio de jornal
Formato: 29,7x52cm
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Correio de Sergipe
Título: Granada
Data de Produção: 21 de fevereiro de 2019
Período de Veiculação: 02 de março de 2019
Veículo: Correio de Sergipe.

.~••objectiva
eamunlc1clo
conurOlntl

Problema que se propôs resolver: Segundo estudo realizado por cientistas do Instituto
de Tecnologia de Massachusetts (MIT), dos Estados Unidos, as noticias falsas circulam
70% mais rápido que as verdadeiras, alcançando muito mais gente. Um recorte no Brasil,
segundo dados do Instituto Ipsos divulgado em dezembro de 2018, os brasileiros são os
que mais acreditam em fake News no mundo. Mais de 60% dos entrevistados admitiram já
ter acreditado em alguma notícia falsa.

Durante as eleições presidenciais de 2018, as mídias oficiais precisavam constantemente
desmentir informações circuladas como verdadeiras, fruto de pessoas com intuito de
confundir a população, que plantavam notícias falsas e faziam circular nas diversas redes,
grupos e perfis.

Veículos criaram editorias, como: Fato ou Fake?, do G1; Verdade ou Mentira, da Gazeta do
Povo; dentre outras. Autoridades passaram a discutir medidas de combate ás fake news, o
tema virou assunto de seminários, reportagens e ganhou notoriedade no Brasil.

Diante de um cenário tão desafiador, credibilidade é algo fundamental para um veículo
respeitado e consumido. O Correio de Sergipe, um dos veículos mais respeitados do
Estado, com mais de 15 anos de atuação, atendendo 25 munícípios do Estado, sabendo
da importância de conscientizar e também se posícionar contra notícias falsas, enquanto
veículo formador de opinião, solicitou a criação de um anúncio sobre o tema.
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Peça: Anúncio de jornal
Formato: 29,7x52cm
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CONCORRÊNCIA PÚBLICA N° 006/2023
TRIBUNAL DE JUSTiÇA DO ESTADO DA BAHIA

PROPOSTA TÉCNICA
REPERTÓRIO

FICHA TÉCNICA

Peça: Anúncio de Jornal
Formato: 14x26cm
Licitante: Objectiva Comunicação
Cliente: Federação das Indústrias do Estado da Bahia (FIEB)
Título: 75 anos FIEB - Nosso presente continua sendo o futuro
Data de Produção: 18 de abril de 2023
Período de Veiculação: 25 de maio de 2023
Veículos: Jornal A Tarde, Tribuna da Bahia

.~tAl.
objectiva

eamunlc.çto
COIIUrv.nU

Problema que se propôs resolver: A Federação das Indústrias do Estado da Bahia (FIEB)
completava 75 anos, no mês em que também se celebra o Dia da Indústria, comemorado
em 25 de maio. Na homenagem do Sistema FIEB ao Dia da Indústria o mote da campanha
foi "75 anos - Nosso presente continua sendo o futuro". Precisávamos valorizar o
posicionamento da instituição em defesa dos interesses da indústria baiana na construção
de um futuro inovador e surpreendente. E ao mesmo tempo pontuar a parceria com os
empresários e indústrias da Bahia pelo trabalho desenvolvido nas áreas de educação e
formação profissional, compartilhamento de conhecimentos e tecnologia, e promoção de
saúde e segurança no trabalho.
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. Peça: Anúncio de jornal
Formato: 14x26cm
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