PLANO DE COMUNICACAQ

RACIOCINIO BASICO

Hoje, o maior desafio de comunicagéo do Poder Judiciario do Estado da Bahia é a mudanca
na percepgéo do cidaddo quanto & qualidade da Justiga existente no territério baiano. A
rigor tal dilema & vivido por todo o Judiciario brasileiro, criticado e questionado guanto & sua
capacidade de responder aos anseios sociais, visto como lento e parcial, sendo apontado
como um dos mais ineficientes, ineficazes e iniquos do mundo.

Diversas pesquisas de opinido mostram a desconfiancga da populagio brasileira em refagio
ao Judicidrio. Um exemplo é o Indice de Confianga na Justiga no Brasil (/CJBrasif), da
Fundagéo Getulio Vargas, aplicado anualmente de 2009 até 2017 e retomado no final de
2020. Em 2021, o ICJBrasil mostrou que a opinido das pessoas entrevistadas em relacao
ao Judiciario melhorou, mas elas se mostraram, seja no ambiente social, empresarial ou
econdmico, menos dispostas a recorrer a Justica para solucionar seus conflitos.

E claro que o resgate da credibilidade do Poder Judiciario do Estado da Bahia, como bem
observou o presidente desta corte, 0 Desa. Nilton Castelo Branco, em seu discurso de
posse, conta com o desafio adicional de superar danos trazidos a sua imagem que “restou
profundamente abalada com os acontecimentos descortinados no ano de 2019 pela
denominada Operac¢&o Faroeste”. Mas nao ha desafio para ¢ qual nao haja superacgéo.

A reverséo dessa percepcao exige, certamente, um amplo investimento em comunicagso,
que passa necessariamente por a¢des de publicidade e propaganda, além, claro, das
outras frentes comunicacionais. Como fonte de elementos reais e simbélicos para esse
trabalho de reconfiguragao de reputacdo, podemos observar o extenso e intenso esforgo
do Poder Judiciario realizado nos Ultimos anos para criar condigbes estruturais e
operacionais para o resgate de sua legitimidade plblica na solugéo de conflitos sociais. S&0
elementos ricos a serem publicizados nessa perspectiva de reconfiguragao de sua imagem
institucional. O 1° lugar no Ranking Nacional da Transparéncia do Conselho Nacional de
Justica (CNJ) € um “certificado” desse empenho.

E possivel observar, ainda, que no Poder Judiciario as inovagdes tém sido, em grande
parte, as principais responséveis pela efetividade e eficacia do trabalho desenvolvido.
Porém, néo se trata apenas de incorporagao de novos recursos fecnoldgicos, mas também
de modificagdes acentuadas no préprio modelo de gestédo da instituicdo, com a adogao do
planejamento estratégico de longo prazo, o que tem alterado de forma profunda a sua
esfera administrativa. E preciso que os seus publicos-alvo consigam enxergar o impacto tal
esforgo nos servigos jurisdicionais disponibilizados.

A prépria estrutura fisica do PJBA foi ampliada, nos dltimos anos, nas suas duas instancias,
a fim de que fosse possivel tomar a Justica mais acessivel aos cidadaos, criando vias de
incluséo social. As Unidades Judiciais que compdem o 1° Grau de jurisdigdo, como as
Varas, os Juizados e os Centros de Conciliagdo, seguem adicionando modificagbes
periédicas, ajustando a oferta de servigos as mudangas sociais € as demandas das
comunidades dos 417 municipios baianos. Outro ponto crucial tem sido o trabalho de
aperfeicoamento continuo de magistrados, servidores e colaboradores, especiaimente do
interior do estado, desenvolvido pela Universidade Corporativa da instituic2o.

Todas essas a¢gdes, cada uma delas, merecem uma aten¢do especial de comunicagio
publicitaria da instituicdo, nac apenas no ambito dos publicos que usam 0s servicos
jurisdicionais, mas para toda a sociedade baiana. Especialmente agdes que consolidam a
ideta de humanizagdo da Justica, sejam aquelas que beneficiam diretamente as chamadas
minorias sociais (idosos, populagdo em situagao de risco, mulheres, negros, indigenas,
homossexuais...) sejam aquelas que reafirmam o0s valores da instituicdo: transparéncia,
acessibilidade, agilidade, credibilidade, eficiéncia, ética, imparcialidade, inovacao,
integridade, seguranca juridica, sustentabilidade, transparéncia e responsabilidade.
Evidentemente existem aspectos de dificil equacionamento no curto prazo. Segundo o
relatorio "Justica em Numeros”, publicado em 2021, pelo Conselho Nacional de Justiga
(CNJ), o Poder Judiciério baiano tem vivenciado desde 2014 o niimero de juizes em queda.
Em 2014, eram 652 magistrados em exercicio em todo o estado. Em 2020, caiu para 572



— uma reducao de 80 profissionais. Naquele ano, o PJBA tinha 356 cargos de juizes titulares
e substitutos vagos. O concurso em vigor busca minimizar essa defasagem, como também
a de servidores, que hoje somam mais de 7.400, lotados nas 98 varas na capital e 236
comarcas do interior do estado. Claro que essa diferenga entre o real e o ideal impacta na
qualidade do servico jurisdicional entregue a sociedade.

Mas o que pudemos identificar & que todo esse movimento tem se tornado perceptivel para
0s usuarios da Justiga na ponta. Certamente para isso tem contribuido o trabaiho
desenvolvido pela comunicagéo institucional do 6rg&o, com papel crucial nessa mudanca
gradual que, certamente, vem se processando na percepgéao dos seus diversos publicos-
alvo, mudanca essa que, claro, em termos substantivos, demanda tempo. Dentre esses
publicos que identificamos como mais relevantes estdo a sociedade em geral, mas também
a imprensa, os profissionais da éarea juridica, advogados em especial, instituigbes publicas
e privadas com interface continua com o PJBA e instituigdes da sociedade civil organizada,
em particular dos grupos ideoldgicos minoritarios, dentre outros.

Em uma andlise da comunicagao atual do Poder Judiciario é possivel constatarmos que as
suas agdes institucionais tém criado meios de se cultivar a meméria das suas conquistas,
ao mesmo tempo em que podemos ver uma organizacdo com ofthos nas demandas sociais.
Suas publicagbes e matérias veiculadas na imprensa sinalizam agées do PJBA voltadas &
pacificagao social, a protecao das criangas e dos adolescentes, das muiheres, dos grupos
vuineraveis, do combate a discriminagdo racial e 3 intolerancia religiosa, 0 que atesta
quanto se tem trabalhado para garantir a2 plenitude dos direitos humanos.

Ha pegas de comunica¢o da instituicdo apontando para o empoderamento das minorias
que vém reivindicando meios de inclusdo social, uma atengdo especial a inovagdes
tecnoldgicas da informagédo e comunicagdo, assim como o cuidado com as novas
demandas de cidadaos cada vez mais “globalizados”. A preocupacio com a inclusio social
esta também expressa em detalhes como, por exemplo, a incorporagao no site do érgéo de
ferramentas de acessibilidade, para facilitar a obtencio de informacbes por pessoas com
deficiéncia visual ou auditiva.

Todas essas acfes coadunam com o propdsito comunicacional da instituicdo. Basta
observarmos o objetivo geral da comunicagdo do PJBA, como sinaliza o briefing deste
edital: garantir a divulgagédo das suas agdes e atividades através dos principais meios de
comunicaco; e seus objetivos especificos: inforrmar e orientar os jurisdicionados, prestar
contas a sociedade, criar e manter canal direto de comunicaggo com os cidadéos.

A soma dos avangos verificados em todas as suas frentes vem garantido ao PJBA dar
passos consistentes em direcéo a concretizagdo de sua missao maxima: assegurar o
acesso a Justica visando a paz social; e, simultaneamente, se projetar concretizando sua
visao de futuro: ser modelo de exceléncia na prestagao jurisdicional, como sinaliza o mapa
estratégico(http://imww5 tjiba.jus.br/estrategiafiwpcontent/uploads/2022/01/PJBA20212026.
pdf). Por tudo isso, o que fica evidente é que o excelente desempenho no ranking de
transparéncia promovido anualmente pelo CNJ atesta a qualidade do trabalho que vem
sendo desenvolvido ao fongo dos Ultimos anos, baseado em economicidade, eficiéncia,
transparéncia, didlogo e moralidade. Trata-se de conquista relevante, resultado direto de
muito trabalho e empenho dos grupos de trabalho, comissdes, conselhos, coordenadorias,
comités, nlcleos e secretarias do PJBA.

Desta constatacao reafirma-se o nosso partido tematico, a transparéncia, ou posto de forma
mais ampla, a conquista do “1° Lugar no Prémio (Ranking) de Transparéncia do Conselho
Nacional de Justiga 2022°. Entendemos que um dos atributos centrais na configuragao de
uma imagem organizacional positiva é o da confianca. Afinal, ndo ha nenhuma possibilidade
de se estabelecer relagbes substantivas sem o espirito de confianga entre as partes
envolvidas. E, nesse sentido, a transparéncia é aspecto essencial ao resgate dessa
confianga nas instituigbes publicas, algo que se soma a percepcéo de eficacia, probidade
€ senso de justica. E é a partir de tais constatagdes que propomos para nossa campanha
o conceito a ser defendido na estratégia.

A seguir apresentamos nossa estratégia de comunicagao publicitaria em detalhes!
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

O Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) é 0 mais antigo da América Latina, com mais
de 400 anos de atuagéo regular. Uma instituigéo de tamanha importancia e longevidade,
certamente, nao passa incélume a desafios de relevancia e integrago com a sociedade,
tao pouco escreve uma frajetéria linear, tendo em seus ciclos histéricos momentos de
natural oscilagéo - ora em evidéncia proeminente, ora com alguma calmaria restauradora,
mas sempre em evolugao de concepgdes e praticas que preservem a integridade de sua
esséncia e seus valores.

Sua tarefa n&o é simples, ainda mais quando nos referimos a determinacéo e & restauragao
de direitos, & mediacdo de conflitos, & contribuicdo para uma melhor harmonizacio de
comportamentos coletivos e tantos outros desafios colocados a natureza humana e a
coexisténcia entre os seus iguais - posto que sdo diferentes. Sua existéncia
transversalizada a servigo da sociedade, com papel normativo em defesa da democracia e
dos direitos fundamentais, enobrece a instituicdo, mas também eleva sobre si expectativas
de efetividade e credibilidade. Por isso mesmo, exigem do PJBA quase uma infalibilidade,
com uma conduta clara e transparente ao cidado — referente ao todo e as partes, ou seja,
enquanto instituicdo e em cada uma de suas frentes de atuacgio, a despeito dos eventuais
obstaculos conceituais, estruturais, financiadores e mesmo administrativos.

Vivemos uma crescente aceleracido e complexidade. Nesse ambiente, a comunicacao
organizacional/institucional &€ demandada a também a se atualizar e passar a ser, como se
denomina atualmente, uma comunicagao estratégica. Ou seja, uma comunicagéo integrada
e integral, 360° e transversal sobre temas e publicos, que ocupa lugar valioso e
determinante para conseguir efetivamente chegar &s pessoas, colocar-se em sintonia com
suas dores, anseios e preferéncias, estar presente em suas rotinas, em qualquer lugar e a
qualquer momento, n&o podendo, portanto, prescindir de se colocar, de estar presente e de
fazer parte, da melhor forma possivel. Mais do que nunca, nio basta ser, e é indispensavei
sé-lo, mas também é preciso parecer ser, sob risco de nzo ser percebido em sua realidade
e reputacao desejada.

Dito isso, compreender que o desafio de comunicacdo do Poder Judiciario do Estado da
Bahia esta para além de seus anseios e objetivos institucionais precipuos foi fundamental
para a elaboragdo do plano de comunicagdo publicitaria que passamos a apresentar,
porque nos colocando em outro patamar de reflexdes e entendimentos, nos conduzimos
tambem a meihores condigdes de observar potencial e oportunidades de direcionamentos
estrategicos e agbes a serem propostas.

A visao que elaboramos, da sinergia existente entre as partes e o todo, nos permitiu
acomodar o desafio central de comunicagido do PJBA - o resgate da credibilidade e
restauracéo da confianga, com a tematica da campanha simulada - 1° lugar no Ranking
Nacional da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica (CNJ), estabelecendo assim
a clara correlagao do quanto essa parfe (a campanha) pode agregar e fortalecer o todo (a
reputagac e a percepglo da sociedade em relagéo ao PJBA), bem como o fodo justifica e
lastreia a relevancia da parte.

Iniciamos a apresentagio desta proposta pontuando o quanto é necessario ao Poder
Judiciario do Estado da Bahia estar mais presente no cotidiano da sociedade por meio de
campanhas que o posicionem na mente da populagio nio apenas pelo seu significado e
importancia, mas também por sua atuagdo eficiente, com gestio atualizada e
comprometida com os anseios e as necessidades do cidado e da sociedade. Reforgcamos,
portanto, que diante do intenso noticidrio e da velocidade das redes sociais, & necessario
que o PJBA mobilize mais intensamente o seu rico arsenal simbdlico, por meio de
sucessivas campanhas publicitarias, construindo e mantendo um fio narrativo que costura
a percepgao desejada por meio de associagdes positivas evocadas na mente das pessoas.
E sabido que tudo comunica, nao apenas o que € mostrado e dito, nem somente como é
mostrado e dito — as pessoas constroem suas percep¢des a partir de seus proprios
repertorios, mas sobretudo a partir dos constantes estimulos a que sio expostas

7
L
3 | /

RV
o



repetidamente. Partindo da analogia de que o processo de posicionamento da marca
institucional, que envoive tanto a identificacdo e a comunicacao das caracteristicas
distintivas, quanto dos beneficios das ages do PJBA, e ainda da sua imagem publica, sao
como a monfagem continua de uma tela de quebra-cabecas, ¢ fundamental enviar
constantemente pegas claras e corretas, a fim de minimizar risco de que na auséncia delas
ocorra uma formagéo distorcida em lugar da imagem desejada.

Nesse sentido, o partido tematico proposto € a Transparéncia, tendo como ambiente o 1°
Lugar no Prémio (Ranking) de Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022,
que nos permitiu elaborar uma campanha simulada, garantindo protagonismo aos
contornos que a Justiga deve ter de acordo com o que pensa o Poder Judiciario e, ao
mesmo tempo, aspira projetar para populacdo — ser reconhecida como uma instituicao que
assegura o acesso a Justica visando a paz social (sua miss&o), tornando-se um modelo de
exceléncia na prestagio jurisdicional (sua vis@o), a partir dos seguintes valores:
transparéncia, acessibilidade, agilidade, credibilidade eficiéncia, ética, imparcialidade,
inovagéo, integridade, seguranca juridica, sustentabilidade e responsabilidade.

Diante do exposto, como conceito propomos: QUANDO A JUSTICA E TRANSPARENTE,
TODO MUNDO VE. E CONFIA!

E ja que estamos iniciando a apresentacéo pela disposi¢ao do conceifo aplicado ao todo,
antecipamos que ele comporta, dentro dessa construg&o, uma série de outras abordagens
que podem auxiliar o PJBA na restauragéo de sua reputacao confiavel, bem como no claro
estabelecimento do seu posicionamento no imaginario coletivo, por meio de diversas outras
aplicages, tais como “quando a Justica & eficiente”, ou “quando a Justica é humanizada”,
‘quando a Justica & cidada”, “quando a Justica é acolhedora”, agil, veloz, dentre outros
incontaveis atributos que fortalegam a Justica como o PJBA a compreende e busca pratica-
la. Conforme seja a tematica e a acado que o PJBA tenha realizado, essa abordagem
conceitual pode ser alocada de modo a reforcar a sua atuagdo qualificada no estado e,
consequentemente, a sua confiabilidade. Isso garante uma continuidade nas campanhas
de comunicagio.

Passando a detalhar a campanha simulada, vale enfatizar que, diante do momento
institucional do PJBA, considerando sua trajetéria recente, sua mudanca de gestao e suas
expectativas futuras, realizar uma campanha para dar visibilidade a tio relevante conquista,
como o 1° lugar no Ranking Nacional da Transparéncia do CNJ, é nao apenas
estrategicamente indispensavel como oportuno. Trata-se de uma situagdo concreta, valiosa
€ com substancia capaz de demonstrar a populagdo muito mais do que uma premiagao, o
enorme comprometimento ativo que foi dedicado para que essa primeira colocagio tenha
sido alcangada. Ou seja, & muito menos sobre o prémio em si — com brilho que comumente
emana de tais premiagdes -, e muito mais sobre o esforgo, o investimento e o compromisso
dispensado pelo PJBA para alcanca-lo. _

Sobre o conceito proposto - QUANDO A JUSTICA E TRANSPARENTE, TODO MUNDO
VE. E CONFIA! -, temos em conta que é da natureza humana, e préprio das pessoas mais
comuns, dar mais credibilidade aquilo que se consegue ver. A materializagao tem sua forga
exatamente por permitir essa constatacao factual, essa espécie de checagem que todo ser
humane busca quando quer confirmar uma impressdo, um sentimento e consolidar suas
percepcdes. Transparéncia enquanto conceito envolve uma série de sutilezas de
significado, seja quanto a clareza, a informagdes, a disponibilidade, dentre outros, mas para
0 senso comum, de uma populacao que possui inclusive ampla variagdo de letramento, e
ainda em tempos tao intensos e conturbados como os atuais, a transparéncia diz respeito,
sobretudo, a confiancga (“fulano é transparente; um sujeito sem rodeios, sem subterfugios”).
Assim, o que precisa ser conhecido, ou o que se deseja saber, 0 serd na mesma proporgéo
da clareza, da facilidade do acesso, da transparéncia. E € por essa razéo que a campanha
publicitaria contemplada na presente proposta adota uma linguagem simples e direta, sem
abrir m&o de uma abordagem conceitual que preserve significado, associacgo simbdlica e
fatica, constatando e ao mesmo tempo projetando a percepgéo desejada, de modo a reunir
todos os aspectos essenciais que precisa ter para criar conex&o com os diferentes ptiblicos
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que almeja alcangar. E é em fungdo disso que o conceito ocupa o lugar de titulo,
exatamente para nao desperdicar nenhuma palavra nem espago necessarios & visibilidade
que a mensagem central precisa conter '

Outro ponto importante a destacar na estratégia diz respeito a dinamica criativa, por meio
da qual buscamos consolidar uma estrutura de abordagem publicitaria que confere
visibilidade & conquista alcangada pelo PJBA e ainda estabelece uma conexso humanizada
com as pessoas, ao dar protagonismo 4 transparéncia sem mesmo dizer exatamente essa
palavra, contextualizando a mensagem central por meio do conceito e das diversas cenas
que ddo forma ao campo imagético, em diferentes situagdes que a campanha recorre
visando estabelecer atratividade e identificagéo com o publico geral.

Convem reafirmar que essa composigado da campanha responde simultaneamente ao
desafio central do PJBA como um todo e ao desafio especifico da campanha simulada,
colocando a transparéncia em protagonismo, o destaque ao 1° lugar no ranking em posicao
& complementar nessa construgao imagética. Juntas essas mensagens se péem a servico
do fortalecimento da credibilidade da instituigdo. Tanto a combinagéo
conceitualfinformativa, quanto a estruturagdo das mensagens verbalivisual sintetizadas se
prestam a criar conex&o sem perder a forga de seu contetido fatico.

Naturalmente a comunicagéo jornalistica tem mais possibilidade e espaco para detathar e
dar conta de todo o conjunto de implementages realizadas, mas a campanha publicitaria
cabe explicitar e ampliar a reverberagdo do beneficio e do significado que isso tem fanto
para o PJBA quanto para a populagéo baiana, considerando ainda a limitagao de verba e a
melhor combinagéo midiatica que ela pode comportar. Sugerimos, para reforgo e apoio a
campanha, que a comunicagdo jornalistica podera buscar parcerias com velculos de
cormunicagao, como jornais, radios e canais de TV locais, para destacar as iniciativas de
transparéncia. Que viabilize, por exemplo, entrevistas com juizes e outros profissionais da
Justica para explicar como a transparéncia esta sendo promovida no Poder Judiciario.
Voltando ao ponto de vista criativo, no que diz respeito ao tom de voz e a linguagem, toda
a estratégia criativa primou por titulo, palavras-chave em destaque e partido grafico que
fossem aceleradores de atratividade e de entendimento, para que haja uma compreensao
de fato, uma identificagdo imediata e um reconhecimento convergente com as abordagens
e adequagdes apresentadas. Notadamente, quanto ao universo visual, o recurso de cores
em fons marcantes e atrativas, ainda que pouco utilizadas pela comunicacao institucional
do PJBA, tém a perspicécia de conferir contemporaneidade em algumas frentes ao mesmo
tempo: (1) potencializar o impacto e a visibilidade das cenas, (2) destacar a comunicagao
do PJBA no disputado campo visual da comunicagéio atual - seja nas felas das TVs e
smartphones, seja nas paisagens out of home em todo ¢ estado, (3) conferir contornos de
maior proximidade e modernidade, sem abrir mao da institucionalidade e de ceria liturgia,
ao contar inclusive com destaque ao bras&o de assinatura. Com todos esses recursos
criativos selecionados, buscamos também estar em sintonia fina com um universo simbélico
familiarizado pela maioria da sociedade, especiaimente pelo pliblico-alvo especificado,
onde conotagbes populares estdo na devida medida para acessibilizar o rapido
entendimento, sem comprometer a atmosfera pretendida.

Para concluir a apresentagdo da proposta, trazemos & tona a questio do periodo
recomendado. O briefing deste edital limita-se a indicar que seja uma campanha de 30 dias,
sem especificar 0 més de sua realizagdo. A rigor, uma campanha dessa natureza pede
proximidade quase que imediata ao acontecimento em si, a fim de aproveitar o eventual
aquecimenfo do assunto na midia, em razéio de coberturas jornalisticas do fato.
Considerando que estamos desenvolvendo uma campanha simulada para uma premiagéo
ocorrida em 2022 - cujo timming estaria absolutamente distanciado, mantivemos o ano em
observacao rigorosa ao exigido pelo edital.

Porém, o planejamento de midia - exercicio da estratégia de midia e ndo-midia - se refere
ao més de setembro de 2023. Seria exdtico planejarmos para o passado. Por outro lado,
veicular uma campanha tao deslocada do factual, na aproximagéo de um novo ranking,
seria desperdicio de capital simbdlico. O que néo quer dizer que o assunto nao mereca



alguma forma de capitalizaggo. Ao planejarmos para o futuro, abrimos espaco para, caso
seja obtido igual desempenho, a proposta de campanha possa ser adotada pelo PJDA
quando do anuncic do ranking deste ano.

Com relagéo aos veiculos de midia, a campanha contara com um mix que contempla TV,
radio e midia exterior, de modo criterioso, cobrindo todo o territorio, contemplando também
os meios digitais, uma vez que ela precisa de amplo alcance e requer, portanto, midia de
comunicagao de massa, conforme veremos em detalhe na etapa correspondente. Além
disso, & necessario equacionar midia on e off em fung&o da vida hibrida que temos hoje em
dia, pois ninguém mais &€ 100% on ou off. Certamente, temos uma maioria hibrida, sendo
entdo a midia hibrida a que possui maior chance de alcangar a todos - digitalizados ou néo.
A campanha também devera atender a comunicagio interna. Além de se concentrar na
divulgacéo externa, é importante garantir que todos os membros da instituicho estejam
alinhados e engajados com a campanha da transparéncia. Neste sentido, toda nio-midia
que existe no PJBA sera aproveitada para conscientizar, educar e incentivar a participagéo
ativa de desembargadores, juizes, servidores e demais colaboradores na promogao da
transparéncia. O sentimento de orgulho de pertencer serve como estimulo a colaboracéo.
Como desdobramentos posteriores além da estratégia aqui apresentada, alguns caminhos
adicionais podem ajudar a campanha a ampliar a conscientizagdo e o engajamento da
sociedade em relacdo as a¢des de fransparéncia do Poder Judicidrio baiano. Como
estratégia de apoio sugerimos algumas agbes que possam vir a consolidar toda a
campanha publicitaria, tais como parcerias com a midia, eventos publicos; parcerias com
organizagdes da sociedade civil, aproveitar todo material impresso (cartaz, folder ou outros)
para distribuir em locais estratégicos, como bibliotecas, universidades e centros
comunitarios.

Dando continuidade & campanha, pode-se no futuro recolher depoimentos de pessoas que
tenham tido experiéncias positivas com a transparéncia do Tribunal de Justica. Esses
depoimentos podem ser utilizados em materiais impressos, videos e nas redes sociais, para
demonstrar casos reais em que a transparéncia contribuiu para a confianga na Justiga.
Nos dirigindo & conclusio desta exposigao, consolidamos a proposta em um breve resumo,
pontuando que se trata de um projeto de comunicagao publicitaria gue busca ndo apenas
apresentar uma campanha simulada para promover o 1° lugar do PJBA no Ranking
Nacional de Transparéncia do CNJ, mas principalmente dimensionar e ilustrar como uma
campanha pontual e especifica como esta pode ser realizada em favor de um desafio de
comunicacdo mais ampio e sensivel, que diz respeito ac resgate da confianca, ao
fortalecimento e restauragio continuas da percepgéo positiva do PJBA pela sociedade
baiana em geral. Portanto, o objetivo geral da campanha é destacar o alto patamar de
transparéncia obtido pelo Judiciario baiane, um fortissimo indicador para a sociedade local
do empenho da instituicdo em recuperar a confianca dos seus publicos-alvo. Os especificos
sao divulgar o 1° lugar no Ranking de Transparéncia do CNJ em 2022 e evidenciar o
compromisso da instituicdo em promover um sistema judicidrio aberto e acessivel a
popuiagao.

Atentos a essa entrega, almejamos hem mais que uma vaidosa evidenciagao de éxito, mas
sim uma correlagao clara de principios e beneficios ao reafirmar o posicionamento do PJBA
por meio do exemplo de sua atuagdo comprometida, de como ela se da em termos
institucionais e gerenciais, com uma associagao positiva pertinente de gestao que favorece
transparéncia e fortalece confianga. Destacar uma atuagdo comprometida por meio de uma
premiacao junto com o beneficio alcangado, com sinergia conceitual e fatica, direcionando
ao cidadao para ser percebido com relevancia, é o ponto alto da estratégia apresentada.
E fudo isso através de uma abordagem criativa, atraente, impactante e simplificada, de facil
entendimento e com assimilagdo da mensagem central favorecida, em sintonia com
elementos do universo simbolico ao qual se pretende remeter. Toda a campanha estéd
direcionada ao publico geral, conforme indicado no briefing, com indicagdo etaria a partir
dos 25 anos. Alcancara toda a Bahia, mesmo com verba limitada, em func¢éo da estratégia
de midia aplicada. Com duracéo de 30 dias, e alocado no més de setembro, o periodo de




campanha estimado contempla uma midia hibrida, com perfil de massa, cujo mix redine o0s
tradicionais TV e radio, convergentes com os meios digitais de maior alcance — detalhados
a frente na estratégia de midia completa. A estratégia geral é obter conexao, amplo alcance,
visibilidade e abrangéncia.

Gostariamos de registrar que, ao ilustrar a campanba, por meio da corporificagéo das
pecas, foram priorizados recortes deniro do tema, a fim de que melhor apresentassem as
abordagens e a linguagem pretendida, bem como a assimilagao da opini&o publica,
podendo, naturalmente ocorrer que nem todos recortes citados estejam contemplados - o
que n&o invalida nem diminui a importdncia de cada um, estando presenga ou auséncia
relacionadas t30 somente ao cumprimento de permissdes/restricbes do edital, bem como
as escolhas estratégicas da licitante.

Buscando finalizar de forma objetiva, descrevemos a seguir, sucintamente, o formato da
campanha, informando ¢ que dizer, a quem dizer, como dizer € quais 0s meios de
comunicacao selecionados.

O que dizer: QUANDO A JUSTICA E TRANSPARENTE, TODO MUNDO VE. E CONFIA!
A quem dizer: publico geral: Populagdo da capital, Regiao Metropolitana de Salvador e o
interior do Estado. Publico especifico (1) Classes ABCD, faixa etaria a partir dos 25 anos,
ambos 0s sexos.

Como dizer: Por meio de uma linguagem humanizada e criativamente contemporénea,
veicular via meios de comunicagéo de massa (videc na TV aberta, spot nas radios e
outdoor); internet (marketing digital); redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube e
WhatsApp}. Além do uso de elementos ndo-midia (banner display a ser veiculado no portal
da instituicdo; cards e video para as redes sociais online; e impressao de cartazes no
formato A3, dentre outros).

Quando dizer: O més de setembro foi 0 escolhido para a campanha, uma vez que nesse
perfodo deve sair o resultado prémio. O periodo da campanha ficara compreendido entre
1° até 30 de setembro de 2023,

Considerando os aspectos apresentados e defendidos até aqui, podemos afirmar que a
proposta técnica apresentada redne todos os principios fundamentais para obter éxito em
Sua execucao.



PLANO DE COMUNICACAO

IDEIA CRIATIVA

Conforme ja apresentado na Estratégia de Comunicagao, a ideia criativa proposta se
desenvolve para atender ao problema especifico colocado pelo briefing, de restaurar a
percepg¢ao de confianga e fortalecer a credibilidade do PJBA, junto aos seus pablicos alvos
por meio da divuigacao do seu desempenho no Ranking da Transparéncia do CNJ 2022,
no qual obteve colocacdo em 1° lugar, pontuando o que isso significa tanto para o Poder
Judiciario baiano, quanto para a populacao por ele assistida — especialmente no sentido de
garantir & sociedade pleno acesso a informagao.

O partido grafico escolhido para a campanha aqui apresentada utiliza de uma linguagem
atrativa e contemporanea, diferenciada pelo recurso da aquarela em cima de imagens que
fazem parte do dia a dia da relagdo da populagio, e com associagbes imagéticas que
remetem a um ambiente juridico desejado. A aquarela é uma técnica de pintura conhecida
por sua delicadeza, fluidez e transparéncia, capaz de criar imagens suaves com uma
sensagao de leveza. Ao combinar essa técnica com imagens reais em uma pega
publicitaria, cria-se um contraste interessante e cativante. A mistura da aquarela com
imagens reais fraz uma qualidade artistica e criativa & peca publicitaria, tornando-a Gnica e
memoravel. A combinagio das texturas e cores com elementos do mundo real tende a
gerar um impacto visual inusitado e marcante, despertando emogdes nos espectadores e
gerando a conexao pretendida.

A campanha apresenta apelos favordveis a positivas interpretagtes pois, de forma sutil e
simples, visa a emogao, o olhar cuidadoso, a Justiga, prevalecendo aquilo que deu certo e
busca contribuir para que o PJBA seja identificado faciimente ndo como uma entidade
etérea, burocratica, distante e inacessivel, mas sim como o auténtico agente guardizo,
sempre zelando pela cidadania, pela paz social, capaz de criar as condigdes favoraveis a
transformacdo de nossa atual realidade. _

A transparéncia da aquarela é um apoio visual ao conceito: “QUANDO A JUSTICA E
TRANSPARENTE, TODO MUNDO VE. E CONFIAF, a mensagem central é transmitida de
modo acessivel e simples, porém preservando a associacao positiva e simbélica que se
pretende marcar junto a informagéo do ranqueamento da instituicdo. Ao originalmente
utilizar aquarelas em pegas publicitarias, é possivel despertar a curiosidade e captar a
atengéo do publico de maneira sutil. A arte em aquarela pode transmitir uma sensacéo de
autenticidade e criatividade, gerando uma percepgao positiva da marca/instituicdo e do
partido tematico da campanha: transparéncia. E quando a Justica se propde a ser
transparente, fortalece a relagdo de confianga no Judicidrio por parte da sociedade,
contribuindo com o desafio apresentado de reverter a imagem negativa que a instituiggo
desfruta junto & populacao baiana.

O conceito estara presente na assinatura da marca e nas pecgas teremos a frase de apoio:
1° Lugar no Ranking da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica. 2022, para evocar
interpretagbes positivas, em torno da acessibilidade e transparéncia do PJBA.

Para as pegas escolhidas para corporificar essa campanha, foi pensado um video (30°) que
trara algumas imagens do dia a dia do PJBA com trilha sonora e cenas. Saindo do usual, 0
uso somente da trilha trara um apelo mais afetivo e levard o pablico a fixar atengéo nas
cenas e palavras que aparecerdo no video. A tritha sonora desempenhara um papel
fundamental na criagdo da atmosfera, estabelecendo o tom emocional e transmitindo
meénsagens subliminares aos espectadores. A vinheta (10") contara com o apelo visual das
imagens. A peca de audio escothida foi um spot (30°) que trara na sua locugdo um texto
mais esclarecedor sobre a importancia da transparéncia e sua associagao com a confianca.
Através de uma mensagem clara e persuasiva transmitida por meio do audio, sera possivel
estabelecer uma conexdo emocional com o publico-alvo e reforcar os valores de
transparéncia e confianga no sistema judicial. Outra peca selecionada foi 0 outdoor que,
com imagem impactante, tera um alto alcance. Essa é uma midia que estara localizada em
areas movimentadas, como ruas, estradas e areas urbanas, onde ha um alto fluxo de
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pessoas. Isso permite que a mensagem atinja uma grande audiéncia, incluindo pedestres
e motoristas.

A midia digital podera contar com varias pegas, nas quais a criagdo fraz varios conteudos
diferentes sobre a mesma tematica. Para essa campanha, foi escolhido para ser
corporificado o banner display que exibird elementos visuais atraentes, como imagens,
cores e textos impactantes. Com um design criativo e atraente, ird chamar a atengéo dos
usuérios e fransmitir a mensagern de forma rapida e impactante.

Toda as estratégias de comunicagéo que envolvem ndo-midias podem desempenhar um
papel importante na promogdo da fransparéncia, acesso & informagao e confianga no
sistema judicial. Neste sentido a campanha podera ser usada em todos os meios de
comunicacao internos do PJBA. Para atender ao edital, escolhemos a pega cartaz, que
podera ser colocada nos espacos do Poder Judiciario e, aproveitando-o, em locais
estratégicos de parceiros, com alta visibilidade, como espacos publicos, instituicées,
estabelecimentos comerciais e centros comunitarios. Isso permite que a mensagem
alcance um grande nimero de pessoas, incluindo membros da comunidade do PJBA e
outros grupos de interesse.

Sobre os desdobramentos comunicativos das pegas, vamos detalhar um pouco mais:
Outdoor: Os outdoors possuem diversos desdobramentos comunicativos que podem ser
analisados a partir de diferentes perspectivas. Agui estdo alguns pontos relevantes a
considerar: visibilidade e alcance; segmentagdo de publico {por exemplo, por bairros);
mensagens curtas e impactantes. Além disso, o apelo visual é fundamental. A imagem
criada para o outdoor dessa campanha foi projetada com o intuito de atrair a atengao visual
das pessoas, utilizando cores vivas. O objetivo € capturar o olhar das pessoas e transmitir
a mensagem de forma rapida e eficaz.

Video de 30" O video para TV aberta possui desdobramentos comunicativos distintos, uma
vez que precisa captar a aten¢ao do espectador em um curto periodo de tempo. Aqui estio
alguns aspectos relevantes a considerar na criagéo desse video para a campanha: narrativa
congcisa; estética visual e sonora; mensagem clara @ memoravel; identificacéo do publico-
alvo com conteado relevante e envolvente; apelo emocional. O objetivo do video para o
PJBA & despertar emogdes que gerem identificacao e engajamento. E importante lembrar
que a eficacia de um video depende do contexto em que é exibido, como o programa ou o
horario em que é veiculado. Portanto, uma estratégia de midia bem elaborada foi tragada
para atender aos diferentes pablicos.

Vinheta de 10™: As vinhetas de 10” para DOOH (Digital Qut-of-Home) possuem diversos
desdobramentos comunicativos a serem considerados: mensagem curta e direta; uso de
imagens e animacdes cativantes; aproveitamento da localizacdo e contexto,
direcionamento a determinados locais para atingir um publico especifico. Além disso, a
identidade visual forte é fundamental. O uso de imagens que fazem parfe do cotidiano da
populacao, juntamente com a consisténcia da identidade visual da marca.do PJBA, sera
importante para criar associagdes claras.

Spot 30”: Ao planejarmos o uso de spot, consideramos 0s seguintes desdobramentos
comunicativos: roteiro conciso e informativo para atingir o publico-alvo; trilha e narrativa
cativante, frequéncia e repeticdo, buscando reforco na midia para gerar lembranca €
memoria ha populagao e ao final do spot, a énfase sera dada a marca do PJBA e ao
conceito da campanha: Poder Judicidrio do Estado da Bahia - Quando a justica €
transparente, todo mundo vé. E confial

Banner display: O banner display captura a atengao do pablico em um espaco limitado e
por isso usa de alguns bons desdobramentos comunicativos: a arte criada para a
campanha do PJBA tem um design atraente com cores vibrantes; imagens cativantes e
uma tipografia legivel para destacar ¢ anuncio e atrair a atengao dos usuarios.

Cartaz - O principal desdobramentos comunicativos a serem considerados com o uso do
cartaz sao o de destacar a conquista do prémio e gerar reconhecimentos pelo trabalho que
foi comum a todos da instituicdo, com o seu uso em locais de circulagéo de passantes e
compartilhamento por institui¢des parceiras.



Com relac&o aos meios de midia escolhidos, a campanha contara com um mix, que inclui
TV, radio, midia exterior e meios digitais, sendo possivel assim alcancar um ptiblico mais
amplo e diversificado buscando atingir todo o pablico alvo.

Cada meio de comunicagio tem suas préprias caracteristicas e alcance, e a combinagéo
dele esta pensada e programada de modo a aumentar a eficicia da campanha publicitaria.
Aqui estao alguns pontos a serem considerados sobre os meios:

A televisdo € um meio de comunicagdo de massa e tem um alcance significativo e a
combinagdo de criativos elementos visuais e sonoros podem criar uma experiéncia
emocional e envolvente para o publico do PJBA.

O radio € um meio de comunicagao que atinge as pessoas em movimento, como no transito
ou durante atividades didrias. O spot da campanha é informativo e com certeza ira contribuir
para aumentar a conscientizagéo sobre um tépico tdo especifico e necessario quanto a
transparéncia, pois tem o poder de educar o publico, fornecendo dados, fatos e conselhos
uteis.

A midia exterior, como outdoors, placas e banners, alcanga um publico local de passagem
e, por meio da leveza da aquarela, sera capaz de atrair o pblico para a mensagem principal
a ser transmitida.

Toda a midia digital desempenha um papel fundamentat nas campanhas publicitarias nos
dias de hoje. Ela oferece uma série de vantagens e oportunidades que tomam sua presenca
essencial. A campanha do PJBA fara uso dos meios digitais, com anuncios online, midias
sociais e isso ird facilitar e oferecer a segmentagao precisa do publico-alvo. A midia
programatica seréa um dos principais pontos de contato da campanha. Para o formato de
Search, a intengéo é anunciar no exato momento em que seu potencial pablico faz uma
pesquisa. Havera esforgcos no Meta (Facebook/Instagram), TikTok, Twitter e YouTube. A
tatica utilizada contempla atuacdo com os objetivos de alcance e views. O video, e
possiveis desdobramentos, poderd ser pensado para o meio digital e veiculado em
diferentes formatos na plataforma do Youtube e nos ambientes de rede de video e social.
As seis pegas da campanha englobam os meios online e offline, além da peca nao-midia,
e estao distribuidas da seguinte forma:

MIDIA OFF

01 outdoor simples — 1 motivo

01 roteiro VT 30" — em “monstro”

01 roteiro SPOT 30" — em “monstro”

01 vinheta 10’ — em storyboard

MIDIAS ON

Banner Display 970 x 250 - 1 motivo

NAC-MIDIA

01 Cartaz A3 - 1 motivo
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PLANO DE COMUNICAGAQ

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

No plano de midia da campanha, o foco ¢ tornar o PJBA presente no dia a dia do publico-
alvo, permitindo o reforco continuo da mensagem. Esse cenario destaca a importéncia da
estratégia cross media, distribuindo os servicos em varias midias e plataformas para
conectar a instituicdo com a populaggo. O grafico do Cenp Meios 2022 (Imagem 01) reflete
esse consumo diversificado. O planejamento abrange a veiculagéo em TV aberta, internet,
radio, OOH (midia Out of Home) e DOOH (midia Digital Out of Home) em todo o estado. O
investimento total &€ de R$ 299.024,51, de 01 a 30 de setembro de 2023.

TV ABERTA

O Brasil & o pais da América Latina com o maior consumo de TV aberta, com uma média
diaria de 4 horas e 54 minutos e um share de 68% (Imagem 02). Optamos pela Rede Globo,
que possui seis emissoras baianas, alcangando 409 municipios (Imagem 03). Escolha
reforgada pelo ranking de share da Kantar Ibope (Imagem 04). Serao veiculados programas
jornalisticos em trés flights de TV, com 15 insergdes ao longo da campanha.

DIGITAL

Com a rapida evolugéo da inteligéncia artificial e o acesso cada vez maior a um vasto
conjunto de dados sobre os usuarios, a publicidade digital estd se tornando mais precisa.
Agora & possivel entregar a mensagem certa no momento ideal para o publico e medir
resultados de maneira assertiva. Nossa tatica prevé uma veiculagdo de 30 dias,
abrangendo todo o estado da Bahia e seguindo o fluxo completo de engajamento do funil,
associando a mensagem a conscientizagéo da marca. A midia programatica desempenhara
um pape! fundamental na estratégia, permitindo a entrega de anuncios personalizados com
segmentacdo altamente otimizada. No formato de Search (pesquisa), nosso objetivo é
exibir antncios no exato momento em que o publico em potencial realiza pesquisas
relacionadas aos nossos servigos. Em relagdo as redes sociais, estamos concentrando
nossos esforcos no Meta (Facebook/instagram), TikTok, Twitter e YouTube, pois séo as
plataformas mais consumidas no pais, de acordo com pesquisa da Comscore {Imagem 06).
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O objetivo & alcangar e engajar o usuario em diferentes momentos do dia, potencializando
a estratégia. A andlise da Imagem 07, em anexo, apresenta o ranking das redes sociais
mais acessadas pelos usuérios, o que refor¢a as nossas escothas. De acordo com a Kantar
Ibope Media (imagem 08), os videos online atingem aproximadamente 1/3 da populacdo
brasileira em um Unico dia, quase dobrando esse valor mensalmente. Nesse contexto,
sergo veiculados diferentes formatos nas plataformas do YouTube e em ambientes de
redes sociais e videos. As principais plataformas de streaming, como Spotify, Deezer e
Radio Ads, também estao sendo consideradas. Em termos de resultados esperados no
ambiente digital, nossa meta é alcangar 857 cliques, mais de 2.000.000 de impressdes,
mais de 37 mil visualizagdes e mais de 34 mil escutas.

RADIO

Serao utilizadas as principais emissoras de radio com ampla cobertura geografica no
estado. De acordo com pesquisa do Kantar (Imagem 09), o radio € ouvido por 83% da
populacio das 13 regibes metropolitanas pesquisadas. As emissoras selecionadas para
essa estratégia sao Sociedade AM, Metrépole e GFM, totalizando 242 insergdes.

MiDIA EXTERIOR

Para impactar o cidad&o ao longo de seu dia, iremos utilizar os meios de outdoor e digital
out of home (dooh). A andlise da imagem 11, anexada, demonstra a eficacia de diferentes
formatos de ooh e refor¢a a relevancia dos meios escolhidos. Levando em consideragao a
verba disponivel e a abrangéncia fterritorial, optamos por concentrar o uso de outdoor e
dooh na capital e em algumas regides metropolitanas. Garantindo a cobertura dos
moradores dessas cidades e também atingimos a populagdo que fransita entre elas para
trabalho, estudo e viagens préximas. Seréo utilizadas 17 placas de outdoor, trés painéis
digitais e um caminhao de led.

NAO-MIDIA E RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

A comunicacéo interna (nao midia) utilizara todos os meios disponiveis do PJBA para
fortalecer a comunicagdo institucional, ampliando alcance, agilidade e interagdo com ©
publico interno. Serao aproveitadas todas as redes sociais, incluindo a lista de transmisséo
do WhatsApp do PJBA. Para a campanha, serd criado um cartaz no formato A3, ampliando
a divulgacdo em diversos ambientes parceiros e alcangando um publico mais amplo.
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ANEXO
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Fonte/Source: Kantar IBOPE Media — Target Universo Regides Metropolitanas
2023.
IMAGEM 05
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IMAGEM 07
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Radio Me le FM 22 dias 22 RE 12.243.00 4,08%

RATHO Racdic Socledada AN | 1 R$ 3.000,00 1.00% 22 dian 110 R$ 33.000.80 11.54%
Radio GFM 22 chas £1¢ RY 34.320,00 11.48%

Impatto Cutdoor Culdoor Simptes (3x3m 3 R§ 900,00 L 30% 1 i gemana 3 R3 13.761,00 4 B0%

midlA EXTERIOR Akynnldia Outdoor Simmples (Sxam 1 R§ 300,00 0,10% bi semana 1 RS$ 4.483.51 1,500%
Girian Outdogr Ctdoge Simples (9x3m 13 R$ 3.900.00 0% b} samana 13 RS 11.440.00 3,83%

DO Cantral da Midia Winhela 107 1 73 1.000.00 0,33% Mensal 1 A3 33.000.00 11.04%

Carrossel Facabook 800 2 B00EX, bexlo par buscadorss o 357 ditues
banners noa fomates: 200x250px, 300 x 800pK, F28 x 90px, de 2 ooﬂ.m_mo da
INTERNET | Insight Mida Digital | 2705 230P, 320 x S0P SIom 1080 x 1920px (érea totel o o RS 0,00 0,00% Mansal irmpresshas R$62.000,00 | 2073%
1080 x 1420px (visivel), 1200 x 628px, 720 x 1280px. + de 7mmil visualizaghes
Tarabém sardo utifzadas a6 pepas Spot 307, VT 307 e 60", e o +34 mil ssculas
farmale Carrassel 300x800px no Instagram & Linkedin.
L R B 0
NAO-JALDIA Cartaz Ad 1040H1 RE 2.000,00 0.67% 1000 F$ 1.500.00 .50%




Formato

Haora Um 30" 1 1 RS 2.419,00 0,00% RS 19.352,00
Bom Dia Praga 0" 1 RS 5.919,00 | 0,00% R$ 29.595,00
Bom Dia Brasi 30" RS 7.615,00 0,00% RS 15.230,00

RS b4 U4
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Impacto Qutdoor Salvador Outdoor | 1 Bl SEMANA | Simples - Standard 3x3Im 3 R$ 4.587,00 R$ 13.761,00
Akymidia Lauro de Freitas Qutdoor | 1 Bi SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 4.483,51 R$ 4.483 51
Girlan Feira de Santana | Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Vitéria da Conquista | Quidoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Camagari Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Juazeiro Qutdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$% 880,00
Girlan ltabuna Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Teixeira de Freitas | Qutdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Barreiras Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan théus Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Jequié Outdoor| 1 Bl SEMANA Simples Ix3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Alagoinhas Qutdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 380,00 R$ 880,00
Girlan Porto Seguro Outdoor | 1 B SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girlan Simdes Filho Outdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00
Girtan Paulo Afonso Outdoor{ 1 BI SEMANA Simples 1 R$ 880,00 R$ 880,00
TOTAL GERAL R$ 29.684,51
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SALVADOR

DESCRITIVO LOCAL

AV, ANTONIO CARLOS MAGALHAES COM A AV, TANCREDO

NEVES EM FRENTE A ESTACAC RODOVIARIA DE SALVADOR.

REGIAD DO SHOPPING DA BAHIA SENTIDG DO FLUXO:
ROTULA DO ABACAXI E SHOPPING BELA VISTA.

FORWMATO

PAINEL DE LED

PERIGDO

MENSAL

SECUNDAGEM QTD.

"VALOR UNITARIO
TABELA

R$ 15.000,60

VALOR TOTAL
UNITARIO TABELA

R$ 15.000,00

LAURQ DE FREITAS

A PRAIA DE [TAPUA EM FRENTE A TRATORIA IL MANEGGIO —
VILAS DO ATLANTICQ

PAINEL DE LED

MENSAL

10" 1

R$ 6,000,00

R§ 6.000.00

Ceniral de Midia

CAMAGARE

ESTRADA DO COCC - KM 13 — ABRANTES. FICA A 50M DO
ALPHAVILLE LITORAL NORTE SENTIDO SALVADOR

PAINEL OE LED

MENSAL

10" 1

R$ §.000,00

R$ 6.000,00

TOTAL GERAL

FEIRA DE SANTANA

7T AV, FRAGA MAA VIZINHO A LOJA CERQUEIRA HOME
rotativo nos trés locais)

7 AV. PRESIDENTE DUTRA EM FRENTE AQ ARIA HALL
{rotativo nos irés locais

5 AV, JORG DURVAL PROXIMO A FEIRINHA
rotativo nos trés tocals

CAMINHAQ DE LED

MENSAL

10" 1

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

R$ 33.000,00




Veicuio

Opjetivo

Canal

BANNERS, TEXTO, AUDIO E VIDED

Estratégia

Metrici

Contratada RS

Entrega Estimada

Insight Midia

Trafego Qearch Reus e Pasquisa (Google Ads) - Buscadores CPC R$ 3,50 es7 cliques X

Aianl Rede de Display (DY 360} - Site List CPM R$ 500 | &00.000 impressées R$ 3.000,00 5%

T Reda de Display (DY 360) - Interasses CPM R} 650 | 4681.538 impresstos R$ 3.000.00 %
Facebagk { Instagram - Fesd de Noticias CFM R$6.00 | 875,000 inpressdes R$ 7.000.00 11%

Alcance Soclal Twither - Foed de Moticias CPM R 45,00 | B6.667 impregsdes R$ 3.000.00 5%
TixTak_- Feed de Noticizs ceM RS 24,00 | 125.000 impregites R§ 3.000,80 5%

¥outubg Youltubra - In-Fesd { Discovery (somenle moblla) CFPM R 2500 | 120.000 impressdes R3 3.000,00 5%

Rich Media Rizh Media (Cazamba) - Rich Media Widoscrean i Daskiop CPM RrR$ 9000 1 61111 imprassoss RS$ 5.500.00 9%

Social Visuelizacaa de Video [Thurplay) - F acebogh / Instagram « Feed d& Malicias { Slories CPV R$ 1,00 3.000 visualizagdes - R$ 3.000.00 5%

Reda d¢ Video Rede da Videqg (DY 350Q) - Interasses CPY R$ 0,80 3,730 vigualizagies - RS 3.000.00 5%

Vizualizagio do Video TikTok Visyalizagaa de Video CPVG R$ 1,50 2.000 yisualizagbes R4 2.000,00 5%
Youtube Youlube Shorts - Waterial de até 60" CPVC R$.0.80 5.000 visualizagies -R$ 4.000,00 5%

Visualizagho de Video - In-siream Puldval CPY RS 0,80 5.000 vispalizagies R$ 4.000.00 B%

Rédio Ads GPEC R$ 0,30 B.687 estulas completas . R$ 2.000.00 3%

3 Spolify - Audio + Banner CPEC R$0.23% 2000 asoutag completas RE 5.000.00 B%

Streaming Audia Srolify - Visualizagia de Video CeVC R$ 030 11,667 | visualizagtes completas | 24 2.500,00 BY%
Deezar - Audio CPEC 3 0.25 8.000 pscutas complelas . R$2.000.00 3%

Deaazer - Visuzlizagio de Video CPYC RS 030 6,867 visualizaches complelas R$ 2.000,00 3%

Tetal
“Valores referrn-aa a reserva da midia pelo fato dos veitulos nao

possuirem tabela de pregos fixa

“ Entragas estimadas.

RS §2.000,00




OUTDOOR SIMPLES
RS 4,483,531

OUTDOOR DUPLO
RS 11.659,95

OUTDOOR TRIPLO
RS 17.526,85

- lluminagdo: Acréscimo de 50% no valor.

- Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho.

- Projeto especial: Valor sobre consulda.

- No nos responsabilizamos por lonas roubadas.

- Nossas placas s#o de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.

- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.

- As placas iluminadas possuem duas luminarias de 100 watts {led) cada uma.

Afiliada: Visiters nosso siiat wwvesloamidia.com

CENTRAL DE QUTDOOR.BA
AV. TANCREDGO NEVES - 2421, EDF. CENTRO EMPRESARIAL REDENGAD, SALA 401 - CAMINHO DAS ARVORES
TEL.: £+55 71} 3021-0001 ) WWW.AKYMIDIA COM
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Central
- de Midia

S ALY A D QR

PAINEL DE

COBERTURA: SALVADOR/ LITORAL NORTE/BA




PAINEL DE LED
AV. ACM SENTIDO CENTRO
SALVADOR

LOCALIZAGAO: S

AVENIDA ANTONIO CARLOS MAGALHAES, COM A AV, TANCREDO
NEVES (PERMAMBUES) 5/N — EM FRENTE A ESTACAO RODOVIARIA
DE SALVADOR.

SENTIDO DO FLUXO: ITAIGARA / RO VERMELHO / ROTULA DO
ABACAX! / AY BONOCO E CENTRO.

PUSLICO-ALVO: AB, C
FLUXO DE VEICULQS: 200 MIL CARROS/DIA (MEDIA)

COORDENADAS:
LATITUDE: -12.9786974
LONGITUDE: -38.4642868.3

LINK GOOGLE MAPS: : o
HITPS//GO0 GL/MAPS/XVAGHESERHTDSALG

ESPECIFICACOES:

360 INSERGOES/DIA .
FUNCIONAMENTO DAS 6:00 AS 00:00H
FORMATO DO PAINEL: 9,00 X 3,00M

PRODUCAOQ DO VT:

10 SEGUNDOS :
EXTENSOES: MP4 OU AV
RESOLUCAO 1800 X 600 PIXELS
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PAINEL DE LED
ESTRADA DO COCO
LITORAL NORTE

LOCALIZACAO:

RODOVIA BA 099 ESTRADA DO COCO - LITORAL NORTE
EM ERENTE AQ COLEGIO VILLA GLOBAL EDUCATION
CATU DE ABRANTES - CAMAGARI SENTIDO

OUTLET PREMIUM / PRAIA DO FORTE.

FLUXO MEDIO: 50 MIL VEIICULOS/DIA
PUBLICO: AB.C
LOCALIZACAQ: 12°50'49,2"S 38°16'48,4"W

LINK GOOGLE MAPS:
HITPS:H/GOO.GL/MARPS/QIEIZZXHBIWVINTWE

ESPECIFICACOES:

360 INSERCOES/DIA

FUNCIONAMENTO DAS 6:00 AS 23:00H
FORMATO DO PAINEL: 9,60 X 3,00M

PRODUGCAO DO VT:

10 SEGUNDOS .
EXTENSOES: MP4 OU AV]
RESOLUGAO 1800 X 600 PIXELS







ducation

BA 099 - Estrada do Coco.




' PROPOSTA COMERCIAL

VINHETA VALOR VALOR
MENSAL QUINZENA
TABELA TABELA

»  CONFECCAO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

=  CONDICAO DE PAGAMENTO:30 DD.

r



D Central | (71)3271-3000

de Midia @) @centraldemidiasalvador
SALVADOR noBQQm.@nm:Qm_amBEmmmm_<mao_,h03.U_.,




TABELA
DE PREGO

Ei’fé'o‘iﬁi?mmes oo ... 8000
giitcc‘lﬁzgél'c:iplo (27x3q22w_ 2. 640 ) 00

Rua Thurtmo?elxnto, Ilﬁﬂalrrn Sdo Paulo - SantuAntnmu da.lesus!BA R
G " TeL753631—MH; wwwglrlanuutdoercum br

A

PROPAGCANDAS £ MKT




de Midia

S ALY A LD O K

PAINEL DE

COBERTURA: BAHIA / PERNAMBUCO




Bahia: salvador, Lauro de Freitas, Litoral Norte, Camacari,
Feira de Santana., Alagoinhas, Cruz das Almas,

Santo Anténio de.jesus, Jaguaguara, Livramento de Nossa,
Senhora, Jequié, Guanambi, ltabuna, Ithéus, Eunapolis,
Luis Eduardo Magalhdes, Barreiras, Bom Jesus da Lapa,
Irac&, Senhor do Bonfim, juazeiro, ltaberaba, Ibotirama,
Formosa.do Rio Preto, Jacobina, Capim Grosso, Brumado,
Riachao do Jacuipe, Paulo.Afonsp, Teixeira.de Freitas, Ibicui e Vitéria,
da, Conquista;

Pernambuco: Petrolina,




PROPOSTA COMERCIAL

VINHETA PERIODO VALOR

DE _ UNITARIO
EXIBICAO TABELA

MENSAL. R$ 6.000,00

= CONFECCAO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

» CONDICAO DE PAGAMENTO: 30 DD.




L Central | < (71)3271-3000

de Midia @) @centraldemidiasalvador
SALVADOR comercial@centraldemidiasalvador.com.br




Av. Centendrio, n® 2411, Condominio Empresarial
Centendrio, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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PROGRAMA

Faixa Hordria Rotativo **
Peterminado {fora dos jomais)
Seis em Ponto

Bom Dia Metrépole

Jomal da Bahia no Ar*

Jomal da Metrépole no Ar
Jomal da Cidade

Indeterminado

' Programas e Jomadas Esportivas

amw;mﬁm%e ®  e000
programas esportivos

Citagdes ao vivode 5"até 7°

X 150,00
nos jomais e programas ’
esportivos

Citagdes 57 60,00

Observacoes:

1. Jomat da Bahia no Ar retransmitido em cadeia para o
interior do estado *

2. Néo incfui os jomals de noticias **

3. Gravagho de spot R$ 200,00

4. Ctagdes ndio slio comercidlizadas separadamente.

METROPOLE

HORARIO

0éh Gs 1T

06h &5 07h

O7h &s 08h

08h as 10h

Hh as13h

17h as19h

20h as 22h

170,10 243,60
184,80 265,65
27300 | 390,60
73,00 390,60
216,30 310,80

27300 | 390,60
106,05 152,25

361,20 391,65

Condi¢bes Gerais:

3590

399,00

586,95

834,75

466,20

585,95

1. Praze de pagomente: sob consulta
2, Cancelamento: por escrito @ com 30 dias de antecedéncia
3. Testemunhai, merchandising e infocomerciais - sob consulta

53130

78330

62160

783,30

\Kk

43

radiometropole.com.br




RADIC - JORNARL - WEB

713505-5022
COMERCIAL@RADIOMETROPOLE.COM.BR






Wigdncia da Lista de Precos

s precns o serem falurcdos aos oo
og noi tabela wdlido no

ro respailando o walores dos maescs de
agens publicitdrics. Assim, os valores

oS nesio o de Pragos se faturadoys oora o
ftes quonds ge referirem Gs compras oo

o cie seu periodo de vigéndao,

e =

Crso o confirmanfo 40 caompra noosrd Gpos
marinda de vigdr o5, 05 Wolores o g
faturodos corresponderSo dgueles previsias i noves Liste
cle Brecos, ous sucedert o presente. Nesta hipotese, os
vallares serdic quismaticamanie alualizados com base ne
rora Lista de Precos, mantidas inolieradas os demais

Lonaigdes o i5 e negaciogn.

1

Lister de pregos wabica pora compras
yaglizados avomaie 2023,

Chservagtes:

Aiguns dos progromaos gue constom na lista terdo exibicdo
arte om pariodos espect j
d £ 0 endtodo.
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ghobo

Sak

Sab

0550

07:20

j4:10

0730

1410

14:35

12:00

0550

Sab (450
Sk REHIH
Dom Qr30
Sab G&:50
Sak 1490
Cam 07:30
Seg/Dem 0215

.m.

negocios

Show

Jornalisme

Show

Rural

CONE

BOMS

MOS5A

RLURA

Viogem e Turismo PTCE

Show

Jornalisma

Entreteniments

Reportagem

Show

Rural
Reportagem
Viagem ¢

Turisme

Rural

Conexdo Bahia
Bom Dia $Sabade
Mosaice Baiona
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comercicis de 307

precos em real, validos
POTO CAMPIas €m maw
2023

RMIR Repérter Mirante 137 548 7re 235 23 220

DaQ) Bagui 2.004 614 1350 296 b4l 237

RURA Programa Rural {b) 1429 &19 810 3 b4 .N._a HO..D
RESE Resanhas da RN 1,589 1191 398

ROTV Rota Inter TV 1.852 1.409 443

IRUR Inter TV Rural 131 1028 343

FILAD Foixa do Madrugada 104

rﬁmﬂw.w 7074 wssrnm.o .w%cwwm

Sab 1410 Reportagem PRIO Pioui de Riguezos 1041 Ry 140
Dom 0F:30 Rural RURA Programa Rural Fo5 LYa 116
Sab 06:50 Jornclisme  BOMS Bom Dia Sabade 1022
Shb 14:10 Repurtagem GIRO Gira Sergipea 1078
sab 14:35 Show COMEB Cambinade 1.018
Dom 07:30 Rurat AGRI Estacho Agricola 1144

importanie:

O coeficiente para ealculo
dos comerclais de 10" ¢ 157
dos programas locais sdo
0,45 ¢ 0,50 dos comerciais de
30", respectivamente,

Exceto FGGS, cujo coeficiente
pora 157 ¢ 0,75 do comercial
de 30",

iz <rname da progeamea no Babia 2
Bahic Rural & na Caord é Nardesle

> do programa ne

& Mirante Rural e am
Alogogs & Garela
Rural.

¢ NAG he operagdo Estado. O prego
Eslodo & wn [acililadar,
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Domﬁ'ngﬂ ! 08h &3 13h
ﬁembgmfm#‘i&h; :
Demmgo z’ 18h &g 22h

Balango Cerat
Conexbo Suciedade
Sport +

- simwda T;ﬂpfs!e‘

Senr Gaminho
M&n@o Geral
“uwhqf 7Y
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By Night*
“anhs T

Dominguelre Sociedade
m&mwn
A Hoite & Noesa Relax®
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Agetsgn Mﬁa
Ranmundc; Vare%a f Jodeo Kaiz!

L Si)wammmﬁ*&

Pedro Semo Sé @ Equipe Espaﬂm

Noa! Taverns

‘Fabbricio Cumha o Ecpiie Espoit

Jodo Kall

Noticiss / Musicat

Jormalismo

- domafismo

Esportes
“emnalisme/ Transio

Jormalisme

Walldo Slive

' Waﬂ&am

Mirio Tito

Waelldo Siive

R$ 850,00
. _: . mmﬁw

RS 850,00

RS 750,00

RE 350,00

R$35€100
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R% 350,00

B RN&W@

R$ 350,00

R$ 300,00




TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRC/ 2023

COMERCIAIS {30") POR MES. °

N . . BREAK EXCLUSIVO
_, lo erlado especial para 2 i

. _ﬁqnon_z_e
CLoTAS - ] unico ao tal.
S 5 ._.O.wb_. ﬁw * . G0 e um yni mercia

R jNenhyma outra marca, produts ou anuncianta dividics g atengido do auvinte.
- Hovdrios: Programa das Sete {7hi0 ou 2h1d) e Happy Howr (17010 ou 18k10).
- Dias da semana: segunda a sexta-faira

- Formatos. 307 ou 607

sEesEX
SEG/SEX
SEG/SEX

-~ N de insergdes: 01 inserglo diaria por PEQETama, Com UMma cofmpra minima de

_ 20 i .___Sﬂ_umm. i _um:oﬂ_o de 10 dias,
- FORMATOS-

uwm_px mxn_.....m_e_ﬁ-

:
F

-FREE SOUND

mm_umn__ﬁr ez_

. Lns ws,co._ '
B mmm__@mm

" pokaingo |

ACOES a; )
m.Dx P___m

_ __p_xb In.wkn_b Emr »u ub._.

‘HORA CERTAS
HORA CERTAS
GPM CULTURA

SEG/SEX
o SeapsEx

e
IR
. SEG/ SEX
SEG/SEX.

. PATROCINID .
_TOTAL {30")

BRASILIA

EPARTAMENTO COMERCIAL MAIS COMUNICACED :
ua Arlstides Mowis, 123, Fedaragha, CEP 40.310-520 SCH, Quadra 02, Bloco "D" - Sala 332, Torre "4~ :
171} 3203, 1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1219/1385 Ed. Centro Empresarial tiberty MaN, CEP 70.712-903

lorec Tel.: (511 3328.5683 / 99209.1891 ;
1Tl 71) 2208.1174/1329/1453/1044.

- coTAs

CONDICOES DE COMERCIALUZAGAO .

A GFM 9,1 ofarace a0 mercads soluces de ridi

-y L infanmes e projatos customissdos,

.i SAQ PAULO
=0 howdrlo rotative unllzade p trega tr lais das o7 da prog 4 0B D6h 5. 226, dn sagunda a domingo, :RIQ DE JANEIRO ESCRITORIO REDE BAHIA
# Comerciniz com duragho nde exprasss nests datumento, serko cobrados de Acardo Com o valer comespondents 3 primeirs seundagem padrba Emedistaments Supenor & sus duragido. zhi

_mu:E COMUNICAGOES
= $ollcitamos consulta prévia ds disponibilidade 4¢ &ipae PaB irfadiagio.

1w, das Amiérieas, 3665, Lom 241,
= Pary irvadiag Ao e chentes noves serde heckssiclas 72 pa aprovacho de cradito, ;Barea da Tijucs, CEP 22.631-603
.._.m (23] u.«@m 5913 H%wﬁww ammm .

i3 Too eahealiments de aUkodizbedn &3 paders ser lwitg por #4exita, corn UM minkne de 15 dias de antecadéncin

= Grirdga de maoterlal (MP3 oo WAY] devard ser Teith il a5 18R do qkime dia Jtll ances de iniche da leradiagio.
= A enittega do Pl deverd ser lita atd a5 160 4o Giimo dia vlil dries da indela dpirradiacdo.

& Condighes de prgamenta; 15 dias fora & mis de Inisa da wradlagdoe.

* AGFI 90,1 racetviesa o dirello de, pelo Codige Brasdelre & fepuil Ber Pubeltiria ¢/

-Especial GFRA: enuregh sumante a0s dhados & dermingss. )
{Frae Saund; antrega sornte na nolimadigad,

rec %0 do Canar, racusar a rvadiaghe de comercisis Huw

AETE|AFN B drEACOF 00 CaMm A% Aores 05 qUE regem 3 atlvidady,




Vinheta 10" — pega monstro no pen drive

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

VT 30" - pega monstro no pen drive

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Spot 30" - pega monstro no pen drive

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download
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Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

xdosz x 026 Aeidsiq Jeuueg

— NSNS T
Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

constantemente ¢
LOTISRAlNLCTNG

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

