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RACIOCINIO BASICO

O Judiciario € um dos 3 poderes que compdem uma democracia, segundo o modelo
proposto pelo pensador Charles Montesquieu, entre os séculos XVil e XVIll, sendo até hoje
um modelo vigente em diversos paises ao redor do mundo.

Conforme a publicacao “Conhecendo o Judiciario”, divulgada pelo Tribunal de Justica da
Bahia: “O Judiciario € o 6rgao do Estado responsavel por julgar as demandas que lhe séo
submetidas, inclusive aquelas que a prépria Administracdo Publica seja parte, com
independéncia e imparcialidade, para fazer valer a Constituicdo e as leis do pais.

Cabe ao Poder Judiciario a aplicagao das leis na solucao dos conflitos de interesse entre
pessoas, empresas e instituicdes, com ou sem imposig¢ao de sancao penal, visando garantir
os direitos do cidadao e, assim, promover a Justica.

TJBA. O ORGAO SUPREMO DA JUSTICA EM NOSSO ESTADO

O Tribunal de Justica da Bahia, o mais antigo das Américas, € o 6rgéo supremo da Justica
em nosso estado, com jurisdigdo em todo o territorio baiano.

De acordo com o site do TIJBA, o érgao € composto por 66 desembargadores que exercem
a fungdo de julgar os recursos, interpostos pelas partes, contra as decisdes e sentencas
proferidas pelos Juizes de 1° Grau e, em alguns casos, analisar questbes em unica instancia
(competéncia original).

O Tribunal é dirigido pela Mesa Diretora, formada por um Presidente, dois -
Vice-Presidentes, um Corregedor Geral e um Corregedor das Comarcas do Interior.

TRANSPARENCIA: O PODER JUDIQ!AR!O BAIANO E RECONHECIDO
NACIONALMENTE ENTRE OS MAIS ACESSIVEIS DO BRASIL

Uma conhecida frase do fildsofo grego Aristételes afirma: “A verdadeira grandeza n&o
consiste em receber honras, mas em merecé-las”. Tal afirmagéo representa muito bem a
recente conquista do Poder Judiciario do Estado da Babhia, laureado com o 1° lugar no
Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica, em 2022. E também nos
desperta para a necessidade de que o seu mérito seja percebido pelos cidad&os baianos.

Para que se entenda o valor do referido Prémio, iniciado em 2018 pelo CNJ, cabe destacar
que, a cada ano, uma rigorosa avaliagdo leva em conta determinados temas e 84 perguntas
- entre outros pontos -, para identificar se os 6rgaos do Judiciario publicaram devidamente
suas informacdes a exemplo de: audiéncias e sessbes de julgamento; auditorias e
prestacdo de contas; carta de servigos; gestdo de pessoas; gestio estratégica; gestao
orcamentaria; informagdes ao cidadao; acessibilidade; licitagbes; contratos; convénios e
instrumentos de cooperacdo; sustentabilidade; e tecnologia da informagdo e da
comunicagao.

Tal premiacdo € um reconhecimento ao esforgo, talento e competéncia da atual gestéo, cujo \/
trabalho integrou as diversas areas técnicas, as quais tém priorizado o tratamento dos. g
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dados e sua disponibilizagédo de forma mais transparente, com vistas a garantir a sociedade
o pleno acesso a informagao.

Sabemos que, nas sociedades contemporéneas, a ideia de transparéncia € fruto da
disseminacdo da chamada “cultura do acesso”, a qual traz em si a necessidade de agentes
publicos se conscientizarem de que todas as informagdes pUblicas sao de propriedade do
cidadao, cabendo as esferas de poder disponibiliza-las.

A conquista desse prémio demonstra o quanto o Poder Judiciario da Bahia esta alinhado a
“cultura do acesso”, vigente na atualidade, quando os avangos tecnoldgicos permitem a
integragdo de dados e a internet se faz cada dia mais presente na vida das pessoas,
sobretudo em dispositivos moéveis.

Um fato de tamanha relevancia é motivo de orgulho para os baianos, mas para que tal
sentimento possa, de fato, estar presente no ambito popular, a informag&o sobre a conquista
da premiagédo precisa chegar ao maior nimero possivel de pessoas no estado da Bahia,
justificando-se a necessidade de uma campanha publicitaria.

O DESAFIO DA COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Embora essa premiagéo represente o melhor percentual ja alcangado pelo PJBA, ndo €
suficiente que apenas uma pequena parte da sociedade esteja consciente de um fato tao
relevante, o qual em muito valoriza o trabalho desenvolvido pela atual gestao.

Entendemos ser imprescindivel o reconhecimento publico dessa premiagao, no estado da
Bahia, objetivo que passa pela necessidade de planejar, criar, produzir e veicular uma
campanha publicitaria, equilibrando criatividade e clareza nas informacoes, além de cumprir
o principio da economicidade, apresentando valores publicitarios com a melhor relagao
custo-beneficio.

Em atendimento ao que pede o edital, apresentamos aqui uma campanha que tera duragao
de 30 dias, contemplando a capital e o interior da Bahia, publicos das classes
socioecondmicas A, B, C e D, a partir de 25 anos de idade, ambos 0s sexos e respeitando
a verba estipulada de R$300.000,00 (trezentos mil reais).

A seguir, na Estratégia de Comunicagéo, descreveremos os itens que estruturam a
campanha proposta pela agéncia, conforme determina o Edital.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Nossa campanha para o Poder Judiciario do Estado da Bahia parte das seguintes
premissas:

- O objetivo da comunicag&o € informar a sociedade baiana sobre a premiagdo conquistada
pelo PJBA: 1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ, em 2022, garantindo a sociedade
o pleno acesso a informacgao;

- O publico-alvo ¢ constituido por homens e mulheres, classes socioecondmicas A, B,C e D,
faixa etaria acima dos 25 anos;

- A campanha deve contemplar o estado da Bahia e ter duracdo de 30 dias, tendo como
verba R$300.000,00;

- O principio da economicidade deve ser respeitado, de forma que a campanha consiga
cumprir seus objetivos com a melhor relagao custo-beneficio.

JUSTICA SE FAZCOM TRANSPARENCIA: UM CONCEITO FORTE E DIRETO

O ponto de partida de uma campanha publicitaria de sucesso & a concepg¢ao de um
conceito forte e direto. Ou seja, trata-se de um argumento para o qual todas as ideias
expressas confluem - assim como 0s rios correm para 0 mar - € demonstram coeréncia,
com maiores probabilidades de alcangar e impactar positivamente o publico desejado.
Assim sendo, nosso estudo concluiu que o tema: “JUSTICA SE FAZ COM
TRANSPARENCIA” possui os atributos necessarios para sintetizar a forca e a objetividade
conceitual que desejamos transmitir.

No conceito, a presenca inicial da palavra “Justica” informa sobre qual poder publico
estamos nos referindo, além de despertar a atengdo para o sentido amplo do termo,
podendo ser interpretado como substantivo abstrato (a justiga), componente essencial do
estado de direito, o qual preza pela prote¢ado dos direitos humanos, preservagaéo das
liberdades individuais e promogao da igualdade.

Entre os valores que norteiam o trabalho do PJBA - acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia e
responsabilidade socioambiental - nada mais logico e adequado que eleger a
“ransparéncia” para um patamar de destaque, pois esse valor representa a esséncia do
que precisa ser comunicado a um publico bastante diverso.

Seria uma falha grave se disséssemos que a justica “so se faz’ com transparéncia, pois
esse estreitamento de sentidos desprezaria os demais valores. Justamente por isso, O
nosso conceito foi construido com o cuidado de “destacar a transparéncia” sem, contudo,
induzir a uma exclusividade. Em resumo: nossa campanha transmite a ideia de
“ransparéncia” como um atributo indissociavel ao sentido de justica, seja ele interpretado
como um substantivo abstrato ou mesmo o nome de um dos trés poderes que regem a
democracia brasileira.

O sentido que daremos & transparéncia do PJBA esta relacionado a acessibilidade publica
aos dados de processos e decisbes sobre questdes litigantes, e também aos dados
publicos relacionados a gestao administrativa do 6rgdo, a exemplo de gestéo de pessoas,
prestagdo de contas, licitagOes, entre outros.




OS TITULOS DAS PECAS E SUAS RELAGCOES COM O CONCEITO

Em campanhas publicitarias, nem sempre o conceito precisa aparecer como titulo nas
pecas, sendo muitas vezes aplicado como subtitulo ou parte da assinatura.

Na comunicagdo que elaboramos, por exemplo, a mensagem “PJBA. 1°lugar no Prémio da
Transparéncia do CNJ” tera status de titulo na maioria das pecas, cumprindo o objetivo
determinado no briefing do Edital e tendo o reforgo da frase-conceito “Justica se faz com
transparéncia”.

A repeticdo da palavra “transparéncia”, aparecendo muitas vezes no titulo e na assinatura
das pecas - longe de ser um descuido da redagao - € uma poderosa e proposital figura de
linguagem. Na verdade, uma grande aliada da publicidade para a fixagdo das mensagens.

Outro ponto a ser considerado diz respeito ao ano da premiagéo conquistada pelo PJBA.
Sabemos que o ranking refere-se ao ano de 2022, mas pela previsao da veiculagao desta
campanha-teste no segundo semestre de 2023, achamos interessante nao destacar o ano,
pois uma parcela do publico poderia ndo atribuir (ou mesmo desmerecer injustamente) o
verdadeiro valor de uma conquista tdo relevante para a imagem moderna e conectada da
atual gestao e para o dia a dia dos baianos.

O CAMINHO CRIATVO PARA UM PARTIDO GRAFICO IMPACTANTE

Na concepgao visual da campanha, a metéfora, a metonimia (parte pelo todo) e a hipérbole
foram nossas fontes de inspiracdo para impactar um publico tio diverso que temos como
alvo. Do ponto de vista visual, transformamos a sigla PJBA em um elemento solido
tridimensional, de grande proporgdo - evidenciando simbolicamente a grandeza da sua
importancia em nossa sociedade -, tangivel e, acima de tudo: transparente. Em sintese: a
sigla (que representa simbolicamente a parte de um todo) corporifica a transparéncia como
o valor destacado do PJBA.

Fundamentando a sigla “PJBA” como um solido tridimensional e transparente, temos o titulo:
“1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ". Ressaltamos aqui a utilizag&o da palavra
“Prémio” por uma questio de atengdo ao briefing, pois assim esta escrito o que devemos
informar ao publico-alvo. Caso seja desejo do PJBA, a palavra “Prémio” pode ser
substituida por “Ranking” - como estad descrito no site do CNJ - podendo ser publicizada
como “1° lugar no Ranking da Transparéncia do CNJ”. E apenas uma possibilidade, pois
entendemos que o valor semantico da palavra “Prémio” carrega em si, mais popularmente,
os significados implicitos de “reconhecimento” e de “competicao”.

Ao ver a sigla “PJBA” com grande proporgao nas pegas, ndo temos davida de que o publico
terd sua atencdo despertada, mas tambem sabemos a necessidade de traduzir essa sigla
com clareza nas pecas. Por isso, tivemos o cuidado de assinar a campanha com a marca
(bras@o) em propor¢des que permitam a leitura por extenso: “Poder Judiciario do Estado da
Bahia”.

Seguindo as orientagdes do Edital, utilizamos a fonte Montserrat, bem como aplicar os
enderecos eletrénicos do site e das redes sociais do PJBA.
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OUTDOOR COM RECURSO ADICIONAL DE VISBILIDADE: UM IMPACTO
ARREBATADOR ALINHADO AO OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Segundo a empresa norte-americana Red Crow Marketing, num estudo publicado em 2021,
uma pessoa que vive em uma grande cidade - a exemplo de Salvador, com quase 3 milhoes
de habitantes -, recebe uma média de 4 mil a 10 mil mensagens comerciais por dia. Em
outras palavras, a publicidade contemporanea vive o imenso desafio de ser percebida
diante de tantos apelos que competem pela atengdo das pessoas.

Foi com essa preocupacéo de chamar a atencdo do nosso publico e cumprir o objetivo de
conferir o devido peso ao prémio conquistado pelo PJBA no cenario nacional, que criamos,
entre as pecas previstas, além de placas simples e com excelente legibilidade, um “outdoor
duplo especial com aplique”.

Trata-se de um outdoor duplo no qual as letras “P, J, B e A” serao elaboradas com material
transparente e presas em uma das placas da referida pega. Como se percebe, teremos
uma mensagem com extrema visibilidade, que justifica sua produgéo e veiculagao numa
praca como Salvador, onde a midia outdoor encontra uma geografia favoravel e o nimero de
habitantes corresponde aos critérios que adotamos para adequar a verba disponivel em
relacdo ao objetivo de campanha, respeitando o principio da economicidade.

Nos releases que a assessoria de imprensa do PJBA produzira sobre essa campanha,
nossa orientacdo sera para destacar a doagdo e o reaproveitamento do material utilizado
neste tipo especial de outdoor em cooperativas de reciclagem.

A NECESSIDADE ESTRATEGICA DA SUBDNVISAO DO PUBLICO-ALVO

Possuimos um publico-alvo apontado no Edital, o qual consideramos como principal, pois
temos em m&os uma campanha institucional, cuja imagem do PJBA sera exposta a opiniao
publica. Entendemos que as midias de massa, aliadas a comunicacao em meios digitais
segmentados por regides e faixas etarias, cumprirdo bem o objetivo desejado. Mas, na
nossa Visdo estratégica, existe um publico transversal, mais qualificado no que tange ao
conhecimento nas areas da Justica e do Direito, e que merece um detalhamento maior
sobre a “fransparéncia” que caracteriza o Judiciario baiano.

Trata-se do publico formado por advogados, juizes, procuradores, estudantes e outros
profissionais da area juridica. Este € um publico que certamente frequenta redes sociais,
site e outros meios proprios do PJBA, com um grau elevado de interesse, merecendo ser
impactado com veiculagdes com estratégias organicas e também em trafego pago, de
maior segmentag&o, durante o periodo de campanha.

Dessa forma, a “midia programatica” sera nossa aliada. Teremos uma veiculagdo de
excelente custo-beneficio, que nos dara apoio na entrega de mensagens mais especfficas
ao pUblicos mais segmentado que desejamos. Por exemplo: interessa a advogados, juizes e
estudantes de Direito saber que a transparéncia do PJBA ndo se refere apenas aos
processos e litigios entre partes, mas tambem a gestdo de pessoas, licitacOes, entre outros
dados publicos que estdo disponiveis para acesso.

A segmentagdo da midia, sobretudo nos meios digitais, nos permite hoje um grau maior de

seguranga em relagdo aos investimentos publicitarios. Nao se nega aqui o poder da midia
de massa, ainda mais em uma sociedade “cbrida” (um modelo “hibrido” entre o off-line e 0
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on-line) como classifica a especialista em Marketing Digital, Martha Gabriel. Mas nao ha
divida de que a possibilidade de andlise das métricas nos fornece dados em curtos
periodos de tempo, permitindo decisbes mais acertadas quanto a continuidade,
modificacdo ou suspenséo de determinada mensagem veiculada.

ALEM DO PUBLICO GERAL, JUSTIFICA-SE CONTEMPLAR UM PUBLICO ESPECIFICO
NA CAMPANHA

Conforme mencionado anteriormente, o Edital aponta como publico-alvo: homens e
mulheres, classes socioecondmicas A, B, C e D, acima de 25 anos, no estado da Bahia.
Chamaremos este de “Publico Geral’, pois possui alta diversidade quanto a escolaridade,
perfis étnicos, culturais, entre outros.

Estrategicamente, consideramos contemplar de forma especffica e segmentada, o publico
formado por pessoas mais proximas as areas da Justica e do Direito, em especial
profissionais e estudantes. Este publico é transversal aquele que denominamos de “Geral’,
pois também pode ser impactado pela campanha através das midias de massa, nas
veiculagdes em meios proprios do PJBA e nas veiculagoes em meios digitais destinadas
ao “Publico Geral”.

A razdo para essa distingdo esta no conteido a ser exposto. Para o “Publico Geral’, o
objetivo consiste em informar que o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia do CNJ, destacando o beneficio da acessibilidade de dados publicos para a
populago, e assinaremos com o conceito de campanha “Justica se faz com transparéncia’.

Ja o “Publico Especifico”, assim denominado na nossa Estratégia - possui um elevado
interesse em assuntos relacionados a Justica e ao Direito, sendo formado por advogados,
juizes, procuradores, estudantes de direito, entre outros. S&o formadores de opinido que &m
interesse em saber e fazer reverberar, por exemplo, que a “transparéncia” do PJBA ndo se
limita a esfera de processos e litigios, mas também diz respeito a acessibilidade de dados
pUblicos relativos aos campos da gestao e da administracao do Judiciario baiano.

Na pratica, apenas para ilustrar o que dissemos acima, um advogado pode ser impactado
por um outdoor na rua, trazendo a mensagem que direcionamos ao “Publico Geral” e, nos
sites de sua preferéncia, ser impactado por um banner - via midia programatica -, que
exemplifica a transparéncia do PJBA na Gestdo de Pessoas, Prestacdo de Contas e
Licitacdes, justificando uma acessibilidade de dados publicos além dos processos e litigios.

O QUE DIZER, A QUEM, QUANDO E COMO

Nossa campanha sera veiculada no periodo de 30 dias, comecando em 21/10/2023 e
encerrando no dia 19/11/2023, respeitando o limite de at¢ R$300.000,00 (trezentos mil
reais). Vale ressaltar que o inicio da comunicacdo se dara com certa distancia do Natal,
quando as atengdes estdo voltadas para compras de presentes, promogdes do varejo e ha
muito “barulho” na midia. Proximo ao fim da campanha, especificamente no dia 18/11,
faremos uma mengdo especial ao Dia da Transparéncia, uma data que possui sensivel
pertinéncia & nossa comunicacao.




Alcancaremos o PUBLICO GERAL (homens e mulheres, 25+, classes AB,C e D) através
de: spots de 30".em emissoras da capital e do interior, além de carros de som em
municipios e localidades especfficas; outdoors em placas Unicas no interior e na capital,
sendo que Salvador tera a placa dupla com aplique especial descrito anteriormente; vinheta
de 7" patrocinando programas de TV aberta na capital e no interior; video de 15" no Youtube;
postagens nas redes sociais (meios proprios) do PJBA, a exemplo de postagens de cards
e video no Facebook, Instagram e canal do Youtube. Em todos esses meios, a mensagem
central sera “PJBA. 1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ. Justica se faz com
transparéncia” e, quando possivel, complementando a mensagem com o significado positivo
desse prémio como beneficio para os cidaddos. Nas redes sociais do PJBA, prevemos
ainda a publicagdo orgénica em homenagem ao Dia da Transparéncia, em 18 de novembro,
préximo ao encerramento do periodo de campanha, pois se trata de uma data pertinente ao
tema.

Uma importante observagdo diz respeito ao estudo que fizemos em relagdo ao
custo-beneficio da veiculagdo em TV aberta, considerando o objetivo de comunicagao e o
budget disponivel. Em vez de um video de 30" ao longo da programagao - com alto custo de
veiculagdo e sério risco de ndo obter a audiéncia necessaria, gerando desperdicio de verba
- optamos pela tatica do patrocinio, quando as atencdes do publico estao voltadas ao
conteudo televisivo que sera transmitido e nossa mensagem sera exposta com maiores
chances de visibilidade e absorgéo.

Para o PUBLICO ESPECIFICO, segmentado por profissbes e interesses, trabalharemos
com: midia programatica, veiculando banners animados e estaticos, bem como a vinheta e o
video de 15” em sites, portais e redes sociais da preferéncia dessas pessoas. Utilizaremos
ainda e-mail marketing para a base de dados autorizada e pertencente ao PJBA.

Nas pegas destinadas ao publico especifico, alem da mensagem central “PJBA. 1°lugar no
Prémio da Transparéncia do CNJ. Justica se faz com transparéncia”, teremos a
oportunidade de incluir exemplos ligados a area de Gestdo em mensagens que citam:
“Dendncias, reclamacdes e solicitagao de informagbes’, “Licitagao, contratos e instrumentos
de cooperacdo”’, “Gestao de Pessoas”, “Gestao orcamentaria, fiscal, auditoria e prestagao
de contas”.

A seguir, na Ideia Criativa, descrevemos 0 elenco de pegas corporificadas e nao
corporificadas que compdem a campanha para 0 PJBA.



IDEIA CRIATIVA

As listas a seguir estdo organizadas de forma a simplificar o entendimento da campanha. A
primeira lista contém as pecas corporificadas, num total de 06 (seis), conforme determina o
Edital. Na segunda lista, um pouco mais abaixo, constam as pegas nao corporificadas, mas
que estdo devidamente orgadas, sendo consideradas essenciais para o cumprimento dos

objetivos da campanha.

Pecgas Corporificadas

conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

N° Peca/ Formato Tema/ Conteudo Publico
01 Video 15” para internet PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
Transparéncia do CNJ  + | descritos na

Estratégia de
Comunicagao

02 Qutdoor 9mX3m

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

3m (duplo com aplique)

03 Outdoor especial 18m X

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ - (Pega
com elementos de maior
visibilidade)

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

04 Spot 30"

Narrativa valorizando o prémio

recebido pelo PJBA e
exemplificando os beneficios
para os cidadaos, como a
acessibilidade as informacgdes e
agilidade nas respostas.

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

05 Vinheta patrocinio 7"

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ  +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estrategia de
Comunicagéo

06 Banner programatica
728x90 px

“Gestdo orgamentaria, fiscal,
auditoria e prestacdo de contas”
PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, 6rgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

Pecas nao corporificadas

07 Banner programatica
(formatos diversos)

“Denuncias, reclamagdes e
solicitagdo de informagdes”

Segmentado:
entidades, orgaos




‘O  Judiciario Baiano ¢
transparente para vocé”

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

08 Banner programatica “Licitacao, contratos e | Segmentado:

(formatos diversos) instrumentos de cooperagao” entidades, orgaos
‘O Judicidrio Baiano é | e pessoas ligadas
transparente para vocé” as areas do
PJBA. 1° lugar no Prémio | Direito e da
Transparéncia do CNJ + | Justica.
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

09 Banner programatica “Gestao de pessoas” Segmentado:

(formatos diversos) PJBA. 1° lugar no Prémio | entidades, 6rgdos
Transparéncia do CNJ +| e pessoas ligadas
conceito: “Justica se faz com | as areas do
transparéncia” Direito e da

Justiga.

10 Banner internet PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
(formatos diversos) Transparéncia do CNJ  +| descritos na
(meios proprios e de | conceito: “Justica se faz com | Estratégia de
parceiros) transparéncia” Comunicagao

11 Card para Instagram PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
(1080 X 1080px) Transparéncia do CNJ + | descritos na
(meio proprio) conceito: “Justica se faz com | Estratégia de

transparéncia” Comunicagéao

12 Story para Instagram PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
(1080 X 1920px) Transparéncia do CNJ + | descritos na
(meio proprio) conceito: “Justica se faz com | Estratégia de

transparéncia” Comunicagao

13 Reels para Instagram PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
(1080 X 1920px) Transparéncia do CNJ  + | descritos na
(meio proprio) conceito: “Justica se faz com | Estratégia de

transparéncia” Comunicagao

14 Card para Facebook PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
(1080 X 1080px) Transparéncia do CNJ + | descritos na
(meio préprio) conceito: “Justica se faz com | Estratégia de

transparéncia” Comunicagao

15 Video para Facebook PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos

(1080 X 1080px)
(meio préprio)

Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

descritos na
Estratégia de
Comunicagao
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Newsletter
(formato padrao)
(meio préprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, orgdos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

17

E-mail marketing
(formato padrao)

(meio proprio - base de

dados autorizada)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, o6rgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

18

Card para Whatsapp

(1080 X 1080px)

(meio proprio - base de

dados autorizada)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, orgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

19

Card Instagram
(1080 X 1080px)
(meio proprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagéao

20

Story Instagram
(1080 X 1920px)
(meio proprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

21

Card Facebook
(1080 X 1080px)
(meio proprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estrategia de
Comunicagao

22

Story Facebook
(1080 X 1920pXx)
(meio préprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

10



ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO-MIDIA

Esta Estratégia visa divulgar o Objetivo de Comunicacgdo, que é garantir & sociedade o
pleno acesso a informagéo. A comunicacao tera como alicerces: a) Alcance - atraves de
meios de ampla penetrag&o; b) Segmentacao - através de meios, inclusive os proprios,
para comunicar-se com os publicos do PJBA,; c) Frequéncia - replicando a mensagem para
ampliar o entendimento do conceito; d) Custo x beneficio - otimizagao da verba.
Publicos-Alvo - pessoas de ambos 0s sexos, classes ABCD, acima de 25 anos.

Periodo da Campanha - um més, no periodo de 21 de outubro a 19 de novembro.

Verba - aplicamos 99,99% da verba global, sendo R$ 225.378,83 em midia e R$ 74.620,75
em produg&o (incluindo pegas de midia e n3o-midia), totalizando R$ 299.999,58

Cobertura - Estado da Bahia.

A escolha dos meios de comunicagao, televiséo, outdoor, radio e digital, além de considerar

os 4 alicerces, traz 0s canais em gue as pessoas estio mais conectadas, propondo uma ;

integracdo on e offline para garantir que os objetivos de comunicacao serdo atingidos e
maior cobertura de publico nas 203 Comarcas do Estado, através de ac¢des nos 30 maiores
municipios da Bahia.

Televisdo - segundo o Kantar IBOPE Media-Instar, a Globo tem 33% de audiéncia, seguida
da Record (13%), SBT (10%) e Bandeirantes (3%). Foram selecionadas a TV Bahia e as
afiliadas da Rede Bahia do interior com patrocinio do Jornal da Manh3, lider absoluto no
horario. O critério de selegdo, além da audiéncia, foi a economicidade do investimento
comparando as tabelas das demais emissoras.

Radio - midia de grande envolvimento emocional, que impacta o publico em momentos
despretensiosos. E 0 mais democratico e acessivel dos meios, garantindo capilaridade da
mensagem, ja que esta presente em diversos lugares (casa, carro, academia, shopping) e
tem 6tima cobertura por regido geografica.

Foram selecionadas as principais radios, nas 30 maiores cidades da Bahia, durante dez
dias, em novembro, com frequéncia média de 4 insercdes por emissora. Em Salvador,
foram selecionadas as duas emissoras mais bem colocadas no ranking de audiéncia:
Radio GFM e Radio Piata. :



Outdoor - midia exterior de impacto, que garante cobertura a campanha, presente no dia a
dia das pessoas, possibilitando alcancar audiéncia segmentada geograficamente. A peca
de maior visibilidade sera o outdoor duplo com aplique em Salvador. Nas 20 maiores
cidades do interior serdo selecionadas placas nas entradas das mesmas ou em avenidas
de grande circulagao.

Sao fatores que fazem do investimento em midia digital um caminho assertivo:

Midia digital - combinar diferentes estratégias, plataformas, formatos e segmentacoes de
audiéncia, para impactar os publicos-alvo no ambiente digital; monitorar o desempenho e
otimizar a campanha em tempo real para maximizar os resultados, garantindo
economicidade e eficiéncia. Canais utilizados:

Facebook Ads - para atingir o maior numero de usuarios Unicos possiveis associaremos
capilaridade e frequéncia, com os formatos card, story e reel, segmentando o publico por
interesses e dados demograficos.

Google DV360 - a midia programatica possibilita compra de audiéncias segmentadas
minuciosamente, a partir de acesso a um amplo acervo de dados de terceiros, trazendo
maior eficacia a campanha. Banners e video alcancardo o usuario dentro de sua navegacao
personalizada através da estratégia de sitelist.

Youtube - lider de audiéncia de consumo sob demanda, ultrapassa gigantes do servi¢co de
streaming, segundo estudo do Kantar BOPE Media. Para alcangar o usuario, usaremos um
video de 15”, no formato in-stream nao pulavel, que aparece antes, durante ou apos outros
videos.

N&o-Midia e Recursos Proprios - utilizaremos estes meios para garantir economicidade e
aproveitamento de audiéncia: site institucional (tjba.jus.br) com veiculagdo de banner;
Facebook e Instagram (TribunalJusticaBA/@tjbaoficial) com veiculagéo de cards, stories e
reels, disparo de E-mail marketing, Newsletter e veiculagao no Youtube do TJBA.

CONCLUSAOQ - este Plano de Midia foi embasado em dados técnicos de pesquisas e
orientado pelas premissas do briefing. O planejamento proposto tera uma verba de R$ R$
R$ 225.378,83 destinado a midia e R$ 74.620,75 a produgao, totalizando R$ 299.999,58

(Duzentos e noventa e nove mil e novecentos e noventa e nove reais e cinquenta e oitos
centavos).



PEGA

DESCRIGAO DA PECA

—
QUANTIDADE

PECAS DE MIDIA

———]

VINHETA do 7"

Produgfio de Vinheta com duragdo de 7" ‘
contemplando computagao grafica 2D, color, edigdo,
finalizagao e taxa ANCINE. Sem dudio. MEIO DE
UTILIZAGAO: TV ABERTA. PERIODO DE
UTILIZAGAO: 1 MES. PRAGA: BAHIA

——]

SPOT de 30"

Produg&o de Spot com duragao de 30" contemplando
locugao feminina, trilha, edigao e finallzagdo. MEIO
DE UTILIZAGAO: RADIO PERIODO DE UTILIZAGAO:
1 MES. PRAGA: BAHIA

OUTDOOR SIMPLES E DUPLO
PROJETO ESPECIAL

Produgao de 24 Cartazes para placa de outdoor
simples no formato 9.00 x 3.00m, Impresso em papel
couché, 4 x 0 cor com entrega em cidades do Interior
e Lona para placa de 01 outdoor duplo no formato
18.00 x 3.00m com impress&o em policromia e projeto
especlal em caixaria de grande formalo (letras) em
poli cristal com estrutura para fixagdo em placa de
outdoor, medindo 8.60X3.00X0.15 composto entre 4
letras.

25

|

PRODUGAO

P—

VEICULACAO

CUSTO (R$)

b

%
TOTAL
GERAL

PERIODO

INSERGOES

CUSTO(RS)

Y
TOTAL
GERAL

%
TOTAL
GERAL

CusTO
TOTAL (RS)

—

R$4,500.00

1.50%

21.10A19.11.23

44

R$86,085.00

28.70%| R$90,585.00| 30.2%

R$1,200.00

0.40%

08A18.11.23

1,404

R$44,113.83

14.70%| R$45313.83| 151%

R$58,940.75

19.65%

21.10A03.11

25

R$55,180.00

18.39%| R$114,120.75| 38.0%

DIGITAL/INTERNET - CARDS/
STORIES/ BANNERS REDE DE
DISPLAY /VIDEO REELS/VIDEO
TIK TOK

Cards, stories e carrossel

Banners rede de display: gifs nos formatos 728x90/
250x250/ 300x250/ 300x600/ 970x250

VT com duragdo de 15" contemplando computagio
gréfica 2D, gravagado de locugdo off, trilha, coloe,
edi¢ao e finalizagao. MEIO DE UTILIZAGAO:
INTERNET

R$9,600.00

3.20%

21.10A19.11

R$40,000.00

13.33%| R$49,600.00| 16.5%

PEGAS DE NAO-MIDIA

FOTO BANCO DE IMAGEM

Compra de foto "Mulher sorrindo” em banco de
imagem

R$380.00

0.13%

R$380.00 0.1%

0.00%

R$74,620.75

24.87%

75.13%| R$299,999.58] 100.0%

TOTAL

1,473| R$225,378.83
' |

TOTAL

GERAL ///

13
Ca

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download
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ANEXOS DE MIDIA

Grafico 1

A Pesquisa do Instituto Kantar Ibope - Target Group Index, informa a penetracdo dos meios
no total da populagédo: TV, OOH , Digital e Radio atingem o maior publico.
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assinatura  impresso + impresso +

of-homes FM

digitat

Forte: Kantar IBOPE Media - Targat Group - index 360 2020 ardss 1 2 - fotal da poputacdo 12 a 75 anos,

Grafico 2

O estudo realizado pela MindMiners identificou que a disseminagao das informagées & maior

nos meios digitais .

Canais mafs Utilizados para se manterem atuaiizados.

TV ABERTA Redes Socials

Fonte: Mindiiners - 3ri2019.
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Grafico 3

PopulagBo 13+ mes%
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Rovadors desde 1931

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS — BA

OUTDOOR

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 6.600,00 por Bi-semana R$ 4.600,00 por Bi-semana
(R$ 471,42 POR DIA*) (R$ 328,57 POR DIA%)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Bi-semana R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA*) (R$ 357,14 POR DIA*)

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 16.900,00 por Bi-semana R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR DIA*) (R$ 842,85 POR DIA*)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 25.500,00 por Bi-semana | R$ 17.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 POR DIA*) (R$ 1.271,42 POR DIA*)

*Custo de exibicdo por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE — Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simdes Filho, Candeias, S&o Sebastidao).

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 2.300,00 por Bi-semana

(R$ 164,28 ,00 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R$ 185,71 POR DIA¥)

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA*)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 9.000,00 por Bi-semana

(R$ 642,85 POR DIA*)

*Custo de exibicio por Outdoor exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

A empresa hio se responsabiliza por furtos de lona e apliques. | /(\

A Linhares & CIA LTDA. Rua Pedro Gama, 74 — Federaggo Tel.; (71) 3235-6934 Z :
Salvador — BA - CEP. 40 231 015 - alinhares@outdo com.br - www,alinhares.com.br / Cﬁﬁ

> @alinharesoutdoor - linharesoutdoor Zl
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JORNALIS

Para quem assiste ao Jornal da Manha, o dia comega com uma agenda completa de
noticias, informacdes de utilidade puablica, oferta de empregos, previsao do tempo e
sempre um assunto de interesse geral discutido em entrevista, ao vivo ou no estidio.
Cameras espalhadas pelos principais pontos da cidade orientam o telespectador
sobre as condicdes do trafego e os fatos que aconteceram durante a noite e a
madrugada sempre sdo mostrados no Jornal da Manha. O telejornal também da
destaque ao futebol, que tem um bloco especial no programa com as Gitimas -
noticias, além de um show de gols dos principais campeonatos de futebol do Brasil.

SEXO CLASSE SOCIAL

Participacdo {%)

|

Audiéncia 12,3 :
: ® 34-11 an -17
¢ = Mulheres # Homens »AB wC =DE 04-dlgnos = 12-17 anos
: = 18-24 anos w 25-34 anos
: # 35-4% anos & G0+

Fonte; Kantar Ibope Media = Instar Analytics — Programagao ~ Rat% Shro% Adh% - Junho a 26 de Dezembro de 2022 - Total Domicilios — Grande Salvador ~ TLE

02 Local , - ' R$56.205,00
~ ' R$8.940,00
R$7.155,00

R$6.795,00

01 vinheta de abertura de 7" + O1vinheta de
encerramentode 7°

Plano de Insercoes . Olvinheta de abertura de 5" + Ol vinheta de o L
_ {por programa) encerramento de 5" ~ R$3.720,00

01 vinheta de abertura de 3" + 01 comercial de R¥3271000

_ Opgdo 3 10" + 01 vinheta de encerramento de 3 BAE R$86.085,00

OBSERVAGOES

. Os pregos so fixos, valido para compras realizadas entre 0 periodo de 1° de janeiro a 30 de junho de 2023, independentemente do petiodo de veiculagio. Cotas n3o.comercializadas até este prazo,
poderédo ter atualizacdes.

. Valores a4 {periodo minimo)

. Politica de renovagio: 4 semanas, sem prioridade de renovacao. Para comercializacio a partir de 8 semanas, prioridade de renovaggo de 28 dias- antes do término do contrato;

. As renovagbes dos patrocinios deverao ser informadas até 28 dias antes da Gltima veiculacao contratada. Apds este prazo, deixa de existira prioridade, ficando a cota disponivel para negociagdo com

outro anunciante.

. As caracterizagOes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de
Video:
- Durago de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Nao serdo permitidas imagens de atores com movimentos fabiais.
- 0 material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma finha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particutarmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.
Audio:
- 3 segundos: méximo de 4 palavras .
- 5 segundos: maximo de 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificacao do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individuailmente
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serao computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderé haver meng8o apenas da linha de produtos.

. Nao sers aceita multiplicidade nas caracterizacdes.

. Consultar disponibilidade. 27

da prog 30 de linha d 30 seguir as seguintes orientagbes:

Rede Bahia de Televisfo | Departamento de Marketing
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| 1° Lugar no Prémio
R 4 Zy! | da Transparencia
| '- / W/ \ do CNJ JUsTICA

SE FAZ COM

) wwwajbajusbr Q) /Tribunabusticasa @ @baoficlal TRANSPARENCIA | 00 £57A00 DA BAMIA

Outdoor duplo com aplique 3

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Outdoor simples

~i

1° Lugar no
Prémioda
Transparéncia

SE FAZ COM e
TRANSPARENCIA | 0o reran0 ba BANIA

32

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Spot 30"

Trilha instrumental em BG, transmitindo modernidade:
Loc. Fem. (tom simpatico):
- Acessibilidade a informacgao, independéncia...
- O Poder Judiciario da Bahia tem muitos valores, mas a “transparéncia”
merece um destaque especial.
- O Judiciario baiano ganhou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia, do Conselho Nacional de Justiga.
- Para os cidadaos, isso significa mais acesso a dados publicos, desde
processos a informagbes sobre gestao, licitagées e muito mais!
- Justica se faz com transparéncia.
- Poder Judiciario da Bahia.

Spot 30” 33

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

JUSTICA SE FAZ COM TRANSPARENCIA
_—

~ - _ s werw tba jusbe () TribunaDuricaia @ @vUbsoficial
1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ

A sigla “TJBA’, com textura de vidro, é mostrada aos poucos em um movimento de camera da esquerda para a direita.

Audio

Loc: =
Poder Judiciario da Bahia. Primeiro lugar no P

34

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Permitindo que algumas cenas
sejam mostradas ao fundo,

Storyboard video 15"

'9 LUGAR TRANSPARENCIA DO
AR i)

da Justica Estadual

Loc. Fem. Off
O Poder Judiciario Balano ganhou o primeiro
lugar no Prémio da Transparéncia, do CNJ.

Trilha instrumental em BG, transmitindo modernidade:
Loc. Fem. Off.:
Na Bahia, a sigla PJBA se escreve assim: com total transparéncia.

Loc. Fem. Off;
Na Bahia, Justica se faz com transparéncia,

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

b

Gestao de pessoas, prestacao de ¢
licitacoes e muito mais...
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% / l\\ 1° lugar no Prémio da

=
BrLy Transparéncia do CNJ

O Judiciario Baiano é
transparente para vocé

PODER JUDICIARIO

www.tjba.jus.br ) /TribunallusticaBA (©) @tjbaoficial y U )O ESTADO L ABAHIA :

Storyboard banner programatica

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

