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Raciocínio Básico
O Poder Judiciário do Estado da Bahia (PJBA) é o órgão supremo da Justiça no Estado,
considerado o mais antigo das Américas, e neste ano de 2023 alcança seus 414 anos de
instalação. Em toda a Sua trajetória, o PJBA confirma sua missão de assegurar o acesso
à justiça, a garantia do estado de direito e da cidadania, visando à paz social. Ele prima
pelos valores da acessibilidade, agilidade, celeridade, eficiência, ética, probidade,
independência, modernidade, transparência e responsabilidade socioambiental.
Reconhecido Gomo um dos Tribunais de excelência no país, com alto desempenho no
índice de produtividade de seus Magistrados, conforme avaliado pelo Conselho Nacional
de Justiça (CNJ), em 2022 o PJBA alcançou o 1° lugar no Prêmio de Transparência,
promovido pelo referido Conselho.
A transparência na administração pública é um pilar fundamental para a efetivação de
uma democracia saudável e para o fortaleCimento das instituições. Dentre esses órgãos,
o Poder Judiciário desempenha um papel crucial na garantia dos direitos individuais e
coletivos, e a transparência em sua atuação é de suma importância para a manutenção
da confiança da populaçâo nas decisões judiciais. Nesse sentido, destaca-se a atuação
do Conselho Nacional de Jústiça, que tem sido significativa em prol da eficiência,
efetividade e transparência dos atos de gestão do Poder Judiciário Brasileiro, avançando
na promoção de um Poder que garante os princípios éticos na gestão pública.
Durante a apuração do Ranking de Transparência, o CNJ avalia os seguintes temas:
audiências e sessões de julgamento; auditorias e prestação de contas; carta de serviços;
gestão; gestão de pessoas; gestão orçamentária; sistema de informações ao cidadão;
licitações, contratos, convênios e instrumentos de cooperação; sustentabilidade e
acessibilidade; e tecnologia da informação e comunicação. No ano de 2022, o PJBA
obteve êxito em todos os temas, totalizando 100% de acerto em 84 perguntas,
reforçando, assim, o compromisso com uma gestão clara e padronizada que disponibiliza
dados e informações de maneira fácil e transparente à sociedade. Isso possibilita não
apenas O acesso à informação, mas também a participação cidadã e democrática.
Diante do cenário social e político conturbado que o pais atravessa, em que parte da
população resiste em reconhecer fatos e a legitimidade de decisões judiciais, muitas
vezes motivados pela disseminação massiva de noticias falsas, a relevância da
transparência nos órgãos públicos e o amplo acesso à informação tornam-se condições
primordiais para a gestão pública. Não é demais enfatizar a importância de garantir que
as ações e decisões dos representantes eleitos ou nomeados estejam abertas á
fiscalização e ao escrutínio da população. Através da transparência, os cidadãos têm
acesso a informações relevantes para compreender e avaliar o desempenho desses
órgãos, bem como identificar e combater práticas antiéticas.
No contexto do Poder Judiciário, a transparência é essencial para garantir a
imparcialidade, a objetividade das decisões judiciais, a legitimidade e a confiança por
parte da população. Ao facilitar o acompanhamento de processos pelo público, inclusive
adotando as diversas possibilidades tecnológicas, evita-se o surgimento de suspeitas de
favorecimento ou manipulação, além de conferir celeridade. Além disso, a transparência
contribui para a prevenção da corrupção, uma vez que a exposição pública dos
procedimentos judiciais pode inibir a prática de atos ilícitos.
Dentro da garantia da transparência, está também o direito à informaçâo, seja através da
acessibilidade de seus meios informativos, como também na publicidade massiva de seus
atos, a fim de transmitir à opinião pública suas ações. Exercendo o papel de credibilidade
de sua imagem e cumprindo com o dever da transparência perante a sociedade. Nesse
sentido, destaca-se também um poderoso aspecto da triade "cidadania - informação -
democracia", que se trata da ampliação do controle social, de forma que o acesso claro e
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padronizado às medidas de gestão do PJBA proporciona, não apenas ao CNJ e outros
órgãos do Poder Judiciário Brasileiro, mas principalmente às representações da
sociedade civil, o conhecimento e a fiscalização de seus atos e decisões.
O objetivo da campanha proposta neste certame é desenvolver peças, cenas e roteiros
que reforcem o compromisso, a missão e os valores do PJBA, compilados em principios
basilares da relação Mtre Estado e Sociedade: transparência e confiança. Pretende-se
utilizar uma linguagem bastante clara, com composição imagética simples e "limpa",
reforçando a ideia da transparência, com foco nas pessoas.
Espera-se massificar a ideia de confiança entre o Poder Judiciário do Estado da Bahia e a
sociedade, evidenciando também o caráter inovador deste poder, considerando o novo
paradigma de prestação jurisdicional, comunicação institucional e prestação de contas,
que cada vez mais utiliza tecnologias de informática e comunicação como forma de
ampliação do acesso e alcance à população, proporcionando maior celeridade em
diversas situações e aspectos.
Este Planbde Comunicação é concebido exatamente para revelar à sociedade o
protagonismo e a força do PJBA, enquanto pilar da justiça no Estado da Bahia,
expressando o reconhecimento por outros órgãos do Poder Judiciário Brasileiro, a fim de
despertar a identidade e o orgulho dos cidadãos e cidadãs do nosso Estado.
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Estratégia de Comunicação Publicitária
A partir do briefing proposto neste certame licitatório, para o desenvolvimento da
campanha publicitária, partimos para uma estratégia que evidenciasse o sentido da
palavra transparência no ãmbito da Justiça da Bahia, e que promovesse o claro
entendimento, acessivel a toda população, considerando a diversidade do público-alvo
(faixa etária, classe social, escolaridade, gênero, dentre outras). Estabelecer uma
interlocução a respeito do tema transparência requer certa dose de seriedade, sendo este
um dos desafios iniciais. Contudo, propomos que esta mensagem seja leve, com alto grau
de assimilação por todos os públicos.
Tendo estes dois pontos como partida, o sentido da palavra e a forma da mensagem,
evoluímos para um conceito que vinculasse a palavra transparência à confiança de uma
forma leve e memorável aos públicos. A campanha tem como parque temático o mote
"JUSTiÇA - QUANDO O ESSENCIAL É TRANSPARENTE, A CONFIANÇA SÓ
AUMENTA". O objetivà é associar que o essencial deve ser límpido, claro e acessível
para termos a certeza de que podemos cànfiar nos nossos anseios, saúde e a própria
vida. Nesse sentido, elementos que devem ser claros, límpidos e não ambíguos, formam
a base para a confiança e aceitação das ações judiciaís.
Transparência é um valor universal, por isso, inegociável. No ãmbito da administração
pública é um princípio indispensável e norteador, que orienta a relação entre órgãos
públicos e sociedade. Ao aliar este conceito à sabedoria popular, a partir da narrativa
"algo tão transparente como água", falamos com verdades inerentes ao próprio conceito
da ética e da justiça, praticados pelo PJBA. Além disso, ao comunicarmos o alcance de 1°
lugar no Prêmio de Transparência do CNJ, expressamos de forma auspiciosa a função de
prestação de contas e comunicação institucional do PJBA.
A estratégia de comunicação proposta tem como sustentáculos a cobertura e a
frequência. Desenvolvemos uma campanha que possibilite comunicar em todo o estado,
utilizando vários meios de comunicação. Com essa estratégia buscamos maximizar a
presença e a repetição da mensagem nos principais meios de comunicação. Essa
abordagem tem como objetivo garantir que a mensagem seja amplamente divulgada e
repetida com frequência suficiente para alcançar o público-alvo de maneira eficaz.
Enfatizando a cobertura conseguimos a presença da mensagem em diferentes meios de
comunicação (midias on e off). Dessa forma, a mensagem pode atingir diferentes públicos
e aumentar suas chances de ser vista e assimilada por um número maior de pessoas.
Além disso, a cobertura em diferentes meios de comunicação pode reforçar a
Credibilidade da mensagem, já que sua presença em várias fontes confiáveis pode
conferir-lhe maior legitimidade.
A frequência, por sua vez, está relacionada à repetição da mensagem ao longo do tempo.
A ideiaé que, ao ser exposta repetidamente a uma mensagem, a audiência seja mais
propensa a lembrá-Ia e internalizá-Ia. A frequência pode ser alcançada por meio de
campanhas publicitárias repetidas, inserções regulares em programas de televisão ou
rádio, entre outras formas de dívulgação continua.
No entanto, é importante ressaltar que a estratégia de comunicação baseada na cobertura
e frequência deve preservar a qualidade e a relevância da mensagem. A repetição
excessiva sem conteúdo significativo pode levar à saturação e ao desinteresse do público.
Portanto, é fundamental que a mensagem seja clara, interessante, relevante e adaptada
aà meio de comunicação em que está sendo divulgada.
O uso de mídias offline e online integram a mensagem baseada no tema" Quando o
essencial é transparente, a confiança só aumenta", considerando o briefing proposto de
mostrar ao cidadão os beneficios de um órgão que garante o pleno acesso à informação
acerca da sua gestãà e resultados. Integrar os diversos formatos de mídia, numa
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estratégia de "Circuito 360°", um modo inteligente e eficaz de inserir a comunicação nos
fluxos habituais de comportamento do público quanto ao consumo de informações,
direcionando a escolhas mais acertadas, no que se refere à utilização dos espaços
publicitários. . .
Além disso, é importante acompanhar de perto os resultados e o impacto da estratégia,
por meio de análises de métricas e feedbacks do público. Dessa forma, é possivel fazer
ajustes e otimizações na estratégia, a fim de melhorar sua eficácia e alcançar os objetivos
desejados.
Ressalta-se que a campanha proposta, considerando as midias sugeridas, possui
capacidade de alcance estadual e nacional, em raZão da utilização das redes sociais. Em
nivel estadual alcançaremos o público-alvo, que se trata de toda a população da Bahia,
através das midias ao ar livre (outdoor) dispostas na maioria dos territórios de identidade
do Estado, com veiculação de peça em municípios de grande confluência de pessoas
(visualização pela população local e população flutuante). Utilizaremos ainda as midias de
massa (televisão, rádio e filipeta de jornal), de forma a garantir amplo alcance e acesso
pelo público.
Nas midias impressas (cartaz, outdoor e cinta/jornal) enfatizamos a sensação da
tranSparência, transmitindo a segurança sentida quando se confia em algo tão essencial.
Nas mídias eletrõnicas (televisão e rádio), mostramos com mais facilidade a confiança
que sentimos como seres humanos ao que é cristalino em suas intenções. Abaixo,
relacionamos o rol de espaços publicitários (midia e não midia) a serem implementados:
a) Mídia
Banner para site;
Cinta para Jornal impresso;
Outdoor
InterneVRedes sociais (Google, Facebook, Instagram e Youtube);
Rádio;
TV aberta;
Veiculo de som;
b) Não mídia
Bannêr para site institucional;
Cartaz;
InterneVRedes SoCiaís (Google, Facebook, Instagram e Youtube).
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ldeia Criativa
Converter o mote numa configuração estética que lhe traduza e lhe expresse de forma
ágil e nitida é a competência da ideia criativa. Considerando que o objetivo desta
campanha publicitária é garantir á sociedade baiana o pleno acesso à informação, tendo
como pano de fundo a reconhecida transparência do PJBA em suas atividades, a escolha
é por uma estratégia de comunicação focada no atributo de algo límpido, fácil de se ver,
perceber e reconhecer, enquanto reforça o sentido da confiança.
A ideia criativa por trás da mensagem propõe ampliar a perspectiva de confiança na
gestão do PJBA, conectando conceitos de transparência e elementos essenciais para
uma atuação plena da atividade do órgão. Com o objetivo de promover uma informação
de grande importãncia para a sociedade baiana, a qualificação do Poder Judiciário do
Estado da Bahia em primeiro lugar nos critérios relativos ao segmento de justiça no
Ranking da Transparência do Poder Judiciário, concedido pelo Conselho Nacional de
Justiça (CNJ), usando um conceito que informa e explana à população o real benefício de
uma justiça transparente, de maneira clara e assertiva para todas as camadas sociais do
estado da Bahia.
Assim como O conceito de transparência é algo claro e sem ambiguidade, a ideia criativa
também não possui diferentes sentidos, sendo direta, nítida e concisa ao argumento da
transparência do órgão para a confiança plena pela população baiana na qualidade da
prestação jurisdicional.
Tão crucial quanto o conteúdo de uma mensagem é a forma como ela é disseminada. A
maneira de transmitir uma mensagem engloba tanto as palavras faladas quanto os
elementos não verbais, mas vai além das linguagens em si. Trata-se também do modo
como as linguagens são transmitidas. Em todas as peças, é evidente o uso de um termo
que define o conceito principal, apoiado pelo efeito de transparêncía do texto, que serve
como uma poderosa isca para atrair a atenção do receptor e direcioná.lo ao objetivo da
mensagem.
Abaixo relacionamos as situações retratadas e o potencial de cada tipo de mídia:
Peça 1
Storyboard animado para TV (Pen drive): A TV ainda lidera os dispositivos para audiência
de vídeo, configurando-se como uma mídia indispensável em qualquer campanha
publicitária, dado o seu potencial de alcance de todos os públicos. O roteiro/Storyboard
proposto evidencia a característica marcante da estratégia da simplicidade criativa. Assim
como a transparência é simples e essencial, a ideia visual do vídeo se baseia no recurso
da ilusão de ótica da transparência da água e seu recipiente transparente de vidro. Tão
transparentes que aparentam não estarem lá, mas que com o movimento da mão é
revelado a todos. Em seguida fazemos a associação de algo que é essencial e necessário
á vida humana, água límpida e saudável, mostrando ao final que a ideia da transparência
aumenta a confiança à justiça por mais pessoas.
Peça 2
Spot 30" para Rádio/Carro de som (Pen drive): Mídia de massa com amplo e indiscutível
alcance dê público. Atinge as populações urbana e rural, e de toda a região fronteiriça,
além de agregar os benefícios da era digital e favorecer a interatividade ao levar as
pessoas a se conectarem com o conteúdo mais profundo da campanha em outros meios,
como as redes sociais. Conhecido como um meio de comunicação altamente acessivel e
de grande penetração, o roteiro de rádio é cuidadosamente elaborado para ter sua
mensagem de fácil compreensão e entendimento do público, onde de maneira quase
didática, são apresentados sinõnimos de elementos transparentes e inserido o Tribunal de
Justiça da Bahia como um deles. Em seguida é explicado o motivo da transparência. Em
relação ao carro de som, destaca-se como meio de disseminação sonora da informação,
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que funciona como afluente das midias de massa. Alcança espaços e públicos que midias
onlíne e OOH nem sempre conseguem atingir. Recurso imprescindível para alcance da
população da zona rural, para veiculação do spol.
Peça 3
Outdoor: O outdoor é uma das principais peças offlíne para veiculação em massa de
campanhas publicitárias. Sua força e pertinência decorrem do fato de estar inserido
diretamente no fluxo mobiliário urbano. É uma peça eficaz, se utilizada como satélíte da
campanha, com uma comunicação extremamente rápida e clara o suficiente para ser
assimilada numa fração de até 8 segundos. É uma peça de fixação e lembrança
imprescindivel no circuito de midia, que desempenha um papel fundamental na
divulgação em larga escala de campanhas publícitárias. Esses materiais exigem uma
comunicação ágil e objetiva e aqui não é diferente, com um texto de rápida compreensão
que mantém a ideia de transparência e leveza de sentido da mensagem.
Peça 4
Cinta para Jornal: Urna midia que permite o uso da criatividade e, principalmente, grande
destaque visual inovativo aos leitores, já que é o primeiro elemento visual que permeia o
jornal. Aqui, usamos o conceito de transparência através do recorte especial na palavra
PJBA. Um efeito de impacto e fixação da mensagem.
Peça 5
Cartaz: Midia altamente acessivel e de baixo custo com possibilídade de chegar onde
outras midias não chegam, por isso, é uma das principais midias de apoio da campanha,
sendo possivel agraciar todas as comarcas, independente de veiculos de comunicação.
No cartaz mantemos a ideia de transparência com efeito gráfico nas fontes e inserimos
informações textuais complementares. Esse tipo de espaço, como qualquer dispositivo de
informação de curta distância, deve ter um preenchimento de comunicação capaz de
proporcionar uma experiência dialogal. É como se ali, naquele conteúdo, estivesse
alguém prestando aquelas informações. Essa deve ser a experiência.
Peça 6
Banner para site: A inserção de banner dinâmico em sites de grande fluxo, na capital e no
interior, cujo clique tenha como destino o site institucional do PJBA, onde se encontra o
detalhamento do conteúdo, é uma estratégia de amplificação de alcance. É um fluxo
arterial da campanha, que faz com que a mensagem seja reiteradamente transmitida.
Pretende-se implementar a divulgação em Portal de notícias de grande acesso e
credibilidade para o públíco em geral. Também é importante destacar a segmentação
geográfica oferecida pelos sites regionais. Eles podem ser utilizados para direcionar
anúncios e mensagens para uma área geográfica específica, permitindo que as marcas
atinjam seu público-alvo em determinadas cidades, bairros ou regiões. Isso é
particularmente útil para empresas e organizações que desejam promover produtos,
serviços ou eventos locais.
Peça 7
Redes sociais: As redes sociais e a midia programática oferecem oportunidades únicas
para alcançar um público-alvo especifico, aumentar o engajamento e obter resultados
efetivos. Razões para inclui-Ias em uma campanha:
- Alcance e segmentação: As redes sociais, como Facebook, Instagram e Youtube
possuem um grande número de usuários ativos em todo o mundo. Isso significa que há
uma alta probabilidade de encontrar seu público-alvo nessas plataformas. Além disso,
essas redes oferecem recursos avançados de segmentação, permitindo que você
direcione sua campanha para pessoas com características demográficas, interesses e
comportamentos especificos. Isso aumenta a eficácia da campanha, alcançando as
pessoas certas no momento certo;
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- Engajamento e interação: As redes sociais são conhecidas por promover o engajamento
dos usuários. Elas oferecem recursos como curtidas, comentários, compartilhamentos e
mensagens diretás, permitindo uma interação direta entre a marca e o público. Isso cria
uma oportunidadépara construir relacionamentos, aumentar a conscientização da marca
e gerarconversõe's. Além disso, as redes sociais permitem que as pessoas compartilhem
conteúdo facilmente, ampliando o alcance da campanha por meio do compartilhamento
orgãnico;
- Mensuraçãb e otimização: As redes sociais e a midia programática oferecem recursos
robustos de análise e mensuração. Você pode rastrear métricas importantes, como
impressões, cliques, engajamento, conversões e retorno sobre investimento (ROI). Essas
informações permitem que você avalie o desempenho da campanha em tempo real e faça
ajustes para otimizar os resultados. Isso proporciona uma abordagem mais ágil e baseada
em dados para o desenvolvimento da campanha;
- Personalização e conteúdo relevante: As redes sociais e a midia programática permitem
que você personalize sua mensagem com base nos interesses e comportamentos
individuais dos usuários. Isso significa que você pode entregar conteúdo relevante e
personalizado para cada segmento do público, aumentando a probabilidade de
engajamento e conVérsão. A personalização ajuda a criar uma conexão mais profunda
entre amarca eo público; gerando resultados mais eficazes;
- Flexibilidade e escalabilidade: As redes sociais e a mídia programática oferecem
flexibilidade em termos de orçamento e escala da campanha. Você pode definir seu
orçamento de acordo com suas necessidades e objetivos, permitindo que empresas de
todos os tamanhos aproveitem essas plataformas. Além disso, é possível aumentar ou
reduzir o investimento de forma ágil e escalável, de acordo com o desempenho da
campanha e as metas estabelecidas.
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Estratégia de Midia e Não Mídia
A estratégia de midia defendida por este Plano de Comunicação prioriza a utilização dos
meios offiine e online, predominantemente, com mensagens que se complementam entre
si. O objetivo é desenvolver uma campanha atratíva, clara e ínformativa, capaz de
fortalecer a relação entre a população baiana e o PJBA. Este Plano de Comunicação traz
em seu escopo 07 (sete) recursos de mídia, conforme estabelecido no presente certame,
em que 06 (seis) peças estão corporificadas. A estratégia de mídia, para efeito de gestão
da verba disponível, que é de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais), abrange também as
peças e instrumentos de veiculação sugeridos:
Nosso objetivo é otimizar a verba de comunicação publicitáría, o que pressupõe utilizar,
de maneira equilibrada, todas aS ferramentas e meios elencados no Plano de
Comunicação. É uma tarefa cuidadosa, de grande responsabilidade, sobretudo por se
tratar de recursos públicos, como é o caso em tela. Com duração prevista de 30 dias (a
definir o período de atuação) e tendo como praça todo o Estado da Bahia, contemplando
a capital, região metropolitana e o interior, as peças a serem executadas na campanha
publicitária aqui proposta, terão a seguinte distribuição:
a) Veiculação de filme em TV aberta: divulgação em duas emissoras de maior audiência,

com cobertura de todo o estado e duração de 7 dias;
b) Veiculação de Outdoor: Distribuição em 10 placas, na região de Salvador, com

veiculação durante 15 dias;
c) Veiculação de spot de rádio: divulgação em 19 rádios da RMS/Capital e das principais

cidades .do Interior, séndo 03 (três) inserções diárias, cOmduração de 14 dias;
d) Veiculação de cartaz: cobertura na RMS/Salvador e em todas as Comarcas do Interior,

com veiculação por 30 dias;
e) Veiculação em Redes Sociais: midia patrocinada com cobertura de todo o estado, com

duração de 30 dias;
f) Veiculação de banner para site: divUlgação em Portal de Notícias de maior acesso e

.site institucional do PJBA, COmduração de 30 dias;
g) Veiculação em carro de som: cobertura na RMS/Capital e principais cidades do Interior

totalizando 04 (quatro) horas diárias, com duração de 04 (quatro) dias, priorizando os
finais de semanas.
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TABELA DE PREÇOS - RECORD TV I •MAIO'23
RECORDTV

MERCADO NACIONAL

0 I !il.V> I I I8 I 11
T I~[&]I dID 11 aml I ~ lij"'it1of.16"\

SEGISÊ>( - ,- 05HOÕ- il -ÓãH4Õ - r ~EPOR'rA(;EM-~ , BALA~ ilERAl MANHÃ- ('j -- --! i 1"1.070 - - . - M5 - -1
SEG/SEX I 08H40

"

10HOO JORNALISMO ~ FALA BRASil 158.500 39.630 O,SO II " iW
, ,

SEG/SEX 10HOO li 11H50

I

SHOW HOJE EM DIA 145.800 " 36.450 O,SO
SEG/Sex 11H50 15H30 REPORTAGEM ~ iaALANÇO GERAL VES (0' ,. 30.560 0,65 I
SEG/SEX 15H30 ,I 16H30 NOVELA ll£iil) NOVELA DA TARDE 1 183.800 i ~ 45.950 O,SO
SEG/SEX 16H30 JORNALISMO - CIDADE ALERTA 160.900 " 40.230 0.6519H45 II
SEG/SEX 19H45 :1 21HOO I I JORNALISMO ~ ~ORNAl DA RECORO 755.900 188.980 0,65, !,
SEG/SEX 21HOO

"

21H45 ! NOVELA iDlI NOVELA 3 636.700 I] 159.180 0,65
SEGfSEX 21H45

I

22H45 NOVELA mw !NOVELA 22H 497.300 124.330 0.65
SEGfDOM 22H45 23H45

I
REAlITY SHOW AGCO iAGRANDE CONQUISTA 559.000 II 139.750 0.65

, SEG aQUI 23H45 OOH30 Sé.RIE ~ $éRIE PREMIUM 252.100 'I 63.180 0.65
SEG 22H45 23H45 5~RIE (mil PATRULHA DAS FRONTEIRAS até dia 01 de Maio I 332.900 I' 83.230 0,65
OUA REALITY SHOW <í1!lll QUILOS MORTAIS 8~ 03 de Maio 332.900

,

83.230 0.6522H45 00H30 I I i,
OUI 1 22H45 23H45 REPORTAGEM REPÓRTER RECORD INVESnGAçAO .fá dia 04 da Maio 332.900 " 83.230 0.65
-sÁ.--1 í-Õ1~r--Ó7H~ ~ORTAGEM ., BRASILCÃMlNHONEIRO

._~-~- --_.~--- .- ---.--- 33:680 --": .. 134.700 O,SO
SÃS 07H30 1 i2HOO JORNALISMO ~ ~FALABRASIL. Ed. de 5Abado 149.500 37.380 O,SO
SÃS i3HOO

;
'5HOO I REPORTAGEM €liro ~ALANÇO GERAL. Ed. d. SAbado 1°) "'_560 0,65

SÁS 15HOO i7HOO I FILME &.\'J CINE AVENTURA 109.300 27.330 0.65
SÁS ,moo 19H45 I JORNALISMO ~ .CIDADE ALERTA. Ed. de Sábado 159.300 39.830 0,65
SÁS 19H45 21HOO JORNALISMO ~ JORNAL DA RECORD. Ed. de Sábado 692.500 173.130 0,65
SÁS 21HOO 22H45 NOVELA iWm NOVELA 3 - Melhores Momentos 375.500 93.880 0,65
SÁS

I,
22H45 OOH'" FILME <iIm SUPER TELA • parti, de 13 de Mala 332.900 83.230 0,65

SÁS 23HOO 0iHi5 l_ SéRIE :SéRIE DE SÁBADO somente dia 06 de Mala 165.000 41.250 0,65
-~ --- ,--- 1ÕHOO---l: 13H30--' r--INFANTIL RECORDKIDSDOM

I

1°) 19.000 0,65
DOM '3H30 :1 15H30 FILME <mw CINE MAIOR 272.350 68.090 0,65
DOM i5H45 II 18HOO AUOITóRlO im> HORA DO FARO 384.600 I, 96.150 0,65
DOM 18HOO i9H45 REALlTY SHOW ~ CANTA COMIGO 5 385.350 96.338 0,65
DOM 19H45 23HOO JORNALISMO ~ DOMINGO ESPETACULAR 704.800 116.200 0,65
DOM 23HOO OOH15 REPORTAGEM l!fJiljI ~ÂMERA RECORD 355.000 88.750 0,65
DOM OOH15 L 01H~ S~R'E •• 'sÉRIE DE DOMINGO somente dia 07 de Mala 165.000 41.250 0,65

Departamento de Marketing
26/04/23



INFORMAÇQ:::S on tEPARTAMENTO COr,~EY;CIAL

. >!y

. /.) (
!f '

Condlçio de pagamento~ 15dias fora o mês da veiculação.

A autorização deverá set entregue até as 171"1do dia ütll anterior ao inicio da veiculação.
Envio de material em formato mp3 até as 1Bh do dia útil anterior à veicl,liaçio para o

endereço opec@radiopiata.com.br
O cancelamento de autorizações só poderá ser feito com um prazo mínimo de 10 dias
úteis de anteced6ncia 80 Inicio da veiculação da referida autorização.
Para veiculação de formatos acima dos 60", formatos diferenciados. ou projetos
customlzados o departamento comercial deve ser consultado.
Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30"
Para o formato de 120", consk:lerar4x o valor de 30"

Clientes novos passarão par avallação de crédito e cadastro para Início da velculaçio.
Envlar o material com titulo do spot e número do PI nomeando o arquivo.
~de direito da Piatá Fm avaliar e recusar a veiculação de qualquer material que esteja
fora

dos padrões e nonnas técnicas e éticas que regem a atividade publicitária no país.
Para o fonnsto de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversão de
37.5% do comerciai de 30"

MuftlpUcidade de marca: cobrança de 10% a cada marca. "Comercial de 15. corresponde
a 0.75x 30. I Comerciai de4S. cOrTeBponde a 1,5x 30. I Comerdal de 60. correspondea
2x 30.
-'~.',', ~''''''~~.

mailto:opec@radiopiata.com.br


TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIRO/2013 •-,.-..

~;fu:~~~~~~~~~Bt~~~~~~~.~';;~flASH R$ 584,00 R$ 1.168,00

TESTEMUNHAL' R$ 389,00 R$ 718,00

• Ao, ,.bado, o, 1.,I.m;mhol> poo@fiio '~f "olrOIlUO' ale .'lSh

"460,00 R$OSBREAK EXClUSIVO

~~~,"~,.~"".~,".,,~;.","o•..,•., .•.'•.;.•.'m•.••."'•.•~,.~,~••~;~,,~.,~,,~,'~"~'~.~"~m•.'•.";•.'"••••••• ~
come,c,"!. Nenhuma oulra marca, produlo ou anuncoanl. d,vidini

a al@nçãodooUl/inte.

• Hora,;o", Programa Ugação 88 (O'lh30j. Tard@ l~goll17h30).

--Dias da somanao segunda a •• xt •• f~ifa

• FOfm.to>: 30" ou 60".

• NV do inse'çõ." O1ln'orção d'.fia POf PfO~,"m., com umo

compra minlm. d. 20 insefçõ •• , no período de lO dias... , .
L_

CITAÇÕES (S ) COMERCIAIS (3D') PORM£S PATROCINIOPROGRAMAS DIAS HORARIOS NO ROTATIVO COTAS
POR M£S NOPAOGAAMA

(06A5HK}
TOTAL (30 I

MINHA-FÉ SEG/SEX 05H ÀS 06H " " " , ., 10.463,00

DIRETO DA REDAÇÃO SEG{SEX 06H ÀS07H " " " , OS 13.312,00
MANHÃ TOTAL SEG/SEX 07H ÀS09H " " " , OS 17.613,00
L1GAÇÃOU SEG/SEX 09H As 12H " " " ~-- .~--~.~~Fuzut SEGISEX 12H ÀS 13H " " " RS 13.312,00
SUCESSOS BAHIA fM SEGjSEX 13HÀS 15H " " " , ., 13551,00
TARDE LEGAl SEG/SEX 15HÀS lSH " " " , ., 16.577,00
FALA BAHIA SEGjSEX 18H ÀS 19H " " " , OS 14.398.00
TOQVE CORAçAO SEG/QUI 21HÀOH " •• •• , OS 17.201,00

BATlDÃO
SEXTA

ZlHÀOH " " " , ., 10.584,00
SÁBADO ,-- ~'-=~~OBAHIAFM SÁe/DOM 06H ÀS 09H " " "

.,
9533,00

AREllt 11 EDIÇÃO SÁR/DOM 09H ÀS llH " " •• , ., 11.082,00
ARERtRrnlO SÁe/DOM 12HÀS14H " " ,,~ , OS 8.743,00
ARER£ 1. EDIÇÃO SÁB/DOM 14H ÀS 18H " " •• , ., 10.430,00
ESPECAl BAHIA FM SÁB/DOM 18H ÀS 19H " • •• , " 9_S18,00
UGADAO sABADO 19H ÀS 21H • • •• , OS 8.516,00
Dl NOITINHA DOMINGO 19H ÀS 20H • • •• , OS 8.516,00
ATITUDE DOMINGO 20H ÀS 21H • • •• . , ., 8.51~~

SÃO PAULO

RIO DE JANEIRO ESCRITÓRIO R~O~ a"'HI'-'

ESTIlO COMUNICAçõES escr~orio.sp@redebahia com br

Av das Am,;,ioa,,] 665, Lojo141, patricia paq!;otti@redeba,..a.com.br

ao,.> dOT;Juc., CEPn 631.(1()3 nalasha velasgues@redebahia.e<>m.br

Tol"!:;,~l~_' __ ~ ~~~5.S055!(lll99898.,054

60. = x 2.0

BRASlúA
MAIS COMUNICAçA.0

SCN, Qu.dra OI, Bloco "D" _Sol. 3~2, To"o "A",

[d_ Cootro EmPfO"fi.llIborty Moll, CEP 70.712-903

Tol,: (61) 331S,5683/99~ll9_1891

DEPARTAMENTOCOMERCIAL

Ru. A"'''de, Nov;" 12~, rode"çoo, ((04Q,21i)-G30

Tel.' (7113203.l902/1483/1803!1814/117B!1992!Bll!1319/i ,85

OPEC

Tel.' (7113~OHI74!B29/l4S3!1044

BAHIA

ENVIO DE MATERIAL
Formato. MP3 e/ou WAV

••••••••• - ••milj.;M •••!I'#¥i!?t.Nji?1
S"=xO,30 ~~O,4S 15"~~O.15 _. 45"~xl,15

CONDiÇÕES DE COMERCIALIZAÇÃO --
> AO.hi. FM cf.,,,,, •• ,, ",.".do ,cioçõ", d. midla diferendoel., <omo: pot,o,I""" do prOl""''', Inle,m", qo,d,,,,, ''''temo"h.". II•• h", • p,omoçõo<

> o. pauo,lh"'or., do qoadro d. ["'p'.g«> okoe", "',- de '"IImen,,,,!,,,,od~'" dn.ron'o< do< pat,"cln,d"", d", p'o~"n", , qo' porte",.m

> O ho,j,io f0'''';''0 o"li,.do p." ."trol. de <omor<i,I, de, p"',«ln"" de P,olf'''''' ~ ~., 06h •• 21h, do '"tund •• domi"80

> (omef(la~ tom duro,lo h~O.'P'"'' o•• le dcm"'en'o, •••• " <ob"do, de .<ord" <om o v.lo, <om'pondonlO I prlmol" 'O<und'gem p.dr.o Imed'''''menl. ,u"",ior • ,ua du'",.o

> Sellmomos {oo'u~. pró". d, dl,ponlbilld,d. de "po,O p••• Irr.dlo,!o

> P.r. I".di,,,"c d. o;1'.nt", oov", ..,io n•••• ,i,l •• 7lh p.ro .prov.ç!o d. 'r.dlto

>Tod<>"",.I,,,,enledo.utOlI,.(olo,ó podorl ,e, 1.,10 000"'''''0, (Om um mln;m"de15 di•• de.o'.(.~~od.

> Ae""ega do m.'.r ••1(MP] o{ooWAVId"".rá ,er feita até •• 18h do ú~lmo dia <ltllant•• do 101,10d. 1".'".,;0

> AOO""IIado PI d~.,. '''' 'eita "'o " 16h do únlmo di. úI,lanl'" dtllnTclod. I".dlaçlo

> (o"d"õ •• d. ".,'me"'o: 15 di" lo •• ° m~ dolnfdo da I"adlaçlo

> AB.~la fM f",.,.,a.,o o dl,oito d., .mp ••• d. ""Ic Códl&oBr",ll.rrn d•• ",o-""lluam",,'o\.o Publ"it"la %U ,"",omood.,lo do Cooar, roeu,ar , I"adl.\io do <omo"la~ quo •••• J.m .m
d•• a,of~o com •• no,m", "1<:" que r.gem • aUvld.""

.,
08H-12H "" " OS 14.810,00

HORA CERTA - TARDE 1 09H - 13H -17H " " OS 14.810,00

HORA CERTA - TARDE 2 10H - 14H -18H " " ., 14_810,00

INFORME BAHIA FM 1 04 £DIÇOEs POR DiA •• •• ., 19_747,00

INFORME BAHIA FM 2 04 EDIÇOES POR DIA •• •• OS 19.747,00
BAHIA NO TRANSITO 1 04 EDIÇOES POR DIA •• •• OS 19.747,00

BAHIA NO TRANSITO 2 04 £D!ÇOES POR DIA •• •• OS 19.747,00

mailto:paq!;otti@redeba,..a.com.br
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Infonnações Veículos Valores

Cidade Emissora Prefixo Potência Popul Regzão Base da Economia .30" 45" 60"
ação

AbaTê Abarê FM 90,9 19.814 Itaparica Agropecuária R$15,OO R$37,50 R$50,OO
(Sertaneja FM)

95FM 95,0 132.725 Agreste f Litoral Agropecuãrial Industrial R$22,50 R$33,75 R$45,OO
Norte

Alagoinhas
93 FM (Catuense 92,9 05 132.725 Agreste f Litoral Agropecuária/Industrial R$22,OO R$33,OO R$44,OD
FM) KW Norte

Amargosa YaleFM 102.3 38.041 Vale do Jequiriçá Agropecuária/Industrial R$37,81 R$56,7:! R$75,62

Aratuípe Mais FM 87,9 9,171 Balxo Sul Indústria/Artesanato R$IO,OO R$15,OO R$20,OO

Jovem Pan FM 89,5 10 129.501 Oeste Baiano Agropecuária/Industrial R$86,40 R$129,60 R$J72,80
KW

Transamérica FM 97,7 3 129.5(J\ Oeste Baiano Ab'TOpecuária/ Industrial R$97,OQ R$145,50 R$194,OO
(Lider FM) KW

Barreiras
Oeste FM 98,5 Oeste Baiano Agropecuária! Industrial R$35,OO RS52,50 R$70,OO

ValeFM 90,5 10 t2~.501 Oeste Baiano Agropecuária! Industrial R$36,OO R$54,OO R$n,OO
KW

Bom Jesus da Bahiana FM 92,5 O] 62.199 Velho Chico Agropecuária! Industrial R$45,00 R$67,50 RS90,OO
Lapa KW

Bom Jesus FM 98,1 27 62.199 Velho Chico Agropecuária! Industrial R$35,00 R$52,50 RS70.00
KW

Brumado Alternativa FM 97,9 O] 62.381 Sertão Prodlltivo Agropecuária! Industrial R$IO,OO R$15,OO R$20,OO
KW

Cachoeira Paraguassu FM 102,7 33.470 Recôncavo Agropecuária! Industrial R$63,45 R$95,l8 R$126,90

Caetité Educadora AM 100,7 05K 50.975 Sertão Produtivo Pecuária!Mineração R$32,OO R$48,00 R$64.00

W
Camacan Regional Sul FM 95,1 31.968 Litoral Sul Agropecuária R$26,25 R$39,38 RS52,50

Camaçan Sucesso FM 93,1 O] 22U.495 Metropolitana de Agropecuária! R$50,OO R$75,OO R$IOO,OO
KW Salvador Industnal/ Turismo

Líder FM 96.5 300 220.495 Metropolitana de Agropecuária! R$ 45.00 R$6í,50 R$90,OO

W Salvador Industrial! Turismo

98 (Nuporanga) FM 98,1 O] 65,137 Piemonte Norte Agropecuária! Industrial R$50,47 R$75,íl R$IOO,94

Campo Formoso KW do Itapícuru

Canavielras Costa Sul FM 99,3 IOK 35.743 Litoral Sul Agropecuária! R$47,46 R$7l,l9 R$94,92

W Industrial! Turismo

Studio FM 104,9 35.743 Litoral Sul Agropecuária! R$IO,OO R$15,OO R$20,OO
Industrial/ Turismo

Candeias Baiana FM 89,3 01 78,618 Metropolitana de A~,'ropecuária! Industrial R$IOI,65 R$152,48 R$203,30

KW Salvador

Carinhanha Pontal FM 91,5 300 28.879 Velho Chico Agropecuária! Industrial R$30.00 R$45,00 R$60,OO

W
Casa Nova Casa Nova FM 104,9 Sertão do S. Agropecuária! Industrial R$25,OO R$37,50 R$50,OO

Francisco

Castro Alves Castro Alves FM 96,7 O] 24.437 Recôncavo Agropecuária! Industrial R$15,00 R$22,50 R$30,00
KW

C",,, Ouro Negro FM 89,5 OI 48.697 Agreste f Litoral Agropecuária! Industrial R$15,00 R$22,50 R$30,00

KW Norte

Cícero Dantas Regional FM 100,9 05 30.827 Semi-árido Agropecuária! Industrial R$30,00 R$45,00 R$60,00

KW Nordeste Il

Cipó Míllennhun FM 104,9 17.300 Semi-árido Agropecuária R$IO,OO R$15,00 R$20,OO

Nordeste Jl

Conceição do SisalAM 900 01 60.835 Sisal Agropecuária! Indusnial R$25,OO R$37,50 R$50,OO

Coité KW
Sabiá FM 92,1 60,835 Sisal Agropecuária! Industrial R$20,00 R$30,00 R$40,00

Conceição do BenmbauFM 104,9 33.153 Portal do Sertão Agropecuária R$15,00 R$22,50 R$30,00

Jacuípe (comunitária)

Mix Bahia FM 89,9 33.153 Portal do Sertão Agropecuária R$20,OO R$30,00 R$40.00

Coração de Maria Coração de Maria FM 104,9 30.400 Portal do Sertão Agropecuária! Indusnial R$IO,OO R$15,OO R$20,OO

Correntina CariciaFM 97,9 03 31,658 Bacia do Rio Agropecuária! Industrial R$18,00 R$27,OO R$36,OO

KW Corrente

Rosário FM 104,9 31.658 Bacia do Rio Agropecuária! Industrial R$IO,OO R$15,00 R$20,00

Corrente

Cruz das Almas Excelsior FM 105,1 54.827 Recôncavo Agropecuária! Industrial R$12,00 R$18,OO R$24,00

(Alvorada)



Dias DaviIa Serrana FM 93.9 81.089 Metropolitana de Agropecuária! R$23,60 R$35,40 R$47.20
Salvador Industrial! Turismo

Esplanada Brisamar FM 96,5 OI 3Ul8 Agreste! Litoral Agropecuária! Industrial R$21,75 R$32.63 R$43,50
KW Norte

Euclídes da Euclides da Cunha 91,1 03 56.625 Semi-árido Agropecuária! Industrial R$41,00 R$61.50 R$82,OO
Cunha (Cidade) FM KW Nordeste 11

Band FM 96,3 03 93.984 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$33,00 R$49,50 R$66,OO
KW

Eunápolis
Ativa FM 92,7 300 93.984 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$22,00 R$33,OO R$44,00

W
Vida (Educadora) FM 104,9 93.984 Extremo Sul Agropecuária! Industrial Rl12,OO R$18,00 R$24.00

Carioca (Povo) FM 1.210 10 571.997 Portal do Sertão Agropecuária! Industrial R$79,50 R$119,25 R$159,00
KW

Subae AM 1.080 571.997 Portal do Sertão Agropecuária! Industrial R$63.45 R$95,18 R$126,9a

Nordeste FM 95,3 511.997 Portal do Sertão Agropecuána! Industnal R$63,45 R$95,18 R$126,90

Feira de Santana Cultura FM 700 25 571.997 Portal do Sertão AblTopecuária/lndustrial R$70.00 R$t05,00 R$140,OO
KW

Princesa FM 96,9 05 571.997 Portal do Sertão AblTopecuária/lndustrial RS<!5,00 R$67,50 R$90.00
KW

Sociedade AM 102.1 10 571.997 Portal do Sertão A)"lTopecuária/lndustrial R$65,OO R$97,50 R$130,00
KW

Gandú 103.3 300 27.598 Baixo Sul A)"lTopecuária/lndustrial R$45,Oa R$67.50 R$90,00
W

Gandu FM 88,0 27.598 Baixo Sul Agropecuária! Industrial R$20,Oa R$30,aO R$40,00

Guanambi (96) FM 96,3 03 76.230 Sertão Produtivo Agropecuária/Industrial R$22,OO R$33,aO R$44,aO
KW

I06FM 106,0 76.230 Sertão Produtivo Agropecuária/ lndustrial R$195,00 R$292.50 R$390,00

Guanambi
CuIturaAM 94,7 OI 76.230 Sertão Produtivo Agropecuáriaf lndustrial R$38,64 R$57.96 R$77,28

KW
Alvorada FM 90,9 05 76.230 Sertão Produti\'o A),,'fopecuãria/lndustrial R$JO,OO R$45.00 R$60,00

KW
Heliópolis Heliópolis FM 104,9 13.076 Semi-árido Agropecuária R$JO.aO R$15,OO R$20,OO

Nordeste 11

Ibicaraí Cacau FM 88.5 21.689 LÍloral Sul Agropecuária R$14,OO R$21.00 R$28,OO

Ibicui Guarani FM 88,9 16.198 ltapetinga Agropecuária R$12,OO R$18,aO R$24,OO

Ibotirama Portal FM 97,9 25.291 Velho Chico A)"lTopecuána R$35,OO R$52,50 R$70,Oa

(lbotirama FM)

Gabriela FM 102,9 30 220.1411 Litoral Sul Agropecuária! R$17,OO R$25,50 R$34.00

KW Industrialf Turismo

BaianaAM 13[0 220,1411 Litoral Sul Agropecuária! R$IO,OO R$15,aO R$20.00
Industrialf Turismo

Cidade FM 97,9 220.140 Litoral Sul Ab'fopecuária! R$63,OO R$94,50 R$126,00
Industrial! Turismo

CulturaAM 690 220.140 Litoral Sul Agropecuária/ R$46,00 R$69,OO R$92,OO
Industnalf Turismo

Santa Cruz AM 1.090 OI 220.141l Litoral Sul Agropecuária! R$42, R$63,00 R$84,OO

Ilhéus KW Industrialf Turismo 00

Inhambupe Inhambupe FM 104,9 36.306 Agreste f Litoral AgropecuáriaITurismo R$16, R$24,00 R$32.00

Norte 00

Educadora AM 1,490 OI 42.561 Médio Rio de Agropecuária/ Industrial R$43, R$64,SO R$86,OO

KW Contas 00

NovaFM 89,3 42.561 Médio Rio de Agropecuária! Industríal R$43, R$64,5a R$86,00
lpiaú Contas 00

Rio Novo FM 91,1 03 42.561 Médio Rio de Agropecuária! Industrial R$26, RS39,00 R$52.00

KW Contas 00

Ipirá IpiTá FM 104,1 15 60.043 Bacia do Jacuipe Agropecuária/ Industrial R$26, R$39,OO R$52,00

KW 00

lpirã Digital AM 1.450 OI 60,043 Bacia do Jacuipe Agropecuária! Industrial R$45, R$68,55 RS9I,40

KW 70

Irará Irará FM 104,9 29,879 Portal do Sertão Agropecuária! Industrial R$16, R$24,75 R$33,OO
50

CaraibasFM 100,7 03 62.676 Ireei: Agropecuária! Industrial R$50, R$75,00 R.S1OO,OO

KW 00

101,5 NewsFM 101,5 62,676 lrecê Agropecuária! Industrial RSlO, R$15,00 R$20,00
00

LiderFM 103,7 05 62.676 Irece Agropecuária! Industrial R$40, R$61,41 R$81,88
lrecê KW 94

Cidade FM 91,1 62.676 Irecê Agropecuária/Industrial RS40, R$60,OO R$80,CO
00

Nativa (Regional) FM 93,7 OI 62.676 Irecê Agropecuária! Industrial R$50, R$75,OO RSIOO,OO

KW 00

Itaberaba Bahiana FM 99,7 10 59.393 Piemonte do Agropecuária! Industnal R$25, R$37,50 R$50,OO

KW Paraguaçu 00

Dlamantina FM 95,5 15 59393 Piemonle do Agropecuária! Industrial R$18, R$27,Oa R$36,OO

KW Paraguaçu 00

o/



Bahia FM Sul 102,1 30 210 604 Litoral Sul Agropecuária! Industrial R$20, R$30,00 R$40,00
KW 00

Difusora Sul da 640 10 210,604 Litoral Sul Agropecuária! Industrial R$46, R$69,00 RS92.00
Bahia AM KW 00

Boa FM 96, I 210.6[14 Litoral Sul Agropecuária/Industrial R$17, R$25,50 RS34.00
00

Interativa FM 93,7 210.604 Litoral Sul Agropecuária/Industrial R$85, R$127,50 R$170,00
00

ltabuna
NacionalAM 210.6114870 Litoral Sul Agropecuária! lndustrial R$15. R$22,50 R$30,00

00
Jornal de Itabuna 560 05 210.604 Litoral Sul Agropecuária! Industrial R$25, R$37,50 R$50,00
AM KW 00

Transdifusão FM 96,9 210.6(14 Litoral Sul Ab'TOpecuária! Industrial R$55, R$82,SO R$110.OO
00

MorenaFM 98,7 03 210.604 Litoral Sul Ab'Topecuária! Industrial RS30, RS45,00 R$60,00
KW 00

Itajuipe Tudo FM (Cidade FM) 96,1 03 20343 Litoral Sul Agropecuária! Industrial R$27. R$40.50 R$54.DO
KW 00

Extremo Sul AM 830 05 65.327 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$25, R$38,70 R$SI,60
KW 80

Terra Mar FM 93 300 65.327 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$20, R$30,00 R$40,DO
llamarajú W 00

Sensason FM 99.7 30 6S.327 Extremo Sul Ab'TOpecuária! Industrial R$40, R$60,23 R$80,30
KW 15

Itunhem Nova Cidade FM 101,S 20.216 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$IO. R$IS,OO R$20,OO
00

Cidade FM 94,3 300 63.243 Itapetinga Agropecuária! Industrial R$18. R$27,00 RS36,00
W 00

ltapetmga
Jornal AM 660 63.243 Itapetinga Agropecuária! Industrial R$26, R$39,29 R$52,38

19

Fascinação AM 1.080 OI 63.243 ltapetinga Ab'TOpecuária! Industrial R$25, R$37,50 R$SO,OO
KW 00

ItapicuJ\l Clube FM 96.7 2,5 30.703 Agreste I Litoral Agropecuária! Industrial R$4S, R$67,SO R$90.00
KW Norte 00

Itarantim Itarantlm FM 97,1 03 17.61S Itapetinga N,'fopecuária/lndustrial R$S7, R$86,93 R$IIS,90
KW 95

Itoraró ItapuyFM IOS,3 300 20.16S Itapetinga Agropecuária! Industrial R$3S, R$S2,SO R$70,00
W 00

Ituaçu Líder FM 103.S 03 17.939 Sertão Produtivo Ab'TOpecuária R$20. R$30,OO R$40,00
KW 00

Ituberá Litoral FM 9S,7 03 23.530 Baixo Sul Agropecuária! Industrial R$41, R$6l,50 RS82,OO
KW 00

Jacobina FM 99,1 05 76.463 Piemonte da Agropecuária! Industrial R$45. R$67,SO R$90.00
KW Diamantina 00

Serrana Lider FM 93,S 76.463 Piemonte da Agropecuária! Industrial R$40, R$61,41 R$81,88
Diamantina 94

Jacobina
76.463 R$40, R$61,41 R$81,88ClubeFM 91,7 Piemonte da Agropecuária/ Industrial

Diamantina 94

Jaraguar FM 94,S OI 76.463 Piemonte da Agropecuária! Industrial R$36, R$S4,00 R$72,OO
KW Diamantina 00

Jaguaquara Educadora (Vale 1.570 OI 46.641 Vale do Jequiriçá Agropecuária! Industrial R$6l, R$92,22 RS122,96
Aprazível) AM KW 48

Liderança FM 103,3 OS KW 29.097 Piemonte Norte Agropecuária! lndustrial RS2S, R$37,50 RSSO,DO

Jaguarari do Itapicuru 00

9S Cidade Sol fM 94,9 30KW 145.%4 Médio Rio de Agropecuária/Industrial 1U23. RS3S,97 RS47,96
Contas 98

93 Estação FM 93,3 SOKW )45.964 Médio Rio de Ab'Topecuária! Industnal R$4S, R$67,SO R$90,OO

Jequié Contas 00

Jequié FM 89,7 145,964 Médio Rio de Agropecuána/ Industrial R$16, R$24,29 R$32,38
Contas 19

Povo AM (Lider 1.460 OI KW 145964 Médio Rio de Agropecuária! Industrial R$61, R$92,22 R$I22,96
AM) Contas 48

Jeremoabo Jeremoabo FM 106,9 OS KW 37.431 Semi-árido Agropecuária R$34, R$51,7S R$69,OO
Nordeste Il 50

Vaza Barm AM 1.400 OlKW 37.431 Semi-árido Agropecuária RS20, R$30,7S R$41,OO
Nordeste 11 50

CidadeAM 870 OS KW 230.538 Sertão do S. Agropecuária! Industrial R$16, R$24,00 RS32,00
Francisco 00

Juazeiro AM 1.190 10KW 230.53~ Sertão do S. Agropecuária! Industrial R$2S, R$37,SO R$50,00
Francisco 00

Juazeiro
99,9 230.53~ Agropecuária! Industrial R$20, R$30,00 R$40,OOTransrio FM 30KW Sertão do S.

Francisco 00

Tropical Sat (Vale Rio) 102,5 JSKW 230.53~ Sertão do S, Agropecuária! Industrial R$6S, R$97,SO R$130,OO
FM Francisco 00

Livramento Ponal FM 104,3 03 KW 42.146 Sertão Produtivo Agropecuária/ Industrial R$18, R$27,00 R$36,00
00

Moderna FM 92,1 84.753 Oeste Baiano Agropecuária! Industrial R$27, RS40,SO R$S4,00
00

Mundial FM 84.7S3 Oeste Baiano Agropecuária! Industrial R$II, R$16,88 R$22,SO

Luis Eduardo 25

Magalhaes Cultura FM 104,9 84.7S3 Oeste Baiano Agropecuária! Industrial R$18, R$27,00 R$36,OO
00

CidadefM 9S,9 84.7S3 Oeste Baiano Ab'TOpecuãria! Industrial R$40, R$60,OO R!80,DO
00



•

Macarani Aliança FM 98,1 18.954 Itapelinga Agropecuária! lndustnal R$15, R$22,50 R$30,OO
00

Macaúbas Macaúbas FM 103,9 03KW 45.958 Bacia do Agropecuária! Industrial R$27. R$41,25 RSS5,OO
Paramirim 50

Medeiros Neto Tropical FM 93,1 03KW 21.866 Extremo Sul Agropecuária/Industrial R$36, R$54,84 R$73,12
56

Miguel Calmon PiemonteFM 88,S 26.023 Piemonte do Agricultura([ urismo R$15, R$22,SO R$30,OO
Paraguaçu 00

Monte Santo Piquaraçá FM 90,3 50KW 52.249 Sisal Agropecuária! Industrial R$42, R$63,OO R$84,OO
00

Morro do Chapéu Brilhante FM 100,3 01 KW 35.164 Chapada Agropecuária/Industrial R$36, R$54.l4 R$72,18
Diamantina 09

3 Coracoes FM 97,5 OI KW 33.143 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$36, R$54,84 R$73,]::!

Mucuri
(Itabatan) 56

Abrolhos FM 104,5 03KW 33.143 Extremo Sul Agropecuária/Industrial R$40, fU60,00 R$80,OO
00

Radiovox AM 1.580 IOKW 27.212 Recôncavo Agropecuãria/lndustrial R$20, R$30,00 R$40,OO
00

Muritiba
Muritiba FM 87,S 27.212 Recôncavo Agropecuária/Industrial R$30,OO R$45,OO R$60,OO

Mutuípe Interativa FM 96,1 03KW 21.181 Vale do Jequiriçá Agropecuáriallndustnal R$15,OO R$22,50 R$30,OO

Nazaré Alternativa FM 87,S 29.546 Recôncavo Agropecuária R$15,00 R$22,50 R$30,00
(comunitária)

Nova Viçosa Educadora FM 104,9 42.950 Extremo Sul Ab'TOpecuária/lndustrial R$lO.OO R$IS,OO R$20,OO

Paripiranga Patrocínio (Tudo) FM 103.5 300 W 28.347 Semi-ãrido Agropecuária R$24,00 R$36,00 R$48,00
Nordeste 11

Babia Nordeste FM 950 OI KW 101.952 Itaparica Agropecuária/Industrial R$18,OO R$27.00 R$36,00

Betel FM 104,9 }O1.952 Itaparica Agropecuária/Industrial R$14,00 R$2l,00 R$28,00
Paulo Afonso

Cultura FM 92,7 05KW 101.952 Itaparica Agropecuária/lndustnal R$218,75 R$328,13 RS437,50

Poções Povo (Bela Vista) FM 1.520 05KW 44.759 Vitória da Agropecuâria/lndustrial R$61.48 R$92,22 RSI22,96
Conquista

Pojuca NovaFM 105,7 39.519 Agreste I Litoral Agropecuária/ R$29,OO R$43,50 R$58,00
Norte Industrial! Turismo

Porto Seguro(Porto 88,7 10KW 114.459 Extremo Sul Agropecuária! R$36,00 R$54,OO R$72,OO

Porto Seguro Brasil) FM Industriall Tunsmo

Presidente Dutra 101 News FM 101,5 03KW 13.822 lrecê Agropecuária R$IO,OO R$15,00 R$20,00

Remanso Zabelê FM 87,9 42.056 Sertâo do S. Agropecuária! Industrial R$lO,OO R$IS,OO R$20,00
Francisco

Transamérica FM 88,5 42.056 Sertão do S. Ab'TOpecuária/lndustrial R$lO,OO R$IS,OO R$20,OO

(Virarnar) Francisco

Riachão do Baiana FM 89,3 OIKW 32.522 Bacia do Jacuipe Ab'TOpecuária/lndustrial R$101,65 R$152,48 R$203,30

Jacuipe

Jacuípe AM 1.500 05KW 32,522 Bacia do Jacuipe Agropecuária! Industrial fUI2,OO R$18,00 R$24,00

Riacho de Nossa Senhora de 102,1 10KW 29.425 Velho Chico Agropecuária/Industrial R$27,00 R$40,SO R$54,OO

Santana Guadalupe FM

Ribeira do Educadora Santa 1.560 OSKW 47.400 Semi árido Agropecuária! Industrial R$6l,48 R$92,22 R$122,96

Pombal TerezaAM Nordeste il

Pombal FM 90,7 05KW 47.400 Semi-árido Agropecuária/Industrial R$26,39 R$39,59 R$52,78
Nordeste 11

Rio Real Real FM 89,1 OI KW 37.127 Litoral Norte Agropecuária! Industrial R$30,00 R$45,00 R$60,00

Rui Barbosa RBFM 103,7 03KW 29.358 Piemonte do Agropecuária/ Industrial R$15,OO R$22,50 R$30,OO

Paraguaçu

Santa Cruz de CIdade FM 97,S 01 KW 26.264 Extremo Sul Ab'TOpecuária/lndustrial R$36, RSS4,84 R$73,12

Cabralia {Turismo 56

Santa Luz Santa Luz FM 104,9 37.158 Sisal Ab'TOpecuána/lndustrial R$IO, R$IS,OO R$20,00

(Comunitaria) 00

Santa Maria da Santa Maria (Rio 105,1 300 W 40.571 Bacia do Rio Agropecuária/Industrial R$IS, R$22,50 R$30,00

Vitória Alegre) FM Corrente 00

Rio Corrente AM 770 OI KW 40,571 Bacia do Rio Ab'TOpecuána/lndustrial R$15, R$22,50 R$30,00

Corrente 00

Santo Amaro Santo Amaro FM 105,5 61,702 Recôncavo Ab'TOpecuána/lndustrial R$63, R$95,18 R$126,90
45

AndaiáFM 97,1 10KW 84.256 Recôncavo Ab'l"opecuária/ Industrial R$42, R$63,45 R$84,60
30

Santo Antônio de Clube FM 92,7 64KW 84.2S6 Recôncavo Agropecuária/Industrial R$36, R$S4,OO R$72,OO

Jesus 00

Recôncavo FM 98,5 03 KW 84.256 Recôncavo Agropecuánal Industrial R$48, R$72,OO R$96,00

00

Santo Estevao Paraguassu FM 87,9 52.850 Portal do Sertão Ab'TOpecuária/lndustrial R$IO, R$15,00 R$20,00
00

São Domingos São Domingos FM 104,9 9.849 Slsal Agropecuária/Industrial R$to, R$J5,OO R$20,OO

(comunitária) 00

São Gonçalo dos São Gonçalo AM 1.410 10KW 29..205 Portal do Sertão Agropecuána/lndustrial R$30, R$45,OO R$60,00

Campos 00

Saúde Paiaiá FM 101,9 03KW 11.866 Piemonte da Agropecuária R$22, R$33,OO R$44,00

Diamantina 00



CaralbaAM 850 05KW 71.511 Piem ante Norte Agropecuána/lndustrial R$47, R$70,50 R$94,OO
do Itapicum 00

Senhor do
Bonfim Rainha FM 97,3 10KW 72,511 Piem ante Norte Agropecuária/Industrial R$32, R$48,00 R$64,00

do Itapicum 00

Seabra FM 104,9 44.091 Chapada Sen.'ÍI;os! Agropecuária! R$lO. R$15,00 R$20,00

Seabra Diamantina Industrial 00

Serra do Sucesso FM 88,5 31.472 Velho Chico Agropecuána/lndustrial R$3O, R$45,00 R$60,OO
Ramalho 00

Seninha Continental 133O OI KW 71.383 Sisal Agropecuária/Industrial R$19, R$28,50 R$38,OO
(Difusora) AM 00

Simões Filho Simões Filho FM 87,9 135,783 Metropolitana de Industrial R$32, R$48,OO R$64,00
Salvador 00

Souto Soares Jornal AM 1,540 OI KW 18.013 Chapada Agropecuária R$32, R$48.00 R$64.00
Diamantina 00

Alvorada AM 990 OI KW IIU02 Extremo Sul A{,'Topecuária!lndustrial R$26, R$39,29 R$52,38
19

Cidade FM 87,9 IIR.702 Extremo Sul Agropecuária/Industrial R$36, R$S4.84 R$73.12

"Caraípe FM 100,S SO KW 11~,702 Extremo Sul Agropecuária/ Industrial R$45, R$68,90 R$91,86
Teixeira de Freitas

93

Eldorado FM 98.9 llR 702 E~tremo Sul Agropecuária/Industrial R$4S. R$67.50 R$90.00
00

Sucesso FM 104,9 OI KW IIK7n2 Extremo Sul Agropecuária! Industrial R$30, R$45,OO R$60,00
00

Terra Nova Terra Nova FM 91,7 300W 12.310 Portal do Sertão Agropecuária! Industrial R$65, R$97,50 R$130,00
00

Tucano Tucano FM 91.5 OI KW 48.740 Sisal Agropecuária! Industrial R$2S. R$37,50 R$50.00
00

Ubaitaba Ubaitaba FM 87,9 18.847 Litoral Sul Agropecuária R$IO, R$IS.OO R$20,00

Ubatã UbatãFM 91.9 50KW 24.791 Médio Rio de Agropecuária!lndustnal R$30, R$45,00 R$60,00
Contas 00

Povo AM 1.230 05KW 24.791 Médio Rio de Agropecuária! lndustrial R$50. R$76,32 R$IOI,76
Contas 88

Utinga CulturaAM 820 02KW 19.229 Chapada A!,'Topecuária R$19, R$28,80 R$38.40
Dlamantma "Valença FM 101.9 OI KW 88.673 Baixo Sul Agropecuária! R$25, R$37,SO R$SO,OO

Industrial! Turismo 00

Rio Una FM 87,9 88.673 Baixo Sul Agropecuária! R$IS. R$22,SO R$30,OO
Valença Industrial! Turismo 00

ClubeAM 650 OI KW 88.673 Baixo Sul Aj,'Topecuárial R$2S. R$37,SO R$50,OO
Industrial! Turismo 00

Várzea da Roça Viva VozFM 89,7 300W 14.479 Bacia do Jacuipe Agropecuária R$I3, R$19,50 R$26.00
00

Clube FM 95,9 05KW ,OR.204 Vitória da Agropecuária! Industrial R$35, R$52,50 R$70,OO
Conquista 00

Band FM 99,1 20KW )O~.2(]4 Vitória da Agropecuária! Industrial R$47, R$70,50 R$94,OO

Vitória da Conquista 00

Conquista BrasilFM 107,7 03KW )08.204 Vitória da Aj,'TopecuárialIndustrial R$27, R$40,SO R$S4,OO
Conquista 00

UPFM 100,1 50KW 308.204 Vitória da Agropecuária! Industrial R$44, R$66,OO R$88,OO
Conquista 00

Cactus FM 87,9 45.700 lrecê Agropecuária! Industrial R$15, R$22,SO R$30,OO
00

Xique-Xíque
Xique-Xique FM 99,3 50KW 45.700 Irecê Agropecuária! Industrial R$85, R$127,50 R$170,OO

00

Tribuna do Vale FM 1480 OI KW 45.700 Irecê Ab'TOpecuária! Industrial R$8S, R$127,50 R$170,00
00

Líder da praça

p
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TABELA DE PRECO MOTO SOM 2023

Veículo com mais de 10 anos de experiência de carro de
som nos estados da Bahia e Sergipe.

Valor Hora Capital R$90 ,00

Valor Hora Interior* R$60, 00
'Consultar disponibilidade.

Contato

Reginaldo

(79) 99914-4657

[Digite aqui]
PUBLICIDADE MOTO SOM LTOA
CNPJ: 12.702.933/0001-00
Endereço: Rua AMADOR BUENO, 254 NOVO PARÁISO
Aracaju SE

c;;:
!
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TABELA DE PREÇOS
OUTDOOR

R$ 26.730,00

R$ 17 .820,00

R$ 25.520,00

R$ 38.280,00

R$ 17.919,00

R$ 11.946,00

R$ 17.028,00

R$ 25.S42,00

kR:OlE,toI$fc;fS"

PREMIUMILUMINADA I-R-$-9-.7-68-,0-0-~

======
I PREMIUM II R$ 6.512,00

STANDARDILUMINADA I R$ 6.880,50

I STANDARD II R$ 4.587,00

1 _

VALORES(R$)/ CARTAZSIMPLES R$ 2.310,00

j I l I

Av. Centenário, n° 2411, Condomínio Empresarial
Centenário, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com ,br li m pactooutd oor

http://www.impactooutdoor.com


(. ~

111
~lill~

2023

PREMIUM STANDARD
SIMPLES R$ 6.591,20 R$ 4.620,00

DUPLA R$ 17.130,96 R$ 12.000,91
, ________ r _ ~ .~ _ ,

TRIPLA R$ 25.693,36 R$ 18.005.68, ./

Valores unitários por bissemana.

1)Outdoors iluminodos terão ocréscimo de 50%

2) Outdoors simples ueiculodos em lono ou odesiuo terão ocréscimo de 10%

3) Outdoors com oplique terão ocréscimo de 30%

4) Projetos especiois deuerão ter o seu custo consultodo medionte opresentoção de loyout

5) Troco de cortozes e/ou recologem terão custo de 10% do uolor do ueiculoção

6) Aempreso. não se responsobilizo por furto/roubo de lon%pliques/odesiuos

Acesse o nosso Mídia Kit

lBl comercial@grupoaratu.com.br

""""'" ••.•.•~,...•
CENTRAL DE OurDOOR

o Rua Pedro Gama, 31 Sala 01 - Federação - Salvador/BA

@Cil@chavesoutdoor

~ 71 3272- 5898

9
/

mailto:comercial@grupoaratu.com.br


TABELA DE PREÇOS - WAY MIDIA 2023

OBSERVAÇÕES;

o PERIOOO DE VEICULAÇÃO: BISSEMANA.

o PLACAS ILUMINADAS: ACRESCIMO DE 50".4>.

o PLACAS VEICULADAS EM lONA OU ADESIVO; ACRÉ.SCIMO DE 5%.

o PLACAS COMAPLIQUE EJOUPROJETOS ESPECIAIS: VALOR SOB CONSULTA (Variação de 10 a 50".4»,

o RECOLAGEM: 10% 00 VALOR DA VEICULAÇÃO.

o NÃo DOS RESPONSABILIZAMOS POR LONAS ROUBADAS.

,

ROTEIRO PREMIUM

OUTDOOR

FORMATO

SIMPLES R$5.700,00

[ - Ii 1
DUPLO R$14.700,00

I,

I. - - -- ----

TRIPLO R$22.000,00

-~-- ------~. --------



Valor/unidade: R$ 2,54

ENCARTE
MEIA CAPA

Mínimo de 05 mil unidades
085.: Produzido pelo cliente.

Formato aberto: 31 x 28 em
Formato fechado: 31 x 14 em

•. NAo válido para

Governo e Mercado
Financeiro.

ENVELOPE
PROMOCIONAL

Valor/unidade R$ 2,54

Mínimo de 05 mil unidades
085.: Produzido pelo cliente .

Formato: 42 x 32 em
(conforme gabarito)

Identificação: "Publicidade"
(frente e verso)

Mínimo de 1 mil unidades
085.: Produzido pelo cliente.

Valor/unidade: R$ 3,45

Formato: 32 x 10 em

CINTA + ELEMENTO
(Apliques.encartesou revistas)

CINTA

Formato: 32 x 15 em

Mínimo de 05 mil unidades
085.: Produzido pelo cliente.

Valor/milheiro: R$1.381,64

Produtos Encartados

J



R$3,15

Investimento

Valor por unidade

pacto e visibilidade

mpresso - Cinta

Cinta

Condições:
Encartada exclusivamente para assinantes;
A produção e entrega da Cinta é de responsabilidade do anunciante:
A Cinta deve ser entregue dobrada e colada, até 4811antes da veiculação;
Prazo de reserva: 7211de antecedência.,

Surpreender o leitor no seu primeiro contato com o jornal. Este é o objetivo da

Cinta Correio, que envolve toda a edição e permite ao cliente escolher o roteiro ..-, ••.••••
••••.~tIl'lI ~--

de distribuição que melhor se ajuste aos seus objetivos. .' 'NI6~)~~~~'6 ~ ••••••_ I
, ' , 'CERCA DE20 'Hõ[ Z',..:::.,,...... ..
~APAR1\ROE __ ••

." Coírelg
,..bIt"'" 8'"

e-1"'~am dívida
EscolaSp~~estudantes
para~~,.,.~ ...~

l

•
;
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PMAX Googte Performance Max - Search/Olsptay/Youtube CPA RS 70,00

GelClç:lo de cadastros CPA RS45,00
Convento Sod.1

Facebook / Instagram • Feed de Noticias
Geraçllo de Cadastros CPl RS50,00
Facebook / Instagram • Feed de Noticias

Seardl captação de lead CPC R$ 60,00

Download Download do app com search/displav!voutube CPI R$ 6,50

Youtube Youtube - In-stream CPC R$ 4,50

Rede de Pesquisa (Google Adsl- Buscadores CPC R$ 3,50
5urdl

Anuncio de Chamada CPC R$ 73,00

T"fqo GoogleAds Google Olscovery CPC R$ 4,00

Rede de Display (DV360) • SegmenUlçlio: Interesses CPC R$ 5,00

Rede de Display (OV36O} • 5egmentaç1io: Geoloc.alizado CPC RS 5,30
Olsptay

Rede de Display (DV36O} - Segmentação: Canais! APPs CPC RS 6,50

Rede de 01splay (DV360) • Segmentação: Remarlletlng CPC R$ 8,40
(n~ess'rio instalação de TAGno slte)

Taboola Natlve - Taboola CPC R$ 3,00

linkedin - Feed de Noticiu CPC R$ 16,00
5egmentaçio: Interesses

Facebook /Instagnlm - Feed de Noticiu / Stories CPC R$ 3,20

Facebook /Instagnlm - Feed de Notrclas/ Stories/ Reels CPC R$ 3,00
5egmentaçlo: Interesses
Facebook /Instagram - Feed de Noticias ! 5tories / Reels CPC R$ 4,00
Segmentação: Geolocalizado

T•••••• Facebooll/lnstaii:n1m - Feed de Noticiu / Stories / Reels CPC R$ 5,00
Sod.1

Segmentaçio: Retargeting
Facebook /Instaaram - Feed de Noticias I 5torles SOb consulta
5ea:mentaçio: Instalação de App
Facebooll/lnstagnlm - Feed de Notlciu !5tories Sob consulta
5egmentaçijo: Conversio
Fllcebook /Instagrõlm. Feed de Noticias / Stories Sob consulta
Sea;mentação: Vendas do catálogo

TIkTok • Feed de Noticias CPC R$ 10,00

TIkTolI - Feed de Noticias - ~mentaçlio: Interesses CPC R$12,OO
"-----------_ .._-- ----_._-

Rede de Display (OV360). Site Ust CPM RS 21,00

Rede de Display (DV360)- Banner IAB CPM RS 22,50

Rede de Display (DV360). Geolocallzado maior que 50011 CPM R$ 24,00
habitantes

Oispley
Rede de Display (DV360) - Geolocallzado menor que soall
Habitantes

CPM R$ 24,00

Rede de Display (DV36O} • Segmentação: Canais/ APPs CPM R$ 25,00

~Rede de Disptay (DV36O} - Ses;mentaçio: Remarketing CPM R$ 29,00
(necessário lnstaiaçio de TAGno site)

Rede de Vldeo (DV360) - 5ltellst CPM RS 24,50 '(_nu
Rede de Video (DV 360). IAB CPM RS 26,00

f



l ,. •
Rede de Video (OV360j- Geoloclllizlldo maior que SOOk

ePM RS 27,50
hilbltantes

Vldl!O
Rede de Vídeo (OV360). Geolocalillldo menor que SOOk

ePM RS 27,50
Habitantes

Rl!de de Vrdeo (DV360)- APPs ePM RS 28,50

Rede de Vldeo (OV360). RMKT ePM RS 32,50

Natlve. Taboola ePM RS 15,00
Taboola

Vídl!O' Taboola ePM RS 10,00

Fatebook /Instagram. Feed de Noticias ePM RS 11,00

Facebook Ilnstagram - Feed de Noticias I Storles I Reels
ePM R$14.00

segmentllçllo: Interesses

Faceboolr: Ilnstaif1lm - Feed de Notkiu /5torles/ Reels
ePM R$ 14,00

Segmentaçllo: Geolocalizlldo

Facebook Ilnstail1lm - Feed de Noticias I 5tofles I Reels
ePM RS 16,00

Segmentaçllo: Retargeting

Twlner - Feed de Notklas ePM R$49,OO

Alcance 50<1" Unkedln - Feed de NotIcias ePM R$ 45,00

Tinder • Feed de Noticias - Niltivt' ePM R$ 100,00

TikTok • Feed de Noticias ePM R$ 24,00

T1kTok • Feed de Noticias
ePM R$ 28,00

Segmentação: Interesses

Gametoft. Rewarded (Guaranleed) ePM RS 130,00

Pinteresl.lnteresses ePM RS25,00

Voutube - Bumper 6~ ePM RS25,00

Voutube - Masthead (7 dias/valor fim) ePM

YOUlUbe
Youtube .In.stream Nio Pulível (15M

) cPM RS30,00

Youtube • tn.Feed I Oiscovery (somente mobile) ePM RS25,00

AIClIInce
Wate Ads (Insight Mídia) - Pin e Pesquisa ePM RS75,00

w.."
Wate Ads (Insight MldiaJ- Banner TllkeOver ePM RS 180,00

Rlch Media (Cazamba). Rich Medlll Widescreen / Oesktop ePM RS 130,00

Rim Media
Rlch Media (C.zamba) - cascade Ad Mobile ePM RS 120,00

Facebook Ilnstasram. Feed de Noticias (~nner estático) CPE RS0,80

Facebook /Instagram • Feed de Notícin (B.nner estático) ePE RS 1,50
5egmenUlçllo: Interesses

EnpJam~tt1 50<1,1 Facebook I Instalram • feed de Notícias (Vídeo) ePE RS0,80

facebook /Instagram. Feed de Noticias (Vídeo CPE RS 1,50
5eamentação: Interesses

Facebook IlnsUllram • Reels ePE RS 1,50
segmentação: Interesses

Visuallzaçjo de Video (Thurplav)' Facebook /lnstagram. epv RS 1,00

Sod,'
Feed de Noticias / Storles
Visualizaçjo de Video (Thurplav)' Interesses epv RS 1,50
Facebook /Instagram. Feed de Noticias I 5tories

Rede de Vldeo (DV360) - Interesses epv RS0,80

Rede de Vldeo

Vlzualraçlo d. Vldeo Rede de Vldeo (DV360). APPs epv RS 1,50

TlkTok Visuallzaçio de Video CPVC RS0,80

~
Youtube Shorts - Material de ,tê 60M epve RS 0,80

Youtube
Visuallzaçllo de video epv RS 0,80
In-stream Pulável (ThrueVlew) ry

~
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'1f4idio Ads CPEC R$ 0,30

Spotlfv • Áudio + Banner CPEC R$ 0,25

Spotify. Visualização de video CPVC R$ 0.30

Deezer • Áudio CPEC R$ 0,25

Deezer - Visualização de vfd!O CPVC R$ 0,30

Boost Programático Sob consulta
TV 5Vnc (Tunad)

Alcance CPO R$ 2,50
Push Notiflcatlon (MOM)' Geobehaviof

Alcance CPO R$ 4,50Push NotiflCiltlon (MOM)- liv!havior
Projeto Especial
Push Notification (MOM) - livebehavior + Dashboard Sob consulta

Performance
Alcance CPO R$ 2,50Whlltsapp Marketing (Insight Mídia)

Alcance CPO R$ 0,50
SMS Marketlng (Insight Mídia)

Alcance CPO R$1,75

-E-mail Marketing (Insight Mídia)

Áudio

Tecnologia

App Mensagem

Disparo
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