PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

RACIOCINIO BASICO

Caracteristicas, agbes e papel do PJBA no atual contexto

O Poder Judicidrio no Brasil visa a garantia dos direitos individuais, coletivos e
sociais, sendo estruturado no dmbito da Unido Federal & de cada estado. A Justica da
Unido inclui a Justica Federal Comum e a Justica Federal Especializada (Justica do
Trabalho, Justica Eleitoral e Justica Militar). Os estados organizam seu Poder Judiciério
de forma autdnoma, respeitando os principios expressos na Constituicdo Federal.

A Justica Estadual esta organizada em dois graus de jurisdi¢do. O primeiro é composto pelos
Juizes de Direito e pelos Juizados Especiais, Civeis e Criminais, e suas turmas Recursais.
O segundo grau é formado pelo Tribunal de Justigca, constituido por desembargadores
responséaveis por julgar recursos contra decisbes e sentencas proferidas pelos Juizes de
primeiro grau, além de analisar questfes em Unica instancia.

O Tribunal de Justica da Bahia representa o Poder Judicidrio no dmbito estadual. Entre
suas principais agBes esta julgar processos relacionados aos direitos dos cidaddos nas
areas civel, criminal e tributaria. Também faz parte de suas atividades oferecer assisténcia
juridica gratuita para pessoas de baixa renda.

O papel do Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) é assegurar o acesso a justica,
resolver e prevenirconflitos entre pessoas, instituicdes eempresas. Alémdisso, é fundamental
para a manuteng&o do Estado Democratico de Direito, por meio de suas decisdes e a¢des.
O Poder Judiciario revela-se essencial no atual contexto, onde as fake news impactam
negativamente o sistema democratico, ameagando fortemente a sociedade e os direitos
humanos. (CNJ, 2021) E importante destacar que essa ameaca é amplamente reconhecida
pela populagéo brasileira. Conforme pesquisa realizada pelo Data Folha, em 2020, 81%
dos brasileiros concordam que as fake news colocam em risco a democracia, refor¢cando a
importancia da credibilidade e da transparéncia nas instituigdes.

Natureza extens&o e qualidade das relacées do PJBA com seus publicos

Visando a efetividade da prestacéo jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e
da cidadania, o PJBA estabelece as relagbes com seus pdblicos partindo de valores
como acessibilidade, agilidadé, celeridade, eficiéncia, ética, probidade, independéncia,
modernidade, transparéncia e responsabilidade socioambiental.

Considerando tais valores, a cultura da transparéncia € destacada neste edital como um
forte pilar da gestéo desse poder. Para isso, se torna fundamental 0 amplo acesso de toda
a populacao a informacao, promovendo a confianga acerca de suas praticas e aproximando
o cidadéo de seus servigos e iniciativas.

Nesse sentido, o0 PJBA obteve o cumprimento integral dos critérios relativos ao segmento
de justica no Ranking da Transparéncia do Poder Judiciario em 2022. Esse prémio foi
concedido pelo Conselho Nacional de Justi¢a (CNJ), conquistando a 12 colocacao entre os
tribunais mais transparentes do Brasil.

O resultado é consequéncia da dedicacdo da atual gestdo, que tem priorizado o tratamento
dos dados e sua disponibilizacdo de forma ainda mais transparente, garantindo o acesso
a informagéo. Os itens avaliados pelo CNJ buscaram identificar, entre outros pontos,
os seguintes temas: gestéo; audiéncias e sessdes; servigos de informagdo ao cidadao;
ouvidoria; tecnologia da informagdo e comunicagéo; gestdo orgamentaria; licitagdes,
contratos e instrumentos de cooperacio; gestdo de pessoas; auditoria e prestacdo de %
contas; sustentabilidade e acessibilidade.

Necessidades, desafios e objetivos de comunicagéo

Em razéo do carater de prestador de servigos a comunidade, torna-se fundamental garantira
divulgacdo das ag¢des e atividades do PJBA, por meio dos principais meios de comunicacao.
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Nesse sentido, o principal desafio de comunicagéo exposto neste edital consiste em informar
amplamente a populagdo, por meio de uma campanha publicitaria, sobre a conquista da 12
colocagao entre os tribunais mais transparentes do Brasil.
importante destacar que a campanha devera serrealizada dentro dos critérios constitucionais
de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia. Além disso, segundo
o edital, “o acesso a informacdo € um direito fundamental e que enconira-se previsto no
artigo 5°, inciso XXXIIi, e no artigo 37, inciso 1, §3° da Constituicdo Federal de 1988, além
da existéncia da Lei de Acesso a Informagao (Lei n® 12.527/2011)".
O publico-alvo sera a populagéo baiana em geral, incluindo residentes da capital, Regido
Metropolitana e interior do estado, das classes A, B, C, e D, com mais de 25 anos, ambos
0S SEex0s.
O objetivo geral da campanha & garantir o pleno acesso a informacé&o acerca das agbes do
PJBA, e os objetivos especificos sdo informar sobre a conquista do Prémio da Transparéncia
do Conselho Nacional de Justica em 2022 e criar um canal direto de prestagdo de contas
entre o PJBA e os cidaddos acerca desse tema.
Problema de comunicacao
Entendemos que, para atingir os objetivos de comunicacdo e comunicar sobre a premiacao,
devemos considerar como problema de comunicagdo a dificuldade de entendimento da
linguagem juridica. De acordo com pesquisa de satisfacao publicada pelo Conselho Nacional
de Justica em 2023, 64,9% dos entrevistados discordam que a linguagem utilizada pelo
sistema de justica seja de facil entendimento. Ainda, 50% dos respondentes concordaram
plenamente que ja deixaram de entrar na Justiga por considerarem o processo complicado.
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Visando atingir os objetivos e solucionar o problema de comunicagdo expostos, entendemos
que a estratégia de comunicagio devera divulgar amplamente para a populagdo que a 12
colocagao entre os tribunais mais transparentes do Brasil representa um compromisso da
atual gestdo em priorizar a disponibilizagédo da informagado de forma clara e organizada para
a sociedade.
Clareza e organizac¢ao pressupdem a capacidade do PJBA em atuar seguindo principios de
acessibilidade numa légica organizacional, essenciais para o fortalecimento da democracia
e para a criagdo de um canal de didlogo eficiente com a populagdo. Para facilitar o
entendimento, a linguagem utilizada sera simples e direta, além de serem utilizadas palavras
que fazem parte do repertério comum da populagéo. Tais orientagfes tornam-se essenciais
de acordo com pesquisa apontada no raciocinio basico que comprova a dificuidade de
entendimento da linguagem juridica.
O conceito “Transparéncia em primeiro lugar” tem os dois sentidos: de que o PJBA prioriza
a transparéncia na gestao atual e que, como consequéncia disso, ganhou o prémio.
O partido tematico revela os profissionais do judiciario e a populagéo - representada pelos
jurisdicionados - por trds da palavra transparéncia, apresentada de forma transparente.
Afinal, s&o esses individuos que fazem a justica acontecer no estado. Afrase “Transparéncia
em primeiro lugar’ aparece como titulo na maioria das pegas, seguida de: “PJBA. Primeiro
lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justi¢a” - que funciona como
subtitulo. A campanha também utiliza como chamada para a agéo: “Vocé é testemunha
dessa conquista”.
A palavra testemunha representa a ideia de todos os impactados pela campanha estarem
presenciando a premiacdo, sugerindo também que a populagao pode atestar a dedicagéo \()
da atual gestdo em relagéo & transparéncia. Para apoiar a consolidacédo dessa sugestéo,
a comunicacao privilegia a divulgacédo do site oficial do TJBA na maior parte das pecas,
estimulando assim um canal de informacé&o e dialogo continuo sobre o tema.
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Emtoda acampanha, destaca-se a cor azul, escolhida por transmitir confianga e credibilidade,
além de fazer parte da identidade visual, e brasdo do PJBA. Séo utilizadas imagens de
individuos com diferentes caracteristicas, reforcando a diversidade dos baianos.

A estratégia de comunicagéo para os meios off-line utiliza meios de comunicag¢ao de massa
de forte carater informativo, tradicionalmente e amplamente consumidos por todos os
estratos sociais da populagéo baiana acima de 25 anos. Buscando a seguranca e eficacia
em atingir o publico-alvo em todo o estado, num curto periodo de tempc - 01 e 30 de junho
de 2023 - direcionamos 0s principais investimentos para o meio TV. Pelo meioc TV, buscamos
sensibilizar e gerar conexfes sensiveis com as promessas da campanha, facilitando o
entendimento dos beneficios da transparéncia em aspectos da vida do cidadao, incluindo
as ac¢des do Poder Judiciario. Afinal, a tfransparéncia gera confianga, constréi boas relagbes
e nos faz enxergar com mais clareza.

Por intermédio do meio outdoor, reforcamos a mensagem principal de modo impactante e
surpreendente na capital baiana, apresentando fisicamente ¢ partido tematico que revela
a transparéncia relativa a premiagdo. Utilizando o meio radio, detalhamos as informagdes
relacionadas ao prémio em formato de noticia, relacionando essa acdo a um universo
informativo cotidiano, credivel, simples e acessivel, presente na vida dos baianos.

Peca outdoor

O que dizer: o PJBA alcangou ¢ primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justica, e a populagéo é testemunha dessa conquista.

Como dizer: pegca com mensagem direta contendo titulo da campanha e a chamada
"Vocé é testemunha dessa conquista’, com destaque para o site do TJBA. Pega especial,
usando plastico transparente no lugar da lona, para exemplificar, de forma surpreendente e
impactante, a transparéncia do PJBA.

Para quem dizer: populagdo da capital do estado da Bahia.

Peca spot de radio 30"

O que dizer: o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justica 2022, e tal resultado é prova do compromisso da atual gestéo.

Como dizer: mensagem clara, simples e direta, simulando um programa de uma radio de
noticias.

Para quem dizer: toda a populag@o baiana, da capital e interior do estado.

Peca video 30"

O que dizer: a transparéncia é fundamental na vida do cidaddo, por isso, o PJBA esta
orgulhoso pela conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ.

Como dizer: por meio de imagens e cenas que demonstram, de forma clara, informativa e
sensivel, como a transparéncia é importante na vida do cidadao.

Para quem dizer: toda a populagéo baiana, da capital e interior do estado.

A estratégia de comunicagéo para o ambiente on-line inclui a utilizagdo de card carrossel
para as redes sociais do PJBA (Facebook e Instagram), pelo seu potencial de promover a
mensagem principal e gerar engajamento e refacionamento com os publicos da campanha. /
Permite também selecionar o publico de acordo com seus interesses e faixa etaria. Sera
uma pega informativa, com importante papel de direcionar, por meio de um link, para o
site do TJBA, possibilitando maior detalhamento de informacgdes. O periodo de utilizagéo
dessas pegas sera entre 01 e 30 de junho de 2023.

Peca card carrossel

O que dizer: para o PJBA, a transparéncia esta em primeiro lugar, e a populagdo €
testemunha dessa conquista.

Como dizer: imagens dos profissionais atuantes do judiciario e da populacéo, representada
pelos jurisdicionados, por tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar’. Conjunto de
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imagens que compdem o carrossel promovemuma construgdo ativada palavratransparéncia,
no momento em que o publico interage com a peca.

Para quem dizer: toda a populagdo baiana, da capital e interior do estado.
Estrategia de comunicagdo de pecas de ndo midia direciona a comunicagdo para a
populagdo em geral, mas principalmente profissionais atuantes do judiciario, usuarios e
interessados nos servigos do PJBA. Sao utilizados dois importantes recursos proprios,
com forte fluxo de pessoas. O banner internet sera utilizado no site do TJBA, fazendo
com que todos 0s acessos ao site — gerados a partir do link associado ao card carrossel
- sejam obrigatoriamente convertidos em reconhecimento da ideia de transparéncia em
primeiro lugar, antes de serem acessadas as demais informag¢des do site. Ao mesmo
tempo, o banner internet converte todos os acessos organicos ao site em conhecimento
sobre a premiagado da transparéncia do CNJ. Os cartazes serdo utilizados nos locais
de trabalho e atendimento ao publico, sendo privilegiados espagos de maior acesso de
pessoas. O periodo de utillizacdo dessas pegas sera entre 01 e 30 de junho de 2023.
Peca banner internet

O que dizer: pega com titulo e subtitulo da campanha “Transparéncia em primeiro lugar”;
“PJBA. Primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga 2022”;
e a chamada "Vocé é testemunha dessa conquista’.

Como dizer: pega grafica em movimento, denominada banner outlimit, utilizando letras com
transparéncia no tituio. O banner outlimit aparece na pagina principal do site do TJBA, de
forma exclusiva, sendo necessario fechar a mesma peg¢a para dar sequéncia a navegagao.
Assim, a pec¢a coloca a palavra transparéncia em primeiro lugar no site do PJBA, do mesmo
modo que a atual gestdo prioriza a transparéncia.

Para quem dizer: toda a populacio baiana, da capital e interior do estado, principalmente
profissionais atuantes do judiciario, usuarios € interessados nos servigos do PJBA.

Peca cartaz

O que dizer: peca com titulo e subtitulo da campanha “Transparéncia em primeiro lugar”;
“PJBA. Primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica 2022";
e a chamada “Vocé ¢ testemunha dessa conquista”.

Como dizer: imagens dos profissionais atuantes do judiciario e dos jurisdicionados por
tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar”. A peca contém também texto informativo
detalhando do que se trata o prémio e como o0 mesmo é resultado do empenho da atual
gestao.

Para quem dizer: toda a populagdo baiana, da capital e interior do estado, especialmente
profissionais atuantes do judiciario, usuarios e interessados nos servigos do PJBA.

IDEIA CRIATIVA

Segue relacdo de pecas da ideia criativa:

Peca 1 - outdoor simples: informa que o PJBA conquistou o primeiro fugar no Prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justica, exemplificando, de forma surpreendente e
impactante, a transparéncia do PJBA. Nessa pec¢a especial, usamos plastico transparente
no lugar da lona. A transparéncia pode ser percebida de dois lados: dos jurisdicionados
e profissionais atuantes do judicidrio, por trés da palavra “transparéncia’, e do lado dos
transeuntes, nas ruas que testemunham a campanha sobre a premiacgéo.

Peca 2 - spot de 30™: comunica que o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga 2022, e tal resultado é prova do compromisso
da atual gestdo. A pega simula um programa de uma radio de noticias, onde é abordado o
tema transparéncia, Assim, o spot traca um paralelo com o foco de transparéncia do PJBA,
na medida em que, para ambos, veracidade e transparéncia séo fundamentais. A radio de
noticias foi utilizada como ideia criativa nessa pecga, por representar credibilidade e acesso
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facil a informacao para a populagéo.

Pega 3 - video de 30" comunica que transparéncia € fundamental na vida do cidadao, por

isso o PJBA esté orgulhoso pela conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia
do CNJ. Para comunicar o motivo de orgulho, sdo realizadas comparagbes com outras
situagdes corrigueiras, onde a transparéncia é fundamental.

Peca 4 - card carrossel 1080x1080px: informa que, para o PJBA, a transparéncia esta em
primeiro lugar. Oportunidade de mostrar a diversidade da populac&c usudria dos servigos
de justica, apresentando individuos com diferentes caracteristicas. Ao passar pela ordem
de apresentagao comum a essa peca, o publico-alvo se percebe caminhando junto com o
PJBA na construgdo da transparéncia.

Peca 5 - banner de internet outlimit 800x600px: apresenta titulo e subtitulo da campanha
“Transparéncia em primeiro lugar’, comunicando a premiagdo e utilizando letras com
transparéncia. Simbolicamente, a peca coloca a frase “Transparéncia em primeiro lugar”
como prioridade no site do PJBA, do mesmo modo que a atual gestdo prioriza a transparéncia.
Peca 6 - cartaz (formato A3). apresenta titulo e subtitulo da campanha e a chamada
“Vocé é testemunha dessa conquista”. Imagens dos profissionais atuantes do judiciario
e dos jurisdicionados por tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar”. A peca valoriza
informagdes que descrevem a importancia do prémio para o cidad&o.



ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

No- presente contexto, referimo-nos a “midia” como o conjunto dos diversos meios de
comunicagdo, com a finalidade de transmitir informagées e contelidos variados. O universo
midiatico abrange uma série de diferentes plataformas, como a televisdo, o radio e a internet,
por exemplo. As pessoas estéo, diariamente, de varias maneiras e em diversos momentos
de seu dia, expostas a esse universo midiatico. Assim sendo, para que a campanha alcance
os publicos desejados e atinja os objetivos definidos, fundamentamos a estratégia de midia
em um mix de meios, promovendo mais oportunidades de contato da mensagem com o
publico e priorizando cobertura e intensidade, para que haja grande repercusséo e altos
niveis de adesao por parte do publico-aivo.

Publico-alvo: populagéo em geral, pertencentes as classes A, B, C e D, a partir de 25 anos,
ambos 0s sexos.

Praga: Estado da Bahia, contemplando a capital, Regido Metropolitana e o interior.
Objetivos de midia: os esforgos de midia terdo o objetivo de fazer chegar a mensagem da
campanha ao publico-alvo, com o alcance e a frequéncia eficazes.

Periocdo da campanha: 01 a 30/06/2023.

Definicdo dos meios e estratégias: os meios utilizados serdo os pontos de contato com o
publico e precisam impactar, chamar a atengéo e transmitir eficientemente a mensagem
da campanha. Segundo o Midia Dados, importante livro do segmento, a TV aberta, OOH,
internet, radio, outdoor e internet sdo os meios de maior penetragéo na populagédo. Diante do
desafio de desenvolver um planejamento com verba restrita, que cubra, de maneira eficaz,
um determinado periodo, optamos por aqueles meios de maior adequagéo e o melhor custo-
beneficio. Neste exercicio, foram contemplados: TV aberta, radio, midia exterior (OOH) e
internet (redes sociais - Facebook e Instagram). Abaixo, descreveremos as caracteristicas
dos meios selecionados, bem como a tatica definida para utilizag&o:

TV - Atelevisdo aberta aproxima-se do publico com eficiéncia, gerando conexdo emocional,
e possibilita facil assimilagdo do conteudo difundido. Em fungdo da verba disponivel,
concentramos a programag¢ao na principal emissora de TV aberta do estado, em termos de
audiéncia, a TV Bahia (Globo). Dessa forma, o material sera veiculado em todo o estado,
contemplando a capital, Regido Metropolitana e o interior.



O video de 30" sera exibido ja no primeiro dia de campanha, em horario nobre, permanecendo
no ar por dez dias consecutivos. Priorizamos uma programacao diversificada, visando
impactar o publico-alvo em diversos momentos.

Radio - Meio agil e de flexivel veiculacdo. Atinge todas as camadas sociais da populagao,
em diversos momentos do dia. O formato sugerido corresponde ao spot 30", com veiculagéo
nos horarios entre 6h e 20h, totalizando cento e doze insergdes nas quatro principais
emissoras FM da capital baiana (Piatd FM, GFM, Sociedade FM e Metrépole FM), sendo
duas delas {Sociedade FM e Metropole FM) com veiculag&o no horario que o sinal é aberto
para todo o estado. A'estratégia permite que a mensagem seja difundida tanto na capital,
quanto no interior.

OOH - Out of Home - A midia exterior, atuaimente, &€ um dos meios de maior penetragao
na populagao, conforme o Midia Dados. Suas dimensdes proporcionam alta exposi¢cio
da campanha e grande impacto no target. Dentre os diversos formatos de midia exterior
disponiveis, focamos nos outdoors simples, com um projeto especial, cujo material de
veiculacdo sera transparente, uma pega diferenciada e criativa. Foram contempladas nesta
estratégia seis placas de outdoor, nas principais vias da capital baiana.

Internet - Nas Gltimas décadas, a internet se consolidou como uma das principais ferramentas
de comunicagio e de informagdo a disposi¢cdo da sociedade. Nesse conceituado meio,
tracamos a estratégia de veicular.o card carrossel impulsionado nas duas maiores redes
sociais (Facebook e Instagram). Essa estratégia on-line, que ficara no ar durante trinta dias,
sera capaz de impactar mithares de usuarios, pois sera geolocalizada para os principais
municipios do estado, difundindo a mensagem da campanha.

NAO MIDIA

Objetivos de nao midia: divulgar sobre a premiagdo em espagos com ampla circula¢éo dos
jurisdicionados, populagdo interessada nos servigos e profissionais atuantes do judiciario.
Cartaz - Os cartazes serdo expostos nas unidades de atendimento e trabalho do PJBA,
totalizando 2000 cartazes entregues prioritariamente em locais de trabalho e atendimento
de maior fluxo de pessoas.

Banner de internet - O banner outlimit sera exibido no site oficial do TJBA, divulgando, em
todos os acessos, o primeiro lugar no prémio.

4



Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

Lista de Pregos | junho Rede

Bahia
Projeiat
Livis de pregon

TN [N """ WY SN W ST (TYTTV) T T SO T SCTETIN T BT TR
s - ™

iﬁf“iiliiiﬂ!iiHHE!HEHHE A aL U B BB HHHHBHEHBH BB

-

M
Nanm

164100

377,00
17,00

100
133200

228700

. s [reeen - — SR b
- C— s W -
L e LR L) -
o [ v -w
o vt e u
] B v MaA e
aw o ey wana iy

. e Wanas "wi
it L T MaAie L)
T A e WAL Wit
i W] PR W e wn
L) o nane wn
] Y e e
- . e we
L LR TR e L
- - waAL ne
s AW e LA
a A mAAn we nu
w_y W MO L)
- i A ne
oo O o e
wry A o
e W 04 TIRA e
-~ ARG s e TiE " nw
oae ey Gua ne
- TUTIRR (R PRty o 1w
o s (0 O o
& - MW 08 DudRtA N Qua By
it w4 LA | o na
—c B D GAANTA § au an
- GUORO KPORTER six 28

S W D MNTA sex s

-o JORNAL DA GLOSO staAD 0100

- COMVIRSA COM BAL SLGAD 0130

ow WEBATIDA DF MOVTLA SEG/AD 0100

Cnd COMEOR WA MADRUGAD A sLaa ar4s
ar GLOBO RIFORTER - REPASSK An 0600
o COMEIAD Wana An o650
L) BOMA DIA VARADO ) ore
o £08CASA S s o150
g ot Casan b "!0
ou forGsam sAn
o MOSAKD BAANO Ay Mo
= ToL ks
o TALDEWAD sAn 1648
. MOV (ARADO) s uas
s AT (348400) e L2
ST K DARADO| s 1943
s HIRNAL A AL (LABRDO) ' 030
RO B ARAOY) “w ns
aTh ALTAL HURAY e i
e NG () wa 010
o Surecmy “e 1%
suna hia B wn oM
e PLOUENAS LMPRISAS o 800
o AT A o o
Ao AuTotwony o “an
o ORI o w0
- O C wow 0K
Thids T LRAT ik MahL A wou nw
Vi Tl VOME patn L] L
[ utesos L nw
L) AP O BTN oM nio
o LosasAL ooM wo
i w _ ' ”
LA WA QU COLA bum uw
e MO MBI om nw
[ Ui bl AR o an

HHH T

it

E
8

-

108800
1100

4620,00

1507 0
i a7 o
4
e o0
"N
nnim
o T
aram
S b1y
[T

1isaa 00
11.688.00
391100
91100
1ML
112000
100100
o010
L782.00
L0

L3200
L
L4400
1w
192200
A0
189000
19000

LS00
784400

1100
1900
112900
L78k00
1 e
11900

1.429.00

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

St

Seg & Dom. / O4h as 06h
Seg & Sex. / 08h s 08h
Seg & Sex. / 08h As 10h
Seg a Sex. / 10h &s 12h
Seg a Sex. / 12h s 14h
Seg & Sex. / 14h s 18h
Seg a Sex. / 18h as 19h
Seg & Sex. / 19h as 21h
Sébado / 06h as 0%h
Sébado / 0%h as 10h
Sébado / 10h as 14h
Séabado / 14h as 18h
Sébado / 18h as 22h
Domingo / 06h &s 08h
Domingo / 08h as 13h
Domingo / 13h as 18h
Domingo / 18h &s 22h

Dias de Jogos

06h as 19h
O4h as 22h

Tabela de PRECOS

Vamos Acordar
Socledade Urgente
Balango Geral
Conexdio Socledade
Sport +

Show da Tarde

Seu Caminho

Bate Bola

Balango Geral
Futebol S/A
Sucessos de Sabado
Show da Tarde*

By Night*

Momentos Inesqueciveis

Domingueira Sociedade

Show de Domingo*®
A Noite é Nossa Relax"

Jornada Esportiva

Faixa Horéria

Indeterminado

Arquivamento materiais:

30 dias.

Cancelamento:

Walldo Silva

Adelson Carvalho

Ralmundo Varela / Pedro Sento Sé
Sllvana Oliveira

Darino Sena e Equipe Esportiva
Mérlo Tito

Noel Tavares

Fabricio Cunha e Equipe Esportiva
Joio Kalil

Céscio Cardoso e Equipe

Maério Tito

Mério Tito

Walldo Silva

Walldo Silva

Maério Tito

Maério Tito

Walldo Silva

Equipe Esportiva

Natlcias / Musical
Jornalismo
Jornalismo
Jornalismo
Esportes
Variedades
Jornalismo / Transito
Esportes
Jornalismo
Esportes

Musical

Musical

Musical

Musical

Musical

Musical

Musical

Esportes

R$ 350,00
R$ 650,00
R$ 750,00
R$ 550,00
R$ 550,00
R$ 350,00
R$ 550,00
R$ 550,00
R$ 750,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 350,00
R$ 750,00

R$ 500,00

R$ 300,00

Por escrito com antecedéncia de 30 dias, e implicara na suspensdo automéatica dos descontos
concedidos, prevalecendo o valor de tabela.

Prazo de pagamento:

15 dias fora 0 més de veiculagéo,

Comercial ao vivo:

Disponibilidade sob consulta. Acréscimo de 100%.

*Nos dias de jogos os horérios séo redistribuidos com a Jornada Esportiva, Caso ocorram alteragdes na
grade, haverd compensagho no mesmo programa

COMERCIAL
71 3486-3257

comercial@sociedadeonline.com

RADIO

SOCIEDADE

AMZ7HO Il 102.58m
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Condicig §
e
Aabtortss. » Pagamento: 15 dias fora o més da veiculagao. |
fa0devers ser entregue até as 17h do dia util anterior ao inicio da veiculagao.

Envio de
Material em formato mp3 até as 18h do dia util anterior a veiculagao para o

d
endereco OPec@radiopiata.com.br

TABELA DE PRECOS 0 canc
g elamento de autorizagdes sé podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias

ROTATIVO 00 uteis de antecedéncia ao inicio da veiculagao da referida autorizagao.
SEGUNDOS DETERMINADO 06H AS 20H INDETERMINA Para veiculagio de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comercial deve ser consultado.
RS 232,00 RS 185,00 RS 151,00 Para o formato de 90, considerar 3x o valor de 30"
Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30”
RS 309,00 RS 247,00 RS 201,00 Clientes novos passario por avaliagao de crédito e cadastro para inicio da veiculagao.
Enviar o material com titulo do spot e nimero do Pl nomeando o arquivo.
RS 464,00 RS 372,00 RS 303,00 E de direito da Piatd Fm avaliar e recusar a veiculagao de qualquer material que esteja
fora
RS 618,00 RS 494,00 RS 402,00 dos padroes e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.
Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversao de

37,5% do comercial de 30"
Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a0,75x 30"/ Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 60" corresponde a

‘/
16 \§\
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TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

(307) POR MES

COMERCIAIS .
] NO ROTATVO

CITAGOES (57)

PROGRAMAS Dias HORARIOS =
POR MES

NO PROGRAMA (o6 As22H)

BREAK EXCLUSIV
~Intervalo criado especiaimente para  iradiac3o de um dnico comercial.
Nenhuma outra marca, produto ou dividirs a atenc3o do ouvinte.
- Hordrios: Programa das Sete (7h10 ou 8h10) e Happy Hour (17h10 ou 18h10).

O7H AS OSH - :\llﬂ

60 MINUTOS - 12 EDICAD SEG/SEX 11HAS 12H ]s\ﬂw
TOQUE BRASILEIRO SEG/SEX 12+ AS 13H E\_M
60 MINUTOS - 22 EDICAD SEG/SEX 16K AS 7H ?nm
HAPPY HOUR SEG/SEX 174 AS 200 h.s%i
ON LINE SEG/SEX 204 AS21H 25500 |
ESPECAL GFM SABADO 211 As 22 LRS\KSL“‘
T SEG/SAB DHAS®H RS 147900
DOMINGO 21H ASO2H — |

COMERCIAIS (307) COTAS PATROCINIO

POR MES

CITACOES [57)
POR MES

HORA CERTA 1 SEG/SEX 05 - 0SH - 134 - 17H 88 1

HORA CERTA 2 SEG/SEX O7H - 10H - 14H - 18H & g

HORA CERTA 3 SEG/SEX 08H - 11H - 15H - 18H30 8 =

HORA CERTA 4 SEG/SEX 08H30 -12H - 16H - 19H L] B

GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 | 2 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EDICDES POR DIA 6 | 2 Formatos: MP3 e/ou WAV
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDICOES POR DIA 3 i 2

GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX | D4EDICOES POR DIA d | 2

OMERCIAIS (307) PATROCINIO
POR MES TOTAL (30%)
DESTAQUE GFM SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA &6 1 (RS 24.093,00
DOUBLE MOMENTS SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA & 6 1 RS 2409300
> = 2 cifer comer s de Drogr rformes
2 etrega ce comercias oy ZEtTOCNNCS de programas ¢ das 06h s 225, de segunda 3 dorsingo.
<32 neste ocuments, ser3c cobrados de walor padio 52 duraglo,
poninlidade de espaco para iradiagho.
s serdo necessirias T2h para aprovagio de crédin.
ic w2 pucers ser {810 por exrRD, COm wm minkmo de 15 dias de antecedincia.
: #AY) Cavrs ser fenz 204 35 18N do (itimo dia G antes do inicio ca imadiaclo.
> Aentrega ver2 ser fea e 25 165 do mmo dia (all antes do iniio da imadiagBo.
> Condig e pagamento
> A GFM 90,1 reserv; = criris ef - -‘-’—-na-lw“m“
estejam em desacor
=

BAHIA
DEPARTAMENTO COMERCIAL MAIS COMUNICAGAO
Rua Aristides Novis, 123, Federagdo, CEP 40.210-630 SCN, Quadra 02, Bloco *D* - Saia 332, Torre A",
Tel: (71) 3203.1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1315/1385 Ed. Centro Empresarial Liberty Mall, CEP 70.712-903
OPEC Tel- (61) 33285683 / 99209.1831
Tel: (71) 3203.1174/1329/1453/1044
SAO PAULO
RIO DE JANEIRO ESCRITORIO REDE BAMIA
ESTILO COMUNICACOES escritono sp@redabana com br
Av. das Américas, 3665, Loja 281, Satrica gagotti@redebahia com br
Barra da Tijuca, CEP 22.631-003 natasha velasgues@redebahia com ¢

Tel: (21) 2495.5913 / 99888.6839

Observogbes | EntregasnoRotothe:
Especial GFM: entrega somente acs sabados e domingas.
Free Sound: entrega somente na nolte/madrugada.

Tel: {11) 99535.5055 / (11) 998983054

"

17
\J

\

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Faixa Hordria Rotativo **

Determinado (fora dos jomais)
Seis em Ponto
Bom Dia Metrépole

Jomal da Bahia no Ar*

Jomal da Metrépole no Ar

Jomal da Cidade

Programas e Jornadas Esportivas

Vinhetas e citagdes gravadas
de 5"até 7" nos jomais e 80,00
programas esportivos

Citagdes ao vivo de 5"até 7 150,00
nos jomnais e programas
esportivos

Citagdes 5 60,00

Observagdes:

1. Jomal da Bahia no Ar retransmitido em cadeia para o
interior do estado *

2. Néo inclui os jornais de noticias **
3. Gravagdo de spot R$ 200,00
4, Citagdes néo sGo comercializadas separadamente.

METROPOLE

0bh &s 17h

170,10 243,60
= 184,80 265,65
06h &s 07h 273,00 390,60
07h as 08h 273,00 390,60
08h as 10h 389,55 556,50
Tih as 13h 216,30 310,80
T7h &s 19h 700 39060 ‘
20h &s 22h ‘ 361,20 ‘, 9165
i e
| .
R G
= | ‘
Condigoes Gerais:

359,10 48825

399,00 531,30

586,95 783,30

1. Prazo de pagamento: sob consulta
2. Cancelamento: por escrito e com 30 dias de antecedéncia
3. Testemunhal, merchandising e infocomerciais - sob consulta

2022

comercialaradiometropole.com.br
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TABELA DE PRECOS
OUTDOOR

OUTDOOR - PRACA SALVADOR
VALOR POR BI-SEMANA

OUTDOOR - PRACAS: LAURO DE FREITAS - SIMOES FILHO - CAMACARI
VALOR POR BI-SEMANA

~8\
Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
Centendrio, salas 405 a 407 - Salvador-BA, mpac*o
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor outdoor
V)
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ATENCAO — IMPORTANTE

ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 10%
- ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 50%

- ACRESCIMO DE 10%
- ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 30%
- VALOR SOB CONSULTA

LEGISLACAO E AUTO-REGULAMENTACAO

CONAR: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. acompanha as resolucoes do CONAR quanto ao
cumprimento das normas éticas do Cédigo Nacional de Auto-Regulamentagao Publicitaria,

inclusive quanto a suspensao da veiculagao de cartazes que estejam em desacordo com o
Codigo.

Codigo de protecao e Defesa do consumidor: por determinacao do Cédigo de Protecao e Defesa
do Consumidor, o material a ser exibido deve identificar o anunciante responsédvel pela
mensagem publicitdria de forma que o consumidor identifique imediatamente como tal. Pelo
Codigo de Protecao e Defesa do Consumidor, o cartaz pode ter sua exibicao suspensa, caso seja
julgado enganoso ou abusivo.

CENP: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. opera segundo suas normas. Tendo em vista os
padroes qualitativos e demais requisitos a serem preenchidos pelas agéncias de propaganda
e, de conformidade com as normas-padrao de auto-requlamentagao do setor publicitario, este
veiculo (jornal, rddio, TV, outdoor, etc.) continuard concedendo as agéncias devidamente
certificadas pelo CENP o desconto-padrao de 20% sobre o montante faturado a seus clientes.

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
Centenario, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

Ampagto

C’T <
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PROGRAMATICA

FACEBOOK / INSTAGRAM

YOUTUBE

LINKEDIN

REDE DE RADIOS WEB

GOOGLE SEARCH

éAM

]

TABELA DE PRECOS SEM DESCONTO L
ARMATO D = OR DE TABELA
Reach ( alcance)
Contextual
25,00
Whitelist Formatos IAB standard CPM - Custo por Mil Impressoes RS
DESKTOP / MOBILE
Comportamental (com 3rd Party data)
0,50
Video Video CPView - Custo por Visualizagdo RS
Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 40,00
Reach ( alcance) Link Patrocinado Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes —
_Samou Desktop / Mobile CPView - Custo por Visualizagdo RS ». =
Formatos de Convers3o Formatos de CPC Desktop / Mobile CPC (engajamento, Aquis igdo, Download, etc) RS v
True View Video Desktop / Mobile CPCV - Custo por View Completado RS N‘“N
Reach ( alcance) Video Desktop / Mobile CPCV - Custo por View Com letado RS
Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS MM.MM
b Video Desktop / Mobile |cpm - Custo por Mil Impressdes RS =
Formatos de Conversao Formatos de CPC Post CPC (engajamento, Aquisigdo, Download, etc) RS i
Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 80,00
Reach ( alcance) Video Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 110,00 _
Sponsored Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressges RS 80,00
Alcance na Radios web Spot Desktop /Mobile CPE - Custo por escuta RS 0,80

Rede de Pesquisa

Palavra Chave

TABELA VIGENTEATE

] 01/06/2023

1

pesktop / Mobile

CPC - Custo por clique

sob consukta

21
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BANNER INTERNET

PIBA. 3
1° LUGAR NO PREMIO
DA TRANSPARENCIA
DO CONSELHO NACIONAL
DE JUSTICA 2022. !

VOCE E TESTEMUNHA DESSA CONQUISTA.

PODER JUDICIARIO A
CLIQUE E SAIBA MAIS. g DO ESTADO DA BAHIA w—

=
|
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CARROSSEL

'\ PRIMEIRO
. LUGAR.

LEGENDA:

PIBA. .

1° LUGAR NO PREMIO

DA TRANSPARENCIA

DO CONSELHO NACIONAL
DE JUSTICA 2022.

VOCE E TESTEMUNHA
DESSA CONQUISTA.

i

m PODER JUDICIARIO
a & s DO ESTADO DA BAHIA

e &

O PJBA cumpriu todos os critérios do Ranking da Transparéncia do Poder Judiciario. Uma prova do compromisso do 6rgao com a divulgagao de

suas informag6es e dados da gestao de forma clara e organizada a sociedade.
Saiba mais, clique aqui.
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OUTDOOR

- PJIBA. 1° LUGAR NO
ezﬁmo DA TRANSPARENCIA
D NACIONAL DE J?STIQA 2022.

UNHA DEISSA CONQUISTA

L
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CARTAZ

unalusticabA ptjbaocficial
w.tjba.jus.br

O PIBA cumpriu todos os critérios do Ranking
da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga.
Uma prova do compromisso do Poder Judiciario
com a divuilgagio de suas informagdes e dados
da gestiio de forma clara e organizada a sociedade.

ﬂi PODER JUDICIARIO
&: S‘ DO ESTADO DA BAHIA

Ty
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