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RACIOCINIO BASICO

Abusca pela justica se faz presente desde o inicio da histéria do pais. O Poder Judiciario do
Estado da Bahia € o Tribunal mais antigo das Américas. Instalado em 1609 com o nome de
Tribunal de Relagao do Estado do Brasil, também chamado de Relagao da Bahia, a fungéo
do orgao era atuar de forma colegiada para diminuir os poderes dos ouvidores do Brasil.
A denominagédo de Tribunal de Justica do Estado da Bahia foi adquirida somente com a
Constituicao Federal de 1946.

A missao do Poder Judiciario do Estado da Bahia esta diretamente relacionada a assegurar
0 acesso a Justica, resolver e prevenir conflitos sociais, preocupando-se sempre com o
respeito & ordem juridica alicercada na Constituigdo Federal. Os juristas Ruy Barbosa,
Teixeira de Freitas e Orlando Gomes foram fundamentais para a histéria, uma vez que
foram condizentes com a missdo do Poder Judiciario do Estado da Bahia. Assim, visando
salvaguardar a efetividade da prestagao jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e da
Cidadania, este Poder Judiciario tem como valores a acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia e responsabilidade
socioambiental.

O Tribunal de Justica do Estado representa o Poder Judiciario no ambito estadual, e também
é chamado de “Justiga Comum’”. A ele compete julgar processos que versem sobre direitos
dos cidadaos nas areas civel, criminal e tributaria, quando ocorrer lesdo ou ameaca a
direito, ou seja, a sua funcgao € julgar a partir de um caso concreto, resultante de um confiito
de interesses apresentado pela sociedade (individual ou coletivo).

Sua competéncia esta restrita ao Estado da Bahia, pois os outros Estados possuem
seus respectivos Tribunais de Justiga. O Tribunal de Justiga integra o Sistema de Justica
e Seguranga Publica, mas nao tem poder de iniciativa para juigamento, devendo ser
provocado pelas pessoas, pelo Ministério Publico ou pela autoridade policial, atraves de
procedimentos judiciais. £ a este 6rgdo que estdo vinculadas as Varas Criminais, onde
tramitam os processos que envolvem pessoas que praticam trafico de drogas, e os Juizados
Especiais Criminais, aos quais compete julgar as agdes envolvendo pessoas que usam
drogas.

Nesse sentido, em razdo do carater de prestador de servicos a comunidade, torna-se
imprescindivel ao Tribunal garantir a divulgagac das suas ac¢des e atividades, através dos
principais meios de comunicagao, com o objetivo de informar e orientar os jurisdicionados,
assim como forma de prestacdo de contas a sociedade, criando um canal direto de
comunicagao entre o PJBA e os cidadaos. _
O Ranking da Transparéncia, instituido pela Resolugdo CNJ n° 260/2018, & realizado
anualmente e tem como objetivo estimular os 6rgaos a disponibilizarem suas informagdes
de modo mais claro e padronizado a sociedade e, assim, facilitar o acesso aos dados dos
conselhos e tribunais. '

O Poder Judiciario da Bahia garante a todo cidadao o direito de acesso a informacao através
do Portal da Transparéncia. Nesse espaco, de forma simples e objetiva, & possivel encontrar
as informagoes referentes a gestdo administrativa e financeira dos 6rgéos administrativos,
inclusive os servigos auxiliares, e judiciais do Tribunal de Justica da Bahia.

Dessa forma, partindo do pressuposto de que as pessoas nao conhecem as formas
de acesso as informagbes disponibilizadas pelo TIBA, o primeiro passo & apresentar a
possibilidade de consulta facil e simples das informagdes disponibilizadas. A partir disso,
posicionar o TJBA como um o6rgao transparente, em beneficio do cidadao.

Para este plano, no que se refere a comunicag¢do, entende-se que ela deve solucionar o
seguinte problema exposto no briefing: elaborar uma campanha publicitaria institucional
que evidencie para a populagéo a conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia
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do Conselho Nacional de Justiga em 2022, evidenciando a transparéncia como atributo
fundamental para um bom servigco a populagao. Acampanha irda mesclar atributos e informar
a populacao sobre a importancia e os beneficios dessa conquista para a sociedade e para
o Estado. O plano de comunicag&o proposto visa atingir o objetivo de garantir & sociedade
o pleno acesso a informagao. Além destes, o plano busca atingir os objetivos especificos
de informar a populagao a conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do
Conselho Nacional de Justica em 2022, evidenciando os beneficios que esta conquista traz
ao cidadao, como a obtengao de informagdes de forma clara, concisa e padronizada acerca
dos dados de gestao do Tribunal de Justiga do Estado da Bahia.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

Premissas

Desde 2003, todos os anos, o Prémic da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica
¢ dedicado a pessoas ou entidades que se destacaram na causa da transparéncia ou
fiscalizagao na gestao administrativa patrimonial ou dos recursos publicos no Brasil.

Apos apreciagdo dos recursos, o resultado final do Ranking da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justica, o Poder Judiciario da Bahia (PJBA) atendeu a 100% dos itens avaliados,
ocupando a 12 colocagdo entre os tribunais mais transparentes do Brasil em 2022. Este
foi o melhor percentual ja alcangado pelo PJBA na série histérica do Prémio, gue iniciou
em 2018. O resultado é fruto do trabalho da atual gestdo, que integrou as diversas areas
técnicas, as quais tém priorizado o tratamento dos dados e sua disponibilizagao de forma
mais transparente, com vistas a garantir a sociedade o pleno acesso a informacao.

Dessa forma, vale ressaltar que para a conquista do prémio e consolidagao do Tribunal
de Justica da Bahia como o 1° colocado entre os tribunais mais transparentes do Brasil, a
atual gestao fez o trabalho de integragao entre as areas técnicas, colocando o tratamento
dos dados como prioridade, além de ter como foco a garantia de que esses dados serao
disponibilizados de forma clara e objetiva para a populagéao.

Apesar dos avangos no trabalho realizado pela atual gestdo do Tribunal de Justica, a
populagédo ndo consegue ver o que foi preciso fazer para ganhar esse prémio, a populagao
ndo consegue reconhecer que as informagdes disponibilizadas de forma clara e objetiva
colocam o Poder Judiciario como uma forga proxima, atuante e transparente.

Dessa forma, os valores ja estabelecidos pelo TJBA, como acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiéncia, etica, modernidade e transparéncia, sao legitimados e reafirmados
com o 1° lugar no Ranking da Transparéncia.

Apresentacao e defesa do conceito e partido tematico

Para dar inicio & parte de criagdo da campanha solicitada pelo Tribunal de Justi¢ca da Bahia,
acreditamos ser fundamental, antes de mais nada, compreender de forma mais ampla o
cliente e o impacto de seu trabalho perante toda a sociedade.

A Constituicdo Federal de 1988, norma fundamental e suprema do Estado Brasileiro, prevé,
no artigo 2°, a existéncia dos poderes Legislativo, Executivo e Judiciario, independentes e
harménicos entre si. A fun¢ao do Poder Judiciario € garantir os direitos individuais, coletivos
e sociais e resolver conflitos entre cidadaos, entidades e Estado. Para isso, tem autonomla
administrativa e financeira garantidas pela Constituicao Federal.

O Brasil adota o sistema de unicidade jurisdicional, no qual apenas o Poder Judiciario
pode, em carater definitivo, interpretar e aplicar a lei em cada caso concreto, com o objetivo
de garantir o direito das pessoas e promover a justica. A atuagdo do Judiciario se da,
exclusivamente, em casos concretos de conflitos de interesses trazidos a sua apreciagao,
sendo que o Judiciario ndo pode tentar resolver conflitos sem que seja pre\namente
provocado pelos interessados.

Ocorre que, como é de sua propria indole, € necessario que as informagdes disponibilizadas
pelo PJBA estejam organizadas de forma clara e objetiva, dessa forma o principal objetivo do
Portal da Transparéncia € ser uma ferramenta que permita ao cidadao conhecer, questionar
e atuar, também, como fiscal da aplicagéo de recursos ptblicos.

Por isso tudo, acreditamos ser necessario elaborar um conceito que ndo apenas apresente
a conquista do Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022, mas
também, e principalmente, que demonstre que esta conquista tem um impacto direto na
vida do cidadao.

Traduzindo isso em um conceito publicitario, chegamos ao seguinte:

“Poder Judiciario do Estado da Bahia. Nosso maior prémio é ser transparente pra vocé.” %
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O conceito traz uma linguagem simples e cotidiana para o facil entendimento e
memorabilidade, traduzindo a ideia de que a conquista desse prémio tem impacto direto
nas agdes do TJBA, que refletem na populacido. Quando falamos em “nosso maior prémio
e ser fransparente pra vocé€”, valorizamos o fato da conquista do TJBA estar diretamente
relacionado a uma melhor atuagédo para a populagio. Aplicando este conceito em pegas,
trata-se de mostrar essa relagao direta que existe entre essa conquista e os beneficios para
a sociedade, que parecem nao estar diretamente relacionados.

A transparéncia ilumina nosso caminho. E luz pra ninguém ficar no escuro por falta de
conhecimento. E, acima de tudo, € um direito de todos. Mas para o Poder Judiciario da
Bahia, a transparéncia vai alem. Ela é o resultado de um trabalho sério, competente e que
traz beneficios para toda a sociedade. O Conselho Nacional de Justica concedeu o 1° lugar
no Ranking de Transparéncia do Poder Judiciario do Brasil e isso &€ motivo de orgulho.
Porque ser transparente para vocé é o hosso maior prémio.

O partido grafico apropria-se de elementos que dao destaque a palavra “Transparente”,
trazendo uma ideia de transparéncia na palavra. Ao fundo, o destaque € dado a uma pessoa
deixando a pega mais humana e mais proxima das pessoas.

Principais pontos da estratégia

O que dizer: a comunicag&o da campanha objetiva, ao final, fazer com que a populagao
do estado da Bahia reconhega a conquista do prémio da transparéncia pelo Tribunal de
Justica da Bahia, evidenciando as a¢des que foram feitas em beneficio da populagéo para
a conquista desse prémio.

Para isso, a campanha conta com uma estratégia que parte do principio do impacto. Ou seja,
para que a populagiao consiga reconhecer que para o Tribunal de Justi¢ca ser reconhecido
como um érgéao transparente foi preciso integrar suas areas técnicas para garantir um acesso
facilitado e padronizado as informacgdes, possibilitando, assim, mais agilidade, eficiéncia e
modernidade por parte do Poder Judiciario. Assim, o atributo da transparéncia tera destaque
nas pegas, trazendo este atributo como a consequéncia de uma série de agdes que foram
tomadas pelo Tribunal de Justica para a conquista do prémio. E &€ com essa estratégia que
as pessoas vao valorizar e entender, de fato, a importancia da conquista desse prémio:
entendendo as agdes que foram feitas e o que foi preciso fazer dentro do TJBA para que as
informacdes sejam apresentadas de forma clara, trazendo mais eficiéncia do servigo para
toda a populacgéo.

A quem dizer: a proposta dialoga com a popuiagio do Estade da Bahia, contemplando a
capital, regiao metropolitana e o interior: jovens, adultos e idosos, na faixa etaria a partir
dos 25 anos, de ambos os sexos e todas as classes sociais. Como dizer: a estratégia da
campanha utiliza-se de canais integrados de comunicag¢édo, combinando meios on-line e
~ off-line. Para isso, a campanha € adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variagdes de apelos e conteudos, a fim de que a abordagem a populagéo seja assertiva. Na
Ideia Criativa serdo apresentadas as 6 pegas permitidas e outras néo exemplificadas, que
apoiarao as estratégias de comunicagéao e midia.

Como dizer: o tragado estratégico da campanha, como pode ser cobservado nos
desdobramentos, langa mao de canais integrados de comunicagao, combinando meios on-
line e off-line.

Para tanto, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variagoes de apelos e contelidos, a fim de que a abordagem ao cidado seja convincente,
correta e assertiva. Nesse sentido, a formulagao estratégica da proposta publicitaria atende
ao objetivo geral da campanha - informar a populagdo a conquista do primeiro lugar no
Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022- evidenciando os
beneficios que esta conquista traz ac cidaddo, como a obtengao de informagbes de forma
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clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestao do Tribunal de Justica do Estado
da Bahia. Através de um conjunto de pegas que valorizam o conceito “Poder Judiciario
do Estado da Bahia. Nosso maior prémio & ser transparente pra vocé.”, expressa com
destaque ou como titulo nas pecas.

Quando dizer: a comunicagdo compreende um periodo de 30 dias (01/07 a 30/07/2023).
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao a serem utilizados:

Com a pega filme 30", que sera usada no digital, temos a oportunidade de apresentar ao
grande publico como a transparéncia tem impacto no dia a dia das pessoas e nas agdes
que sdo realizadas pelo Tribunal de Justiga.

Do mesmo modo, na midia radio, através do spot de 30", gragas a sua grande penetragdo
e influéncia, inclusive no interior do estado, sera a oportunidade de informar a conqwsta
desse prémio a grande parte dos baianos.

Na midia jornal, essa conquista € demonstrada através de um anlncio, que traz em
destague o conceito da campanha. Por tratar-se de um publico formador de opiniao e com
um dominio maior da linguagem e das noticias, o proprio tamanho e formato do antincio foi

usado para lembrar as agdes que foram tomadas para que o TJBA conquistasse o primeiro

lugar no Ranking da Transparéncia.

Na midia outdoor, aproveitou-se a linguagem rapida e concisa para apresentar o conceito
da campanha e evidenciar, de forma humanizada, que essa conquista tem impacto para os
baianos.

O meio digital vai ser explorado através da exibi¢ao do filme 30" nas redes sociais, Facebook
e Instagram, bem como a utilizagado dessas redes, de maneira organica. Ainda no ambiente
digital, a utilizagdo de Banners de Display trara um maior impacto e frequéncia para a
campanha, trazendo assim um reforgo da mensagem. Buscando atingir o usuario digital em
mais um formato, vamos estar presentes no Youtube com a redugéo do filme para o formato
de 6.

A estratégia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importéncia do Poder Judiciario do
Estado da Bahia (PJBA), tribunal mais antigo da Bahia, através de um mix de canais de
comunicagao.

O Planejamento foi desenvolvido para garantir a divulgacdo das suas a¢des e atividades,
através de uma comunicagdo de forma abrangente e ao mesmo tempo segmentada.
Abrangente, utilizando meios de comunicagao de ampla penetragéo e cobertura, prestando
conta de forma eficiente a sociedade, e segmentada, com meios que possibilitam orientar
e informar os jurisdicionados e publicos especificos. Enquanto alguns meios falardo
amplamente com o pulblico, impactando muitos individuos, outros terdo o papel mais
direcionado, possibilitando o dialogo facil e direto com a comunidade baiana.

Para uma comunicacéo eficaz e assertiva, todo o raciocinio foi embasado em dados técnicos
e consistentes de institutos de pesquisas, bem como os canais do PJBA, direcionando para
o mix de meios que melhor converse com cada publico de interesse dentro do Estado.
Com a presente estratégia de comunicagéo, toda a sociedade baiana sera alcangada,
considerando a especificidade de cada publico de interesse, conforme descrito no briefing.
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IDEIA CRIATIVA
|. Relacdo das 6 pecas corporificadas da campanha:
1.Filme digital de 30" - para Internet, a pega traz o conceito da campanha em um filme
provocativo, que evidencia o trabalho sério e transparente realizado pelo TJBA.
2.Spot 30”- peca com o objetivo de informar a populagéo a conquista do prémio pelo TJBA.
3.0utdoor simples 1 - peca de OOH de grande impacto que apresenta o conceito da
campanha “Nosso maior prémio & ser transparente pra vocé.” _
4 Carrossel - carrossel evidenciando as acgdes realizadas pelo TJBA para conseguir
conquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparéncia.
5.Anlncio de Jornal - anuncio de jornal (meia pagina) apresentando o conceito da
campanha “Nosso maior prémio & ser transparente pra vocé.”, evidenciando as acdes que
foram tomadas pelo TJBA para a conquista do prémio da transparéncia.
6.Backbus - pega de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha através da
cobertura nas cidades. Essa pec¢a traz em destaque o conceito da campanha com uma
pessoa ao fundo, trazendo mais humanidade para a pega.
As pegas da campanha adequam-se as diretrizes expostas no brand book disponibilizado
pelo TJBA.
Il. Rela¢do das demais pegas da campanha, ndo corporificadas:
1. Carrossel Story - desdobramento da peca carrossel, trazendo evidéncias das agdes
_realizadas pelo TJBApara conseguirconquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparéncia.
2 a 15. Banners Display IAB - nos formatos: 250 x 250 px, 250 x 360 px, 300 x 250 px, 160
- x 600 px, 300 x 600 px, 300 x 1050 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px, 828 x 100 px, 930 %180
px, 970 x 250 px, 300 x 50 px ,320 x 50 px, 320 x 100 px. - banners que reforgam o conceito
da campanha e informam sobre a conquista do prémio.
16. Qutbus, versdo 1 - peca de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha
através da cobertura nos bairros, destaca o conceito da campanha.
17. Bumper 6" - video-pilula evidenciando o conceito de campanha.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A estratégia de midia e nao midia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importancia
do PJBA, através de um mix de canais de comunicagao.

Radio — Por se tratar de um canal de massa com custos mais acessiveis, permite maior
frequéncia de comerciais e maior duracdo de exposicao da campanha. Foram selecionadas
as principais radios em audiéncia e afinidade no target, considerando radio popular musical,
qualificada musical, jovem musical e jornalismo perfil AM e FM. Sera veiculado spot 30”
na faixa horaria, horarios determinados com comunicadores de forca e relevancia, em
programas que cobrem praticamente toda a Bahia, por quatro semanas.

Digital — Estratégia de visibilidade e segmentacgao, tera frequéncia e engajamento, buscando
o publico através de renda, dados demograficos, geograficos, interesses, habitos e, dessa
maneira, agdes direcionadas e assertivas. A segmentacao sera feita para a populagéo
AS ABCDE 18+, com foco em AS ABCD 25+, direcionando para a sociedade geral e 0s
formadores de opiniao dos grupos da sociedade. .
Nas Redes Sociais, teremos Carrossel via Feed e Stories, visando a entrega de contelidos
ricos e que engajem o publico. Ja no YouTube, maior rede de videos da Internet no Brasil,
iremos utilizar o Bumper Ads, onde o usuario € obrigado a assistir 06 segundos de um
video antes do contetido selecionado. Desta forma, garantimos a exposi¢éo para provocar
envolvimento com a campanha. Também exploraremos o posicionamento In Stream Ads,
com filme de 30", visando o viewability, que vai em busca do usuario que apresenta maior
tendéncia de assistir a pelo menos 50% do video veiculado. O filme também sera veiculado
nas Redes Sociais via Feeds do Facebook e Instagram, promovendo assim um circuito
fechado de comunicagio. Em portais, buscaremos nosso publico com a Rede de Display
Programatico, com Banners em diversos sites, em espagos enire matérias e contelidos
diversos em sites que sejam relevantes para nossa campanha e pulblico. Toda a campanha
sera monitorada, prezando pelo Brand Safety, ndo permitindo que a comunicag¢ao apareca
em sites e portais de conteldos delicados, extremistas e/ou pornograficos. Para aferirmos
o impacto da campanha usaremos formatos que pOSS|b|I|tem termos a percepgao dos
usuarios sobre as agodes (brand lift).

Esta estratégia possibilita mensurar em tempo real o desempenho da campanha.



Toda a veiculagdo sera monitorada através de dashboards.Este canal estara presente em
todo o periodo da campanha.

QOut of home - Apoia e atinge todos os perfis de targets, ampliando a propagac¢io da
mensagem. Somando-se esse atributo a sua capilaridade, a importancia deste meio o torna
imprescindivel para a amplitude de cobertura desta campanha. Para tanto, buscamos em
momento especifico e estratégico para esta campanha formatos de grande impacto, que
permitam a comunicagdo com todos os targets. A distribui¢ao estratégica das pecas sera
feita nos meios busdoor e outdoor. '
Outdoor - Midia de grande relevancia na praga, o meio sera distribuido em formato simples
em Salvador, Regiao Metropolitana e estradas que d&ao acessos as principais rodovias do
Estado: BR-101, BR-324, BR-116 e BAs 172, 052 e 093, ampliando a cobertura e impacto
da campanha. Periodo: 01 bissemana.

Busdoor - O meio tera papel importante na disseminagao do criativo pela sua capilaridade,
possibilitando a insergdo em bairros mais distantes, complementando a cobertura do meio
outdoor na capital e Regiao Metropolitana. Em formato backbus, trazendo mais impacto
e o formato outbus, trazendo maior possibilidade de frequéncia, teremos a exposi¢éao da
campanha durante 30 dias. _

Jornal — Meio com alta afinidade no pulblico formador de opiniao e credibilidade estendida,
sera contemplado com anuncio de 1/2 pagina no jornal de maior circulagao do Estado,
considerando o dia de maior tiragem, de acordo com o {VC.

NAO MIDIA

Os canais proprios do PJBA terdo papel importante na divulgacéo para o publico interno e -
publico externo geral que busca informagoes de servigos que atendam as suas demandas.
Portanto, sugerimos a comunicacéo através de meios disponibilizados no dia a dia, como
portal do PJBA e redes sociais (Facebook e Instagram). A estratégia se apropriou de meios
que ratifiquem e até mesmo tangibilizem a imagem do PJBA comic importante na vida do
cidadao. A estratégia de midia descrita acima entrega para a agéo de comunicagado muito
mais que a melhor utilizagdo técnica dos meios e a economicidade nas escolhas.
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PROGRAMAGAO DE MIDIA

TRIBUNAL DE JUSTIGA DA BAHIA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023
MERCADO: BAHIA

RESUMO DE INVESTIMENTO POR MEIO

MEIOS / VEICULOS l.?g%ﬁj?:gg[g
RADIO R$ 80.450,00
DIGITAL R$ 18.251,49
OOH/ OUTDOOR RS 35.157,01
OOH/ BUSDOOR RS 58.800,00
JORNAL R$ 47.215,00
INVESTIMENTO TOTAL RS 239.873,50

SHARE
POR MEIO (%)
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PROGRAMAGAO DE MIDIA

TRIBUNAL DE JUSTIGA DA BAHIA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023
MERCADO: BAHIA

MEIO: OOH/BUSDOOR

Pragas

Exibidor
Midia Bus Outbus (2,10 x
Salvador e RM C;ntral d;e Midia | 7
M0 Bac

BackBus (2,20m x 2,00r
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Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

PROGRAMAGAO DE MIDIA

TRIBUNAL DE JUSTICA DA BAHIA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023
MERCADO: BAHIA

MEIO: RADIO

Radio Recall
EasyMedia4 Relacao audiencia e Anidade das emissoras de radio

8.725,33 127,92 0,33
8.313,59 119,72 0,31
8.158,12 116,17 0,31
8,135,48 0,31
0,29
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BACKBUS

Localizacao: Traseira
Formato: 2,20 x 2,00m
Substrato: Adesivo Blackout
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Localizagao: Vidro traseiro
Formato: 2,10 x 0,95m
Substrato: Adesive Blackout
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Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte

Especial Complementar

COBERTURA - SALVADOR

1 - ORLA MARITIMA — CENTRO B
2 - CAJAZEIRAS [ PATAMARES /ITAPUA / P. OO
FLAMENGO /SAO CRISTOVAO

3 - SUBURBIO

Suburbio Jardim das Margaridas

Cajazeiras Vila Canéria

Aguas Claras Mussufunga

Pau da Lima Sao Cristévao.

BR 324 -Mata Escura

Cia Valéria -

Av. 530 Rafael ’ . ... .580 Caetano

Av. Paralela - v a2 v 2Valéria

Cabvla - Sao Caetano

Imbuf .77 7" “Estrada das Barreiras

Orla: Boca do Rio até Praia do . Narandiba

Flamengo S - Fazenda Grande

Av. Orlando Gomes {Platd) - Estrada Velha do Aeroporto

Av.Pintode . . | Abasté

Aguiar{Patamares) - Stella Mares

Av. Dorival Caymmi {Itapud) Boca da Mata

Sao Cristévao Sussuarana

Aeroporto CAB

Sao Marcos Arraial do Retiro

Vila Candaria S3o Cristdvao
@ Mussurunga Aeroporto
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Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

COBERTURA - LAURO DE FREITAS COBERTURAGERAL | - S -~/

T e St

4 - ITINERARIO BAIRROS:

~ Parque Sao Paulo .
Vilas do Atlantico ’
Buraquinho

Praia de Ipitanga
Unime

Portao

Centro

Terminal Turistico
Arcanja —
Capiarara ... ...°
Caji Ce
Vila Praiana il
Vida Nova - - -+~ .
Capeldo .. -

O
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Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

COBERTURA - CAMACARI

5- ITINERARIO BAIRROS:

9o0og0gcoo0D >

* As linhas sdo rotativas. Possibilidade de alteracdo diaria do itinerério.

Centro X Vila de Abrantes
Centro X Parque das Margaridas
Centro X Arembepe .
Centro X Cantos dos Passaros
Centro X Cordoaria

Centro X Catu ) :
Centro Cajazeiras de Abrantes
Centro X Barra de faculpe
Centro X itaipu - .
Centro X Jorddo, . ...~
Centro X Tiririca - - -
Centro X Barra de Pojuca
Centro X Mesquefra

Barra de Pojuca X Via Estrada do Coco {Direto)
Barra de Pojuca X Via B.da Cebola

Barra de Pojuca X Cascalheira

*

7‘&




PROPOSTA COMERCIAL

PERIODO FORMATO VEICULAGAQ PRODUGAO
DE EXIBIGAO VALOR MENSAL VALOR
UNITARIO UNITARIO
TABELA LIQUIDO

BACKBUS MENSAL 2,20 X 2,00M R$ 2.750,00

oo - — e e vead o o

OuUTBUS MENSAL 2,10 X 0,95M R$ 900,00 R$ 150,00

»  CONDIGAO DE PAGAMENTO: 30 DD.
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SALVADOR

R (71) 3271-3000
@centraldemidiasalvador
comercial@centraldemidiasalvador.com.br
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FCANAIS DIGITATS PARA CAPILAR AQ DE MIDIAS
OO el EStratagia) SR (RS Tabea Mt
PMAX Google Performance Max - Search/Display/Youtube CPA . RS 70,00
i
'
Geracdo de Cadastros .
CPA RS 45,00
i . Facebook [ tnstagram - Feed de Noticias 5 45
Geragdo de Cadastros oL RS 50,00
Facebook / Instagram - Feed de Noticias ’
Searth Captagio de Lead CPC RS 60,00
Download Downlaad do app com search/display/youtube o RS 6,50
Youtube ‘Youtube - In-stream (=24 RS 4,50
Rede de Pesquisa (Google Ads) - Buscadores oPC RS 3,50
Search .
Andncio de Chamada CPC RS 73,00
Trifego Google Ads Google Discovery cpc RS 4,00
Rede de Display {OV 380) - Segmentagho: Interesses o RS 5,00
Reda de Display (OV 360) - Segmentaglo: Geolocalizada cPC R$ 5,30
Oisplay
Rede de Display (OV 360) - Segmentagdo: Canals f APPs. cPL RS 6,50
Rede de Display (DV 380) - Segmentaglio: Remarketing :
{necessério instataclo de TAG no site) e R$8.40
Taboota Native - Tabools oC RS 3,00
Linkedin - Feed de Noticas
Segmentacho: Interesses o RS 16,00
Fagebook f Instagrom - Feed de Notiias / Stories cre RS 3,20
Facebook / Instagram - Feed de Notkias / Stories / Reels
Segmentacho: Intaredses e RS3,00
Facebook / Instagram - Feed de Notkeias / Stories / Reels
RS54,
Segmentacio: Geolocalizado e $4.00
Faoebook / Instagram - Feed de Noticlas / Staries [ Reels
Trifexo Sadat Segmentaglio: Retargeting e RS 500
‘Facebook / Instagram - Feed de Notlcias / Stories Sob consuha
Segmentagho: Instalacka de App
facebook / Instagram - Feed de Notlcias / Storles
Sab ta
| Segmentagho: Conversio consu
faoebook [ Instagram - Feed de Notlcias / Stortes
b
Segmentaglo: Vendas do Catdlogo Sob eansutta
TikTok - Feed de Notidas (=2 o) R$ 10,00
TikTok - Feed de Noticlas - Segmentagiio; Interesses CPC RS 12,00
'Rede de Displsy DV 360) - $ite List oM RS 21,00
Rede de Display {DV 360) - Banner 1AB cPM RS 22,50
IRed‘e de Display (DV 36D) - Gealocalizada makar que S00% oM RS 24,00
habitantes
Display
Rede de Display (DV 360) - Geolocelizado menor que 500k
" CPM RS 24,00
Habitantes
Rede de Display [DV 360} - Segmentaciio: Canals f APPs CPM RS 25,00
Rede de Display (DV 360} - Segmentagio: Remarketing
M
{necessirio instalacio de TAG no site) o RS 29,00
Rede de video {DV 360) - Sitelist P RS 24,50
Alcance :
Rede de Video [OV 360) - 1AB CPM 5 26,00




P .
Video
Taboota
— —— — ~ - "~
b
Alaance Soclal
—— -
Youtube
Alcance
Waze
Rich Media
. - .
EngajJamento Soctal
_ . . . .-
Social
Rede de Video
Vhuatizscho de Video
TikTok
Youtube
P S S

—Rcde de Videa [DV 360} - Geolocalizado maior qu; 500k
habitanies

Rede de Video [DV 360} - Geolocalizado menor que S00%
Habitantes

Rede de Video [DV 360} - APPs
Rede de Video (DV 360) - RMKT
Mative - Tabools

Video - Taboola

Facebook { Instagram - Feed de Noticies

Facebook f Instagram - Feed de Noticlas / Storles / Reels
Vsegmemacio: Interesses

Facebook [ Instagram - Feed de Notlelas f Stories f Reely
Scgmentacko: Geolocalizado

facebook / Instagram - Feed de Naotlclas / Storfes / Reels
_Segmmuﬂo: Retargeting

Twitter « Feed de Notfdas
Linkedin - Feed de Notitias
Tinder - Foed de Noticins - Native

TTkTek - Feed de Noticiss

"TikTok: - Faed de Noticies
‘Segmcmaclo: Interesses

Gamelofi - Rewarded [Guarameed}

Pinterest - Interesses

Youtube - Bumper 6"

Youtube - Masthesd {7 diasfvater fixo)

Youtube - In-stream N3o Puldvel {157)

Youtube - In-Feed / Dlstovery {somente maobite)

Waze Ads {Insight Midia) - Pin e Pesquisa

Waze Ads {Insight Midia) - Banner TakeQOves

‘Rh:h Media [Cazamba) - Rich Media Widescreen / Deskiop

Rich Media [Caramba) - Cascade Ad Mobite

Facebook / Instagram - Feed de Noticias {Banner estitieo)

Facebook / Instagram - Feed de Notlclas {Banner estitieo)
Segmentagdio: Interesses

Facebook. / Instagram - Feed de Noticlas {Video}
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas {(Video
Segmentaclio; Interesses

Facebook / Instagram - Reels

Segmertaclo: interesses

Visuallzag3o de Video [Thurplay} - Facebook / Instagram -
Feed de Noticlas / Stories

Visuallzagdo de Video (Thurplay) - Interesses

Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Stories

Rede de Video [DV 360} - interestes
Rede de Video {DV 360) - APPs.
Visuzlizachko de Video

Youtube Shorts - Material de até 60°

'Viwalizaglo de Video
in-stream Pulivel (ThrueView})

RS 27,50

R$ 27,50

RS 28,50

RS 32,50

RS 15,00

RS 10.00

RS 11,00

RS 14,00

RS 14,00

RS 16,00

R$ 49,00

RS 25,00

RS 100,00

RS 20.00

RS 28.00

R$ 130,00

RS 25,00

RS 25,00

RS 30,00

RS 25.00

R$ 75,00

RS 180,00

R$ 130,00

R% 120,00

RS 0,B0

RS 1,50

RS 0,50

RS 1,50

RS 150

RS 1,00

RS 1,50

RS 0,80

RS 1,50

RS 0.60

RS 0.80

RS 0,80
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Ridio Ads CPEC R$ 0,30
Spatity - Audio + Banner oPEC R50,25
Streaming Audio Spotify - VisuslizacSo de Video 225 R$ 0,30
Deczer - Audio . oEC 750,25
Deezer - Visualiragho de Video CPVC RS 0,30
R » . -
*Boost Programdtico
[ Sintronizscko On a O Tecnologls TV Syre (Tunad) Sob comutta
i Alcante
Push Hetification {MDM) « Geobehavior & RS 2.50
Aleange
Tecnologis Push Notitication {MDM) - Livehavior &0 RS 4.50
Projeto Espedal
Push Notiflcation {MDM) - Livebehavior + Dashbosrd Sob contutta
Disparo . Performance s
- Alcance
Whatsspp Marketing (inslaht Midia) w0 Rs 250
L Alcance
App MENSEEE™ Lo Marketing {insight Midia) o Ré 050
Aleance
E-mail Marketing [insight Midia} o RS 175




TABELA DE PRECOS
OUTDOOR 2023

QN0 - PR AR
VALOR PORBIESEMANA

PREMIUM ILUMINADA 1| RS 9.768,00 RS 25.542},00 RS 38.280,00
PREMIUM RS 6.512,00 RS 17.028,00 % 25.520,00
STANDARD ILUMINADA RS 6.880.50 RS 17.919,00 RS 26.730,00
STANDARD ([ Rs4s87.00 RS 11.946,00 RS 17.820,00

OUIDOORPRACASHIAURD DEEREI A IMOESTETHOMEAMAUAR]
VALORT20R BTG MANA

VALORES (R5}/ CARTAZ SIMPLES RS 2.310,00

Av. (entendrio, n® 2411, Condominio Empresarial Centendrio,

salas 405 2 407 - Salvador-BA, ﬁ[ﬁfﬂ@ﬁ:

www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor outdoor

U
30%
Gh


http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

TABELA
2023

MIDIA EXTERIOR

Outbus...oo-

Veiculac¢ao | RS?SS,OO

Produc&ol RS110,00

BackBus:..
Veiculuc&ol R$2.850,00*
Produgs | R$300,00

*20% na reaplica¢do

In b us O.m-uO.Sm | K

- Veiculagao I R$120,00
Produc¢ao | RS10,00

©7198138-7573 | C

Rua Alceu Amoroso Lima, 668 - Sala 201
Caminho das Arvores - Saluador - BA « CEP 41820-770
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DIA / HORARIO

Sevg b Do, / 04h Bs 06h

PROGAAMAS

Vamos Acordar

APRESENTAGAC

Walldo Siva

SEGMEN

Notlcias / Musical

SECUNDAGEM

R$ 350,00

b 5eqa sex./06h a5 08

Sociedade Urgente

Adetson Carvalho

lornalikmo

R$65000 1

Seg A Sex./08h s 10h

Balango Geral

Ralmundo Varela / Pedro Sento Sé

Jornalismo

RS 750,00

| Seq a Sex. / 10h bs 12h

Conaxdo Socledade

Slivana Qlveira

Jornalismo

RS 550,00

Seqd5ex./12h A8 14h

Sport+

Toni Sitva & Equipe Esportiva

Esportes

RS 550,00

| Seg 3 5ex./ 14h As 18h

Show da Tarde

Mdrio Tite

Variedades

RS 350,00

Seg & Sex./ 18h 4s 19h

Seis Caminho

Noel Tavares

Jornatismo f Trinsito

/% 550,00

I Seg b Sex./ 19h s 2th

Bate Bola

Fabricio Cunha e Equipe Esportiva

Esportes

RS 55000 |

Sabade / 06h &5 09h -

Balango Geral

Joko Kafil

Jornalismo

R$ 750,00

Sibado /09 as 14h

Sucessos de Sibado

Walldo Sitva

Musical

rs 35000 |

Sibado/ 14h s 18h

Show da Tarde®

MirioTite

Musical

R$ 350,00

Sébado / 18h 45 22h

By Night*

Mateus Lucena

Musical

R 35000 |

Domingo / 06h s 08h

Momentos Inesquecivels

Mateus Lucena

Mursicat

R$ 350,00

Dgmingo / 08h bs 13h

Domingueira Socledade

Mérlo Tito

Musical

R$35000 |

Domingo / 13h 3s 18h

Show de Dominge®

Mateus Lucena

Missical

R$ 350,00

Domingo / 18h &s 22h

A Noite & Nossa Relax*

Walldo Sikva

Musical

rs 35000 |

Dias de Jogos

Jornada Esportiva

Equipe Esportiva

Esportes

/% 750,00

06h &5 19h

v
O
O
L
[ 4
Q.
v
T
5
v
e
(4]
=

Faixa Hordrla

RS 500,00

04h 35 22h

indeterminado

A% 300,00

CONVERSAO
DE SECUNDAGEM
5" 0,25
15" 0.5

Arquivamento rmateriais:
30 dias.

Cancelamento:

Por escrito com
antecedéncia de 30 dias, e
implicara na suspensao
automatica dos descontos
concedidos, prevalecendo
o valor de tabela.

Prazo de pagamento:
15 dias fora o més de
veiculacdo.

NS 08135 AE Jogns 05 horanas sao reaist nibtdos com a Jo:nada Frrorinvg Caso ocotram alleacoes Ma gradn Maver 1 rompensagdo no mMe<mo programa,
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DIA / HORARIO

Seq 4 Dom

PROGRAMAS

Vamos Acondar

APRESENTAGAO

Walldo Sitva

GENERO

Noticias £ Musical

VINHETAS

COMERCIAIS

SECUNDAGEM 30"

R$ 14.535,00

I_Sega Sex

Sociedade Urgente

Adetson Carvatho

Jomallsmo

RS 33.935,00

Seg 4 Sex

Balango Gera!

Ralmundo Varela / Pedro Sento 5¢

Jormalismo

RS 48.360,00

|_segaSex

Conexdo Socledade

Sitvana Oliveira

Variedades

RS 29.425,00

Seg d Sex

Sport +

Tonl Sitva e Equipe Esportiva

Esportes

RS 29.425,00

I_Seg 4 5ex

Show da Tarde

Mério Tito

Varedades

RS 19.030.00

Seég d5ex

Séu Camifho

Noel Tavares

Jornalisto / Transito

RS 29,425,00

Lie_gh&ex

Bate Bola

Fabricio Cunha e Equipe Esportiva

Esportes

RS 29.425,00

54bado

Batango Final

Equipe Esportiva

Espartes

RS 14.600,00

LSébado

Sucessos de Sdbado

Walldo Silva

Musical

RS 3.230.00

Sdbado

By Night

Mataus Lucena

Muslcal

RS 3.230,00

I_ Comingo

Mamentos Inesquecivels

Mateus Lucena

Musical

RS 3:23000

Domingo

Dominguelra Socledade

Mirio Tito

Entretenimento

RS 3.230,00

L Domingo

Show de Domingo

Mateus Lucena

Entretenimento

RS 3.230,00

Domingo

A Nolte & Nossa Relax

walldo Siiva

Musical

RS 3.230,00

INFORMATIVOS

I SegdDom4h ds Nh

Hora certa

198

R$ 23.375,00

Seg & Dam 7h ds 19h

Transito Soctedade

" 308

RS 35.750,00

| 5eg Dom 7h as 1on

Bola na Rede

RS 27.500,00

Seg 4 Dom 6h 35 19h

Sacledade Agora

RS 20.625,00




TABELAIDEIPRECOS]2023)

OUTDOOR SIMPLES
RS 4.483,51

OUTDOOR DUPLO

‘l_l

R$ 11.659,95

OUTDOOR TRIPLO
RS 17.526,85

- lluminagdo: Acréscimo de 50% no valor.

- Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho.

- Projeto especial: Valor sobre consulda.

- N&o nos responsabilizamos por lonas roubadas.

- Nossas placas s8o de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.

- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.

- As placas iluminadas possuem duas luminarias de 100 watts {led) cada uma.

Afiliada: " ‘ Visitem nosso site: www.akymidia.com
CENTRAL OF OUTDOOE-0A.
AV, TANCREDO NEVES - 2421, EDF. CENTRO EMPRESARIAL REDENCAO, SALA 401 - CAMINHO DAS ARVORES
TEL: [+55 71) 30210001 | WWW.AKYMIDIA.COM



http://www.akymidia.com
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§ NAO TEM
4 MILAGRE gﬁ\

Formatos e
- Valores _




8¢

blicidade padrao

ORMATOS - Imp

resso

1 Pagina| 5col x 38 cm

Rodapé| 5colx 7cm Selo | 3 col x 15cm

Rodapé | 5colx 10cm



blicidade padrao

VALORES - Impresso

Segmento

Valor cm/col

Posigao det

ﬁgqgt_s_tria, Govarmno, Mercado Financeiro, Servigo R$ 497 l Capa * _

Expressao de Opinido e Propaganda I;'olilica' R$ 497 Contracapa

Publicidads Legal R§340 |  [Paginac2

Imobiliario, \_larejo, Veit-:_ulos de Comunicagao R$ 291 Pagina 03 o
[lzrltfig_qifgﬁo. Missas e Aniinclos Funebres R$ 135 | Pagina 04 [ ‘
Qutros Segme;tos R$ 202

<

de 30% para formatos diferenciados.
de 100% no valor, Para negociagbes consulte a drea comercial.
multiplicidade de marca. acrescentar 10% por marca adicional;
specificagdes ndo valem para a Publicidade Legal.




S

o
o

R

blicidade padrao

AWVALORES - Classificados

Anuncios simples

Valor cm/col

*:Padréo
CRECI IADEMI { SECOVI
ABRH f ASSOVEBA

PB - R$ 127 / Cor - R$ 163
PB - R$ 85/ Cor - R$ 110
PB-R$68/Cor-R$88

PATROCINIO DE RETRANCA
01 COL X 08CM

PATROCINIO DE RETRANCA
01 COLX 04CM

Insergdes Investimento Insergdes Investimento

01 R$ 531
15 Dias R$ 3.998
30 dias R$ 6.382

T

01  R$268
15 Dias R$ 1.999
30 dias R% 3.190

RETRANQA DE CAP
45X 05

Frequéncia

vestimento
mensal*

R$ 9.057

*Conirato minimo de 3 meses

7 Didria 3
s

&

Patrocinio

de retranca
1 col x 04 cm

Anuncio
simples

Retranca
de capa
45x05¢cm




~ TABELA DE PRECOS

SEGUNDDS

DETERMINADO

RS 232,00

ROTATIVO
O6H AS 20H

RS 185,00

INDETERMINADD

RS 151,00

R$ 309,00

RS 247,00

R$ 201,00

RS 464,00

RS 372,00

RS 303,00

RS 618,00

RS 494,00

RS 402,00

INFORMAGOES DO DEPARTAMENTO COMERCIAL

Condigdo de pagamento: 15 dias fora o més da veiculagao.

A autorizagao devera ser entregue até as 17h do dia Util anterior ac inicio da veiculagaoe.
Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia Utll anterior a veiculagdo para o
endereco opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizagdes so podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias
uteis de antecedéncia aoc inicic da veiculagao da referida autorizagéo.

Para veiculagao de formatos acima dos 607, formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comercial deve ser consultado.

Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passardo por avaliagdo de crédito e cadastro para Inicio da veiculagéo.
Enviar o material com titulo do spot e numero do Pl nomeando o arquivo.

E de direito da Piatd Fm avaliar e recusar a veiculagio de qualquer material que esteja
fora

dos padrdes e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.

Para o formato de 5" utilizado em projetos comercials é considerada a conversao de
37,5% do comercial de 30"

Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" correspoende

a 0,75x 30" 7/ Comerclal de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 60" corresponde a



mailto:opec@radiopiata.com.br

TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRQ/2023 .

CITAGDES [57)

PROGRAMAS +HORARIOS

FOR MES

COMERCIALS [30") POR MES

NO ROTATIVO
KO PROGRAMA

PATROCINIO
TOTAL (30"}

BREAK EXCLUSIVEG
- \ntarvalp criadn especialmente para a brradiagio de um (nico comergial,

{D5 A5 22H) Nenhuma outra marca, produto ou anunclante dividid a atengio da auvinte.

PROGRAMA DAS SETE SEG/SEX O7H A5 09H 100 a4 22 4 RS 2B.756,00 - Hordrios: Programa das Sete {7010 ou 8h10) & Happy Hour (17h10 ou 12h10).
Fsi) MINUTOS - 10 EDu:Ao SEG/SEX ) T ks T 22 2 4 RS 1653300 | |- Dlas da semana: segunda a texta-feira

TOQUE BRASILETRO SEG/SEX 12H AS13H 72 44 22 PR RS 26.110,00 - Formatos: 30" ou 607

60 MINUYOS - 22 EDIGAG SEG/SEX. 16H AS 17H a4 22 22 a RS 15.616,00 - Nt de inser¢Ses: 01 insergdo didria por programa, com uma compra minima de

HAPPY HOUR SEG/SEX T i M 2z a RS 2B.756,00 20 Insergdes, no pariodo de 10 dias,

ON UNE SEG/SEX 4 22 a RS 23.589,00 FORMATOS

ESPECIAL GFA R T sAaA_n_o R 2H A As 52 _B 8_ 80 E) R$  15.645,00 SREAK EXCLUSIVO

SEG/SAB 22H &S 0ZH
FREE SOUND DOMINGD 21H AS 02H uz b &0 ? RS 47980 COMERCIAIS
DETERMINADO
INFORMATIVOS DIAS HORARIOS CITAGOES (5] COMERCIAIS (30") COTAS RV {FAa HORARIA (06h ks 19h)
POR MES POR MES TOTAL {30") FADUA NOTURNA (20h & Oh)

HORA CERTA 1 SEG/SEX 06H - 09H - 13H - 17H 66 58 37,124,00

HORA CERTA 2 SEG/SEX 07H-10H - 14H - 3BH [ T Twm " T 32.124,00

HORA CERTA 3 SEG/SEX 02H-11H- 15H - 18H30 &6 ] 32.124,00

HORA CERTA 4 SEG/SEX OBH30 -12H - 16H - 19H 66 [ 3212600

GFM CULTURA SEG/sex | C3EDIGOESPORDIA | 66 - " 2409300 ENVIO DE MATERIAL

GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 T 65 24.093,00 Formatas: MP3 efou WAV

[GrMNoTRANSTOT SEG/SEX ‘osEpicOESPOR DA | 88 | 7w ) 25.946,00 opec.gfim@radebahia.com.br

GFM NO TRANSITO 2 __SEG/SEX 04 EDICOES POR LA a8 €5 . 25.946,00

DESTAQUES DA HORARIOS CITAGEES {57} COMERCIAIS {30") cotas PATROCINID BAHIA BRASILIA
POR MES POR MES TOTAL{30™) DEPARTAMENTO COMEROIAL MAIS COMUNICACRD
DESTAQUE GFM | _seossex | o3EpicBeseerDA | 56 | &6 1 | RS 24.093,00 | [RuaArisides Novis, 123, Federags, CEP 40 210620 SCN, Quadra 02, Blaco 0" - Sala 332, Torre "A",
[mL'E MOM_E!ITS B k SEG/SEX { 03 EDICAES POR DIA ] B __ l - o6 1 _i_ns_ R _14_,_0*_33_,20_{ Tel. (71) 3203 1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1315/1325 £d_Cantro Empresarial Liberty Mall, CEP 70.712-903
arec Tel: {61} 3328.5683 / 99209.1891

CONDIGOES DE COMERCIALIZAGAC Tel' (71} 320 1174/1329/1453/1044

3 & GFA1 90,1 oferece an mercade solughes de midia difecenciadas comn: patrocinios de programas., Informes & projetas custamizados, sKo PAULD

O hotdtin totative uthizado pata enttegs de comerciais dos patrciios d praframas & dus 06h b 22h, de Segunda s dominga. RIO DE JANEIRO ESCRITORIC REDE BAHIA

> Camerclais com dhuragSo n3e expresss neste ocumento, serdo cobrados de acord i primeira doi petior b sua durago, ESTILD COMUNICACOES escritono spredebatus ¢om br

> Sollcitamos ronsulta prévia da dponibifidade de espago pa hradiagio,

> Para nradiagio de clientes novos serds necessérias 72h para aprovagsn de crédits
> Teda cancelamento de autorirago st poderk sar feitn por Eserita, com um minme de 15 42 de antecedéneia
> A entregn do materlal (MF3 /o0 WAY) deverd ser Frits até 22 18N do ltiio dia i antes do Inlcko da iradissda,
> Aentiega do Ptdeveri 1er felta até as 16h dn Gitima dia Ot antes do inicds da radirglio
> Condighes de pugamente: 15 dlax fara o més d Inklo da Irradiasho.

> AGFMI01 reserva-se o direrto de, da pelo Codign Brasilero de Auto

Estejam em desacordo com s noImas etas que regem a atividade

Publicitira

0 do Conar, recusar a ImadlagSe de comercias que

patrica gagheth@@redebatia com.br

ha velasques@redebahia com br
Tal: 111799935.5055 / [11) ¥9898.3054

Av das Amérleas, 3:685, Loja 241,
Barra da Tijuca, CEP 22.631-003
Tel.:{21) 2495 5913 /99888.6839

s

& [ Erirepis ne Rotolive]
{Especial GFM: entrega somente 203 shbmdos e domingos.
i

—

enwega 4 K


mailto:g'gl'o!t1@rod@o'hl.com.h'

1914

TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

PROGRAMAS

JORKAL G MARHE
NOCK'H POP
S0 AS MELHORES - 1 EDICAD
6 AS MELHORES - 20 EDICRO
UMA ATRAS D& CUTRA
AS MAIS PEDIDAS - 1¢ EDICAD
A5 MAIS PEDIDAS - 14 ERICRD
PANICO NO RADIC
PLANETA.DI
MISSAD IMPOSSIVEL
URASSIC PAN
THE HISTORY JOVEM PAN
NABALADA

HITPARANE

PROGRAMETES

&S SETE MELHORES.
CHUCHU BELEZA

L CONEXED JOVEM PAN®

INFORMATIVOS/
PAN NEWS

.——Oxb CERTA 1
HORA CERTA 2
HORA CERTA 3
HORA CERTA 4
PAN NEWS TRERSITO
.PAN NEWS ESPORTES
PAN NEWS ayTOS*
PAN NEWS SAUDE

OND

SEG/SEX.
SEG/SEX.
SEG/SEX
SEG/SEX
sEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SABADD:
auyshb

DOMINGO

SEG/SEX.
SEG/SEX.

SEG/SEX

SLG/SEX
SEG/SEX
SEGISEX
SEG/SEX
SEG/SEX
SEG/SEX

SEG. QA e SEX
SEG/QUA

HORARIOS
DEH RS O7HI0
07HI0 S DAHIG
DAHID AS (9H
11H AS 11130
D9H AS 10H
10H &5 114
12H A5 2304
12H AS 1M
144 &5 15H
1THAS 184
1ZH AS 13H
22M ks 230
23HA U1K

12H AS 14H

HORARIOS

02 EDIGOES POR DIA )

02 EDICBES POR DIA

07 EDICES PORDIA ©

e A . A

HCRARIOS
O7H - 11H- 15H
DBH -12H - 16H
Q9N - 13H-1TH
10H- 14H-18H

06 ECIGDES PORDIA

03 EDKCOES PORDIA |

02 EDIOOES POR DIA
U2 EOIGOES POR DA

* A lovem Pan Salyador oleiese 40

de midia

CITAGAES {57}

5

COMERCIAIS 207

48 (ABERTURA € ENCERRAM -
41 (TEXTGS DE PASSAGEM DE 5 -
“
0 (ABERTURA £ ENCERRAMENTO) "
41 [ABERTURA E ENCERRAMENTO) . m
44 [ABERTURA E ENCERRAMENTO) M
44 {ABERTURA E ENCERRAMENTO) H
. ° 1z
44 [ABEATURA E ERCERRAMENTO) -
M4 [ABEATURA E ENCERRAMFNTO} H
44 (ABEATURA E ENCERRAMENTO} _ -
A4 (CHAMADAS COM ASSINATURA DE 5*, DAS DGH A OH | Lo
49 (ABERTURA E ENCEARAMENTO)} 4 ww
44 (ADERTURA E ENCERRAMENTO) _,F a
T 44 (ABERTURA E ENCERRAMENTO} X "
72 (CHAMADAS COM ASSINATURADE 57, DASOEH A OH)_ | 44
& (ABERTURAE ENCERRAMENTO) N
. 4
24 [ABEATURA € ENCERRAMENTD] . w.
. +
W (ABERTURA € ENCERRAMENTD] : M.

CITACOES {5°)

FOR MES

44 (NAABERTURA]
A4 (HA ABERTURA, {TAS OGH A OH)

A (A ABERTURA}

- W

CITACOES (57}

POR MES
3

* Selicrtamas consulla previa da disporibliidade de espago para rradiaglo

" Pa chentes naves.

* A reserva de espage 56 poderd ser feita

.

720 para aprovagto de eréditn,

i a8 programal,

st

w:
et de

o maps resery

timbwe de 2pénoia o anunciante

FOR MES
{ND PROGRAMA}
{DAS 05H A OH}
_“ZD PROGRAMA}
{DAS OBH A OH)
{NEYPROGRAMA)

{DAS 06H A OH)

(NOPROGRAMN]
|Pas BaH A oH)

oA pet how)
{NO PROGRAMA)
(DA DaH A OH)
(NO PROGRARA)
{1345 06H A OH)
{ND PROGRAMA)
{DAS 06H A DH)
{MD PROGRAMA)
(DAS 05K A OH)
O PROGRARLA)
{DAS G&H A OH]
{NC PROGRAMA)
(DS O8H A OH}
{NOPROGRAMA)
{Das 08H A oH)
{HO PROGRARA)
{DAS D6H & OH)

COMERCIAIS (2071

POR MES
[NO PROGRAMA}
(DAS 06H AOH)

[HO PROGRARA}
[0AS OGHAOH) _
[NO PROGRAMA)
(05 06H A 0Ky

COMERCIAIS (307)

* par Panecnia kede Matlarl, consultar Equipe Comercial

30 dus ge

o perloda infarior 3 30 4

POR MES
66
&6
66
&6
132
6h
&6
a“

1

cotas

‘'z 2 a®w a @& B & & 2

2
&

a

* Tod o o me rcial que Faga aluste s maiz de i prexduts, seevics, marcs ou empress serd eonsiderada mitliphe Em st isso, haverd um acrésema de 20K no valor por sada atagia,

* Nl hd gernehio aos sibades & dorngos

A entrega do materlal IVPS cfow WA} deverk1er Rita sté 11 170 do (timo dia gl antes doiniclo da imadisgBo.

* A enteqa do P1 deverd ser felta aué a5 18h 4o tiluma ta 647 antes da inioo da

* CanelicBes dt pagaments, LS dis fora o ms de Infio da imadisgin

* A Jovem Pan Salvadar reser:

nonmas dgicas que negem a atwidade,

Publicltina efou

Cana, e il

e/ em

FLASH ™ ,_a RS AMD0 | B 868,00
TESTEMUNMAL ** VRS NS‘E_ ]

* Os flashas ¥ teatemunhais pediem ser entregues nes seguintes breaks

SEG/SC - 7h30, 750, #i10, 8140, Sh, 108, 10025, 11 11430,

SAR- B, 8525, 3455, 9155, 10025, 11h, 11K, 1155 & 1255

** Agy sdbaden nlio tem rirega de testemunbal.

DETERMINADD . [ 190,00
FADA HORARIA (05h 43 19h) 13 145,00
INDETERMINADO {06h i Oh) "5 119,00

CONVERSAD DE SECUNDAGEM

ATE 5 » 0,10 00 PRECO DE 307
ATE10" > 0,45 DO PRECO DF 307
ATE 15" >0,75 DO PRE[O DE 307 !
ATE 45" 1,75 DO PRECQ OF 307
ATE 53¢ » 2,0 DU PRECD DE 207

ENVIQ DE MATERLAL

opec.jpanfm@redebahia.com.br

o |
BAHIA !
DEFAKTAMENTO COMERCHAL

Rud Aristides dows, 123, Federagln, CEP 40, 210-630
71)3203.1902/1433/1803/1 K14/ 11 T/ 199 213111121911 245

QPEC
Tel.. [71) 32031324/ 1453/ 1044/1300/ 1241

frfermies & promogBes.



REDEOUTLIGHT

MIDIA«OOH

Tabela de Precos 2023
Outdoor

P CARTAZ EM PAPEL, ADESIVO OU,LONA |
[T Formato  PREMIUM  STANDARD |
[ sSimplest © R$6.600,00  R$4.600,00
[ DuplocomJungio  R$17.160,00  R$11.960,00
| Triplocomjuncio Rsas74000  R$17.940,00

Reservas

a) - Consultas e solicitagdes de disponibilidades ndo se constituem como reserva.

b) - As reservas serdo langadas no sistema ap6s recebimento de ¢-mail.

) - A Rede Outlight garantira as reservas apos consultar a disponibilidade.

Espagos reservados terdo validade de 72 horas do envio da solicitagio. Na semana do fechamento da Bi-semana as reservas
s6 serdo acatadas por no maximo z24h, :

Findo o prazo, ndo havendo confirmacao, com envio da respectiva Autorizagao de Veiculagio { Pedido de Insergdo, os
espagos estarao liberados automaticamente.

As reservas s6 s30 confirmadas com a remessa da respectiva Autorizagao de Veiculagdo / Pedido de Insergdo do cliente
anunciante e sua respectiva agéncia na forma original e nas condigbes acordadas

Cancelamentos -

Cancelamentos de Pedidos de InsergGes (P1) so serdio aceitos sem onus até a ter¢a-feira que antecede a semana de
fechamento da bi-semana. Apds esta data, caso haja cancelamento do P, sera cobrada uma mutta de 30% do valor
contratado.

Cheking

Comprovasao fotografica disponivel apos 72h do inicio da veiculagao.

Obs: No substrato Lona, a Rede Qutlight n3o se responsabiliza por furtos ou danos causados por terceiros.

ry

APLIQUES Acréscimo de 30%

- - e d
sy b e e Troca de cartazes na bi-semana - Acréscimo de 10%
- QUTROS % Outdoor lluminado - Acréscimo de 50%

ot 4
‘ * Qutdoor simples lonado - Acréscimo de 10%
Projetos Especiais - Valor sob consulta
Conhega o .
Alameda Salvador, 1057, Torre América, Sala 413 - Caminho das
N~ * Arvores, Salvador - BA, 41820-790 Tel: 55 71 3363.2546—
8IG m_}fsz E-mail: rede@outlight.com.br
www._redeoutlight.com.br .

®44


mailto:rede@outlight.com.br
http://www.redeoutlight.com.br

TABELA DE PRECOS2023

A Tabela de Pre¢os da Ponto Outdoor 2023 entrd em vigor a partir da BI02/23

| ROTEIRO STANDARD ROTEIRO PREMIUM
OUTDOOR EM PAPEL RS 4.596,70 R$ 6.561,50
OUTDOOR EM LONA .
DUPLOSEM JUNCAD RS 9.19340 RS 13.123,00
DUPLO (OM JUNGAO RS 11.951,40 RS 17.059,99
TRIPLO SEM JUNGAO RS 13.790,10 RS 19.684,60
TRIPLO COM JUNCAO R5 17.927,14 RS 25.589,96

CUSTO PGR BI-SEMANA (14 DIAS)

T ptiue Q Apligues teigo acréscimo de 30%.
| g Projetos Especiais - o prego serd calculado apds avaliagdo do layout.

l Placas Hluminadas - acréscimo de 50%.

Troca de Cartazes na bi-semana - acréscimo de 10%.

(MPONTO X
! OUTDOOR
—— 7

‘I.I.'Hul. i ouretos

71 98129.9794 /3012.9800 AV. TANCREDO NEVES, 1543, ED. EMP. GARCIA D'AVILA, S 303
www.pontooutdoor.com.br CAMINHO DAS ARVORES - CEP 41820021 - SALVADOR, BAHIA
&3 racebook/PontoOutdoor ) @PantoOutdoor B PontoQutdoor Comerclal@PonteOutdoor.com.br

45


http://www.pontooutdoor.com.br
mailto:Comerclal@PontoOutdoor.com,br

A.Linhgres

ouTDO®
Pionuira [ ’“‘Wndn,, desde 19 1

TABELA DE PRECOS 2023

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS - BA

OUTDOOR

LN

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 6.600,00 por Bi-semana R$ 4.600,00 por Bi-semana
(R$ 471,42 POR DIA*) {R$ 328,57 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Bi-semana R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA*) (R$ 357,14 POR DIA¥)

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA fADESIVO) R$ 16.900,00 por Bi-semana | R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR DIA*) (R$ 842,85 POR DIA*)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA JADESIVO) R$ 25.500,00 por Bi-semana | R$ 17.800,00 por Bi-semana
' (R$ 1.821,42 POR DIA¥) . (R$ 1.271,42 POR DIA*)

*Custo de exibicio por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAQ - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simdes Filho, Candeias, Sdo Sebastido).

P PP )
i du

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 2.300,00 por Bi-semana
’ (R$ 164,28 ,00 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R4 185,71 POR DIA¥)

OUTDOQOR DUPLOQ (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA*}

OUTDOOCR TRIPLQ (PAPEL/LONA JADESIVO) R$ 9.000,00 por Bi-semana
{R$ 642,85 POR DIA*)

*Custo de exibicio por Outdoor exdusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE — Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

B: A empresa néo se responsabiliza por furtos de lona e apliques.

A Linhares & CIA LTDA.  Rua Pedro Gama, 74 - Federagdo Jel.: (71) 3235-6934
Salvador — BA - CEP, 40 231 015 - afinhares@outdoor-ba.com.br - www,alinhares.com.br

@alinha resoutdoor - nahnharesoutdoor


mailto:alinhares@outdoor-ba,com.br
http://www.ahnhares.com.br

"METROPOLE-

RADIO » JORNAL - WEB




TABELA AVULSA RADIO ')

PROGRAMA HORARIO

Faixa Hordria Rotative ™" O6h s T7h 170,10 243,60 35910 488,25 )
: 'i
!
) Determinado {fora dos jornats) - 184,80 265,65 399.00 531,30 |
|
! )
Seis em Ponto . 06h &s 07h . IBOO 390,60 586,95 783,30
i !
| i
i Bom Dia Metrépole O7h &s OBh 273,00 390,60 584,95 783,30 '
]
Jomal da Bahla no Ar* 08h &s 10h 389,55 554,50 834,75 114,05
Jomal da Metrépote no Ar Tih &5 T3h 216,30 310,80 666,20 621,60 :
i
w da Cidade Thasoh 273,00 390,60 586,95 783,30
Indeterminado - 106,05 152,25 229,95 306,60 .
|
Programas e Jomadas Esportivas 20h &s 22h 361,20 391,65 - -
Vinhetas e citagbes adas 1.
i grav !
de S"até 7" nos jomais e 80,00 - = - - - !
programas esportivos !
Chtagbes ao vivode 5"até 77
nos jomais e programas 150.00 - - - - -
esportivos
|
Citagbes 5° 40,00 - - - - - 1
[
Observagoes: -
1. Jomal da Bahia no Ar retransmitido em cadela para o Condicoes Gerais:
Interior do estado *
2. NGo inclul o jomals de noticias ** 1. Prazo de pagamento: sob consutto
3. Gravagho de spot RS 200,00 2. Cancelamento; por escrito e com 30 dias de antecedéncika
4, Citaches nfio s&o comerciafizadas separadamente. 3. Testemunhal, merchandising e infocomerciats - sob consuita
METROPOLE 20 2 2 comercialaradiometropole.com.br

o %



BELA 2023

BACKBUS
VEICULACAO
Tabela: R$ 11.330,00

Pracas/BA: Salvador, Feira de Santana,ilhéus, itabuina, Santo Anténioj
Lauro de Freitas e Sim&es Filho.

OUTBUS

VEICULACAO
Tabela: R$ 3.410,00

Periodo minimo de 30 dias

Pragas/BA: Salvador, Feira de Santana llhéus, Htabuna, Santo Antdnio,
Lauro de Freitas, Camagari, Alagoinhas e Simdes Fitho.

Periodo minimo de 30 dias

VEICULACAO
Tabela: R$ 2.150,00

Pragas/BA: Salvador, Laura de Freitas.

BACKSEAT

VEICULAGAO
Tabela: RS 3.150,00

Perfodo minimo de 30 dias

Pragas/BA: Salvador.

Periodo minimo de 30 dias
(20 unidades por énibus)

1133421999 Qi BYUS.

Sua marca em movimenio

www.midiabus.com.br.



CARROSSEL

o

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

ANUNCIO DE JORNAL

O trabalho sério e transparente do Poder
Judicidrio do Estado da Bahia estd sendo
reconhecido em todo o pals. O Conselho
Nacional de Justi¢a concedeu o 1° lugar no
Ranking de Transparéncia do Poder Judiciario
do Brasil. Em respeito a vocé, integramos
nossas dreas técnicas para facilitar o acesso a
informagdo. E mais agilidade, eficiéncia,
modernidade e comodidade para todos.

I e
NuN

| ﬁi

TN b

/ PODERJ DICIARIO

DO DA BAHIA
@ /MibunallusticaBA @ @tjbaoficial www.jbajus.br

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

BACKBUS

PJBA. 1° LUGAR NO RANKING DE
TRANSPARENCIA DO PODER
JUDICIARIO DO BRASIL.

. PODER JUDICIARIO
iy DO ESTADO DA BAHIA

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download
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