Raciocinio Basico

Instalado em 1609, o Poder Judiciario da Bahia (PJBA) foi o primeiro Tribunal de Justica
das Américas — um importante marco na histéria do Judiciario brasileiro. Com 413 anos de
atuacéao, o Tribunal possui jurisdigdo em todo o estado, como a instancia mais elevada do
Judiciario estadual. Atualmente a instituigdo € composta por 66 desembargadores, com
sede localizada no Centro Administrativo da Bahia, em Salvador.

Com o intuito de proteger a efetividade da prestacao jurisdicional e a garantia do estado de
direito e da cidadania, o Poder Judiciario possui como valores a acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia
e responsabilidade socioambiental. No papel de prestador de servigos a sociedade, o
Tribunal deve assegurar que as suas a¢des e atividades sejam divulgadas visando informar
e orientar os jurisdicionados, bem como prestar contas a sociedade.

Tal atuagdo foi nacionalmente reconhecida em 2022, quando o Poder Judiciario da
Bahia cumpriu integralmente os critérios referentes ao segmento de justica no Ranking
da Transparéncia do Poder Judiciario, ofertado pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ),
conquistando, assim, a 12 colocagao entre os tribunais mais transparentes do Brasit.

Nesse sentido, para falar sobre transparéncia no cenario atual € preciso lidar com certos
entraves, tendo em vista que as instituicdes vivem uma crise de confianga no Brasil e no
mundo. De acordo com o Relatério Edelman Trust Barometer 2023, para os brasiieiros,
empresas € ONGs sao as Unicas instituigdes confiaveis, quando comparadas a midia e ao
governo.

Ainda nesse sentido, um estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) em 2021, mostra que apenas metade da populagdo (50,2%) confia na Justica — em
um ranking entre instituicbes puablicas como Corpo de Bombeiros, Justica, Policias Civil
e Militar, Forgas Armadas e Guarda Municipal. Os dados revelam um cenario fragil e de
descrenga ampla no Judiciario, com a Justi¢ca posicionada no ultimo lugar do ranking.

O cenario de desconfianga acompanha uma latente demanda da sociedade por uma postura
mais transparente por parte das instituicées. Transparéncia é um tema que vem se tornando
cada vez mais relevante devido a sua integragdo na Agenda ASG (Ambiental, Social e
Governanga), pauta que vem apresentando um crescimento expressivo € que engloba
qguestdes relacionadas a responsabilidade com a sociedade, assim como governanga, ética
e transparéncia empresarial — pilares esses que integram os valores do Tribunal de Justi¢a
da Bahia.

Para ilustrar tal fato, de acordo com uma pesquisa feita pelo Pacto Global da ONU, nos
Gltimos quatro anos, a busca pelo termo “ESG” (sigla em inglés) obteve um crescimento
de 2.600% nas redes sociais. A mesma instituigao tambem € idealizadora do Movimento
Transparéncia 100%, que visa o desenvolvimento de instituigbes eficazes, responsaveis
e transparentes, encorajando-as e capacitando-as a ultrapassar as obrigagdes legais e
fortalecer instrumentos de transparéncia e integridade.

Diante disso, fica evidente a necessidade de comunicar de forma ampla a atuacao efetiva do
Tribunal de Justica da Bahia na garantia do acesso pleno as informagdes para a sociedade,
valorizando o recebimento do prémio concedido pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ)
como um mérito que atesta esse trabalho.

O Tribunal atendeu a 98,56% dos itens avaliados, ccupando a 12 colocagao entre os tribunais
estaduais de médio porte, a 32 entre os tribunais estaduais e a 62 posigao do quadro geral,
que abrange 90 tribunais e 3 Conselhos de Justica do pais, sendo o melhor percentual ja
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alcangado pelo PJBA na série histérica do prémio, que se iniciou no ano de 2018.

Tal reconhecimento evidencia o avango da instituicdo, que, apds escandalos passados
relacionados & chamada “Operagdo Farceste”, evoluiu e amadureceu com seus erros. A
atuai gestao do Tribunal realizou a integragdo de multiplas areas técnicas, as quais priorizam
o tratamento dos dados e sua acessibilidade de maneira mais transparente.

Para atestar essa conquista e o trabalho dessa instituigdo no sentido da transparéncia e
pleno acesso aos dados como direito do cidadéo, o Presidente do PJBA, Desembargador
Nilson Soares Castelo Branco, declara que “o éxito institucional € um marco, traduz o
esforgo de um trabalho coletivo e integrado, que mobilizou setores, comissdes e grupos de
trabalho e demonstra que o Tribunal se empenha na disponibilizagdo de suas informacgdes,
de modo claro e organizado, prestando contas aos cidadaos”,

Em decorréncia de tal fato, o exercicio desta licitagdo tem o objetivo de propor uma
campanha institucional para comunicar este feito, além de destacar a atuagdo do Tribunal
no que visa garantir a sociedade o pleno acesso a informagao.

Dessa maneira, a proposta criativa devera demonstrar a efetividade do trabalho realizado
pelo Tribunal de Justica da Bahia ao garantir 0 acesso a informacgdes de forma clara, concisa
e padronizada no que diz respeito aos dados de gestao.

Sendo assim, a mensagem devera evidenciar o valor do trabalho que vem sendo feito pela
instituicdo, destacando a 12 colocagéo no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional
de Justica, atestando a conduta transparente do Tribunal.

E necessario levar essa importante informagéo para a populagao, ressaltando os beneficios
para a sociedade em contar com uma instituicdo que se compromete com o fornecimento
de informagdes, facilitando o acesso a dados de gestao desse importante érgao de maneira
clara, concisa e padronizada para toda a populagao.

Para esse exercicio, deve-se considerar o investimento em uma campanha publicitaria de
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para todo o estado da Bahia, com um mix de meios
tntegrados, langando mao de veiculos on-line e off-line que alcangam todo o estado,
impactando os baianos de maneira efetiva. A seguir, na Estratégia de Comunicagio
Publicitaria, serdo detalhados os pilares de atuagdo e direcionamento da campanha, a
partir dos diagnoésticos aqui tragados.

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Como explicitado no Raciocinio Basico, a comunicagao proposta vai responder a demanda
do Poder Judiciario da Bahia de difundir o reconhecimento da instituicho com a primeira
colocagédo no Prémio Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022, bem como
destacar o trabalho do érgao no que diz respeito a garantia do acesso pleno a informagéo
para com a sociedade. Tal feito sera comunicado através de uma campanha institucional
informativa, que fortalece e valoriza a postura transparente da instituigzo.

Para suprir essa demanda do Tribunal de Justica da Bahia, esta agéncia debrugou-se na
andlise da instituicdo por meio dos seus canais proprietarios e realizou diferentes frentes de
pesquisa, imergindo em estudos proprios de Desk Research e Benchmarking, mapeando o
cenario atual e possiveis oportunidades, em busca da estrategia mais assertiva para alcancgar
e impactar os cidadaos do estado da Bahia acerca da sua atuagédo em prol da transparéncia.

Como demonstrado no Raciocinio Basico, pesquisas reforgam que as instituigdes vivenciam

uma ampla crise de confianga global. Os estudos evidenciaram um cenario critico quando
foi realizado um recorte para o setor Judiciario, com analises que mostram a Justica
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posicionada em ultimo lugar como instituicdo de confianga entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente metade da populag¢éo brasileira confia na Justica.

Neste sentido, @ comunicagao proposta busca reforgar lagos de confianga entre a instituigdo
e a sociedade civil, valorizando o papel do Poder Judiciario no sentido de informar, facilitar
0 acesso e estar aberto aos cidadaos.

Em paralelo, € possivel observar também um crescimento expressivo na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das instituicdes. Esse comportamento vem
ganhando ampla visibilidade, estimulado pelo avango da agenda ESG (sigla em inglés para
sustentabilidade ambiental, social e governanga corporativa).

Dessa maneira, o plano de comunicagao proposto visa enfatizar a postura transparente
do Tribunal de Justi¢ca da Bahia e o seu beneficio direto para o cidadao: o acesso pleno
a informacgéo, posicionando assim o Poder Judiciario da Bahia como uma instituicio
contemporanea, conectada com as exigéncias atuais da sociedade, préxima e comprometida
com as pessoas.

O acesso a informagao confiavel e segura ganha relevancia ao analisar-se o contexto atual
de epidemia de noticias falsas, as chamadas fake news. Com um agravante: estudo do
MIT (sigla em inglés para Instituto de Tecnologia de Massachusetts) revela que noticias
falsas circulam 70% mais rapido que as verdadeiras. Pesquisa publicada na Veja em 2020
mostra que mais de 60% dos brasileiros ndo sabem reconhecer se uma noticia é falsa.

A proposta valoriza o recebimento do Prémio Transparéncia do CNJ, reforgando a conduta
da instituigdo de forma concreta, um reconhecimento comprovado, indo além do discurso,
valorizando essa conquista como um selo que atesta sua postura aberta e focada em apoiar
o cidadao da melhor maneira em sua jornada de informagéo.

Sendo assim, o desenho estratégico busca uma abordagem interessante e diferenciada
para o tema, com uma linguagem impactante e esclarecedora, ao mesmo tempo préxima e
humanizada, com dois pilares estratégicos centrais:

1. Didatismo e clareza: uma comunicagéo informativa, simples e visual, que alcanga todos
os perfis do publico, comunicando ao cidadédo a conduta da instituigdo, reconhecida por
meio do recebimento do Prémio Transparéncia, valorizando o direito a informacgéao por parte
da sociedade.

2. Transparéncia: langa méo de uma abordagem moderna, enfatica e positiva, que destaca
o trabalho da instituicido, tendo como beneficio a garantia da acessibilidade acs dados da
gestéo por todos os baianos.

A soma desses dois pilares desenha o partido tematico que se desdobra nesta campanha: a
clareza na Justiga. Acampanha traz um tom objetivo e assertivo, que transmite a mensagem
sem rodeios, com seriedade, mas de maneira visual e chamativa. A Justi¢a transparente &
a linha estratégica que guia o conceito da comunicagao:

PJBA. Aqui tudo é feito as claras.

A palavra “Aqui” no inicio da sentenc¢a funciona como uma forma de enfatizar a voz da
instituicao, fazendo referéncia a quem esta comunicando a mensagem e ac ambiente do
Tribunal de Justiga da Bahia.

Enquanto o termo “tudo” amplifica a mensagem, estimulando a percepgdo de que a
transparéncia se estende por todo o trabalho realizado pelo Poder Judiciario, como uma
postura estrutural e continua, e nao algo ocasional e oportuno.

A expressao “feito as claras” fecha essa sentenga de maneira a posicionar de forma clara
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e objetiva o discurso transmitido pela campanha. Para isso, utiliza-se de uma expresséo
de uso comum, conhecida pelas pessoas, para enfatizar o compromisso da instituigdo na
garantia do acesso pleno a informagéo por parte da sociedade.

Em seu conjunto, o conceito atua como um potente contraponto para o cenario de
desconfiang¢a, a sensagéio de obscuridade por parte da sociedade, mostrando um Judiciario
estadual que presta contas a populagao baiana e esclarece.

Com isso, a comunicagdo torna-se interessante, atual, ampliando o seu potencial de
impacto, sendo assertiva e relevante ao despertar a atencdo das pessoas, apresentando
um Judiciario proximo, que atende a demanda da sociedade, focado nas pessoas. Pela ética
do Poder Judiciario, reforga o trabalho da institui¢ao e seu compromisso para disponibilizar
seus dados de forma nitida, concisa e padronizada, atendendo ao direito do cidadao.

A linguagem grafica utiliza-se da oposi¢éo entre os elementos de luz e sombra, que se
conectam em uma analogia ao contraponto entre o claro — simbolizando a informacéo,
conhecimento - e o0 escuro — simbolizando o oposto, a falta de transparéncia. Dessa forma,
a mensagem visa tirar as pessoas do escuro, (cenario de desconfianga) e leva-las para
onde a Justi¢a & clara e transparente, com pleno acesso a informagao.

Dessa forma, o layout utiliza-se de efeitos que salientam o contraste entre cenas escuras e
iluminadas, com uma arte humanizada, que retrata a populagdo em foco, a partir de diferentes
pessoas gue compdem as pecas, reforgcando a diversidade da sociedade com representantes
de diferentes ragas, géneros, idades e condigdes fisicas. Essas pessoas estardao em diversos
momentos do cotidiano acessando informagdes e tendo suas faces iluminadas por meio de
smartphones, desktops e tablets, evidenciando um Poder Judiciario que atua com prontidao,
sempre aberto, multiplataforma, conectado e disponivel para todos a qualquer momento.

Para refor¢ar a énfase ao trabalho do Tribunal na garantia do acesso aos dados de gestao,
um selo visual, clean e moderno, ilustra o reconhecimento da instituicdo pelo CNJ.

A campanha compreendera o periodo de 30 dias, com investimento de trezentos mil
reais, em uma estratégia de impacto e formatos de sustentagdo, garantindo visibilidade
e frequéncia com assertividade. Para isso a estratégia atua de forma consistente e com
capilaridade, otimizando a verba para alcangar a populagao baiana.

Nesse sentido, a estratégia tera multiplos desdobramentos, abragando canais on-line e off-
line, fazendo-se presente em diferentes meios como radio, midia impressa, midia exterior
e internet, de acordo com o perfil e os contetidos de interesse do publico. O mercado-alvo
é o estado da Bahia, tendo como plblicos a populagédo em geral e formadores de opinido,
que serao considerados publico secundario, para reforgo da campanha, pela natureza da
mensagem e o seu potencial de influéncia.

No meio radio, essencial devido a sua grande capilaridade, por acompanhar o cotidiano do
deslocamento dos diferentes modais, um spot 30" impactara a audiéncia com um dialogo
descontraido em que uma mae que quer saber qual a senha para acessar o celular do filho.
A mensagem fara uma analogia com a transparéncia do Poder Judiciario da Bahia, num
comparativo, mas de forma lidica, com a dificuldade do acesso a senha do filho. C spot
sera veiculado em duas das emissoras lideres entre os targets primario e secundario: a
Piata FM e a GFM. '

No jornal, meio que possui forte relacdo de confianga e credibilidade e que possibilita
amplificar o alcance da campanha devido a sua circulagé@o por todo o estado, um anuncio
jornal 1/4 de pagina estard no principal titulo regional, o Correio, destacando a estética
diferenciada da campanha, trabalhando a l6gica do claro e escuro ao apresentar uma jovem
deitada na cama a noite usando o celular, que ilumina o seu rosto. Em destaque, a frase
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reforca o nascimento de um Tribunal de Justica mais transparente, que deu transparéncia
aos seus dados. A informagéo sobre a primeira colocagdo no Ranking de Transparéncia
também possui destaque, bem como o conceito “Aqui tudo é feito as claras”. O texto de
apoio reforga e valoriza o trabalho do Poder Judicidrio na garantia do acesso pleno a
informagéo, bem como o direito da sociedade de possuir esse acesso.

A internet € um meio de grande importéncia, por acompanhar o cotidiano do pablico e
ser um meio essencial para acesso a informagdes do Tribunal de Justica, por meio
dos seus canais proprietarios, como portal e redes sociais. Sendo assim, a estratégia
contara com banner internet para portais, que exibirA uma mensagem que ressalta o
compromisso do PJBA com o respeito ao direito a informagéo por parte da sociedade.

Além disso, um video de 30" para o Youtube trara diferentes pessoas acessando as
informag¢des do PJBA por meios variados: smartphones, tablets, desktops. O filme reforga o
trabalho e o esforgo do PJBApara “iluminar” a populagao com dados claros, democratizando
0 acesso de forma transparente.

Nas redes sociais, em alinhamento com os formatos e a linguagem atual de videos e virais,
estao previstos diversos conteudos; s&o eles: um post story 15” (reducg&o do filme de 307)
para postagem nos canais do Tribunal de Justica da Bahia, post estatico e post carrossel.
A estratégia para internet ainda contara com formatos de publieditorial € midia display,
amplificando o alcance e impactando a audiéncia de maneira ainda mais assertiva, além de
postagem organica das pecas digitais produzidas para a campanha nos recursos proprios
do PJBA.

Para reforgar a presenga dessa mensagem engajadora na rotina de deslocamento de todos
0s modais e pedestres, a estratégia utiliza-se de formato de midia exterior, um outdoor
simples, um dos meios de midia exterior de maior for¢a na cidade de Salvador, trazendo
destaque e visibilidade para a mensagem transmitida e para o conceito da campanha.

Tambem para midia exterior, no formato DOOH, havera no metré um mobiliario digital, que
disponibilizara uma rede wi-fi de livre acesso via QR Code para os transeuntes, com uma
mensagem que faz analogia ao acesso também livre aos dados do PJBA.

Dessa maneira, em seu conjunto, a proposta comporta multiplas interpretagdes positivas
e desdobramentos ricos, conectando-se de maneira relevante com a populagdo do
estado da Bahia, tragando um caminho diferenciadc e mobilizador acerca da divuigacéo
do reconhecimento da instituicdo com a 12 colocagado no Ranking de Transparéncia do
CNJ, bem como no trabalho voltado para a garantia do acesso pleno as informagdes de
sua gestao, de forma clara e padronizada, ampliando as associagdes favoraveis sobre o
trabalho do PJBA, fortalecendo sua proximidade, relevancia e a credibilidade do érgéao
diante de toda a sociedade baiana.

Em busca de um resultado de estratégia mais consistente, recomenda-se que o Tribunal
de Justiga da Bahia ndo limite seu esfor¢o somente a publicidade. A ocasido merece uma
acao 360° abrangendo as demais frentes da instituicdo, como assessoria de imprensa.
Para finalizar, sugere-se a realizagao de pesquisas de social listening € monitoramento
para acompanhamento da performance da campanha, gerando inteligéncia de dados para
inicativas de comunicagao futuras. %

Ideia Criativa
Relacédo de pecgas exemplificadas.

1. Video 30”. Transmite a mensagem de que o Poder Judiciario da Bahia (PJBA), além de
conquistar a lideranga no Ranking de Transparéncia do CNJ, é também uma instituigéo
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transparente e confiavel. Servindo-se do conceito “Aqui tudo é feito as claras”, destaca
a transparéncia como um valor fundamental para garantir o acesso a informagao para a
populacao baiana. Para isso, retrata pessoas de idade, raga, sexo e classe social diferentes
buscando informag¢ées no site do TIBA, na penumbra de seus ambientes, simbolizando a
necessidade de iluminar dividas e trazer clareza por meio do acesso a informagéo.

2. Spot 30”. Reforga o conceito "Aqui tudo é feito as claras”, transmitindo para o plblico
a ideia de transparéncia e acessibilidade do Poder Judiciario da Bahia por meio de um
dialogo entre mae e filho, no qual a mée pede a senha do celular ao garoto, que responde
com uma equagéo complicada, o que contrasta com a clareza e facilidade de acesso as
informagdes no site do Poder Judiciario do Estado da Bahia.

3. Anuncio Jornal 1/4 pagina. Com imagem noturna de uma mulher deitada em momento
de reflexao, convida o publico a descobrir as medidas tomadas pelo Tribunal para alcancar
a transparéncia, com o titulo — “Como nasceu um TJ mais transparente? Demos a luz
os nossos dados” — despertando o interesse em saber das a¢des e transformagdes que
levaram o Tribunal a ser reconhecido como o mais transparente entre os tribunais do pais.

4. Outdoor Simples. Com a imagem de um rapaz olhando para a tela do seu notebook
durante a noite, acompanhada do conceito da campanha como titulo, “Aqui tudo é feito
as claras’, sugere que a transparéncia esta ao alcance de todos, independentemente do
horario ou das circunstancias. A mensagem destaca que o Tribunal de Justiga da Bahia
esta disponivel e acessivel a qualquer momento, permitindo que os cidadaos obtenham
informagdes importantes e tomem conhecimento de suas agdes.

5. Mobiliario Digital. Com o titulo “Nossos dados sdo como essa rede wi-fi: todo mundo
pode acessar’, essa pega diferenciada e interativa transmite a mensagem de que o PJBA
esta comprometido em proporcionar acesso igualitario e facil a informagao. A presenca da
mulher cadeirante destaca a inclusdo e a importancia de garantir acesso a todos. O QR
Code e a senha para acesso gratuito ao site do TJIBA mostram o compromisso em facilitar
a transparéncia.

6. Banner Internet. Com o titulo “O seu direito a informagao nunca foi tio respeitado e claro”,
o banner digital transmite a ideia de que o direito do individuo a informagao & valorizado e
respeitado pelo Poder Judiciario da Bahia. Ele enfatiza que nunca houve um momento téo
claro e transparente para exercer esse direito. Ao mencionar o primeiro lugar no Ranking de
Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga (CNJ), o subtitulo reforga a credibilidade e
a conquista do Tribunal.

Relagéo de pecgas nao exemplificadas.

7. Outdoor Simples (Informagéo ao cidaddo). Com nova imagem e novo titulo publicitario,
reforga o conceito para a populagéo em deslocamento.

8. Outdoor Simples (Auditoria e Prestacdo de Contas). Com nova imagem e novo titulo
publicitario, refor¢a o conceito para a populagdo em deslocamento.

9. Post Estatico. Pecga digital em que todas as informagdes estao em Unica imagem, para
veiculagao nas redes sociais do TJBA.

10. Post Carrossel. Reforga o conceito da campanha nas redes sociais do TJBA.

11. Midia Display. Reforga o conceito da campanha para pessoas enquanto elas navegam
em sites, aplicativos e propriedades do Google.

12. Publieditorial. Formato de antncio com conteudo sobre o reconhecimento recebido pelo
TJBA.

13. Post Story 15”. Redugéo do video 30", para maior frequéncia da mensagem do TJBA

na midia.
NN “{)



Estratégia de Midia e Nao Midia

Em consenso com a estratégia de comunicagdo, este plano de midia pretende comunicar
o 1° lugar obtido pelo PJBA no Prémio da Transparéncia do CNJ em 2022. Concentrado
em agosto de 2023, este planejamento é embasado em estudos elaborados pelos institutos
de pesquisa mais confiaveis do Brasil nos targets prioritario (soteropolitanos de ambos
0s sexos, pertencentes as classes A, B, C e D, com 25 ou mais anos) e secundario (os
formadores de opinido — pessoas de ambos 0s sexos, pertencentes as classes A e B, com
25 ou mais anos). A partir dessas andlises, optou-se pelos meios internet, OOH, radio, jornal
e DOOH, além de agdes de nao midia e recursos proprios, massificando, rentabilizando e
direcionando a campanha publicitaria. A seguir s&o expostas as taticas de cada meio.

Internet: principal fonte de informagéo e entretenimento dos baianos, neste meio serao
trabathadas 3 frentes: social, portais de noticias e midia programatica. No social, serdo
utilizados formatos estaticos e de video nas redes sociais da Meta e no Youtube. Os produtos
da Meta vao impactar o target com contetdo informativo ao longo do seu dia. O Youtube
apropria-se da busca por informagao rica ao explorar o filme para internet da campanha.
Entre os portais de noticias, destacam-se o G1 Bahia e o A Tarde Online. Aproveitando
o respaldo e audiéncia desses canais, propde-se divulgar a campanha via banner de
internet, displays gréficos e de rich media. O apelo de utilidade publica desta campanha
evidencia a necessidade da presenga nesses canais de jornalismo. Para ampliar o alcance
da mensagem, optou-se pela midia programatica, com video programatico, display banners
e rich media, impactando o usuario em diversos clusters diferentes devido & amplitude do
inventario disponibilizado. O push notification atingira os usuérios de dispositivos Android
dentro do target, cercando a audiéncia e reforgando a comunicagao.

Radio: principal atividade de lazer e fonte de informacao dos targets, o radio tem uma
penetragdo fundamental para a ampliagao do alcance desta campanha. Na capital baiana,
o spot de 30" sera veiculado na Piatd FM (lider de audiéncia no target primario), com 5
inser¢des por dia no rotativo, e a GFM (segunda colocada no target primério e lider no
secundario) — com 2 inser¢des no “Programa das 7” — pico de audiéncia dessa emissora.
Para cobrir 0 estado, foram selecionadas as cidades com o maior niimero de habitantes das
mesorregides da Bahia, veiculando o spot de 30" nas principais emissoras e pregramas locais.
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OQCH: o outdoor em Salvador € um dos formatos de maior forga da midia exterior. Optou-se pelo
circuito light das exibidoras locais, com 10 placas de outdoor simples em bairros estratégicos
(indice de moradores, fluxo de carros e proximidade das subsegdes judiciarias) durante uma
bissemana. No interior, foram selecionadas as maiores cidades das mesorregies da Bahia,
visando a populagao flutuante desses polos. A quantidade de placas vai depender do tamanho
de cada cidade.

Jornal: com o maior indice de afinidade, tem como fungdo a ampliagdo do alcance e a
relevancia na comunicagao, uma vez que detém forte relagao de confianga e alta frequéncia
de consumo dos targets. Foi selecionado o titulo de maior circulagdo no estado, o Correio,
com um anuncio de 1/4 de pagina nas edig¢es fisica e digital, rentabilizando os esfor¢gos de
midia e muitiplicando os impactos no langamento da campanha.

DOOH: dinamico e inovador, o esforgo nesse meio acontecera através de vinheta de 10”
em dois mobiliarios digitais do metrd — meio de transporte em crescimento exponencial —
em duas estagdes. Campo da Pdélvora e Pituagu, por terem os maiores fluxos e por estarem
mais proximas as subsecgbes do PJBA. Esse formato sera utilizado no langamento, durante
7 dias, ampliando a frequéncia e os impactos da campanha.

Nao Midia: com o objetivo de fortalecer a estratégia de comunicagio e apoiar os esforgos de
midia, serao utilizados os seguintes recursos de nao midia: Instagram, Facebook e Youtube,
para postagem orgénica das pegas produzidas. Para ampliar o alcance da campanha sera
utilizado banner ja produzido no portal do PJBA.

Esta estratégia de midia e ndo midia entende 0 comportamento dos publicos prioritario e
secundario, sendo eficaz na divulgagcédo da premiagao recebida pelo PJBA e reforgando a
imagem e a transparéncia da instituigao junto a populagédo. Sdo milhdes de impactos pelo
estado, criados por meio de uma criteriosa otimizagao de investimento e seleg¢&o de midias
e veiculos. Deste modo, esse raciocinio estratégico demonstra a eficicia e a assertividade
do mix de canais proposto.



ESTUDOS DE MIDIA
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Atividades Recreativas
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AS ABCD 25+ ANOS
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Relagao com os Meios de Comunicagio (%)
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Em suacasa

Radio - Local Onde Ouve

17,0%
13,9%
l . 3,74% 3,29%
L [
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS
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Radio - Aparelho Utilizado
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador -
AS ABCD 25+ ANOS
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Fonte: Kantar lbope Target Group Index — Consolidado 2022 Grande Salvador -
AS ABCD 25+ ANOS .
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'GRANDE SALVADOR

' SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

|AS ABCD 25+

06-19

'TODOS OS DIAS

‘30 SEGUNDOS

TODOS OS LOCAIS

TODOS OS EQUIPAMENTOS
o Emissora o QPMf o TOUVUNI30# AFIN%
SAL - FM-PIATA FM © 53.256,25 608.289,61 107,65
| SAL - FM-GFM 90.1 47.522,40 514.291,57 122,91
ESAL - FM-*NAO ASSINANTE FM 35.929,24 360.764,78 110,32
ESAL - FM-ITAPOAN FM 28.466,78 414.236,54 111,14
SAL - FM-BAHIA FM 26.044,02 413.364,02 92,42
SAL - FM-A TARDE FM 19.908,05 335.944,34 118,22
'SAL - AM-"NAO ASSINANTE AM 15.206,69 153.027,86 11 9,537
SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 13.857,71 272.588,98 99,49
SAL - FM-SOCIEDADE 11.942,35 187.709,34 115,46
SAL - FM-OUTRAS FM 10.775,65 100.539,85 118,82
SAL - AM-SOCIEDADE 10.430,14 113.478,41 123,02
| SAL - FM-METROPOLE 9.673,38 197.300,41 122,21
SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 8.293,79 209.863,88 97,14
SAL - FM-BANDNEWS FM 8.164,52 157.897,24 122,45
SAL - FM-NOVABRASIL FM 7.903,05 176.384,69 115,64
| SAL - FM-EDUCADORA FM 7.410,98 157.656,66 116,81
| SAL - FM-TRANSAMERICA 6.903,76 186.327,73 113,46
| SAL - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 3.889,23 96.237,60 84,04
{ SAL - FM-MIX FM 3.820,49 52.067,52 115,15
[SAL - AM-OUTRAS AM 2.079,51 22.316,50 102,58
|SAL - AM-NAO LEMBRA/NAO SABE AM 726,70 16.812,61 118,19
|SAL - FM-MASSA FM 693,60 18.957,27 70,09

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/20

25+ ANOS

22 | ASABCD
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| GRANDE SALVADOR

iSAL - OUT/2022 A DEZ/2022

AS AB 26+

06-19

TODCS OS DIAS

30 SEGUNDOS

- TODOS OS LOCAIS

‘TODOS 0S EQUIPAMENTOS

Emisscra o OPM# | TOUVUNI3O# | AFIN%
SAL - FM-GFM 90.1 7 20.442,9§ 235.542,@ 71727,792
SAL - FM-PIATA FM 13.268,83 200.437 .12 87,71
SAL - FM-ATARDE FM 8.604,81 183.800,79 186,54
SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 9.310,65 171.903,65 218,61
SAL - FM-BAHIA FM 9.054,92 165.604,00 105,09
SAL - FM-*NAO ASSINANTE FM 9.002,48 138.872,93 90,40
SAL - FM-ITAPOAN FM 7.664,15 158.185,89 97,86
SAL - FM-METROPOLE 5.637,91 118.869,94 232,94
SAL - FM-TRANSAMERICA 4.852,21 126.415,82 260,79
SAL - FM-BANDNEWS FM 4.560,90 96.007.59 223,70
SAL - AM-*NAQ ASSINANTE AM 4.516,06 64.937,27 116,15
SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 4.481,69 115.363,88 171,66
SAL - FM-NOVABRASIL FM 4.205,92 101.694,34 201,27
SAL - FM-EDUCADORA FM 3.442 96 83.420,14 177,48
SAL - FM-SOCIEDADE 3.005,43 77.459,58 95,02
SAL - FM-MIX FM 1.760,21 30.186,92 173,50
SAL - AM-SOCIEDADE 1.698,59 31.330,58 65,52
SAL - FM-OUTRAS FM 977,89 9.629,27 35,26
SAL - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM | 901,27 23.591,69 63,69
SAL - FM-MASSA FM 355,15 11.746,74 117,37
SAL - AM-OUTRAS AM ‘ 137,94 1.839,94 22,25
SAL - AM-NAO LEMBRA/NAO SABE AM 108,61 3.010,84 57,77

N

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 | AS AB 25+

ANOS
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GRANDE SALVADOR

SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

SAL-AB 25+ ANOS (HORAA HORA

LGEM)

SEGUNDAA SEXT,

30 SEGUNDOS

. TODOS OS LOCAIS

| TODOS OS EQUIPAMENTOS

| Emissora Day Parts OPM# AFIN%

SAL - FM-GFM 90.1 06-19 BL.1H 22.549,24 183,60
06:00/06:59 16.751,03 222,74
07:00/07:59 24.161,81 224,31
08:00/08:59 27.140,42 192,04
09:00/09:59 30.602,30 182,06
10:00/10:59 20.722,56 | 167,95
11:00/11:59 23.729,83 | 158,81
12:00/12:59 18.061,03 173,36
13:00/13:59 |  19.379,02 190,27
14:00114:59 | 23.100,97 175,42
15:00/15:59 |  22.820,90 181,88
16:00/16:59 |  21.768,50 175,83

: 17:00/17:59 22,088,22 200,75

18:00118:59 |  13.81350 170,88

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 | AS AB 25+
ANOS - HORAA HORA GFM



AS
FRASES COMPORTAMENTAIS (INDICE DE AFINIDADE - %) ABCD

25+
Eu acredito mais no conteido dos jornais locais do que no dos jornais
nacionais 126
Eu confio nas revistas para me manter informado 127
Eu escuto radio quando necessito de uma atualizagao rapida das noticias 129
Enquanto assisto TV, costumo comentar o que estou assistindo nas redes ]
sociais 132 |
Eu confic nos jornais para me manter informado 132
Leio as paginas sobre finangas nos jornais 136
Eu leio jornais diariamente mais por entretenimento do que pelas noticias 141
Costumo adquirir colegdes de livros, cds, dvds e outros objetos oferecidos por
jornais 141
Nao consigo deixar de comprar revistas 142
Nao mudaria o jornal que leio

144
Me interessaria receber publicidade em meu celular ou smartphone 147
Frequentemente percebo andncios em jornais e revistas 150
Gosto de ler jornais na maioria dos dias 162
Revistas sao a minha principal fonte de entretenimento 183
Estaria disposto a pagar para acessar contetdos em sites de jornais ou ]
revistas 184

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador - AS

ABCD 25+ ANOS



Meio de Transporte Utilizado (U7d)
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador -
AS ABCD 25+ ANOS -

16‘%



Internet - Frequéncia de Acesso

75%

6%

3%

Mais de uma vez por dia Uma vez pordia 4 a5 vezes por semana

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS

Internet - Aparelho de Acesso
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 - Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS



Internet - Periodo de Acesso

61% 64% 64%

52%

AN
A

A

Manhd (06.00- Hora dealmogo  Tarde {15.00- Noite (20.00- Madrugada
1159) - (12.00-14.589) 19.59) 2359) (00.00-05.59)

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS '

Internet - Sites/Portais Mais Acessados

Amazon
Magazne Luiza
Americanas
Jomais

Canais TV aberta
Tik Tok

Mercado Livre ]

Instagram _ _ M 53,2%
Facebook 56,2%
YouTube | 56,5:%

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS



SUBTOTAL MIDIA

MEID PERIODO DE VEICULAGAQ NSERCOES CUSTO TOTAL %
Intemet - - - 01a3008 - B.313.95297 R$ 100.000,00 33,3%
Réadio 012a13.08e21a27.08 1374 RS 63.034,02 21,0%
OO0H 1282508 41 RS 41.915,06 1!;.0% |
Jornal 04.08 1 RS 36.827,70 12,3%
DOOH ' 01a07.08 8 RS 16.400,00 5,5%

R$ 264.176,72

88,1%

PRODUGAD

PECAS CORPORIFICADAS
PEGA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
VIDEO 30" 1 RS 12.400,00 4,14%
SPOT 30" 1 RE 2.600,00 0,87%
OUTDOCR SIMPLES 21 R$ 4.620,00 1 .5;1%
ANUNCIC JORNAL 1/4 PAGINA 1 R$ 200,00 0.07%
- MOBILI-ARIO DIéITAL 1 RS 2.000,00 0,67%
BANNER INTERNET {com adaptagio formato) 1 R$ 1.000,00 0,33%
SUBTOTAL PEGAS CORPORIFICADAS T i "R$ 22.820,00 761%
PEGAS NAO CORPORIFICADAS
PEGA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
Qutdoor Simples {informagio ac Cidado) 10 RS 2.200,00 0.73%
Qutdoor Simples (Auditoria e Prestacio de Contas) 10 R$ 2.200,00 0.73%
Post Estatico 1 R$ 200,00 0.07%
Post Camossel 1 R$ 200,00 0.07%
Midia Display 7 R$ 2.000,00 0,67%
‘Publieditorial 1 R$ 200,00 0.07%
Post Story 15° 1 RS 1.400,00 0.47%
‘Fotos do banco Imgem 3 RS 4.470,00 1,49%
SUBTOTAL PEGAS NAO CORPORIFICADAS R$ 12.870,00 4,20%
SUBTOTAL PRCDUGAD R$ 3569000 119%

TOTAL GERAL DA CAMPANHA (MIDIA + PRODUGAD)

R§ 299,866,72

100,8%



CRONOGRAMA GERAL DE MiDtA

PRAGA ! MEIO/ FORMATO PEGA I FORMATO | 7 I “G“" 4T° = T = INSERGOES VALOR FINAL R$ %
DATAS
BAHIA JESTADO
META FILME INTERNET 30" + POST ESTATICO E CARROSSEL 6.962.025.32 16:50000)  6.25%
YOUTURE FILME INTERNET 30" 22.000,00 16.50000] 625%
G1 BAHIA DISPLAYS + VIDEOS 213.533.22 15.00000} 568%
|PORTAL A TARDE VIDEO HOME + DISPLAYS + PUBLIEDITORIAL 95.454,55 15.00000f 5.68%
INSIGHT PUSH NOTIFICATION 4,000,00 10.00000] 379%
|PuznLE ADS DISPLAYS IAB + VIDEQ 1.016.939,69 2700000 1022%
[TOTAL MIDUA INTERNET 8.113.932,97 160.000,00(  37.85%
RADIO DATAS
CAPTALLIBAHIA
EMISSORAS FM SPOT 207 [ ] 128 3343600| 12.66%
INTERIOR [ BAHIA
|emissORAS AMFM SPOT 307 [ ] 1248 2059802 11,20%
[TOTAL MIDIA RADIO 1374 63.03402] 2386%
00 DATAS —
ESTADD [ BAHIA
CUTDOOR CQUTDOOR (FLACA SIMPLES) ] 41 4791500 18,14%
[TOTAL MIDIA OOH 41 47.81500] 18,14%
ORN2 DATAS
CORREIO ANUNCIO /4 PAGINA _ 1 38.827.70] 1394%
CMIDIA JORNAL _ 1 3682770 1394% |
DOO DATAS
CAPITAL [BAHIA
METRO - PACOTE DIGITAL MOBILIARIO DIGITAL - VINHETA 10° 8 1640000] 621%
TOT, IDIA DOOH | [ 16.400,00] 621%
[TOTALINVESTIMENTO DE MIDIA | 8.315.376,97 264.176,72{ 100,00% |

<




¥4

PROGRAMGCAG INTERNET | CAMTAL € NTERIOR DA BAHIA

D I 2o PREO BETTBETR, [0 OF Coei | DESCONTE, mm| R AT
WIDWA SOCIARS
ETA VioEo VIDEC 30° R52.97 oA e A3 237 - - 4218489 | - Loap méa; kiade: 25¢; Giner: HH, Direcionamende; Dirsw 8 Ciacania, Transparancis, | 01 431 DE AGOSTO RS 10.000.00
. - Noiicias, Setvico Pitkco =
POST POST ESTATICO E CARROSSEL RS 237 cPm S R$297 - - RETTHEE o 01 431 DE AGOSTD RS 6.500.00
Lacal: Bahin; Kiade: 25+ ; Génerce HH/NOM; Dirncionamrants:
Afinidade - Direit, Cidadania, Servigos Piiblicos, Tramparincs.
viDEQ 30" Pisllco-dbre tu Mercedo - Servicos Juridicos, Servicos para a ridsd %o
YOUTUBE VIDEO RS 075 oy "% RS 075 22000 - - - | 01431 pE AGOSTO RS 1650000
Pamvraa-chavs - tritiunsl de Jusboa, poder iidicidrio, ranspankndia jridics
Tépizos - Dirello, Poder Judiciario, Jusica
Canale - YouTube: TIPE - TISP . TR
= - RS 33.006,00
SANNER NTERNET R$29.50 cPm ™ RS 26.50 - 213533 - o1 A31 DE AGOSTO RY.6.209.23
DISPLAY ,, N —

G1eAHIA BANKER NTERKET RS 20,00 cPm o% R3 20,00 200206 Loca: Bahis; Miade: 25+; Génera: KHAMM; 1 A31 DE AGOSTO RS4.00592

vIDED VIDED 30™- PRE-ROLL COM SKIP RS 150,00 cPu 0% R3 15000 31200 ©1 A31 DE AGOSTO REA£5485

wvioEO WIDEQ 307 - HOME A TARDE PLAY R$220.00 CPH 0% RS 22000 - 13838 - 1 A31DE AGOSTO F3 3.000,00

DISPLAY BANNER HTERNET R$ 22000 cPu on% R322000 - 13838 - 01 A31 DEAGOSTO R$ 2.600.00

PORTAL A TARDE DSPLAY BANNER MTERNET RS 110,00 cPm 0% RS 11000 - 2ram - Lacal: Bahle: ldade: 28+ Génora: HHAM; ©1A31DE AGOSTD R 3.000.00

DISPLAY BANNER NTERNET RS 22000 cPu 00% RS 22000 . 13438 - 1 431 0F AGOSTO £83.0000¢

VIDEQ E POST VIOED 30° E PUBLIEDITORIAL RS 110,00 CPM Go% RS 11000 - 27273 - 01 A 31 OE AGOSTO RS 3.000,00

WOEBHE

WSIGHT MAGEM BANNER MTERNET RE250 cPo o% 4000 Local: Bais; kiade: 28+; Gnern: HHIMM; Usudrios de Disposiivos Android ©1 A31DE AGOSTO RS 10.000,60

T : =
: Behia; kdide: 25+ ; Ganer: HL/MM; Direcionamenio:
DISPLAY BANNER NTERNET RS 1828 cPM [ RS 1525 omaL07 tocs!: Bahia " ™ o 01 A310E AGOSTO RS 16.000.00
PUZILE ADS _ _ _ B Inieressa: Noticias Locas, Jusiice s Gestio __
VIDED viDEO30- RED36 oy o RS038 133 i Portaie e Notcies, Negotios & Enketerments 01 A 21 DE AGOSTO RS 1200000

L




PRODRAMAGCAD AVIILRA DF RAGIOD | SALVADOR /BA

— - -
EaasoRA LOCAL "'D!;-'W'"B” l‘-"m’:‘ F'!ﬂ‘ t [T 3[saJi[sfr[a[eJoln]ujulu][w[w]vw]a]|w][w][on]Z]D]]3]n]2 |m]w]w]n 'm“vm..w_m
ARGET i ylajaofs[s|ojsfrvfafo|s(sfjofs|[rfafels[s{ofa[rfefafasfo]a]r]0a]a
RADIOS FM - CAPITAL
Gl TProorsme cas 7 (07 &s 0o ] 20 447,99 TR -lT!Ji' - 2]1212]2 T]212]12]1¢2 B (HERERER N
Pt Fik 1 Forca rorane 08w 20nt | 5 29075 T 60 F3 N O B T N W O O S U ) - 5 | s]s)s]s(8f¢
TOTAL R,

Form’ bops Easy bacia 4 - GRANDE SALVADOR: Quiutro & Desembrol2072 - AS ABCD 75+ ANGS {priorithrio) @ AS ALl 75+ ANDS (secunciano}

A4



D—
<

[— {3243
LI Y §5 rlr1rlr]ey vl rlelr]ey xlslrls Dprmais ihpun il alar]
oTilse 4 N y 3 | 1 1 ) ) TTRITE Spw 0 OOV FOR YR SRR Brd z v s
EFT 75 [N N ICH K ) v v [ v [¥ s|els | - o e e
sewigy | [ ] 3 i ] ] } Y [DOMS [-MTT] 01200 NOX] - MPO) 2o € 2 rhuer) Piiar iy
| resd L §s rlrlrl>r]e N rlrlrilr|r 15 | r1ls GO it e Ot =3 m
sS4 g5 >yl r]sy yl v v >V sy il ] FEEL
O¢ 8L 38 5] rlri vl rly rlrielirir rlelrls v mpem pey VY Hp miany
[T [+ y vl rlrly rlrlrlr|¥ A EEEN e ity 06 i FEI 0P RRGL
Loli 4 } 1 3 [} 3 } 3 FEORITD SPUTHO - (46 Y ki) DFY ruRiNd
2SI S A i I ) i } ] } 19 00:L 1) awod
overse | [ ) N 3 13 ] ’ [y Orle 7y WEGTAET 0 491 - #1000 ¥ Beg) Fraadarao o £33 O hihiaand TTVT ey
DOSTTH W g lzlzlezle glzlzlzlz zlzlz TeRT T 2 Snaaraon
guvise | §§ [ E ICE N v | el v ] el v v i 5 P 201
QO'vr £8 A } 3 1 STy TRty (NI DTSRRI P03y
sCirty [T y 1 » | r > ]~ virlerlr]r A EN TN S urn oy b VOZ boi Srear 86 cumey cheg
I66r sy £ b 1 [} [} 3 b 3 e T P T N L T T )
LCCET] I : L 3 3 3 3 [ vy v - {uo v b o) v w0 w0 ory ey o2 808 ———d
ovorss | v slslelgle tefelelele celelcels DpviamIpw
sty M ! I 1 1 [y i Iy AT UOERE) - (WA0-DLUSC S0H FWLWISR oy
5208 5 1 1 } } _ | [y [y Y [ OF #1 8% 5101 - Swenty OOy .
|4 3 3 i i t 3 i 51:01 5 51580 - #50 & Rromiksoss b 2 [ g
| 8T elelzlelz: 1zl ]z E A A O A Chinpmminy
% sl r]l el r]ey [ rl» rl» rlelrl g Cpeaapey et Tas SOy
A ) 3 L $ ] y ) S rCeny i e - (NTENOL) tieeacy
. | L : b3 [y } ] 4 . weliog woury - (OOUSC OCUGO! M) My red v [x-- 24 1] vnretury
_l"r [ N elelefele tlelele ]
] 4 ] [} 3 J 3 A O - (042 0) KRN0 AP Sy
[ I3 EN S K ylvrivivrly Flrvicty Comumu mEmEEl e R
i 1 1 i i i [ i D Dpves - 00 80 S 00 §0) 157 - OVd <1 SOL TR [
% elr]lrilr]ly [] vivivie vicivlg Dpsirumain Sy
AL ) ) [] ] ] 3 . Tt s o 1)+ aRnrwry e+ wpeis) e ey o) o
A ] i 3 3 [ [ ] v OO - { L ¢ NE1} MAEN DT
] 1 ] ] i 3 i {00NT | - QONY |} Maarmy) & v0r DNy - HING TP [MaOr
} ' 1 1 1 1 1 ey oo Turi #9741 00 swwenmy Yol hid PN ) L L L
) [l [ i ] } 3 TUEH K9 G |} E0GMR LaG) < 180 S
3 3 3 3 3 i G 48 g SCARADT) UORG - OERD) MOy
K] vlr]lv]l vy rlrilele]ly Flris e DPum N Ny mTs
% L] ¥ ¥ ¥ r r 4 r ¥ L4 ¥ x 15 Dptumbiapan .
i ! 1 ] ] 1 3 L R T I e L] SReOv P st vhoty ey
[2] rl vl vl vl rlelrlrvie s |lrlsley ] YT
4 1 1 3 b b ] } : CoTmen G —
2t i [} ] ] (X301 -8 | SITYOVY GHIR{) SeLDCE B S0P DO 0N ° .
N ] ] L L ] 1 ARy LOVRNWA < [OCKT § 00| 1} 357 mcucd metly B Py Caareny neae pasrmny
3 } 3 ] [} ] } WeDAAUST ST - (DCUL | - OCH0TT ORI § SNEN CDVEND
-1 ' ' 3 1 3 ] ' a4 0w - [OCHO 1 Lb0) Soao g ey Bad |
8%, £lelelzle gy zleclele A - Blscyt 8y
' ) L ] ] [} "} I} L ] .
4 L L L ) ] ] I TNEL Y DNE | ey W Ty e Suseont s SeFanOary opuened ey
A ) 3 L ] ] ) ) OTNE ® DLW - Sue0op ¥ ruor
A l } 3 I 1 B I 1 WG F - {00V - OOKC |} B g B
i 3 I ] ) [y ) 3 TRES CRcRa - (504 DEUZ0) B MIreRd Fry smssumy zerest L]
[ v tlelelelc gclelglele clclelt Cpetparseon
OYIVRYEOIOHY l VHOSEND |OV’9V"IW| vavad

YO/ HONMALM | OraYM 30 YEMNAY OYINVNDONY



PROGRAMAGAD OO (OUTDOCR) | CAPITAL E (NTERIOR / BA
AGGSTO VALOR UNTTARIO
PRACA POPULAGAD VEKCULO | PEGA/FORMATO ROTERe [T[E[S[S[5[0]7 20 e[ [1z] s[1a[15]16] 17] 18] 18|20 290 23] 23] 24| 25| 26] 27| 28] 29] 30] 37| NSERGOES Rt VALOR FINAL RS
Tlajajsisjo]sjt|atals]|sip|s[rY]alals|sipls|Tialajsis]pis[T[a}ja
OOM . QUTDOCR
Sahvador 2000319 £}/ Charves Light 10 10 T800.00]
Feirs do Santeno 624.107 1 — B 065,00
Vit 43 Conquise 343640 - 5 3 ™ ess'_.oo'!
Juszoio 210544 Outdoor (Placa Simpies) ! 3 E 755,00
Tabuns FICKEE] tniagm erimeto Urbaro 5 N T #6500
Barmaims 158432 4 4 P65.00.
Alagoinhos 153.023 3 2 F65.00]
TOTAL OUTCOGR [ |

PN ;A
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PROGRAMAGAO DOOH (METRO | CAPITAL/BA
. . " .. —
PRAGA US“ARa?‘R%?.':“ DO} veicuLo | pEGA rFORMATO ROTERG

T2 ]3] a[5]6]7]6]0][10[[12[13]14|15[T6] 17|16 18] 20]21]32] 23] 24| 25| 26] 27| 28] 29] S6] 31| FACES |VALOR FINAL RS
Tjala{s|s|o[s|T(alals|[s|D|siT|ejals]|8lD]ls[T]a u[sis|_|'n s[rlnlo
DOOH - METRO - PAINEL DIGITAL
Mobiliario Digial/ | Esleglo Campo da Paivers 4 faces I P L O | ] K T <1 9.300.00
Satvadar 478.000 JCDeem| T yaaneta 10r Estacho Pilungh dfaces T 11T - o : sl 7.100.00
TOTAL DGOH 8 16400,00

C S
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Cliente | Tribunal de justica da Bahia —|

SUGESTAO DE MIDIA pendimento [ Togramemese ]

Entrega Invest.

Invest. Tabela

Formato . :
Determinada ] Negociado

gi ‘Pre-roll ¢/ SKIP cPM 31.299 30 RS 150,00 R$ 4.694,85 RS 4.694,85
gl billboard 7 CPM 1200.296 30 RS 20,00 RS 4.005,92 RS 4.005,92

Observagies Importantes: ;
+ 05 materiais devem serenviados pars opecinternet.bahia@redebahia.combr; 3
* Disponibllidade de espago sujeita & consulta; | -
* Aprodugdo dos materiais € de responsabilidade do cllente/agéncia; prTeTTTTT—— T H
+ Tabelavigente no periode da veiculagio; ;
» Validade da proposta: 30dias; ' -
* Caso o clientefagéncia opte por utitizar adservers em panaleloatravés de pixe! contador, em havendo discrepincia : - - S
entre 05 refatorios destes e os da Globo.com, prevalecerd para efeitode comprovagdo de entrega, os nirmeros dos Investimento Negociado: RS 8.700,77 E
refatérios online da Globo.com; : 4
* {nventdrios e estimativas de entrega caloulados com base em histérico de audié ncia;

*» A assinatura do Pl pelo ANUNCANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tantoacs
termos do prdprio Pl quantoaos termos e condigdes estabelecides no Manual de Prédticas Comerdaks da Globo.com;
* Caso o formato video 3605eja comerdiafizado, a visilibidade de 100% do patrocinio semanal de videos nZpserd
garantida.

* Entrega sujeita a dis ponibilida de de inventariono perfodocontratado.

A

. Investimento total: RS 8.700,77 + 6.299,23 (Patrocinio do g1 bahia) = R$ 15.000,00
0

s


mailto:opec.lnternet.bahia@redebahla.combr;

FORMATO OBJETIVO  PLATAFORMA ESPECIFICAGOES VALORTABELA  %DESCONTO  VALOR C/DESCONTO ESTIMATIVA  METRICA  INVESTIMENTO |
Video - Home - A Tarde Play Alcance Portal ATarde | 16 X 9/MP4/MOV OU LINK - 30 MB R$ 220,00 93,2% RS 15,00 200.000 CPM RS 3.000,00
Display - Slider Alcance PortalATarde | 16 X 9/MPA/MOV OU LINK - 30 MB R$ 220,00 93,2% RS 15,00 200,000 GPM R$ 3.000,00
Banner Expansive! - Billboard Alcance Portal ATarde | 970 x 250 px/GIFIJPGIPNG - 40 KB R$ 110,00 86,4% RS 15,00 200,000 GPM RS 3.000,00
Footer Banner - Flxo Alcance PortalATarde | 728 90 px/GIFLJPGIPNG - 40 KB R$ 220,00 93,2% RS 15,00 200,000 CPM RS 3.000,00
Super Banner Alcance Portal ATarde |  728x 80 pxiGIFIJPG/PNG - 40 KB RS 110,00 86.4% RS 15,00 200,000 CPM RS 3.000,00
Publieditorial Alcance | Portal A Tarde _ T j o ~ - BONIFICAGAQ |

R$ 15.000,00

6¢
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—tinrs CAMPANHATRLE [0Rar no Prantis da TeadTaardatia o6 PER(0D0:30 DIA
Consetho Nacional de Justica em 2022

[DISPOSITIVO

INTERESSES]
DESCRITIVO]

Omin!

- DEtk10p € Mobile

r o 1% Lugar da TIBA no Prémio datra

Nocional d& listica em 2022

CANALS DIGITAIS PARA CAPILARIZACAD DE pAlDIA

[ Alcance Display ‘Rede de Display (DY 360) - Banner tAS CPM RS 22,50 T5% L R$S5,70 1.228.070 Impressdes RS 7.000,00
— U _ E - e

$ Aleance Rich Medla Rich Media {Cazamba) - Rich Medla Widescreen / Desktop M RS 130,00 T 2% ( RS 75,00 133333 impressBes fS$ 10.000,00

Yoo _ . _ e~ . a JUR - e H i e s e 4 e e e

{- Vinnatizlo de Video Rede de Video ‘Rede de Video (DV 3560) - tnteresses crv A5 0,80 N 9% /50,08 , 100.000 vlmﬂnoﬂcs_—l RS 5.000,00 !

| S . e m e e — ———— B — . A [ —_—— —— .
k LT T T T T e T T T

Disparo Tecnologls cro RS 2,50 - b+ RS 0,70 14,286 disparos RS 10.000,00

Push Natification (MDM) - Geobehavior

=




=) Puzztends

CLIENTE: TRIBUNAL DE JUSTICA BA
CAMPANHA: PREMIO TRANSPARENCIA CNI
DATA DE ENVIO: 10/05/2023

T " valores Bates "
—
= | o A
Smart_Reach Display : Desktop_Mobile 30 dias Alcance PM RS 15.000,00 | RS 400 7377% |R$ 15,25 3.750.000 impreassdes 3.750.000 7.143
Smart_Reach Video Desktop_Mobile 30dias Vidws CRvV RS 12.060,00 | /s 0,04 88,89% RS 0,36 300.000 Views 666.567 3.000
Push Imagem Mobile 30 dias Disparos cPD RS 8.000,00 | RS 1,06 57,60% RS 2,50 7.547 Disparos 1.547 190

TOTAL: RS 35.000,00 4424214 10333
Regido: Bahla
Cafals Smart Reach: Portais de Noticlas, Negéclios e Entretenimento
Canals Push: Dispositivas Andraid

Segmentaclio: ABCD 25+ anos / Interesses em Noticias Locals / Justica / Géstio

=
S
f,
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TABELA DE PRECOS

BASE: IANEIRG/2023

COMERCIAIS (30"} POR MES BREAK EXCLUSIVO

PROGRAMAS HORARIOS CIL?:::E‘; ) NG PROGRAMA NG R?IATIVO :ﬂ[\]‘;z?t[l;;lﬂ(; - Intervale criado espedalmente para a irradiag3o de um inico comercial.
{06 AS 22H) Nenhuma outra marca, produnto ou anunciante dividird a atengfio do ouvinte.
PROGRAMA DAS SETE SEG/SEX OFH As oon 100 [ 22 4 RS 28.758,00 | |-Hordrios: Programa das $ete (7h10 ou 8h10) e Happy Hour {17h10 ou 18h10).
60 MINUTOS - 19 EDICAO SEG/SEX 1IHAS I2H 44 22 22 4 RS 16.534,00 - Dias da semana: segunda a sexta-faira
TOQUE BRASILEIRC SEG/SEX 12H AS 13H 72 L 22 4 RS 2611000 | |-Formatos:30° cubd”
50 MINUTOS - 20 ebigRo SEG/SEX 16H AS 17H 44 22 22 4 RS 15.616,00 - N2 de Insercbes: 01 inserclo disria por programa, com urma compra minima de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H As 20H 100 44 22 4 RS 28,756,00 | |20insercdes, no periodo de 10 diss.
ON LINE SEG/SEX 20H As 21H 50 a4 22 1 RS 23.589,00 FORMATOS
| ESPECIAL GFM SABADO 21H AS 22H 8 8 80 3 RS 16.645,00 BREAK EXCLUSIVO
FREE SOUND SEG/54B 22H As GZH 112 60 60 2 RS 1475800
DOMINGO 21H As O2H COMERCIAIS
DETERMINADO RS 350,00
e — DiAS HORARIOS c4TA(;OEs_(5" ) COMERCIAIS {30%) coTAS PATROCINIO FAIXA HORARIA [06h s 19h) RS 312,00
POR MES POR MES TOTAL (307) FAIXA NOTURNA |20h & Oh) RS 155,00
HORACERTA L SEG/SEX O6H - 49H - 13H - 17H 56 88 1 RS 3212400
HORA CERTA 2 SEG/SEX O7H - 10H - 14K - 18H 56 88 1 RS 3212400
HORACERTA 3 SEG/SEX 08H - 11H - 15H - 18H3C 56 88 1 RS 32.124,00
HORA CFRTA & SEG/SEX DEH30-12H - 36H - 19H &6 88 1 RS 3212400
GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 66 2 RS  24.093,00 ENVIO DE MATERIAL
GEM ACONTECE SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 56 65 2 RS 24.053,00 Formates: MP3 efou WAV
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDIGOES #CRDIA 88 66 2 RS  25.945,00 opec.gfm@redebahia.com.br |
GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EDIGOES POR DIA 83 66 2 RS 25.845,00
DESTAQUES DIAS HORARIOS CITAGOES {57) EOMERCIN% (30°) COTAS PATROCINIO BAHIA BRAs(LIA
POR MES POR MES TOTAL [30") DEPAXTAMENTO COMERCIAL MASS comuNcacio
| pEsTAGUE CPM |  seefsex | o3EDICOESPORDIA | 66 | 66 i T | RS 24.093,00 | {Rua Aristides Novis, 123, Federagtio, CEP 40.210-630 SEN, Quadra 02, Bloco "D" - Sala 332, Torre "A%,
[pouBLE MOMENTS [ seeisex | ozEDICOES PORDIA | 66 | 66 L 1 |R$ 2409300 [Tel:{71)3203.1502/1483/1503/1814/1178/1992/1311/1315/1385 Ed. Cemtro Empresarial ibarty Mal, CEP 70.712-803
) OPEC Tek: (1) 3328.5683 / 99209.1891
CONDICOES DE COMERCIALIZACAOD Tel: (71) 3203.1174/1329/1453/1044
> A GFM 90,1 oferece a0 d lucBes de midi: came: de informes ¢ projetos d sKO PAULD
>0 horitio rotativo utiltzada para entrega o iz dos de # das O6h 4= 22h, de segunda 3 dominga. RIC DE JANEIRO ESCRITORIO REDE BAHIA,
> Comarciak com durscio N30 BXpressa neste documants, serba cobrados de acotdo com o valor 4 o d) perior & 3 ESTILO COMUNICAGDES escritorio ap{Firadebahia com br
consukta prévia d; de e5pao para iradiacio. Av. das Américas, 3,665, Loja 241, patricia.gadfioti@redebsahia. com.br
»>Parairraclag3o de clientes novos serkio necessirias 72h para aprovacso de erddito. Barra da Tljuca, CEF 22.631-003 QmshH.velusgues@r!ﬂgﬁghla com.br
>Todo % L b ettt pox escrita, com um minimo de 15 dis de antecedincia. Tel.: (21} 2495,5913 f 998886639 Tel: (11} 999355055 / {11) S9888.3054
> A entrega do material (MP3 #/ou WAV] deverd ser feita 2t o5 128h do ahtime dia Otil amtes da inicio da [rradiagdo.
» & entrega do Pl deverd ser feita até a5 16h do (timo dia utll antes do inkclo da Irradiagac. |observrpbes | Entregas na ]
» Condigdes du pagamento: 15 dizs fora o més de inicio da kradiagdo.  Espectal GFM: mante 20 sdbades & domingor. | - 1
> & GFM 90,1 reserva-se o direito de, amparada pelo Codigo Brasileira de Aut ublicirdria efou d: do Conar, recusar a Irradiaclo de comenclaks qua Free s’""‘fi"l'f!ﬂfﬂ*ﬂf_“ﬂj’f‘.f@f”?ﬂ‘i e j
|estefam am desacordo com s narmas &tkcas que regem 3 atvidade,

»


mailto:escrttorlo.sP@redebshia.combr
mailto:natasha.velasgues@redebahlscom.br

INFORMAGOES DO DEPARTAMENTO COMERCIAL )

Condigéo de pagamento: 15 dias fora o més da veiculagao.
* Aautorizagio devera ser entregue até as 17h do dia Otil anterior ao inicio da veiculagio,

* Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia util anterior & vefculag3o para o

mM m [}1 » E@@S enderego opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizagdes s6 podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias
ROTATIVD

SEGUNDOS DETERMINADO 0GHAS20H  INDETERMINADO

( 16" X R§ 232,00 X RS 185,00

i

Uteis de antecedéncia ao inicio da veiculagio da referida autorizagéo.

* Para veiculagdo de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos

customizados o departamento comercial deve ser consultado.

RS 151,00

( 30" X RS 309.00 X RS 247,00 X R$ 201,00

= Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30”

Clientes novos passarao por avallagio de crédito e cadastro para inicio da veiculagao,

* Enviar o material com titulo do spot e nimeroc do Pl nomeande o arquivo.

RS 464,00 RS 372.00 R$303.80

* Ede direito da Piatd Fm avaliar e recusar a veiculagado de qualquer material que esteja

fora

RS 618,00 RS 494.00 RS 402,60

AN

dos padries e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.

= Parao formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversao de
37,5% do comercial de 30"

T
UYLy

* Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a 0,75x 30" / Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 60" corresponde a



mailto:opec@radiopiata.com.br
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MEIQ: RADIO AM/FM

FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO 2023
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

2728
i

s Wk A

L) O i

102000 TTE]
it

Cidade Emissora .- Posiglo -
. Indeterminada X
LIDER 7M {1* om 84%) Jomal de Meio-O1a (12h-14h00) - J. Sidney {principal conumicadar da reqlao) X
Indeterminado L
RECE GARAIBAS FM (2% com 17,3%) Proarame_Cidads Abarta {14h as +7h) - Elovito FEreira - Seaunda & Sexia .
Proarama de Rav Cnuz (direto locufon L
REGICONAL AM (3* com 4.8%) Indeterminado .
101 NEWS FM Indeterminado X
CIDADE AM indetermmado 00 |
. FM XIQUE-XIQUE (2* com 30,2%) Indetemminado i
XIQUE-XIQUE TRIBUNA DO VALE AM (3% com 23,1%) Indeterminado .
REMANSD TRANSAMERICA FM - CRUZEIRO Indetemminado )
JORNAL COM EVANDRO OLIVEIRA - {07HO00 - 09H00) - SEG/SEX .
MIGUEL CALMON PIEMONTE FM 88.5 JORNAL SEM CENSURA (12H0D - 14H00) - SEG/S X
Indeleminado ;
Prog. Sem Fronteirgs (08h15-10n30) - Ramos Fitho - Seounda @ Sexia K
Quando Nasce a Esperanca {10h30 - 11h30) - Maroanda Benevides ;
Proa. Agente Policial 458 {11h30-12h30% - Wiuston Manteckaro (20 com 10,22%) A RS 42,80
JUAZEIRC AM (ta com 52,4%) Ton, No Mundo dos Esportes (Herbel Mouze 18-18h00) A5 RS 4590
Programa do Ao FIANCISco Ofiveira - 11:300 as 13h (DOMINGO) 45 [ RS 4250
JUAZEIRD Indeterminado s 20 | RS 100}
TRANSAMERICA FM (22 com 10.2%) Tndetenminadg RS 2083 | kS 41,25
Indefentinadk RS 26.10 | ks 5220
TROPICALSAT FM (3a com 8,2%) Bastidores da Noticla (7 as Bh) - Famezio Sitva - Sequnda a Sexia RY 2610 | RS 52.20
Linagho Direla (18h as 16h} - Secunda a Sexda 3 26.10 S 52,20
CIDADE AM Indetenmenado R} 16.50 | RS 33.00
Proarama Cidade Repdrter (07h 43 D08h00) - Josekia Maria - Sequnda a Sexta RS 20.60 | RS 44.20
GAIVOTA FM ndeteminado RS 16.50 | R¥ 33.00
BARRA DO MENDES REM FM deteTTiadS RS 250 | RS 75.00
ndeterminado RS 17.90 | RS 35.80
GLUBE RIO CLUBE FM (28 com 24%) Famnel de Noticias [07h-09h; - Mauriclo D1as {10 0.69%) RS 7.50 | RS 35.80
Indetemminado RS 700 { RS 35.80
Jomal Pooular {6:30 as 8:30) - Copier Eraldo Maciel 74 5534-5534 RS 780 [ RS 35.80
JACOBINA SERRANA FM (2a com 8.2%) [ Wa Miira da verdade (12 as 14:30) - Copiar Eraldo Maciel 74 $1360710 RS 7.0 | RS 35.80
Bole a boca no lrombone (16 as 1730 - Copiar Erakio Maclal eraomatiekghotman.com | R 7.00 | R 35,80
JARAGUAR FN, Indeteminado RS 650 | RS 33.00
Indeteminado RS 187 I R$ 43,34
JACOBINA FM (fa com 26%) Bz Tolal 1° Edicao - Cas 06:00 &5 05:00 - Gorads ORveya RS 2015 RS 56.90
CAPIM GROUSSC PROGRESSCFM Indeteminade RS 3, RS 46.20 |
SAUDE PAIAIA FM Indeteminado RS 3.75 | R% 27.50
TRANSAMERICA F# (TROPICAL FMY Indeterminado RS 60 | RS 41.20
CIDADE FM (18 com 27,5%) Indeterminado RS 23 | RS 3248
EUCLIDES DA CUNHA Indeterminao RS 70 | RS 3740
PLANALTO AM (38 com 11,7%) Fala Povo_Jomal (G7h - DBh) - José Wikon - Seaunda a Sexia RS 70 | RS 3740
Jomal da Planahs {08h - 08h30) - Mirlam Souza - Seaunda a Sexta RS 18.7¢ | RS 3740
JEREMOABO FM Indeterminado RS 18.50 | RS 3300
EREMOABO AZA BARFIS AM Indetermnado RE T Rs 235
PARIPIRANGA, PATRCCINIC FM Inceterminado RS 75 | RS 27.50
CICERO DANTAS REGIONAL A Indeterinado RS .50 | RS 33,60
Indeterminado RS A0 [ RS 24.20
JAGUARARI LIDERANGA FM (10 com 73.4%) Joimal do Melo-Dia {12h-14K] - Eyerian { AJan-_Seaunds a Sexia RS 75 [ Rs 27.50 §
Indeterminado RS 26.25 | RS 52.50
UBATA UBATA FM Pregrama Amarelinho (12h-13h) - Norvman Suarez - Sea a Sexta RS 26.25 | RS 52.50
Carla Viols (04h-07h} - J. Rairundd - Seaunda a Sexta RS 26.25 | RS 52.50
POV AM indeteminadg RS .50 | RS 33.00
tndetemminado RS .75 | RS 27.50
PALLO AFONSO BAHIA NORDESTE AM (10 com #1.3%} Fionda 950 (13- 1630} - FAbio Gahvaiar - Sebunds 2 Sabads RS 50 RS 35.00
RADTO GO TURA FM (SEU DINIZY Indeterminado RS 00 | RS 350.00
ABARE ABARE P (SER TANEJA FM) Indateminado RS BT | RS 30.03
" Inceiemminado RS 9 | RS 35.80
SR. DO BONFIM CARAIBA AM irédlo llder com 50.4%) Caral Aberia [07h30-08h) - Cliber Viei7a {15 caiveade - 5391 RS | RS 5457
RAINHEFM (Za com 29.3% Incatenminada RS 97} RS 38
Indeterminado RS .20 | R$ 64.4
CAMPO FORMOSC 95 FM ou Nuporanga FM {radic Iider) 88 Noticias {12h-13h) - Macario {19 colocado - 23%) RS 3530 | RS 70,4
FM Sertéio {05h-07h00) - Zito Vera {20 cotocade §.5%) R 3520 ] R 704

’»
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MEIO: RADIQ AM/FM

TABELA DE PRECO - 2023

FORMATQ: SPOT DE 30"/60" RADIO AM/FM' INTERIOR-BA
Cidade Emisstn S < Poalie L o Yokr '
- 30"
IBICARAI CACAU FM Indeterminade R$ 2rso|Rs
Tho Seco RS 15.00 | RS
Canta Sertho. Canta Nordesie (seq a &ab 5h #a 7h - terceirizado) RY 1200 | RS
BAHANA AM MNa Boca do Povo {7h - 8:30 seo & sexta) - Gercdan Ros#rio ] 12.00 | RS
A Hora da Verdade - {2 &s 14h Sec a Sexia - Luke Rel RS 18.00 | RS
Tropa de Elite 16 ns 18h seq a sexta RS 18.00 | RY
ndeterminada i ] 13.50 | RS
ILHEUS Alerta Geral {07h-09h) - Gi Gomes - Seaurkla a Sabado RS 4200 | RS
SANTA CRUZ AM (2° com 13.2%) J. Carlos {12h'as 14) - Seaunda RS 4200 RS
Indeterminado B3 42.00 | RS
GABRIELA FM (1* com 41.5%) Indeterminado RS 19.25 | RS
CIDADE FM {EVANGELICA) Inceterminado RS 2450 | RY
CLLTURA AM {EVANGELICA) Indeterminado RS 1650 | RS
Informe Geral - das 12h00 4= 13000 - Jarles Soares RS 16.50 | RS
CONGUSTAFM Tabuwleiro {07HI0 - 031301 - Vilanova RY 2420 | RY
MORENA FM {3* com 6.2%) Incleterminado RS 14.50 | RS
NAGIONAL AM - CRUZEIRO Indeterminada RS 1936 { RS
102 FM SLL (1" com 28%! Indeterminado RS 14.50 | RS
Rotativa (7h a8 15h) RS 3300 | RS
O Crime nfin anmnancs (Sen & kevtn - 18h da 18h) Ozial Arsnfn RS 38.50 | RS
ITABUNA DIFUSORA AM (2 com 14,4%) R a rigads {10h At Phi . Reharts ds Sriom - SARANG. RS 3650 | RS
M Rnca dn Povn (12-30 & 14h - Gardan Rrefrin RS 3850 | B%
Panarama RAN (Th & 0 . Odandn Cardaen RS 38.50 | RS
TRANSDIFLISAC FM Incdeterminaco RS 2060 | RS
SAQ JOSE FM Indetermimado RS 1800 | RS 300
JORNAL AM Show de Noticias ({99h00 - 10h90) - Frankvaldo Lima - Sabado RS 2050 | RS 4
ndeterminado RS 16,50 | RS 33.00
CAMACAN REGIONAL SUL FM ndeterminado [ 27.50 | R% 5500
EANA ATALAIA AM tndeterminado RS 16.50 | RS 3300
MEIRAS COSTA SUL FM 89.3 Indeterminado RS 27.50 | R§ 55.00
ITAJUPE 86,1 FM (CIDADE) Indeterminade R$ 1780 | RS 25,60
{TUBERA UITORAL FM (Principa) radio de Camamu) Indeterminado RS 27,50 | R$ 55.00
Indeterminado R3 650 | RS 33.00
Coraclio Sertansio - sea » cexia 06 As 08n RS J30 | RS 3460
Bom dia com & o#iera - sea a sexta 03 ag 09h RS 7.30 | RS 34.60
Sucesso do Povo 09 As 11h 25 730 | RS 34.60
VALENGA FM As mats Padidas seo s sexta 11 as 12h RS JIO [ RS 3480
VALENCA Bom Demals_sa & sexta 12 a5 130 3 730 | RS 3460
Toda & Tarde sen a pexta 13 a3 1Bh R$ 7.30 | RS 34.60
Sertaneio = Foirt seq a sexta 168 as 20h RS T30 RS 34.60
Trilhe do Amor 360 a gexta 20 #s 23h RS 7.30 { RS 34.60
Cancles e Emagcles seq a sexta 23 as 00h RS 30 J RY  34.60
CLUBE Al Indetermnado RS 1650 [R$  33.00
Indeterminado RS 210 | RS _ 24.20
ATIVA FM (2" com 20.3%) Proa. Radio Shaw [08h30 - 1Zh00) - Paulo Hervricue (16 colocado com 5.3%) RS 470 | RS 48.40
EUNAPOLIS Prao. Sotiedade Andnimea (12h &s 14h) - Jotha Bastos (20 colocado com 3 .6%) RS (20 | RS 43 40
BAND FM (1* com 45.5%) Indetermmado RS .41 | RS 60.82
92 FM (EDUC ) (371 Indetermmado RS 150 | RS 27.00
JORNAL AM Indeterminada RS .50 | RS 33.00
PORTO SEGURC PORTC BRASIL FM OL 88 FM Indeterminada RS 5 | RS 49,50
Tndeterminads T =00 )
. TERRAMAR FM (1) Fata Povo (12h-12000) - Svaldo {10 colocado com 7.06%) RS
ITAMARAJU Rota 92 {13h-14hi - Rismar Santana (20 cotocada com 5.37%1 RS
EXTREMO SUL AM {3% ndeterminade R3
SENSASCN 99 FM (20 indeterminadeo RS
PATAXOS FM ndeterminado RY
ITABELA PATAXOS FM Indeterminado RS
indeterminado RS
MuCLRI ABRGLHOS FM Proarama Forraneio (16h-19h! - Beto Ramos {10 colocado - 26.30%) RS
MEDEIRCS NETO TROPICAL FM ndeterminado RS
SUCESSO FM ndeterminado RS
CARAIPE FM {Za com 1Z.9%] pndetermmado RS
TEIXEIRA DE FREITAS ALVORADA AM (3a com 9.6%) ndeterminedo RS
DIFUSORA AM ndeterminado. RS
MUCLRI {ITABATAN) 3 CORACOES FM hdetetminade RS
STA CRUZ DE CABRALIA CIDADE FM Indeterminado R}
ARANTI Panel de Noticlas 07 as 0%h RE
ITARANTIM I M FM [P b RS
Indeterminada RS .
CAETITE EDUCADORA AM - (18 com 33,5%) o 5 T ho0L - Pedre ST - n £
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MEIO: RADIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO - 2023

RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

H’"

272671990 WU!'FE
mﬁ-q-.-

. Valor Valor
Cidade Emissora Posicao
301! 60"

Indeterminado RS 1450 { R$ 29,00

MATA DE SAO JOAO SAUIPE FM Cidade Viva (07h - 09h00) - Silmara Ellery § 2060 RS 4120
Indeterminado R$ 2060 | R$ 41.20 |

CAMACARI LIDER De Olho na Cidade (6h as 9h) - J. Freitas R3$ 38.93 $ 79.86

O Povo quer saber (12h as 14h) - Edson Santarini R3 39.93 3 79.86

CATU OURO NEGRO FM Indeterminado $ 2035| R¥% 40.70

VERA CRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R$ 4392 | R3 87.84

POJUCA POJUCA FM - 105.7 Indeterminado R3 46.59 $ 93.17

DIAS D'AVILA SERRANA FM Indeterminado R$ 2196 | R 43,92

RENATO FECHINE Renato Fechine Show R3 19.97 | R$ 39.93

Baiana Livre - 12h as 14h R$ 39.93 3 79.86

Bahia pra frente 07 as 08 - Sab_ R$ 39.93 3 79.86

CANDEIAS Fala Comigo 08 as 09h R$ 3993 | R$ 79.88

BAIANA FM Bahia no Ar - 17-18h R$__ 39,93 | R$ 79,86

Raio X - 18 a 19h (Direto - Cristovao Rodrigues) R$ 39,93 | R$ 79,86

Indeterminado R% 2396 | RS 47 92
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MEIQ: RADIO AM/EM

TABELA DE PRECO - 2023

272019900004
IR

d’f:-’—""

EREl ) P

. D Y v
FORMATO: SPOT DE 30°/60" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA P Eetetat
Valor Valor
Cldade Emissora Posiglo
3" 80"
Indeterminado RS 16,50 33.00
a Jomal da Hora (12h-12h45) - Souza Soares - Sequnda a Sexta R 20.60 41,20
BOM JESUS AM (2° com 22.3%) Show da Manha (08h-11h) R 20,80 41.20
Manha Sertaneia (05h-07h) - Z& Donzelg - Seounda a Sabado R 20.60 41,20
BOM JESUS DA LAPA Indeterminado RS 15.70 31.40
- Balanco Esportivo seq a sexta 18 as 19h RS 15,70 31.40
BARIANA FM (1% com 42.4%) CONSULTEC Noficias - Dom 08:30 as 09:30 RS 15.70 31.40
Jomal da Integracio Reaional (8 as 10h) RS 15.70 3 31.40
Indeterminado RS 13.75 ] 27.50
IBOTIRAMA IBOTIRAMA FM Programa Show do Meio dia (12h-13h) - Marcelo Brito - Sequnda a Sexta R 13.75 27.50
Programa Show do Sertdo (05h-07h) — Sidney Santos - Seaunda a Sexta R 13.75 27,50
SERRA BO RAMALHC RD SUCESSQ Faixa Horéria R 15.00 30.00
CIDADE Indeterminado - Caterine 77 9971-9045 R$ 19,25 38,50
Jornal da Modema - 7h30 a 8h30- Seg a sex RS 22,50 45,00
Luis Eduario Magalhaes MODERNA FM Musica ern. Pauta- 12h0 a 13h0- Seg a sex R$ 22,50 45,00
Maodemight- 20h0 & 23h0- Seg a sex R$ 22,50 45,00
Faixa Horaria R$ 17.00 34,00
Indeterminado R$ 38,72 77.44
BARREIRAS AM - (1a com 33,3%) Patrutha RB {07h30-10h) - Marcelo Ferraz (10 colocado com 5,76%) $ 33,50 67,00
BARREIRAS RB Esporte {13000 - 14h00 - J. Silva (20 colocado com 3,51%) R$ 33.50 67.00
Visdo Politica 11 as 13h R$ 20,00 40.00
VALE DO RIO GRANDE AM (2a com 5,5%) Indeterminado Re 1525 38.50
TRANSAMERICA (LIDER FM) (3a com 7.8%) Indeterminade R$ 38.50 77.00
Indeterminado R$ 13.75 27.50
M
STA. MARIA DA VITORIA RIO CORRENTE A Amanhecer no Sertdo 04 as 08h seq a sexta RS 13.50 27.00
RIQ ALEGRE FM QU SANTA MARIA FM Indeterminado RS 13,75 3 27.50
PLANALTC AM - CRUZEIRO Indeterminado - Caterine 77 9971-0045 RS 18,97 3 39.93
CORRENTINA j Indeterminado R 11.00 ] 22.00
CARICIA FM (1a com 31,7%) Prog. Amanhacer no Sertao (05H as 06H) — Adalberto (20 colocado com 4,67 %) R§ 11.00 5 22.00
Gire 97/ Show Livre (08h-11h) — Eliano Neves - Segunda a Sexta R 11,00 3 22 00

LE
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MEIO: RADIO AM/FM

TABELA DE PREGCO - 2023

27261050/0001-78]
mrrpyn D & KPR DG |
Ty iR e

o Rkt o, v S
FORMATO; SPOT DE 30'/60" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA ERAS
Valor Valor
Cidade Emissora Pasigiio pyen Fevs

Indeterminado RS 2060 | RS 41.20
CARINHANHA PONTAL FM Jormal 1° Hora (07n-08N) - Duaci Santos - Segunda a Sexta R 2060 | RS 41.20
RIACHD DE SANTANA N, SRA GUADALUPE AM Indeterminado R 1100 | R$ __ 22.00
JORNAL AM (Za com 14,4%] Indeterminado RS 32.75 | R$___B550
SertSio Modero (0Bh-G7H) 77 Fors Modermo (170100 - Edilson Lima (13,1%) R$ 1230 | RS 2460
ITAPETINGA FASCINACAO AM (ta com 31,9%) Na Boca do Povo - Sizinho Neto (20 colocado - 9.4%) R$ 12,30 | R 34.60
Indeterminado RS 10,00 | R 20.00
FW CIDADE (3a com 11,4%] Indeterminado R 34.30 | RS 66.60
Indeterminado R 77.50 [ R £5.00
FTORORO ITAPUY FM Prog. ltapuy Noficias {12h30 &s 13h) com Rubinho Cordaia RS 2750 | R§ 5500
MACARAN TRANSAMERICA EM (RADIO ALIANGAY Indeterminado R$ _ 13.75 | RS 27.50
JAGUAQUARA EDUCADORA AM :n::tiermmzo E% 1 1_23 : g;,gg

f o ndeterminado 13, b .
BRUMADO ALTERNATIVA FM (lider com 39,5%) Jomal da Alternativa (11h-13h) - Garlos Silva ou kaka (10 colocado com 19.4%) R 16.60 | RE 3320
[IVRAMENTO DE NOSSA FORTAL P Tndelerminado R 1535 | R 30,60
SENHORA Momento Gidade - 12h - 13h R 2750 | R 55,00
ITUAGU LIDER FM OU GRUTA DA MANGABEIRA 03,5 FM Indeterminado RS 16,00 | R$ 32,00
Indeterminado R 19,80 | R$ 39,60
96 FM OU GUANAMBI FM AI5 Cidade (se/sex 07Th-0Sh00) - Cloves Junlor (20 6l 17,94%) R$ 2460 | R 49.25
Indeterminado R$ 16,50 | R 33,00
GUANAMBI CULTURA FM (1a com 25,60%}) Femando Alves Fepbrier [seg/sex 07h-09h30) - . Alves (1o cdl. 14,72%) R 16.50 | R$ 33,00
Bom Dia Cidade (7 as 9) Val Rodrigues -Comando G, Jose R, Texeira R 2530 | RS 50,60
ALVORADA AM (3a com 3,9%) ndeferminado RS 2310 | Rs 4620
MACAUEAS MACAUBAS FM OlIJOFg‘IUNAAR(':q.?\Illj?:EﬂNSE 103.9 FM nggerm:mxo E; f;.gg 2: gi.gg

1BICUI RAD ndeterminado ) ]
POCOES POVO AM (BELA VISTA) Indeterminado R$ 2475 | RS 49.50
CIDADE FM Indetermmado R 2500 | RS 50,00
Indeterminado R 20,00 | RS~ 40.00
CLUBE FM (96 FM) Prog. Resenha Geral (12h as13h) - Herzen Gusm&o (comunicador lider) RS 7000 | RS 140,00
TRANSAMERICA HITS FM (10 o/ 22,6%) Indeterminado R 1525 | RS 3650
VITORIA DA CONQUISTA BRASIL FM (32 & 7.5%) Conquista Meio ha - Luis Carlos Dundé 77 8624-0453 7 9966 - 6904 R 16.50 | RS 33.00
’ Indeterminado RE 1750 | R 35.00

i s - Elton Becker (18h-1 R 18.7 7,
BAND FM (2a com 17.6%) Programa Conguista DTr?dlti%-nado {18h-19h00} ?: 2 32 E% 1; :‘;g
o, Indeterminado R$ 2750 | R 55,00
93 FM {1a com 35,8%) Fron, Oswaldo Balista (08h-00h00) - Oswaldo Batista (1o colocado - 5,5%) $ 27,50 [ R® 55,00
Indeterminado R 23,00 | R$ 46 00

- ¥ y A
JEQUIE CIDADE SOL FM - 94,9 (2a com 12,8%) Programa Amios da Saude - 7h as 8h - SABADD RS 26,00 | R$ 5200
JEQUIE FM - 69.7 ndeterminado RE 2640 | R 52.80
POVO AM (4a com 3%} ndeterminado R 27,50 3 55,00
EDUCADORA AM (2a com §,2%) ndeterminado R 18,70 | R$ 37 .40
PIAU i Noticias em Foco R 20,60 | R$ 41,20
91 RIO NOVO FM ou IPIAU FM (1a com 57,5%) Programa Panorama 91 FM Seq & sexia RS 2060 | RS 41.20
L, Indeterminado R$ 1650 | R$ 33,00

D &
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TABELA DE PRECO 2023
OUTDOOR - INTERIOR.BA

Lopfacte- . n'F L ASIEEY

LOCALIZACAO OUTDOOR FORMATO PERICDO VALOR TABELA

INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA PLACA SIMPLES 9X3M 15 DIAS RS 965,00

Validade até 31 de Dezembro de 2023

Al Salvador 1057. £d. Salvador Shopping Buswiess, Torme Amédica. sl 305, Salvador/BA, CEP 41.820-790 - (71} 3272-5900 - www.ntegramidia.com




Publicidade padrao

ORMATOS - Impresso

Y2 Péagina) 5colx 19¢m

1 Pagina | 5col x 38 cm

Selo| 3 col x 15cm

Rodapé | 5 colx 10cm



TA 4

Publicidade padrao

AVALORES - Impresso

Segmento Valor cm/col Posigao detegninac:y

[Indl.]stn'a, GoveT_p, Me[cado Ifiﬂagggiro. Servigo R$£7 J Lbapa

Expressao de Opinido e Propaganda Politica* R$ 497 Contracapa RSB0 A4
Publicidade Legal L L R$ 349 Pagina 02

lmobilié;i;; Vavrejo.'Vevaiculos deVCc;.m"unicerni;.éo R$ 291 Pagina 03 —

fEntreteniInento‘.' Missas e Anuncios Funebres R$ 135 Pagina 04 [ ‘

Outroé Segméntbé - 7 R$ 202

[

de 30% para formatos diferenciados.

‘Acréscimb de 100% no valor. Para negociagdes consulte a drea comercial.
multiplicidade de marca, acrescentar 10% por marca adicional;
specificagdes ndo valem para a Publicidade Legal.
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Proposta comerclal - JCDecaux:

25/0572023

Poviods otd Vol Tabela Valer Tabela Face/Pioduto | Investiments Tatal Retumo Valor Bruta | Voler liguido
Mebo Sabador  COTR0 28 PaorS  Focete Datal: Cemea Semanat $.30000 Semanal 930000 RS 930000 |Semanol) OR  R§ 930000 RS 7.44000

Metré Salvador ‘Filuocu - Pacote Digital - Pituogy - 4 foees . ., wSemanal U _ 1. _i_ ) .i,ﬂ,_,_?.lOO.OO...,Se!mmI_.RS,N ~ - _T.16000.R$ 700000 ,.1Semamalt) L 0% . RY 7.100,00 . RS 5.480.00

Observacdes Propasta;

Obiervagsdes Comerchais :

Tobela de precos 2023
"Produgtio do materal ¢ de responsabilictade do anunciante,

A velculagdo tem Infcio na terco-felra e termine na segunda-feia em todas a1 progas de mobliano wbano & amberm no meio

-Q materal a ser veicuiado deve ter enfregue no QoiPSo de cada cdade com 7 dios de antecedéndia do Inkio da velcuiogdo, sendo sexiadelral | 5h} que antecede a temana de velcuiaedo como prazo mAdme,
Coo o matetia] chegue foro do prozo maximo, serd cobrada uma toxa de afixacdo extra proporciona! 0o AGmens de cartozes daquela semana. Abalxo o tabelo de cute

——— ST e s e———— - — ———— U - ——

hocoadeir e B):

.

10 & 1% foces - 2 mil reals
20 @ 74 kaces - 10 il reals
:75a 150 foces - 20 mil reas
1151 o 300 faces - 30 rmil reats
301 o 400 iaces - 40 mil recls

0 g 4% loces - 2 mil rook
'50 & 100 faces - § mil reals
'Admude 100 loce - lOrrﬂreoh

0 0 ufivas de el

mmmmuumw o teapmvdtumen!o de carlazes, poro campanha: de até 3 semanat comecivas de veiculocto.
‘Reverva Hcndcar 20% por semano am $P, Noa demah procos 9 reserva laenico & de 108 do bralde!ucu da camponha.
1Envie do material & de responsabiidade da agéncia/clente.

s faces bonfcodos serdo sempre cartares,

‘At faces boniicadas serlio velculadas de ccordo com disponiblidade de Inventdro.

As loces bonficadas deven ser velcyiodas para & meima carmpanha pago.
Péu Venda: Como pcdrﬂo. eartregamos no maximo 1095 de cnﬂpmn:ﬂo do tutal da vdculucoo controtada,

AT



PIBA.
no Ranking de
Transparéncia do CNJ

Todo individuo tem o direito de procurar e receber informagbes. E o Poder Judiclario

do Estado da Bahia tem o dever de garantir esse direito, E, por leva-lo tho a sério, o PIDA
conquistou o Prémio Transparéncia do Conselho Naclonal de Justica. Essa conquista

é fruto do trabalho de diversas dreas técnicas de um tribunal que disponibliliza seus
dados de forma mals transparente, E garante b socledade o pleno acesso 4 informagho.
Uma conguista de toda a justica balana. Para todo o povo da Bahla

Aqui tudo é
feito as claras. PODER JUDICIARIO

DO ESTADO DA BAHIA

Anuncio Jornal 1/4 Pagina
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