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RACIOCINIO BASICO

Hoje, o maior desafio de comunicagao do Poder Judiciario do Estado da Bahia é a mudancga
na percep¢ao do cidadac quanto a qualidade da Justica existente no territério baiano. A rigor
tal dilema é vivido por todo o Judiciario brasileiro, criticado e questionado quanto a sua
capacidade de responder aos anseios sociais, visto como lento e parcial, sendo apontado
como um dos mais ineficientes, ineficazes e iniquos do mundo. Diversas pesquisas de opinido
mostram a desconfianca da populagéo brasileira em relagéo ao Judiciario. Um exemplo € o
Indice de Confianga na Justiga no Brasil (/CJBrasif), da Fundagdo Getulio Vargas, aplicado
anualmente de 2009 até 2017 e retomado no final de 2020. Em 2021, o ICJBrasil mostrou que
a opinido das pessoas entrevistadas em relagdo ao Judiciario melhorou, mas elas se
mostraram, seja no ambiente social, empresarial ou econémico, menos dispostas a recorrer a
Justica para solucionar seus conflitos. E claro que o resgate da credibilidade do Poder
Judiciario do Estado da Bahia, como bem observou o presidente desta corte, o Desa. Nilton
Castelo Branco; em seu discurso de posse, conta com o desafio adicional de superar danos
trazidos a sua imagem que “restou profundamente abalada com os acontecimentos
descortinados no ano de 2019 pela denominada Operacéo Faroeste”. Mas nao ha desafio
para o qual ndo haja superagao. A reversao dessa percep¢ao exige, certamente, um amplo
investimento em comunicagdo, que passa necessariamente por a¢des de publicidade e
propaganda, além, claro, das outras frentes comunicacionais. Como fonte de elementos reais
e simbdlicos para esse trabalho de reconfiguragao de reputagdo, podemos observar o extenso
e intenso esfor¢o do Poder Judiciario realizado nos ultimos anos para criar condigbes
estruturais e operacionais para o resgate de sua legitimidade publica na solugéo de conflitos
sociais. Sdo elementos ricos a serem publicizados nessa perspectiva de reconfiguracéo de
sua imagem institucional. O 1° lugar no Ranking Nacional da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justiga (CNJ) & um “certificado” desse empenho. E possivel observar, ainda, que
no Poder Judiciario as inovagdes tém sido, em grande parte, as principais responsaveis pela
efetividade e eficacia do trabalho desenvolvido. Porém, nao se trata apenas de incorporagao
de novos recursos tecnolégicos, mas também de modificagdes acentuadas no préprio modelo
de gestdo da instituicdo, com a adogdo do planejamento estratégico de longo prazo, o que
tem alterado de forma profunda a sua esfera administrativa. E preciso que os seus publicos-
alvo consigam enxergar o impacto tal esforgo nos servigos jurisdicionais disponibilizados. A
propria estrutura fisica do PJBA foi ampliada, nos ultimos anos, nas suas duas instancias, a
fim de que fosse possivel tornar a Justica mais acessivel aos cidadaos, criando vias de
inclusdo social. As Unidades Judiciais que comp&em o 1° Grau de jurisdigdo, como as Varas,
os Juizados e os Centros de Conciliagdo, seguem adicionando modificagbes periédicas,
ajustando a oferta de servigcos as mudancas sociais e as demandas das comunidades dos 417
municipios baianos. Outro ponto crucial tem sido o trabalho de aperfeicoamento continuo de
magistrados, servidores e colaboradores, especialmente do interior do estado, desenvolvido
pela Universidade Corporativa da instituigdo.Todas essas agdes, cada uma delas, merecem
uma atengdo especial de comunicagéo publicitaria da instituigdo, ndo apenas no dmbito dos
publicos que usam os servigos jurisdicionais, mas para toda a sociedade baiana.
Especialmente agtes que consolidam a ideia de humanizacgédo da Justica, sejam aquelas que
beneficiam diretamente as chamadas minorias sociais (idosos, populacdo em situagdo de

imparcialidade, inovagao, integridade, segurancga juridica, sustentabilidade, transparéncia e
responsabilidade. Evidentemente existem aspectos de dificil equacionamento no curto prazo.
Segundo o relatério "Justica em Numeros”, publicado em 2021, pelo Conselho Nacional de

~

Justica (CNJ), o Poder Judiciario baiano tem vivenciado desde 2014 o nimero de juizes em
queda. Em 2014, eram 652 magistrados em exercicio em todo o estado. Em 2020, caiu para
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risco, mulheres, negros, indigenas, homossexuais...) sejam aquelas que reafirmam os valores
da instituicdo: transparéncia, acessibilidade, agilidade, credibilidade, eficiéncia, ética,%
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COMUNICACAO
572 — uma reduc¢ao de 80 profissionais. Naquele ano, o PJBA tinha 356 cargos de juizes

titulares e substitutos vagos. O concurso em vigor busca minimizar essa defasagem, como
também a de servidores, que hoje somam mais de 7.400, lotados nas 98 varas na capital e
236 comarcas do interior do estado. Claro que essa diferenga entre o real e o ideal impacta
na qualidade do servigo jurisdicional entregue a sociedade. Mas o que pudemos identificar &
que todo esse movimento tem se tornado perceptivel para os usuarios da Justica na ponta.
Certamente para isso tem contribuido o trabalho desenvolvido pela comunicac¢éo institucional
do 6rgao, com papel crucial nessa mudanga gradual que, certamente, vem se processando
na percepc¢do dos seus diversos publicos-alvo, mudanga essa que, claro, em termos
substantivos, demanda tempo. Dentre esses publicos que identificamos como mais relevantes
estdo a sociedade em geral, mas também a imprensa, os profissionais da area juridica,
advogados em especial, instituicdes publicas e privadas com interface continua com o PJBA
e instituicées da sociedade civil organizada, em particular dos grupos ideolégicos minoritarios,
dentre outros. Em uma analise da comunicagdo atual do Poder Judiciario € possivel
constatarmos que as suas agdes institucionais tém criado meios de se cultivar a meméoria das
suas conquistas, a0 mesmo tempo em que podemos ver uma organizagao com olhos nas
demandas sociais. Suas publicagdes e matérias veiculadas na imprensa sinalizam agdes do
PJBA voltadas a pacificagdo social, a protecdo das criancas e dos adolescentes, das
mulheres, dos grupos vulneraveis, do combate a discriminagao racial e a intolerancia religiosa,
0 que atesta quanto se tem trabalhado para garantir a plenitude dos direitos humanos. Ha
pecas de comunicagao da instituigdo apontando para o empoderamento das minorias que vém
reivindicando meios de inclusdo social, uma aten¢do especial a inovagdes tecnologicas da
informagéo e comunicagao, assim como o cuidado com as novas demandas de cidadaos cada
vez mais “globalizados”. A preocupagdo com a inclusdo social estd também expressa em
detalhes como, por exemplo, a incorporagdao no site do 6rgdo de ferramentas de
acessibilidade, para facilitar a obtengéo de informagdes por pessoas com defici€ncia visual ou
auditiva. Todas essas a¢des coadunam com o propésito comunicacional da instituigdo. Basta
observarmos o objetivo geral da comunicagao do PJBA, como sinaliza o briefing deste edital:
garantir a divulgagdo das suas acbes e atividades através dos principais meios de
comunicagao; e seus objetivos especificos: informar e orientar os jurisdicionados, prestar
contas a sociedade, criar e manter canal direto de comunicagdo com os cidaddos. A soma dos
avangos verificados em todas as suas frentes vem garantido ao PJBA dar passos consistentes
em direcdo a concretizagdo de sua missdo maxima: assegurar o acesso a Justica visando a
paz social; e, simultaneamente, se projetar concretizando sua viséo de futuro: ser modelo de
exceléncia na prestacéo jurisdicional, como sinaliza o) mapa
estratégico(http.//www5 tjba jus.br/estrategia/wpcontent/uploads/2022/01/PJBA20212026 pdf
). Por tudo isso, o que fica evidente é que o excelente desempenho no ranking de
transparéncia promovido anualmente pelo CNJ atesta a qualidade do trabalho que vem sendo
desenvolvido ao longo dos Ultimos anos, baseado em economicidade, eficiéncia,
transparéncia, dialogo e moralidade. Trata-se de conquista relevante, resultado direto de muito
trabalho e empenho dos grupos de trabalho, comissbes, conselhos, coordenadorias, comités,
nucleos e secretarias do PJBA.Desta constatagdo reafirma-se o nosso partido tematico, a
transparéncia, ou posto de forma mais ampla, a conquista do “1° Lugar no Prémio (Ranking)
de Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga 2022”. Entendemos que um dos atributos
centrais na configuragdo de uma imagem organizacional positiva € o da confianga. Afinal, n&o
ha nenhuma possibilidade de se estabelecer relagbes substantivas sem o espirito de
confianga entre as partes envolvidas. E, nesse sentido, a transparéncia & aspecto essencial
ao resgate dessa confianca nas instituigbes publicas, algo que se soma a percepgdo de
eficacia, probidade e senso de justi¢a. E & a partir de tais constatagbes que propomos para
nossa campanha o conceito a ser defendido na estratégia.

A seguir apresentamos nossa estratégia de comunicagao publicitaria em detalhes!
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PLANO DE COMUNICAGCAO
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
O Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) € o mais antigo da América Latina, com mais
de 400 anos de atuagdo regular. Uma instituicdo de tamanha importancia e longevidade,
certamente, ndo passa incoélume a desafios de relevancia e integracao com a sociedade, tao
pouco escreve uma trajetoria linear, tendo em seus ciclos histéricos momentos de natural
oscilacao - ora em evidéncia proeminente, ora com alguma calmaria restauradora, mas
sempre em evolugido de concepgdes e praticas que preservem a integridade de sua esséncia
e seus valores.
Sua tarefa nao é simples, ainda mais quando nos referimos a determinagdo e a restauracéo
de direitos, a mediagdo de conflitos, a contribuigdo para uma melhor harmonizagéo de
comportamentos coletivos e tantos outros desafios colocados a natureza humana e a
coexisténcia entre os seus iguais - posto que sao diferentes. Sua existéncia transversalizada
a servico da sociedade, com papel normativo em defesa da democracia e dos direitos
fundamentais, enobrece a instituicao, mas também eleva sobre si expectativas de efetividade
e credibilidade. Por isso mesmo, exigem do PJBA quase uma infalibilidade, com uma conduta
clara e transparente ao cidadao — referente ao todo e as partes, ou seja, enquanto instituicao
e em cada uma de suas frentes de atuacdo, a despeito dos eventuais obstaculos conceituais,
estruturais, financiadores € mesmo administrativos.
Vivemos uma crescente aceleragdo e complexidade. Nesse ambiente, a comunicagédo
organizacional/institucional € demandada a também a se atualizar e passar a ser, como se
denomina atualmente, uma comunicagéo estratégica. Ou seja, uma comunicagao integrada e
integral, 360° e transversal sobre temas e publicos, que ocupa lugar valioso e determinante
para conseguir efetivamente chegar as pessoas, colocar-se em sintonia com suas dores,
anseios e preferéncias, estar presente em suas rotinas, em qualquer lugar e a qualquer
momento, ndo podendo, portanto, prescindir de se colocar, de estar presente e de fazer parte,
da melhor forma possivel. Mais do que nunca, ndo basta ser, e € indispensavel sé-lo, mas
também é preciso parecer ser, sob risco de nao ser percebido em sua realidade e reputagao
desejada.
Dito isso, compreender que o desafio de comunicagéo do Poder Judiciario do Estado da Bahia
esta para além de seus anseios e objetivos institucionais precipuos foi fundamental para a
elaboragdo do plano de comunicagéo publicitaria que passamos a apresentar, porque nos
colocando em outro patamar de reflexdes e entendimentos, nos conduzimos também a
melhores condigbes de observar potencial e oportunidades de direcionamentos estratégicos
e agdes a serem propostas.
A visao que elaboramos, da sinergia existente entre as partes e o todo, nos permitiu acomodar
o desafio central de comunicagdo do PJBA - o resgate da credibilidade e restauragéo da
confianga, com a tematica da campanha simulada - 1° lugar no Ranking Nacional da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justica (CNJ), estabelecendo assim a clara
correlacdo do quanto essa parte (a campanha) pode agregar e fortalecer o fodo (a reputagéao
e a percepgao da sociedade em relagdo ao PJBA), bem como o fodo justifica e lastreia a
relevancia da parte.
fniciamos a apresentagdo desta proposta pontuando o quanto & necessario ao Poder X)
Judiciario do Estado da Bahia estar mais presente no cotidiano da sociedade por meio de
campanhas que o posicionem na mente da populagdo ndo apenas pelo seu significado e
importancia, mas também por sua atuagéo eficiente, com gestédo atualizada e comprometida
com 0s anseios e as necessidades do cidaddc e da sociedade. Reforgamos, portanto, que
diante do intenso noticiario e da velocidade das redes sociais, € necessario que o PJBA
mobilize mais intensamente o seu rico arsenal simbdélico, por meio de sucessivas campanhas
publicitarias, construindo e mantendo um fio narrativo que costura a percepg¢ao desejada por
meio de associagdes positivas evocadas na mente das pessoas.
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COMUN|CA¢AO
E sabido que tudo comunica, ndo apenas o que é mostrado e dito, nem somente como é

mostrado e dito — as pessoas constroem suas percepg¢oes a partir de seus préprios repertérios,
mas sobretudo a partir dos constantes estimulos a que sdo expostas repetidamente. Partindo
da analogia de que o processo de posicionamento da marca institucional, que envolve tanto a
identificagéo e a comunicagao das caracteristicas distintivas, quanto dos beneficios das agées
do PJBA, e ainda da sua imagem publica, sao como a montagem continua de uma tela de
quebra-cabecas, é fundamental enviar constantemente pecas claras e corretas, a fim de
minimizar risco de que na auséncia delas ocorra uma formagéo distorcida em lugar da imagem
desejada.

Nesse sentido, o partido tematico proposto é a Transparéncia, tendo como ambiente o 1°
Lugar ne Prémio (Ranking) de Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022, que
nos permitiu elaborar uma campanha simulada, garantindo protagonismo aos contornos que
a Justica deve ter de acordo com o que pensa o Poder Judiciario €, a0 mesmo tempo, aspira
projetar para populacao — ser reconhecida como uma instituicdo gue assegura 0 acesso a
Justica visando a paz social (sua missao), tornando-se um modelo de exceléncia na prestacao
jurisdicional (sua visédo), a partir dos seguintes valores: transparéncia, acessibilidade,
agilidade, credibilidade eficiéncia, ética, imparcialidade, inovagéo, integridade, seguranga
juridica, sustentabilidade e responsabilidade.

Diante do exposto, como conceito propomos: QUANDO A JUSTICA E TRANSPARENTE,
TODO MUNDO VE. E CONFIA! -

E ja que estamos iniciando a apresentagdo pela disposigdo do conceito aplicado ao todo,
antecipamos que ele comporta, dentro dessa construgao, uma série de outras abordagens
que podem auxiliar ¢ PJBA na restauragéo de sua reputagao confiavel, bem como no claro
estabelecimento do seu posicionamento no imaginario coletivo, por meio de diversas outras
aplicagﬁes tais como “quando a Justica é eficiente”, ou "quando a Justica € humanizada”,
“‘guando a Justica é cidada”, “quando a Justica é acolhedora”’, agil, veloz, dentre outros
incontaveis atributos que fortalegam a Justica como o PJBA a compreende e busca pratica-la.
Conforme seja a tematica e a a¢édo que o PJBA tenha realizado, essa abordagem conceitual
pode ser alocada de modo a reforcar a sua atuagdo qualificada no estado e,
consequentemente, a sua confiabilidade. Isso garante uma continuidade nas campanhas de
comunicagao.

Passando a detalhar a campanha simulada, vale enfatizar que, diante do momento
institucional do PJBA, considerando sua trajetéria recente, sua mudanga de gestao e suas
expectativas futuras, realizar uma campanha para dar visibilidade a tao relevante conquista,
como o 1° lugar no Ranking Nacional da Transparéncia do CNJ, é ndo apenas
estrategicamente indispensavel como oportuno Trata-se de uma situagao concreta, valiosa e
com substancia capaz de demonstrar a populagao muito mais do que uma premiagao, o
enorme comprometimento ativo que foi dedicado para que essa primeira colocagao tenha sido
aicangada. Ou seja, € muito menos sobre o prémio em si — com brilho que comumente emana
de tais premiagfes -, e muito mais sobre o esfor¢o, o investimento e o compromisso
dispensado pelo PJBA para alcanga-lo.

Sobre o conceito proposto - QUANDO A JUSTICAE TRANSPARENTE TODO MUNDO VE.
E CONFIA! -, temos em conta que é da natureza humana, e préprio das pessoas mais comuns,
dar mais credibilidade aquilo que se consegue ver. A materializag&o tem sua forga exatamente
por permitir essa constatacgao factual, essa espécie de checagem que todo ser humano busca
quando quer confirmar uma impressao, um sentimento e consolidar suas percepcgées.
Transparéncia enquanto conceito envolve uma série de sutilezas de significado, seja quanto
a clareza, a informagdes, a disponibilidade, dentre outros, mas para o senso comum, de uma
populagdo que possui inclusive ampla variagéo de letramento, e ainda em tempos tao intensos
e conturbados como os atuais, a transparéncia diz respeito, sobretudo, a confianga (“fulano é
transparente; um sujeito sem rodeios, sem subterfigios”).
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Assim, o que precisa ser conhecido, ou 0 que se deseja saber, 0 serd na mesma proporgéo

da clareza, da facilidade do acesso, da transparéncia. E é por essa razdo que a campanha
publicitaria contemplada na presente proposta adota uma linguagem simples e direta, sem
abrir mao de uma abordagem conceitual que preserve significado, associagdo simbdlica e
fatica, constatando e ao mesmo tempo projetando a percepcao desejada, de modo a reunir
todos os aspectos essenciais que precisa ter para criar conexao com os diferentes publicos
que almeja alcangar. E &€ em fungéo disso que o conceito ocupa o lugar de titulo, exatamente
para ndao desperdicar nenhuma palavra nem espago necessarios a visibilidade que a
mensagem central precisa conter

Outro ponto importante a destacar na estratégia diz respeito a dinamica criativa, por meio da
qual buscamos consolidar uma estrutura de abordagem publicitaria que confere visibilidade a
conquista alcangada pelo PJBA e ainda estabelece uma conexao humanizada com as
pessoas, ao dar protagonismo a transparéncia sem mesmo dizer exatamente essa palavra,
contextualizando a mensagem central por meio do conceito e das diversas cenas que déo
forma ao campo imagético, em diferentes situagbes que a campanha recorre visando
estabelecer atratividade e identificagdo com o publico geral.

Convém reafirmar que essa composigao da campanha responde simultaneamente ao desafio
central do PJBA como um todo e ao desafio especifico da campanha simulada, colocando a
transparéncia em protagonismo, o destaque ao 1° lugar no ranking em posicao é
complementar nessa construcdo imagética. Juntas essas mensagens se pdem a servigo do
fortalecimento da credibilidade da instituicdo. Tanto a combinagao conceitual/informativa,
quanto a estruturagdo das mensagens verballvisual sintetizadas se prestam a criar conexéo
sem perder a forga de seu conteudo fatico.

Naturalmente a comunicacgéao jornalistica tem mais possibilidade e espaco para detalhar e dar
conta de todo o conjunto de implementagdes realizadas, mas a campanha publicitaria cabe
explicitar e ampliar a reverberagdo do beneficio e do significado que isso tem tanto para o
PJBA quanto para a populacao baiana, considerando ainda a limitagcao de verba e a melhor
combinagdo midiatica que ela pode comportar. Sugerimos, para reforgo e apoio @ campanha,
que a comunicagao jornalistica podera buscar parcerias com veiculos de comunicagao, como
jornais, radios e canais de TV locais, para destacar as iniciativas de transparéncia. Que
viabilize, por exemplo, entrevistas com juizes e outros profissionais da Justica para explicar
como a transparéncia esta sendo promovida no Poder Judiciario.

Voltando ao ponto de vista criativo, no que diz respeito ao tom de voz e a linguagem, toda a
estratégia criativa primou por titulo, palavras-chave em destaque e partido grafico que fossem
aceleradores de atratividade e de entendimento, para que haja uma compreenséao de fato,
uma identificagdo imediata e um reconhecimento convergente com as abordagens e
adequacéOes apresentadas. Notadamente, quanto ao universo visual, o recurso de cores em
tons marcantes e atrativas, ainda que pouco utilizadas pela comunicagédo institucional do
PJBA, tém a perspicacia de conferir contemporaneidade em algumas frentes ao mesmo
tempo: (1) potencializar o impacto e a visibilidade das cenas, (2) destacar a comunicag¢ao do
PJBA no disputado campo visual da comunica¢do atual - seja nas telas das TVs e
smartphones, seja nas paisagens out of home em todo o estado, (3) conferir contornos de
maior proximidade e modernidade, sem abrir mao da institucionalidade e de certa liturgia, ao
contar inclusive com destaque ao brasdo de assinatura. Com todos esses recursos criativos
selecionados, buscamos também estar em sintonia fina com um universo simbol
familiarizado pela maioria da sociedade, especialmente pelo publico-alvo especificado, o
conotagées populares estdo na devida medida para acessibilizar o rapido entendimento, sem
comprometer a atmosfera pretendida.

Para concluir a apresentagdo da proposta, trazemos a tona a questio do periodoy
recomendado. O briefing deste edital limita-se a indicar que seja uma campanha de 30 dias,
sem especificar o més de sua realizacdo. A rigor, uma campanha dessa natureza pede
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proximidade quase que imediata ao acontecimento em si, a fim de aproveitar o eventual

aquecimento do assunto na midia, em razao de coberturas jornalisticas do fato. Considerando
que estamos desenvolvendo uma campanha simulada para uma premiagéo ocorrida em 2022
— cujo timming estaria absolutamente distanciado, mantivemos o ano em observagao rigorosa
ao exigido pelo edital.
Porém, o planejamento de midia - exercicio da estratégia de midia e ndo-midia - se refere ao
més de setembro de 2023. Seria exotico planejarmos para o passado. Por outro lado, veicular
uma campanha tdo deslocada do factual, na aproximagdo de um novo ranking, seria
desperdicio de capital simbdlico. O que ndo quer dizer que o assunto ndo mere¢a alguma
forma de capitalizagao. Ao planejarmos para o futuro, abrimos espago para, caso seja obtido
igual desempenho, a proposta de campanha possa ser adotada peio PJDA quando do anuncio
do ranking deste ano.
Com relagéo aos veiculos de midia, a campanha contara com um mix que contempla TV, radio
e midia exterior, de modo criterioso, cobrindo todo o territério, contemplando também os meios
digitais, uma vez que ela precisa de amplo alcance e requer, portanto, midia de comunicagéo
de massa, conforme veremos em detalhe na etapa correspondente. Além disso, & necessario
equacionar midia on e off em fungéo da vida hibrida que temos hoje em dia, pois ninguém
mais € 100% on ou off. Certamente, temos uma maioria hibrida, sendo entao a midia hibrida
a que possui maior chance de alcangar a todos - digitalizados ou néo.
A campanha também devera atender a comunicag¢ao interna. Além de se concentrar na
divulgacdo externa, € importante garantir que todos os membros da instituicdo estejam
alinhados e engajados com a campanha da transparéncia. Neste sentido, toda ndo-midia que
existe no PJBA sera aproveitada para conscientizar, educar e incentivar a participagdo ativa
de desembargadores, juizes, servidores e demais colaboradores na promogéo da
transparéncia. O sentimento de orgulho de pertencer serve como estimulo a colaboragao.
Como desdobramentos posteriores além da estratégia aqui apresentada, alguns caminhos
adicionais podem ajudar a campanha a ampliar a conscientizagdoc e o engajamento da
sociedade em relacéo as a¢des de transparéncia do Poder Judiciario baiano. Como estratégia
de apoio sugerimos algumas agdes gue possam vir a consolidar toda a campanha publicitaria,
tais como parcerias com a midia, eventos publicos; parcerias com organizagdes da sociedade
civil, aproveitar todo material impresso (cartaz, folder ou outros) para distribuir em locais
estratégicos, como bibliotecas, universidades e centros comunitéarios.
Dando continuidade a campanha, pode-se no futuro recolher depoimentos de pessoas que
tenham tido experiéncias positivas com a transparéncia do Tribunal de Justica. Esses
depoimentos podem ser utilizados em materiais impressos, videos e nas redes sociais, para
demonstrar casos reais em que a transparéncia contribuiu para a confianga na Justica.
Nos dirigindo a conclusdo desta exposicdo, consolidamos a proposta em um breve resumo,
pontuando que se trata de um projeto de comunicacéo publicitaria que busca nao apenas
apresentar uma campanha simulada para promover o 1° lugar do PJBA no Ranking Nacional
de Transparéncia do CNJ, mas principalmente dimensionar e ilustrar como uma campanha
pontual e especifica como esta pode ser realizada em favor de um desafio de comunicagao
mais amplo e sensivel, que diz respeitc ao resgate da confian¢a, ao fortalecimento e
restauracdo continuas da percepgdo positiva do PJBA pela sociedade baiana em geral.
Portanto, o objetivo geral da campanha é destacar o alto patamar de transparéncia obtido pelo
Judiciario baiano, um fortissimo indicador para a sociedade local do empenho da instituicao
em recuperar a confianga dos seus publicos-alvo. Os especificos sdo divulgar o 1° lugar no
Ranking de Transparéncia do CNJ em 2022 e evidenciar o compromisso da instituicdo em
promover um sistema judiciario aberto e acessivel & populagéo.
Atentos a essa entrega, almejamos bem mais que uma vaidosa evidenciagéo de éxito, mas
sim uma correlagao clara de principios e beneficios ao reafirmar o posicionamento do PJB / %
por meio do exemplo de sua atuagdo comprometida, de como ela se da em termos\
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institucionais e gerenciais, com uma associagdo positiva pertinente de gestdo que favorece

transparéncia e fortalece confianga. Destacar uma atuagdo comprometida por meio de uma
premiacao junto com o beneficio alcang¢ado, com sinergia conceitual e fatica, direcionando ao
cidaddo para ser percebido com relevancia, € o ponto alto da estratégia apresentada.

E tudo isso através de uma abordagem criativa, atraente, impactante e simplificada, de facil
entendimento e com assimilagdo da mensagem central favorecida, em sintonia com elementos
do universo simbdlico ao qual se pretende remeter. Toda a campanha esta direcionada ao
publico geral, conforme indicado no briefing, com indicagédo etaria a partir dos 25 anos.
Alcangara toda a Bahia, mesmo com verba limitada, em fun¢do da estratégia de midia
aplicada. Com durac¢ao de 30 dias, e alocado no més de setembro, o periodo de campanha
estimado contempla uma midia hibrida, com perfil de massa, cujo mix reune os tradicionais
TV e radio, convergentes com os meios digitais de maior alcance — detalhados a frente na
estratégia de midia completa. A estrategla geral € obter conexdo, amplo alcance, visibilidade
e abrangéncia.

Gostariamos de registrar que, ao ilustrar a campanha, por meio da corporificacao das pe¢as,
foram priorizados recortes dentro do tema, a fim de que melhor apresentassem as abordagens
e a linguagem pretendida, bem como a assimilagao da opiniao publica, podendo, naturalmente
ocorrer que nem todos recortes citados estejam contemplados - o que nao invalida nem
diminui a importancia de cada um, estando presenga ou auséncia relacionadas tdo somente
ao cumprimento de permissdes/restricdes do edital, bem como as escolhas estrategicas da
licitante.

Buscando finalizar de forma objetiva, descrevemos a seguir, sucintamente, o formato da
campanha, informando o que dizer, a quem dizer, como dizer e quais os meios de
comunicag¢éo selecionados.

O que dizer: QUANDO A JUSTICA E TRANSPARENTE, TODO MUNDO VE. E CONFIA!

A quem dizer: publico geral: Populagao da capital, Regido Metropolitana de Salvador e o
interior do Estado. Publico especifico (1): Classes ABCD, faixa etaria a partir dos 25 anos,
ambos 0s sexos.

Como dizer: Por meio de uma linguagem humanizada e criativamente contemporanea,
veicular via meios de comunicacdo de massa (video na TV aberta, spot nas radios e outdoor);
internet (marketing digital); redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube e WhatsApp). Alem
do uso de elementos nao-midia (banner display a ser veiculado no portal da instituigao; cards
e video para as redes sociais online; e impressao de cartazes no formato A3, dentre outros).

Quando dizer: O més de setembro foi o escolhido para a campanha, uma vez que nesse
periodo deve sair o resultado prémio. O periodo da campanha ficard compreendido entre 1°
até 30 de setembro de 2023.

Considerando os aspectos apresentados e defendidos até aqui, podemos afirmar que a
proposta técnica apresentada retine todos os principios fundamentais para obter éxito em sua
eXecucao.
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PLANO DE COMUNICAGAO

IDEIA CRIATIVA

Conforme ja apresentado na Estratégia de Comunicagédo, a ideia criativa proposta se
desenvolve para atender ao problema especifico colocado pelo briefing, de restaurar a
percepcéo de confianga e fortalecer a credibilidade do PJBA, junto aos seus publicos alvos
por meic da divulgagéo do seu desempenho no Ranking da Transparéncia do CNJ 2022, no
qual obteve colocagdo em 1° lugar, pontuando o que isso significa tanto para o Poder
Judiciario baiano, quanto para a populacéo por ele assistida — especialmente no sentido de
garantir a sociedade pleno acesso a informacéo.

O partido grafico escolhido para a campanha aqui apresentada utiliza de uma linguagem
atrativa e contemporénea, diferenciada pelo recurso da aquarela em cima de imagens que
fazem parte do dia a dia da relagao da populagéo, e com associagdes imagéticas que remetem
a um ambiente juridico desejado. A aquarela € uma técnica de pintura conhecida por sua
delicadeza, fluidez e transparéncia, capaz de criar imagens suaves com uma sensacao de
leveza. Ao combinar essa técnica com imagens reais em uma peca publicitaria, cria-se um
contraste interessante e cativante. A mistura da aquarela com imagens reais traz uma
qualidade artistica e criativa a pega publicitaria, tornando-a unica e memoravel. A combinagéo
das texturas e cores com elementos do mundo real tende a gerar um impacto visual inusitado
e marcante, despertando emogdes nos espectadores e gerando a conexao pretendida.

A campanha apresenta apelos favoraveis a positivas interpretagbes pois, de forma sutil e
simples, visa a emocao, o olhar cuidadoso, a Justica, prevalecendo aquilo que deu certo e
busca contribuir para que o PJBA seja identificado facilmente ndo como uma entidade etérea,
burocratica, distante e inacessivel, mas sim como o auténtico agente guardiao, sempre
zelando pela cidadania, pela paz social, capaz de criar as condigbes favoraveis a
transformacédo de nossa atual realidade.

A transparéncia da aquarela é um apoio visual ao conceito: "QUANDO A JUSTICA E
TRANSPARENTE, TODO MUNDO VE. E CONFIAI", a mensagem central é transmitida de
modo acessivel e simples, poréem preservando a associagdo positiva e simbélica que se
pretende marcar junto a informagao do ranqueamento da instituicdo. Ao originalmente utilizar
aquarelas em pecas publicitarias, € possivel despertar a curiosidade e captar a atengao do
publico de maneira sutil. A arte em aquarela pode transmitir uma sensag¢io de autenticidade
e criatividade, gerando uma percepcao positiva da marca/instituicao e do partido tematico da
campanha: transparéncia. E quando a Justi¢a se prop6e a sertransparente, fortalece a relagao
de confianc¢a no Judiciario por parte da sociedade, contribuindo com o desafio apresentado de
reverter a imagem negativa que a instituicac desfruta junto a populagdo baiana.

O conceito estara presente na assinatura da marca e nas pegas teremos a frase de apoio: 1°
Lugar no Ranking da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga. 2022, para evocar
interpretacées positivas, em torno da acessibilidade e transparéncia do PJBA.

Para as pecgas escolhidas para corporificar essa campanha, foi pensado um video (30°) que
trard algumas imagens do dia a dia do PJBA com trilha scnora e cenas. Saindo do usual, o
uso somente da trilha trara um apelo mais afetivo e levara o publico a fixar aten¢do nas cenas
e palavras que aparecerdo no video. A trilha sonora desempenhara um papel fundamental na
criacio da atmosfera, estabelecendo o tom emocional e transmitindo mensagens subliminares
aos espectadores. A vinheta (10’) contara com o apelo visual das imagens. A peca de audio
escolhida foi um spot (30°) que trara na sua locugao um texto mais esclarecedor sobre a
importancia da transparéncia e sua associacao com a confianga. Através de uma mensage
clara e persuasiva transmitida por meic do audio, sera possivel estabelecer uma conexao
emocional com o publico-alvo e reforgar os valores de transparéncia e confianga no sistema
judicial. Outra pec¢a selecionada foi o outdoor que, com imagem impactante, tera um alto
alcance. Essa & uma midia que estara localizada em areas movimentadas, como ruas; %
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estradas e areas urbanas, onde ha um alto fluxo de pessoas. Isso permite que a mensagem

atinja uma grande audiéncia, incluindo pedestres e motoristas.
A midia digital podera contar com varias pegas, nas quais a criacdo traz varios conteltidos
diferentes sobre a mesma tematica. Para essa campanha, foi escolhido para ser corporificado
o banner display que exibira elementos visuais atraentes, como imagens, cores e textos
impactantes. Com um design criativo e atraente, irda chamar a atengao dos usuarios e transmitir
a mensagem de forma rapida e impactante.
Toda as estratégias de comunicagéo que envolvem ndo-midias podem desempenhar um
papel importante na promogao da transparéncia, acesso a informacgéo e confianga no sistema
judicial. Neste sentido a campanha podera ser usada em todos os meios de comunicagéo
internos do PJBA. Para atender ao edital, escolhemos a pega cartaz, que podera ser colocada
nos espacos do Poder Judiciario e, aproveitando-o, em locais estratégicos de parceiros, com
alta visibilidade, como espagos publicos, instituigbes, estabelecimentos comerciais e centros
comunitarios. Isso permite que a mensagem alcance um grande numero de pessoas, incluindo
membros da comunidade do PJBA e outros grupos de interesse.
Sobre os desdobramentos comunicativos das pecgas, vamos detalhar um pouco mais:
Qutdoor: Os outdoors possuem diversos desdobramentos comunicativos que podem ser
analisados a partir de diferentes perspectivas. Aqui estdao alguns pontos relevantes a
considerar: visibilidade e alcance; segmentagdo de publico (por exemplo, por bairros);
mensagens curtas e impactantes. Além disso, o apelo visual € fundamental. A imagem criada
para o outdoor dessa campanha foi projetada com o intuito de atrair a ateng¢ao visual das
pessoas, utilizando cores vivas. O objetivo & capturar o olhar das pessoas e transmitir a
mensagem de forma rapida e eficaz.
Video de 30": O video para TV aberta possui desdobramentos comunicativos distintos, uma
vez que precisa captar a atengéo do espectador em um curto periodo de tempo. Aqui estdo
alguns aspectos relevantes a considerar na criacao desse video para a campanha: narrativa
concisa; estética visual e sonora; mensagem clara e memoravel; identificagdo do publico-alvo
com conteudo relevante e envolvente; apelo emocional. O objetivo do video para o PJBA é
despertar emogdes que gerem identificacdo e engajamento. E importante lembrar que a
eficacia de um video depende do contexto em que & exibido, como o programa ou o horario
em que é veiculado. Portanto, uma estratégia de midia bem elaborada foi tracada para atender
aos diferentes publicos.
Vinheta de 10": As vinhetas de 10" para DOOH (Digital Out-of-Home) possuem diversos
desdobramentos comunicativos a serem considerados: mensagem curta e direta; uso de
imagens e animagdes cativantes; aproveitamento da localizacdo e contexto; direcionamento
a determinados locais para atingir um publico especifico. Além disso, a identidade visual forte
é fundamental. O uso de imagens que fazem parte do cotidiano da populagéo, juntamente
com a consisténcia da identidade visual da marca do PJBA, sera importante para criar
associagodes claras.
Spot 30" Ao planejarmos o uso de spot, consideramos os seguintes desdobramentos
comunicativos: roteiro conciso e informativo para atingir o publico-alvo; trilha e narrativa
cativante, frequéncia e repeticdo, buscando refor¢co na midia para gerar lembranga e memoria
na populagdo e ao final do spot, a énfase sera dada a marca do PJBA e ao conceito da
campanha: Poder Judiciario do Estado da Bahia - Quando a justica é transparente, todo
mundo vé. E confia!
Banner display: O banner display captura a aten¢&o do publico em um espaco limitado e por
isso usa de alguns bons desdobramentos comunicativos: a arte criada para a campanha do
PJBA tem um design atraente com cores vibrantes; imagens cativantes e uma tipografia legivel
para destacar o anuncio e atrair a atengdo dos usuarios.
Cartaz - O principal desdobramentos comunicativos a serem considerados com o uso do
cartaz sdo o de destacar a conquista do prémio e gerar reconhecimentos pelo trabalho que foi
Av. ACM, 3244 - Edf. Empresarial Thomé de Souza,

fu

(A
(B -1

)
; a " Y et ey
%1 < AR, o= rrh T ' ‘“ . e g M -
4 1 %} d .'. : v, LY (o4 .'- " v “ e Y e ™

0
bea vt X

%

-

L] -
o) e o] g | AR R eI TTRTTT A ey ¢

Fe

salas 1717 e 1718, CEP- 41820-000 - Salvador - BA | {71) 3351-2769 @ ;@
.f;f' CNPJ: 05.034.051/0001-58

*
v



M A

L COMUNICACAOQ ) i
comum a todos da instituicdo, com o seu uso em locais de circulagdo de passantes e

compartilhamento por instituicées parceiras.

Com rela¢é@o aos meios de midia escolhidos, a campanha contara com um mix, que inclui TV,
radio, midia exterior e meios digitais, sendo possivel assim alcangar um piblico mais amplo e
diversificado buscando atingir todo o publico alvo.

Cada meio de comunicagéo tem suas proprias caracteristicas e alcance, e a combinagéo dele
esta pensada e programada de modo a aumentar a eficacia da campanha publicitaria.

Aqui estdo alguns pontos a serem considerados sobre os meios:

A televisdo € um meio de comunicagdo de massa e tem um alcance significativo e a
combinacao de criativos elementos visuais e sonoros podem criar uma experiéncia emocional
e envolvente para o publico do PJBA.

O radio € um meio de comunicag¢io que atinge as pessoas em movimento, como no transito
ou durante atividades diarias. O spot da campanha & informativo e com certeza ira contribuir
para aumentar a conscientiza¢gdo sobre um tdpico tao especifico e necessario quanto a
transparéncia, pois tem o poder de educar o publico, fornecendo dados, fatos e conselhos
uteis. ‘

A midia exterior, como outdoors, placas e banners, alcan¢ga um publico local de passagem e,
por meio da leveza da aquarela, sera capaz de atrair o publico para a mensagem principal a
ser transmitida.

Toda a midia digital desempenha um papel fundamentai nas campanhas publicitarias nos dias
de hoje. Ela oferece uma série de vantagens e oportunidades que tornam sua presenca
essencial. A campanha do PJBA fara uso dos meios digitais, com anuncios online, midias
sociais e isso ira facilitar e oferecer a segmentagdo precisa do publico-alvo. A midia
programatica sera um dos principais pontos de contato da campanha. Para o formato de
Search, a intengdo € anunciar no exato momento em que seu potencial publico faz uma
pesquisa. Havera esforgos no Meta (Facebook/Instagram), TikTok, Twitter e YouTube. A tatica
utilizada contempla atuagdo com os objetivos de alcance e views. O video, e possiveis
desdobramentos, podera ser pensado para o meio digital e veiculado em diferentes formatos
na plataforma do Youtube e nos ambientes de rede de video e social.

As seis pegas da campanha englobam os meios online e offline, além da pega ndo-midia, e
estao distribuidas da seguinte forma:

MIDIA OFF

01 outdoor simples — 1 motivo

01 roteiro VT 30" — em “monstro”

01 roteiro SPOT 30" — em “monstro”

01 vinheta 10’ — em storyboard

MIDIAS ON

Banner Display 970 x 250 - 1 motivo

NAO-MIDIA

01 Cartaz A3 - 1 motivo

-
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COMUNICACAQ

PLANO DE COMUNICACAO -
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA , -
No plano de midia da campanha, o foco é tornar o PJBA presente no dia a dia do publico-alvo,
permitindo o reforgo continuo da mensagem. Esse cenario destaca a importancia da estratégia -
cross media, distribuindo os servicos em varias midias e plataformas para conectar a
instituigao com a populagao. O grafico do Cenp Meios 2022 (Imagem 01) reflete esse consumo
diversificado. O planejamento abrange a veiculagdao em TV aberta, internet, radio, OOH (midia
Out of Home) e DOOH (midia Digital Out of Home) em todo o estado. O investimento total é
de R$ 299.024,51, de 01 a 30 de setembro de 2023.

TV ABERTA

O Brasil & o pais da América Latina com o maior consumo de TV aberta, com uma meédia
diaria de 4 horas e 54 minutos e um share de 68% (Imagem 02). Optamos pela Rede Globo,
que possui seis emissoras baianas, alcangando 409 municipios (Imagem 03). Escolha
reforgada pelo ranking de share da Kantar Ibope (Imagem 04). Serdo veiculados programas
jornalisticos em trés flights de TV, com 15 inser¢des ao longo da campanha.

DIGITAL

Com a rapida evolugao da inteligéncia artificial e o acesso cada vez maior a um vasto conjunto
de dados sobre os usuarios, a publicidade digital estd se tornando mais precisa. Agora é
possivel entregar a mensagem certa no momento ideal para o publico e medir resultados de
maneira assertiva. Nossa tatica prevé uma veiculagéo de 30 dias, abrangendo todo o estado
da Bahia e seguindo o fluxoc completo de engajamento do funil, associando a mensagem a
conscientizacdo da marca. A midia programatica desempenhara um papel fundamental na
estratégia, permitindo a entrega de anuncios personalizados com segmentagéo altamente
otimizada. No formato de Search (pesquisa), nosso objetivo € exibir anuncios no exato
momento em que o publico em potencial realiza pesquisas relacionadas aos nossos servigos.
Em relagdo as redes sociais, estamos concentrando nossos esforcos no Meta
(Facebook/Instagram}, TikTok, Twitter e YouTube, pois sdo as plataformas mais consumidas
no pais, de acordo com pesquisa da Comscore {(Imagem 06).

Av. ACM, 3244 - Edf. Empresarial Thomé de Souza,
salas 1717 e 1718, CEP: 41820-000 - Salvador - BA | {71) 3351-2769
.-'rl' b CNPJ: 05,034.051/0001-58
4 .
. ..‘ ..‘..... —-— .-00\0.

Py
,,,,,, T . L T Y



COMUNICAGCAOQ

O objetivo é alcangar e engajar o usuario em diferentes momentos do dia, potencializando a
estratégia. A analise da Imagem 07, em anexo, apresenta o ranking das redes sociais mais
acessadas pelos usuarios, o que refor¢ca as nossas escolhas. De acordo com a Kantar Ibope
Media (Imagem 08), os videos online atingem aproximadamente 1/3 da populagao brasileira
em um unico dia, quase dobrando esse valor mensalmente. Nesse contexto, serdo veiculados
diferentes formatos nas plataformas do YouTube e em ambientes de redes sociais e videos.
As principais plataformas de streaming, como Spotify, Deezer e Radio Ads, também estio
sendo consideradas. Em termos de resultados esperados no ambiente digital, nossa meta é
alcangar 857 cliques, mais de 2.000.000 de impressdes, mais de 37 mil visualizagbes e mais
de 34 mil escutas.

RADIO

Serao utilizadas as principais emissoras de radio com ampla cobertura geografica no estado.
De acordo com pesquisa do Kantar (Imagem 09), o radio & ouvido por 83% da populagao das
13 regides metropolitanas pesquisadas. As emissoras selecionadas para essa estratégia sao
Sociedade AM, Metrépole e GFM, totalizando 242 insergoes.

MIDIA EXTERIOR

Para impactar o cidadao ao longo de seu dia, iremos utilizar os meios de outdoor e digital out
of home (dooh). A analise da imagem 11, anexada, demonstra a eficacia de diferentes
formatos de ooh e reforca a relevancia dos meios escolhidos. Levando em consideracgéo a
verba disponivel e a abrangéncia territorial, optamos por concentrar o0 uso de outdoor e dooh
na capital e em algumas regides metropolitanas. Garantindo a cobertura dos moradores
dessas cidades e também atingimos a populagao que transita entre elas para trabalho, estudo
e viagens proximas. Serao utilizadas 17 placas de outdoor, trés painéis digitais e um caminhao
de led.

NAO-MIDIA E RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

A comunicag¢do interna (ndo midia) utilizara todos os meios disponiveis do PJBA para
fortalecer a comunicagao institucional, ampliando alcance, agilidade e interagao com o publico
interno. Serao aproveitadas todas as redes sociais, incluindo a lista de transmissdo do
WhatsApp do PJBA. Para a campanha, sera criado um cartaz no formato A3, ampliando a
divulgacédo em diversos ambientes parceiros e alcangando um publico mais amplo.

7%

Av, ACM, 3244 - Edf. Empresarial Thomé de Souza, 19
salas 1717 e 1718. CEP: 41820-000 - Salvador - BA | {71) 3351-2769 %
i
om | CNPJ: 05.034.051/0001-58
L | 1 1 ' q s
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Triwvisds por Assinstun

in

Tolevishe sborta

HTR

TV Linear
(TV Aberta +
Pay TV)

15%

" Video
Cnline

|

e

Fonte: Cenp Meios 2022 (Jan/Dez)

IMAGEM 02

Share de audiéncia % | TV/CTVs

7,28%
4,22 %
0,60%
0,42 %
0,16%
0,15%
0,03%
0,13%

Fonte: Kantar Ibope Media.
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YouTube

Netdlix

Globoplay

Amazon Prime Video
HBO Max

Disney Plus

Twitch

Outros streamings
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IMAGEM 03
[MUNICIPIGS] FPOPULACAD

& em:ssoros 400 14919203
% BAHA o - . 98,08 9907

SATELITE o 0 0

*, BAHIA 0,00 é.oo

TOTAL GLOBO . 409 14919208

% BAHIA 98,08 9907

NAG COBERTOS | l- 8  140m9

% BAHIA 1Yz 093

TOTAL BAFA 417 15059377

— MUNICIPIO S-S | RPOPULACAO
. TVBahia : 135 6434140

TV Oeste ; 35 979424 R

i

TV Senta Cruz : &0 1.835.554

TV Séo Francisco ‘ 43 1508954

TV Subaé - 51 2089861

TVS;:daata 7 85 207275

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo

IMAGEM 04
EMISSORAS TV SHARE DE
ABERTA PARTICIPACAO |
12 Globo 33,70%
29 Streaming + Youtub 21,80%
32 RecordTV 10,60%
32TV paga 9,10%
5¢ SBT 8,30%
62 Band 2,00%
72 RedeTV 0,70%

82 Qutros 13,80%
[ 100,00%___] %
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Fonte/Source: Kantar IBOPE Media — Target Universo Regides Metropolitanas
2023.
IMAGEM 05

QUEM SAO OS USUARIOS BRASILEIROS?

el . Os usuérios estio
Homers P o s £ envolhecendo
; ; 50.9% 149.1% R ' ,.

%

COMPOSITION UV (%) - JAN 223

Ceanire Qesin
6%
»
. Suserie
. 4 A%
0] )
sk
14.5%
18.24 25.34 3544 45+ ™~

Dogemibrelt « Corposition UV 4}

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform — Demographic Profile i8+ — Total Internet —

Jan/23- Brasil
. IMAGEM 06
- TOTAL DE MINUTOS (MM) 7 ST
0 100,000 200,000 300.000 400,000
Social Media | ik
Muti-Catagory [ ]
Entertainment l ]
Corporate Presence [ ]
oo [
m.wsmus[:] : ' ' S
sesrcievgaton [ ] 356 bi de mmutoi 46 horas por
consumidos e 97% USUAFIO NG MES
ress [ ] de alcance no més

Fonte: Comscore MMX Multiplataforma — Key Measures — Top Categories — Dez/22
— Brasil
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Instagram e Youtube sBc onde os usuérios dedicam mals tempo

Total Minutos  Média de minutos  Média sm horas

YOUTUBE,COM
! Platatormas (MM} por ususrio no més por ususrio no més
FACEBOOK.COM YouTueE cout 94,084 7423 12;22
INSTAGRAM,.COM FACEBOOK COM 61.328 548,1 09:08
TIKTOK.COM INSTAGRAN.COM 94.644 8840 14:44
KALCOM TiTox com 33.678 | 566,7 08:27
m WA COM 20.485 436,2 07:16
TWITTER COM . . ,
TWITTER CoM 6.691 168,6 02:49
e -
' Prters 1.046 27,6 00:28
LINKEDIN.COM m - , +
- . M.—E—* LINEDIN COM 863 404 00:40
Fonte: Comscore MMX Multiplataforma — Key Measures — Top Categories — Dez/22
— Brasil
- IMAGEM 08

Devices para @ consumo de video online {TMS% individua! ne lar}

1°.3%

@ &

&9.5%

2% £ oo
&.8% ) 2% 1% 15% 8,8%
.@ | o)
. »
saem £8.5% 4%
@ verve @ smonprone @ Tovet @ Deskeop

Fonte: Kantar IBOPE Media | Cross Platform View | Consumo Domiciliar | Total
Individuos | Consumo Domiciliar | | Total Video | 2022 | Shr% | 15 Regites
Metropolitanas
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IMAGEM 09

NOS OUVIDOS DE
: 10DOS PUBLICOS

Sendo ouvido por uma grande quantidade de brosileiros, o
perfil dos ouvintes de Rédic fica préximo ao da populoco.
Destoque poro os aduktos com mais de 30 anos e da closse AB
que possuern afinidade destacodo pora consumo do meio.

- M} A 19 ANOS

BIOAZANCE 830 A 19 ANDS
BFEMNIND 8 MASCLLIND SCLASSEAD ®CLASSEC eCLASSIDE 4D AQANDS  @SDASYANOS il
™ =
15 13 ., o =0
i
" 16 1) atvnspn
A %
" 20 (F Arateds:
%
12 rmteste
w PR JTA » 2 .
5 H ‘,'
SIS
Popuocso 5M Ourivtes Totrl Rivdes 139 Popnrochs {3 Owintes Totol Rédia 15 Poguiscs 154 Quirdes Tatal Rasco 1361 7
s

Fonte: Ibope Kantar Midia | Easy Media 4

IMAGEM 10

~BI o
80% 26%

QUVIRAM PELO PELO
RADIO COMUM CELULAR
25% (2021)

N

¥ LA
o)
4% 3 7%
EM QUTROS PELO
EQUIPAMENTOS COMPUTADOR

Fonte: Ibope Kantar Midia | Easy Media 4

IMAGEM 11

@ Penctacio TT00H ([l Grandes Formaws [} Tamspones. ) MobRario Urbano ) Estaboleck

Fonte: Midia Dados 2022
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RESUMO DE INVESTIMENTO GERAL

PERIODO DE 30 DIAS DE CAMPANHA {01 A 30 DE SETEMBRO DE 2023)

INVESTIMENTO EM PRODUGAO DE | INVESTIMENTO EM DISTRIBUIGAD
MDA E NAQ MIDIA OE NAO MIDIA

Meio de INVESTIMENTO EM M[DIA

INTERNET

Total Geral

| DOOH_ | Ceniral de Midia

Insight Midia Digitat

Vinheta 10°

Carrossel Facebook 800 x BOOpx, texto para buscadornes &
banners nos formatos: 30(0x250px, 300 x 600px, 728 x 90px,
970 x 250px, 320 x 50px, Storle 1080 x 1920px (érea tolal) &

1080 x 1420px (vislvel), 1200 x 828px, 720 x 1280px.
Também serfio vlizadas as pecns Spot 30" VT 30° e 80", &0
formato Carrosse) BOGx800px no Instagram & LinkedIn,

RS 0,00

0,00%

I N R R YT S B T

R$ 299.024,51

Mensat

1

as57 diques
+ do 2.000.000 de
impressbes
+ do I7mil visualizagdes
+34 mil escutas

o
[ Niomowe ) | CemazA3 | 000 | R$z00000] o067% | 1000 [Rstsoco00l osow | . [ . |

RS 29.684,51

-A'im-_—_RS 33.000,00

RS 33.000,00

R$ 62.000,00

RS 62.000,00

2073%

20 73%

T et | e |

100,00%

Veicido Peacalformato
Comunicaglo

Quartidads | vator(rsy | °'°“°J"‘ U8 | ouantidade | valor (Rs) | ° “‘l*’_‘;‘“" Pertodo Qtde. de Insergoes valor (R} | T ‘m""""" '-E
TV ABERTA | TV Globo {E52d0 Fiime 30" 1 S 1800000 | G.% 3 Tights 15 RS 82.377.00 | 21.45% :
RS G4 00 59 [ ]
) Rédio Metrépols FM Spot 307 22 dias 2 RS 12.243.00 | 4,09% p
RADIO Rédro Sociedads AM Spot 30 1 R§3.00000 | 1.00% 22 dins 110 RS 30.000.00 | _11.04% A

Rédio GFM pot 30" 22 dias 110 R$ 34.320,00 11,48%

242 RS 79.563,00  2651%

Impacto Cutdoar Qutdoor Simples (9x3m) 3 RS 20000 | 0.30% 1bi semana 3 RS 13.761,00 | 4,60%

MIDLA EXTERIOR Akymicia, Outdoor Simples (9x3m) 1 RS 30000 | 0.10% 1 bl samana 1 RS 4.483,51 | 1.50%

Girtan Outdoor Oudoor Simoles (9:3m 13 RS 3.900,00 | 1.30% 1 b semana 13 RS 11.440.00 | 3.83%




\!

0 DIA

7|85 110]11]12113|114|15]116(17|18|19320[121(22123124|25]126127|28129]30

COMERCIAL 30"

3 5
slslols]r]a[als|s[o|s|r|a]als|sio|s|rlola|s|s|o|s|r]o]o[sls

Formato 0
REDE GLOBO ESTADO
Haora Um 30" 1 1 1 1 1 1 1 1 8 RS 2.419,00 0,00% R$ 19.352,00
Bom Dia Praga 30" 1 S RS 5.919,00 0,00% RS 29.595,00
Born Dia Brasil 2 RS 7.615,00 0,00% RS 15.230,00
R$64.177,00
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ciculo Prog & Tot .| Custo AT
= ) 5 Zins | Unitdrie Tobela - Totel
Radio Metrépole FM Jornal da Bahia no Ar 12 hora 3o" 1 101 22 RS 556,50 RS 12.243,00
Radio Sociedade AM Indeterminada 30" 5 516 110 RS 300,00 RS 33.000,00
Radio GFM FAIXA HORARIA {06h 3s 19h) 3o" 5 110 RS 312,00 RS 34.320,00
TOTAL 2az RS 79.563,00

~Phnas® d
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MIDIATEXTERIOREESETEMBROJ2023

o

. . , VALOR UNITARIO VALOR TOTAL ol
VEICULO MUNICIPIO MEIO PERIODO FORMATO TAMANHO QTD. TABELA UNITARIO TABELA IR

Impacto Outdoor Salvador Outdoor| 1 Bl SEMANA | Simples - Standard 9x3m 3 R$ 4.587,00 R$ 13.761,00 .
Akymidia Lauro de Freitas Qutdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 4.483,51 R$ 4.483,51 -‘-.4,
Girlan Feira de Santana | Outdoor| 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 :
Girlan Vitéria da Conquista [Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 .‘:
Girlan Camagari Outdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 ) g
Girlan Juazeiro Outdoor | 1 B SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 .,
Girlan Itabuna Outdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 3
Girlan Teixeira de Freitas |Outdoor| 1 Bl SEMANA Simples 9%3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 \
Girlan Barreiras Outdoor | 1 Bi SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00

Girlan [lhéus Outdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 £
Girlan Jequié Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 !
Girlan Alagoinhas Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 :_;
Girlan Porto Seguro Outdoor | 1 BI SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 'i
Girlan ' Simdes Filho Outdoor | 1 Bl SEMANA | Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00 -
Girlan Paulo Afonso Outdoor | 1 Bl SEMANA Simples 9x3m 1 R$ 880,00 R$ 880,00

TOTAL GERAL




VEICULO

Central de Midia

TOTAL GERAL

SALVADOR

DESCRITIVO LOCAL

AV ANTONIO CARLOS MAGALHAES COM A AV. TANCREDO
NEVES EM FRENTE A ESTAGAQ RODOVIARIA DE SALVADOR.
REGIAQ DO SHOPPING DA BAHIA SENTIDO DO FEUXO;
ROTULA DO ABACAXI E SHOPPING BELA VISTA.

FORMATO

PAINEL DE LED

" DIGITAL OUT OF HOME {DOOH) - SETEMBRO 2023

PERIODO SECUNDAGEM QTD.

MENSAL

VALOR UNITARIO
TABELA

R$ 15.000,00

VALOR TOTAL
UNITARIO TABELA

R$ 15.000,00

LAURQ DE FREITAS

AV.PRAIA DE ITAPUA EM FRENTE A TRATORIA IL MANEGGIO —
VILAS DO ATLANTICO

PAINEL DE LED

MENSAL

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

CAMACARI

ESTRADA DO COCO - KM 13 — ABRANTES. FICA A 50M DO
ALPHAVILLE LITORAL NORTE SENTIDO SALVADCOR

PAINEL DE LED

MENSAL

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

FEIRA DE SANTANA

1. AV. FRAGA MAIA VIZINHO A LOJA CERQUEIRA HOME
{rotativo nos trés locais)

2. AV. PRESIDENTE DUTRA EM FRENTE AQ ARIA HALL
(rotativo nos trés locais)

2. AV. JOAQ DURVAL PROXIMO A FEIRINHA
rotativo nos trés locais

CAMINHAO DE LED

MENSAL

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

R$ 33.000,00

Bannn®.,

-
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DIGITAL - 01 A 30 DE SETEMBRO 2023
7 BANNERS, TEXTO, AUDIO E VIDEG

. - . Métrica . R§ Investimento %

Veiculo Objetivo Canal Estratégia Contratada R$ Tabela Entrega Estimada Bruto Participagao

Trafego Search Rede de Pesquisa {Google Ads) - Buscadores CPC R$ 3,50 8587 cliques R$ 3.00000 5%

Display Rede de Display {DV 360) - Site List £PM RS$ 5,00 600.000 impressoes RS 3.000,00 5%

Rede de Cisplay (DV 360) - Interesses CPM R$ 6,50 461.538 impressies R$ 3.000,00 5%

Facebogk / Instagram - Feed de Noticias cPM R$ 8,00 [ 875000 impressoes RS 7.000,00 1%

Alcance Social Twitter - Feed de Noticias CPM RS 45,00 66.667 impressdes R$ 3.000,00 5%

TikTck - Feed de Neticias CPM R$ 24,00 125.000 impressdes R$ 3.000,00 5%,

Youtube Youtube - In-Feed / Discovery {somente mobile) CcPM R$ 25,00 120.000 impressdes R$ 3.000,00 5%

Rich Media Rich Media (Cazamba) - Rich Media Widescreen / Deskiop CPM R$ $0,00 81.111 impressdes R§ 5.500,00 9%

Insight Midia Social Visualizagio de Video (Thurplay) - Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories CPV R$ 1,00 3.000 visualizaghes R§ 3.000,00 5%

Rede de Video Rede de Video (DV 360} - Interesses CPV R$ 0.80 3.750 visualizactes R$ 3.000,00 5%

Vizualizagdo de Video TikTok Visualizacdo de Video CPVC R$ 1,50 2.000 visualizagdes R$ 3.000,C0 5%

Youtube Youtube Shorts - Material de até 60" CPVC R% 0,80 5.000 visualizages R$ 4.000,00 6%

Visualizacio de Video - In-stream Pulavel CPV R$ 0,80 5.000 visualizagtes R$ 4.000,60 6%

Radio Ads CPEC R$ 0,30 6.667 escutas completas R$ 2.000,00 3%

Spotify - Audio + Banner CPEC R% 0,25 20.000 escultas completas R$ 5.000,00 8%

Streaming Audio Spofify - Visualizagdo de Video CPVC R$ 0,30 11687 | visualizagdes completas R$§ 3.500,60 6%

Deezer - Audio GPEC R$ 0,25 8.000 escutas completas R3 2.000,00 3%

Deezer - Visualizagcdo de Video CPVC R$ 0,30 6.887 visualizagdes completas R$ 2.000,00 3%

R$ 62.000,00

*Valores referm-se a reserva de midia pelo fato dos veiculos nde possuirem tabela de pregos fixa * Entregas estimadas.
i p’\ . + 4 (e o . ! !

* e




TABEL'AIDE{PRECOS}2023]

OUTDOOR SIMPLES
RS 4.483,51

OUTDOOR DUPLO
R$ 11.659,95

OUTDOOR TRIPLO
RS 17.526,85

- lluminacgao: Acréscimo de 50% no valor.

- Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho.

- Projeto especial: Valor sobre consulda.

- Ndo nos responsabilizamos por lonas roubadas.

- Nossas placas sdo de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.

- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.

- As placas iluminadas possuem duas lumindrias de 100 watts (led) cada uma.

Afiliada: "‘ Visitem nosso site; www.akymidia.com
CENTRAL DE QUTDOOR-BA
AV, TANCREDO NEVES - 2421, EDF. CENTRQ EMPRESARIAL REDENCAD, SALA 401 - CAMINHO DAS ARVORES
TEL.: {+55 71) 3021-0001 | WWW.AKYMIDIA.COM



http://www.akymidia.com
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PAINEL DE =

COBERTURA: SALVADOR/ LITORAL NORTE/BA




PAINEL DE LED
AV. ACM SENTIDO CENTRO
SALVADOR

__

LOCALIZAGCAO:

AVENIDA ANTONIO CARLOS MAGALHAES, COM A AV, TANCREDO
NEVES (PERNAMBUES) S/N — EM FRENTE A ESTACAO RODOVIARIA
DE SALVADOR.

SENTIDO DO FLUXO: ITAIGARA / RIO VERMELHO / RGTULA DO
ABACAX) / AV BONOCO E CENTRO.

PUBLICO-ALVO: AB, C
FLUXO DE VEICULOS: 200 MIL CARROS/DIA (MEDIA)

COORDENADAS:
LATITUDE: -12.9786974 o
LONGITUDE: -38.4642868,3 ;

LINK GOOGLE MAPS: SO
HITPS://GOO.GL/MAPS/XVAGHEBERHTDSALE
ESPECIFICAGOES: - - - - - -

360 INSERCOES/DIA : :

FUNCIONAMENTQ DAS 6:00 AS 00:00H
FORMATO DO PAINEL: 9,00 X 3,00M

PRODUCAO DOVT: | |~
10 SEGUNDOS :
EXTENSOES: MP4 OU AVI

RESOLUCAO 1800 X 600 PIXELS




28



;\f/g S

L I I T A A U ]

B A A o A 2 e A 3
. >

.o
. b
. .
. o . oo
E L ) = 4 = an . r . o _— - n o
" - e B >’ = ‘_ o = . 4 " "+ o+
iy - e - - X " . ! - ’ - =1 . - [ . - - - - m . )
; e ] g . o il fle ’ L reel e i . P
/ — ~ & A T — 7 iy B s 3 4 Lo 1 [ ., P Y
= —ye ; . 4’_—,":-".'-\3_ K AN - N = ; . B = T Y - R
i .‘..__a_h.'.a - K - - e A . - -._ . R O
- j;'" - £ e gt o - A_' e - - ' + - s e b E s ¥
: Y . s rd & 88" e e
P I N R RNy
b BB
* 2 & & B F A& 2 W
¢ & & @ & & & » & 2
& & W F =SS
® & * & & 8 & ¥ & =
% & 4 & & @ . 8 a
. & & 0 ¥ 2 . 0 2 9+
e e e A e e s

- ol Jers in A,.;,.._"_'_ 7 4
Bk @fde salvador & ¥ g o

oy L -

TEStaca 6 REUGVISi
L a5 Met o WER

......

LI
* L ]
LI AR
LI
LI I
LR R
- a9
. s 88
» s s &
- b aw
+* " R
* s 8 B
LA I
* v &
4 & a o
LI B BN ]
L B BN ]
.« 5 & .
» 2
L]




PROPOSTA COMERCIAL

VINHETA VALOR VALOR

MENSAL QUINZENAL
TABELA TABELA

|
| PAINEL DE LED 10" R$ 15.000,00 R$ 9.000,00
i SALVADOR

*  CONFECCAO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

» . .CONDICAO DE PAGAMENTO: 30 DD.




PAINEL DE LED
ESTRADA DO COCO
LITORAL NORTE

/ ’ e m—— e

LOCALIZACAO: R R
RODOVIA BA 099 ESTRADA DO COCO - LITORAL NORTE Prmmrr e
EM FRENTE AO COLEGIO VILLA GLOBAL EDUCATION ‘ T

CATU DE ABRANTES - CAMACARI SENTIDO
OUTLET PREMIUM / PRAIA DO FORTE.

W omom

FLUXO MEDIO: 50 MIL VEI[CULOS/DIA
PUBLICO: AB.C
LOCALIZACAO: 12°50'49,2°S 38°16'48,4"W

LINK GOOGLE MAPS;
HITPS$.//GQO.GL/MAPS/Q2EIZZXHEZWVINTWS -
ESPECIFICACOES: LT
360 INSERCOES/DIA - e v vv i .

FUNCIONAMENTO DAS 6:00 AS 23.00H *
FORMATO DO PAINEL: 9,60 X 3,00M , | .

PRODUGAODOVT: - - - - - - v
10SEGUNDOS = " Tt

EXTENSOES: MP4 OU AVI
RESOLUCAO 1800 X 600 PIXELS -
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PROPOSTA COMERCIAL N

VINHETA VALOR VALOR

MENSAL QUINZENAL
TABELA TABELA

PAINEL DE LED 10” R$ 15.000,00 R$ 9.000,00
LITORAL NORTE

»  CONFECCAO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

* . .CONDICAO DE PAGAMENTO: 30 DD.




D Central | «(71)3271-3000
de Midia © @centraldemidiasalvador

SALVADOR comercial@centraldemidiasalvador.com.br




Uﬁ D Cent’ra_al

de Midia

PAINEL DE [ -0

COBERTURA: BAHIA / PERNAMBUCO




..
JUAZEIRO

MAPA DE COBER-TURA ®  SENHOR DO BONFIM

* |BOTIRAMA

FORMOSA DO tr
RIO PRETO *

LUIS EDUARDO MAGALHAES
.

IRECE e

BOM JESUS DA LAPA ALAGOINHAS o
i .

*

FEIRA DE SANTANA o RO DE FREITAS
Bahia: Salvador, Lauro de Freitas, Litoral Norte, Camacari, BARREIRAS TABERABA ©
Feira de Santana , Alagoinhas, Cruz das Almas, 5. ANTONIO DE JESUS
[ ] L
Santo Antdnio de Jesus, Jaguaquara, Livramento de Nossa %2’5‘2"::_70 JAGUAQUARA

Senhora, Jequié, Guanambi, Itabuna, llhéus, Eunapolis,

i 5 iras JEQUIE
Luis Eduardo Mag_alhaes, Barr_e|ras, Bom Jesus da Lapa, GUANAMS! .

Irecé, Senhor do Bonfim, Juazeiro, ltaberaba, Ibotirama, ITABUNA

Formosa do Rio Preto, Jéi:c')bina,'Capim Grosso, Brumado, ILHEUY
Riachao do Jacuipe, Paulo 'Afonso,Teixeira de Freitas, Ibicui e Vitéria

ot

Pernambuco: -Petrolina.

TEIXEIRA DERSSALIE




PROPOSTA COMERCIAL

VINHETA PERIODO VALOR
DE UNITARIO

EXIBICAO TABELA

10" QUINZENAL R$ 4.000,00 ’

PAINEL DE LED |
INTERIOR BA.PE

10” MENSAL R$ 6.000,00

Y

= .CONDICAO DE PAGAMENTO: 30 DD.
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de Midia @centraldemidiasalvador
SALVADOR comercial@centraldemidiasalvador.com.br

=1
U Central | (71)3271-3000



mailto:I@centraldemidiasalvador.com.br
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TABELA
 DEPREGO

Veiculagao

PREGO

TABELADO

T

Outdoor Simples {9x3m) 880,00

| \(;?tc:;gﬁé;uplo {18x3m) 1.760 ) 00
\éiif;;gﬁér?iplo (27x3m) 2.640,00
:::rigllagsapoecial (13x6m) 1. 760, 00

S5
ALUG

PROPACANDAS E MKT

[

Rua Tiburtino Peixoto, 104 Bairro Sao Paulo - Santo Antinio de Jesus/BA

Tel 75 3631-661%  www.girlanoutdoor.com.br



http://www.girlanoutdoor.com.br

- -

TABELA DE PRECOS

OUTDOOR

ASALVADOR

| UEIEB[REIB ITSEMANA
| PREMIUM ILUMINADA R$ 9.768,00 R$ 25:542,00 || RS 38.280,00
T PREMIUM 1l . R$ 6.512;00 RS 17;;028;-00.5 " R$ 25.520,00
{ STANDARD ILUMINADA R$ 6.880,50 R$ 17.919,00 R$ 26.730,00
STANDARD R$ 4.587,00 R$ 11.946,00 R$ 17.820,00

VALORRORIBIISEMANA

[ mmm%ma

JROTEIROIETACAS ’

VALORES (R$)/ CARTAZ SIMPLES

R$ 2.310,00

Av. Centendrio, n® 2411, Condominio Empresarial
Centendrio, salas 405 a 407 - Saivador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

————— o — o



http://www.impactooutdoor.com
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METROPOLE

RADIO - JORNAL « WEB




TABELA AVULSA RADIO o)

PROGRAMA HORARIO

Faixa Hordria Rotativo ** - ‘ 06h &5 T7h I 70,10 I 243,60 l 359,10 | 488,25
Determinado {fora dos jomais) - . 184,80 4565 1900 - 330 _
Seis em Ponto ’ ‘ 06h 4sO7h | 273,00 i 390,60 | 586,95 I 783,30
i Bom Dia Metrépole | ~ 07has08h | 273,00 390,40 586,95 783,30 |
| i
Jomal da Bahia no Ar* . ‘ 08h &5 10h | 389,55 t 556,50 | 834,75 I 1.114,05
Jomal da Metrépole no Ar - Thas13h 216,30 310,80 466,20 621,60 -
i
Jomal da Cidade 3 I T/h &5 1%h | 273,00 I 390,60 ‘ 586,95 | 783,30
Inde'terminoc_io - _ _ -106,0-5 | : “ 152,25 229,95- 306,60 -
Programas e Jom(;dos Esportwas -~ l 20h &is 22h | 361,20 i 191,65 I - | - 7

Vinhetas e citagbes gravadas 80.00 : : i

de 5"até 7" nos jomnais e ' ' :
\ programas esportivos - : . ;

Citaghes aovivode 5"até 7"

nos jomais e programas 150,00 | - 1 - | - | - | -

esportivos

Citagdes 5" 60,00 - ; - - - . ;

Observagées: %

1. Jomal da 8ahia no Ar retransmitido em cadeia pa Condigoes Gerais:

interior do estado * 43

2. N&o inclui os jomais de noticias ** 1. Prazo de pagamento: sob consulta

3. Gravagho de spot R$ 200,00 2. Cancelomento: por escrito e com 30 dias de antecedéncia
4. Citagbes nfio sGe comerdidlizadas separadamente. 3. Testemunhal, merchandising e infecomerciais - sob consulta

METROPOLE comercial@radiometropole.com.br




MEROPOLEY

RADJIO *+ JORNAL - WEB

713505-5022
COMERCIAL@RADIOMETROPOLE.COM.BR
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Precos validos para

maio 2023

Lista de precos valida para compras em maio
2023. A lista possui 0s programas previstos para os
proximos quatro meses, podendo ocorrer mudancas

de programacao sem aviso prévio durante o ano.

@ Em caso de duvida, consulte seu executive comercial

AN

Vigéncia da Lista de Precos

Os precos a serem faturados aos anunciontes
correspondem aquetes descritos na tabela vélida no
momento da compra, respeita os valores dos meses de
exibicdo daos mensagens pupticitirios. Assim, os valores
previstos nesta Lista de Pregds sefad Toturgdos para os
anunciantes quando se referirem &s compras ocorridas
exclusivamente dentro de seu periode de vigéncia.

Coso a confirmacdo do compra ocorra apds ¢ término do
periodo de vigéncia desta Lista de Pregos, os valores o ser
faturados corresponderdo dqueles previstos na nova Lista
de Precos, que sucederd a presente. Nesta hipdtese, os
valores serdo automaticamente atualizados com base na
nova Lista de Pregos. mantidas inolteradaos as demais
condicdes originais de negociacdo.

Lista de pregos valida para compras
realizadas em maio 2023,

Observagoes:

Alguns dos programas que constam na lista terGo exibigdo
somente em periodos especificos, ou sejo, ndo serdo
exibidos durante ¢ ano todo.

T
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este

3 BA  SALVADON b DE
SANTANA A
HORARIO) ESTADO ESTADD  INTERIOR TV HAHIA TVSUBAE TV SANTA W TvSAD  TVOLSIE ] ESTADO
Dis GENERD SIGLA CRUZ SUDOESTE FRANCISCO
DE BRASILIA
413 PEL Pt BAY SAL [11] 1TA VDC Jua BAR 13

Sab 06:50 Show CONE Conexdo Bohla 2155 1.045 1110 283 70 234 160 na

Séb 07:20 Jornalisma BOMS Bom Dio Sébado 1.430 1.098 1332 £l 270 234 160 118

Sab 14:10 Show MOSA Mosaico Balano B.422 3108 5314 La k] 10 695 £ e

Dam 07:30 Rural RURA Pragroma Rural (6) 3.015 1382 1.443 424 268 282 245 1463 2.204 1941 243
Sab 14:10 Viagem e Turismo PTCE # Partiv 4.237 3.844 393
Séb 14:35 Shaw LIGA Se Liga Verdes Mares 4.237 3.844 393
Sab 12:00 Jornalismo ESPE Espaco PE 4058 9?98 3.040 &99 99

S4b 06:50 Entretenimenta  MIBO Mistura Boa 568 502 &6
54b 14:00 Entretenimento  VDES Vamos Descobrir 4,237 3.844 393

tt— — v—— ==
MA SAOWUIS  IMPERATRIZ BALSAS TOLo PB JOAO € GRANDE
PESSOA
ESTADO INIERIOR TV MIRANTE TV MIRARTE TV MIRANIE FV MIRANIE ESTADD TVCABO 1V PARA ESTADD INTER TV INFERTV | TV GAZLTA
SADLUIS  IMPERATIIZ BALSAS COCAIS BRANCO
MA1 L BAS COD b PG

Sab 04:50 Reportagem RMIR Repdrter Mirante 1327 548 e 235 L 4] 210

Séb 14:10 Show DAQ! Daqui 2,004 614 1,3%0 2846 N 237

Dom 0730 Rural RURA, Progromeo Rural (b} 1429 619 810 M ¢4 214 700

Sab 06:50 Reportogem RESE Resanhas do RN 1.589 1. 398

Viagem o

Séb 14:10 Turismo ROTV Rotalnter TV . 1.852 1.409 443

Oom 0730 Rural IRUR Inter TV Rural ' , oo 13N 1.0218 343

Seg/Dom 015 - FMAD Faixa do Madrugodo 104

Séb 730 Ramr!uaem 1810 Inter Bio 7£14 5436 1.638

14:10

0730

06:50

14:10

14:35

0730

tv aberta | mercado local

56

S

comerciais de 30"

pregos em real, vélidos
para compras em maio
2023

Reportagem PRIQ

Rural RURA
Jornalisme  BOMS
Reportagem GIRO
Show COMB
Rural AGRI

Piaui do Riqueras
Progromo Rural
Bom Dia S4bado
Girs Sergipe
Combinade

Estacho Agricolo

] TERESINA

LSTADO
©

PIE TR

v CLUBE

1.041 &0

795 &1%

HORMAND

v ALVORADA
DO S

INQ

140

s

SERGWE

IV SERGIFE

SER

1.022

1.078

1.018

1,166

importante:

O coeficiente pora calculo
dos comerciais de 10" ¢ 15"
dos programas locais sGo
0,45 e 0,50 dos comerciais de
30", respectivomente.

Exceto FGGS, cujo coeficiente
para 15" é 0,75 do comercial
de 30",

{a) O nome to programa na Bahia &
Bahia Rurai ¢ no Ceard & Nordeste
Rural.

{b) O nome do programa no
Maranhaa £ Maronie Rurol & em
Alagaas & Gazeta

Rural.

{c) NGo hd operacho Estado. O prego
Estado & um facibtodor,
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TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

PROGRAMAS

HORARIOS

CITACOES (5™

POR MES

COMERCIALS (307) POR MES
NO ROTATIVO

NG PROGRAMA

{06 AS 22H)

COTAS

PATROCINIO
TOTAL {30%}

28.756,00

BREAK EXCLUSIVO
- Intervalo criado especialmente para a irradiag3e de um dnice comercial.

Menhuma outra marca, predulo ou anunciante dividird a atengio do ouvinte.

INFORMATIVQS

HORARIOS

CITAGOES (5"}

PORMES

COMERCIALS {30")
POR MES

PATROCINIO
TOTAL (30"}

PROGRAADAS SETE SEG/SEX O7H AS 09H 100 a4 22 ) RS - Harérios: Programa das Sete {7h10 ou Bh10) e Happy Hour {17h10 ou 18h10).
50 MINUTOS - 12 EDICAD SEG/SEX 11HAS 12H 44 22 22 4 RS 16.534,00 - Dias da sernana: segunda a sexta-feira
TOQUE BRASILEIRQ SEG/SEX 12H AS 13H 72 a4 22 4 R3 26.110,00 - Formatos: 30" ou 60"
50 MINUTOS - 2 EDICAO SEG/SEX 16H AS 17H 44 22 2 4 RS 15.616,00 - N2 de insergdes: 01 insergdo didria por programa, com uma compra minima de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H AS 20H 100 44 22 4 R% 28.756,00 20 inser¢des, no perioda de 10 dias.
ON LINE SEG/SEX 20H AS 21H 50 4 2 3 R$  23.589,00 FORMATOS B )
ESPECIAL GFM SABADO 21H AS 22H .8 8 80 3 RS 16.649,00 BREAK EXCLUSIVO RS 700,00 | RS 1.400,00
FREE SOUND SEG/SAB 22HAS 021 112 0 60 2 RS 14.798,00
DOMINGO 21H AS 02H

35000

DETERMINADG  |mrs
FAIXA HORARIA {06h a5 19h) RS 312,00
FAIXA NOTURNA {20h 3 0h) RS 155,00

CONDICOES DE COMERCIALIZACAO

> Comercials com duracdn nin sxprasea nasts documeanto, serio cobrados de zrordo com o valar ©

> Solicitamos consulta prévia da disponibilidade de espage para [rradlagio.

» Condigbes de pagamento: 15 dias fora a més de Inicio da irradiagio

‘#stefam em desacordo com as normas étlcas gue regem a atividade,

> A GFM 90,1 oferece an mercado soluches de midia difarenciadas camo: patrocinios da programas, informes e projetos custom/zados.

> O hordrio rotativo utilizado para entrega de comearcials dos patracinlas de programas é das 06h as 22h, de segunda 2 domingo.

> Para irradiagdo de clientes novos serdo necessdrlas 7zh para aprovagdo de crédite.

» A antrega do Pl devers ser feita até as 16h do dlime dia Gtil antes do infeia da irradiagio.

& primeira

> Todo cancelamento de autorlzagdo so poderd ser feito por e<crite, com um minimo de 15 dias de antecadéncia.

> A antrega do matarial (MP3 &fou WAV) devard ver felta até as 18h do ditimo dia Gtil antes do Inicfo da irradiacin,

n padrao r

perior a sua duragie.

> A GFM 90,1 reserva-se o direlto de, amparada pelo Cédigo Brasilelro de Auto-Regulamentagiio Publicitiria e/ou recomendado da Conar, recusar a Irradiacio de comearciais que

HORA CERTA 1 SEG/SEX 06 - 09H - 13H - 17H 66 88 1 RS 32.124,00
HORA CERTA 2 SEG/SEX O7H- 10H - 14H - 18H 66 a8 1 RS 32.124,00 CONVERSAO DE SECUNDAGEM
HORA CERTA 3 SEG/SEX QBH - 11H - 15H - 18H30 66 28 1 RS 32.124,00 5" =x 0,30 15" =x 0,75 | 45" =x1,75
HORA CERTA 4 SEG/SEX 08H30-12H - 16H - 15H 66 [ 1 RS 3212400 |
GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDIGOES POR DIA 66 BE z RS 24.093,00 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE SEG/SEX 03 ED|(;0E_5 POR DIA 66 66 2 R$  24.093,00 Formatos: MP3 efou WAV
GFM NQ TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDIGOES FOR DIA 88 66 2 RS 25.946,00 opec.gfmBredebahia.com.br
GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EDIGOES POR DIA 88 66 2 RS  25.946,60
CIYACOES (5" COMERCIAIS (307 PATROCINIO BAHIA BRASLIA

DESTAQUES DS HORARIOS P(;;R M Eg } POR MESt ) COTAS TOTAL {30"} DEPARTAMENTO COMERCIAL MAIS COMUNICACAD
DESTAQIUE GFM SEG/SEX 03 EDICC}ES FOR DIA 66 66 1 RS 24.083,00 Rua Aristides Novis, 123, Federaghe, CEP 40.210-630 SCN, Quadra 02, Bloco "D" - Sala 332, Torre "A",
DCUBLE MOMENTS SBEG/SEX 03 EMGOES POR DIA 66 B6 1 RS 24.053,00 Tel.: [71) 3203.1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1319/1385 Ed. Centro Empresarial Liverty Mall, CEP 70.712-903

OPEC Tel.: (61) 3328.5683 / $9205.1891

Tel.: [71) 3203.1174/1329/1453/1044

SAO PAULD

ESCRITORIO REDE BAHIA

escritorio sp@bredebahia.com. br
patricia gagliotlif@redebahia com.or

natasha.velasques@redlebahia.com br
Tel : {11} 99935.5055 / {11} 998983054

RIC DE JANEIRO

ESTILO EDMUN]CAqﬁES

Av. das Américas, 3.665, Loja 241,
Barra ta Tijuca, CEP 22.631-003
Tel.: (21) 2495.5913 f 99888.683%

[Observagdes | o

Especial GFM® entrega somente aos sabados e domingos. -

Free Sound: entrega scrente na noite/madrugada E



mailto:gaoliolli@redebahiacom.br
mailto:natasha.velasgues@redebahia.CQmbr

Dia / HORARIO PROGS ' APRESENTAGAO SEGMENTO

Seg & Dom, / O&h #s 06h  Vemos Acordsr Welldo Silva Noticlas / Musical

[ SegaSex. /O8has08h  Socledade Urgente Adefson Carvetho Jornalismo

SegdSex./0Bh&s10h  Balanco Geral Raimundo Vareta / Joio Katil Jornalismo

[_ SegdSer. /10hds12h  Conexso Sociedade Silvans Oliveira Jotnalismo

Seg b Sex. /12h &s 14h Sport + Pedro Sento 54 e Equipe Esportive  Esportes

[ Seq ASax. / 14h s 18h Show da Tarde Mério Tito Variedades

Seg ASex. / 18h 3 10h Seu Caminha Noel'Tava}es : Jomaf}snbf frﬁhsﬂo

{ Seq A Sex./19hids 2th Bate Bols Fabricio Cunha e Equipe Esportiva  Esportes

Sabada / 06h as O%h Palanco Geral Jobo Kalil Jornalismo
" stbado / 09h s 100 Futebol §/A Césclo Cardoso & Equipe Esportes
L

Sabado / 10h s 14h Sucessos de Sdbsdo Méro Tito Musgical

II-L Sabado / Wh &s 18h Show da Terde* Mério Tito Muslicat

Sébado / 18h &s 22h By Night* Walldo Silva .  Musleal

{ Domingo / Oéh s 08h Momeontos tnosqueciveis  Walldo Silva Musical

Domingo / 08h &3 13h Domingusira Socledade  Mirio Tito Musical

{ Domingo / 13h s 18h Show de Domingo® Mario Tito Musical

Domingo / 18h &9 22h A Noite & Nossa Relax® Walldo Silva Musical
Equipe Esportiva Esportes

RS 300,00

Arquivamento materiais:
30 dias.

DE SECUNDAGEM
T T T Cancelamento:
Por escrito com antecedéncia de 30 dias, e implicaré na suspensio aulomética dos descontes

concedidos, prevalecendo o valor de tabela.

Prazo de pagamenio:
15 dias fora o més de veiculagio.

*Nos dias de jogos os hordrios séo redisiribuidos com a Jornada Esportiva.
*Caso ocottam alieracdes na grode, haverda compensagio no mesmo programa.

COMERCIAL RADIO_
713486-3257 SOGCiEDADE,

comerciala sociedadeonline.com Aam7Z7UO | 102.5em
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