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PLANO DE COMUNICAÇÃO
RACiOcíNIO BÁSICO
Hoje, o maior desafio de comunicação do Poder Judiciário do Estado da Bahia é a mudança
na percepção do cidadão quanto à qualidade da Justiça existente no território baiano. A rigor
tal dilema é vivido por todo o Judiciário brasileiro, criticado e questionado quanto à sua
capacidade de responder aos anseios sociais, visto como lento e parcial, sendo apontado
como um dos mais ineficientes, ineficazes e iniquos do mundo. Diversas pesquisas de opinião
mostram a desconfiança da população brasileira em relação ao Judiciário. Um exemplo é o
índice de Confiança na Justiça no Brasil (/CJBrasíf), da Fundação Getúlio Vargas, aplicado
anualmente de 2009 até 2017 e retomado no final de 2020. Em 2021, o ICJBrasil mostrou que
a opinião das pessoas entrevistadas em relação ao Judiciário melhorou, mas elas se
mostraram, seja no ambiente social, empresarial ou econômico, menos dispostas a recorrer à
Justiça para solucionar seus conflitos. É claro que o resgate da credibilidade do Poder
Judiciário do Estado da Bahia, como bem observou o presidente desta corte, o Desa. Nilton
Castelo Branco; em seu discurso de posse, conta com o desafio adicional de superar danos
trazidos à sua imagem que "restou profundamente abalada com os acontecimentos
descortinados no ano de 2019 pela denominada Operação Faroeste". Mas não há desafio
para o qual não haja superação. A reversão dessa percepção exige, certamente, um amplo
investimento em comunicação, que passa necessariamente por ações de publicidade e
propaganda, além, claro, das outras frentes comunicacionais. Como fonte de elementos reais
e simbólicos para esse trabalho de reconfiguração de reputação, podemos observar o extenso
e intenso esforço do Poder Judiciário realizado nos últimos anos para criar condições
estruturais e operacionais para o resgate de sua legitimidade pública na solução de conflitos
sociais. São elementos ricos a serem publicizados nessa perspectiva de reconfiguração de
sua imagem institucional. O 1° lugar no Ranking Nacional da Transparência do Conselho
Nacional de Justiça (CNJ) é um "certificado" desse empenho. É possivel observar, ainda, que
no Poder Judiciário as inovações têm sido, em grande parte, as principais responsáveis pela
efetividade e eficácia do trabalho desenvolvido. Porém, não se trata apenas de incorporação
de novos recursos tecnológicos, mas também de modificações acentuadas no próprio modelo
de gestão da instituição, com a adoção do planejamento estratégico de longo prazo, o que
tem alterado de forma profunda a sua esfera administrativa. É preciso que os seus públicos-
alvo consigam enxergar o impacto tal esforço nos serviços jurisdicionais disponibilizados. A
própria estrutura física do PJBA foi ampliada, nos últimos anos, nas suas duas instâncias, a
fim de que fosse possivel tornar a Justiça mais acessivel aos cidadãos, criando vias de
inclusão social. As Unidades Judiciais que compõem o 1° Grau de jurisdição, como as Varas,
os Juizados e os Centros de Conciliação, seguem adicionando modificações periódicas,
ajustando a oferta de serviços às mudanças sociais e às demandas das comunidades dos 417
municípios baianos. Outro ponto crucial tem sido o trabalho de aperfeiçoamento contínuo de
magistrados, servidores e colaboradores, especialmente do interior do estado, desenvolvido
pela Universidade Corporativa da instituição.Todas essas ações, cada uma delas, merecem
uma atenção especial de comunicação publicitária da instituição, não apenas no âmbito dos
públicos que usam os serviços jurisdicionais, mas para toda a sociedade baiana.
Especialmente ações que consolidam a ideia de humanização da Justiça, sejam aquelas que
beneficiam diretamente as chamadas minorias sociais (idosos, população em sítuação de
risco, mulheres, negros, indigenas, homossexuais ...) sejam aquelas que reafirmam os valores
da instituição: transparência, acessibilídade, agilidade, credibilidade, eficiência, ética,
imparcialidade, inovação, integridade, segurança jurídica, sustentabilidade, transparência e
responsabilidade. Evidentemente existem aspectos de difícil equacionamento no curto prazo.
Segundo o relatório "Justiça em Números", publicado em 2021, pelo Conselho Nacional de_
Justiça (CNJ), o Poder Judiciário baíano tem vivenciado desde 2014 o número de juízes em ~
queda. Em 2014, eram 652 magistrados em exercicio em todo o estado. Em 2020, caiu para
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572 - uma redução de 80 profissionais. Naquele ano, o PJBA tinha 356 cargos de juizes
titulares e substitutos vagos. O concurso em vigor busca minimizar essa defasagem, como
também a de servidores, que hoje somam mais de 7.400, lotados nas 98 varas na capital e
236 comarcas do interior do estado. Claro que essa diferença entre o real e o ideal impacta
na qualidade do serviço jurisdicional entregue à sociedade. Mas o que pudemos identificar é
que todo esse movimento tem se tornado perceptível para os usuários da Justiça na ponta.
Certamente para isso tem contribuido o trabalho desenvolvido pela comunicação institucional
do órgão, com papel crucial nessa mudança gradual que, certamente, vem se processando
na percepção dos seus diversos públicos-alvo, mudança essa que, claro, em termos
substantivos, demanda tempo. Dentre esses públicos que identificamos como mais relevantes
estão a sociedade em geral, mas também a imprensa, os profissionais da área juridica,
advogados em especial, instituições públicas e privadas com interface contínua com o PJBA
e instituições da sociedade civil organizada, em particular dos grupos ideológicos minoritários,
dentre outros. Em uma análise da comunicação atual do Poder Judiciário é possivel
constatarmos que as suas ações institucionais têm criado meios de se cultivar a memória das
suas conquistas, ao mesmo tempo em que podemos ver uma organização com olhos nas
demandas sociais. Suas publicações e matérias veiculadas na imprensa sinalizam ações do
PJBA voltadas à pacificação social, à proteção das crianças e dos adolescentes, das
mulheres, dos grupos vulneráveis, do combate à discriminação racial e à intolerãncia religiosa,
o que atesta quanto se tem trabalhado para garantir a plenitude dos direitos humanos. Há
peças de comunicação da instituição apontando para o empoderamento das minorias que vêm
reivindicando meios de inclusão social, uma atenção especial a inovações tecnológicas da
informação e comunicação, assim como o cuidado com as novas demandas de cidadãos cada
vez mais "globalizados". A preocupação com a inclusão social está também expressa em
detalhes como, por exemplo, a incorporação no site do órgão de ferramentas de
acessibilidade, para facilitar a obtenção de informações por pessoas com deficiência visual ou
auditiva. Todas essas ações coadunam com o propósito comunicacional da instituição. Basta
observarmos o objetivo geral da comunicação do PJBA, como sinaliza o briefing deste edital:
garantir a divulgação das suas ações e atividades através dos principais meios de
comunicação; e seus objetivos especificos: informar e orientar os jurisdicionados, prestar
contas à sociedade, criar e manter canal direto de comunicação com os cidadãos. A soma dos
avanços verificados em todas as suas frentes vem garantido ao PJBA dar passos consistentes
em direção à concretização de sua missão máxima: assegurar o acesso à Justiça visando a
paz social; e, simultaneamente, se projetar concretizando sua visão de futuro: ser modelo de
excelência na prestação jurisdicional, como sinaliza o mapa
estratég ico(htlp ://www5.tjba.jus.br/estrateg ia/wpcontentlu ploads/2022/0 1/PJBA20212026. pdf
). Por tudo isso, o que fica evidente é que o excelente desempenho no ranking de
transparência promovido anualmente pelo CNJ atesta a qualidade do trabalho que vem sendo
desenvolvido ao longo dos últimos anos, baseado em economicidade, eficiência,
transparência, diálogo e moralidade. Trata-se de conquista relevante, resultado direto de muito
trabalho e empenho dos grupos de trabalho, comissões, conselhos, coordenadorias, comitês,
núcleos e secretarias do PJBA.Desta constatação reafirma-se o nosso partido temático, a
transparência, ou posto de forma mais ampla, a conquista do "1° Lugar no Prêmio (Ranking)
de Transparência do Conselho Nacional de Justiça 2022". Entendemos que um dos atributos ~ .
centrais na configuração de uma imagem organizacional positiva é o da confiança. Afinal, não ,,"J
há nenhuma possibilidade de se estabelecer relações substantivas sem o espirito de~
confiança entre as partes envolvidas. E, nesse sentido, a transparência é aspecto essencial
ao resgate dessa confiança nas instituições públicas, algo que se soma à percepção de
eficácia, probidade e senso de justiça. E é a partir de tais constatações que propomos para
nossa campanha o conceito a ser defendido na estratégia.
A seguir apresentamos nossa estratégia de comunicação publicitária em detalhes!
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O Poder Judiciário do Estado da Bahia (PJBA) é o mais antigo da América Latina, com mais
de 400 anos de atuação regular. Uma instituição de tamanha importância e longevidade,
certamente, não passa incólume a desafios de relevância e integração com a sociedade, tão
pouco escreve uma trajetória linear, tendo em seus ciclos históricos momentos de natural
oscilação - ora em evidência proeminente, ora com alguma calmaria restauradora, mas
sempre em evolução de concepções e práticas que preservem a integridade de sua essência
e seus valores.
Sua tarefa não é simples, ainda mais quando nos referimos à determinação e à restauração
de direitos, à mediação de conflitos, à contribuição para uma melhor harmonização de
comportamentos coletivos e tantos outros desafios colocados à natureza humana e à
coexistência entre os seus iguais - posto que são diferentes. Sua existência transversalizada
a serviço da sociedade, com papel normativo em defesa da democracia e dos direitos
fundamentais, enobrece a instituição, mas também eleva sobre si expectativas de efetividade
e credibilidade. Por isso mesmo, exigem do PJBA quase uma infalibilidade, com uma conduta
clara e transparente ao cidadão - referente ao todo e às partes, ou seja, enquanto instituição
e em cada uma de suas frentes de atuação, a despeito dos eventuais obstáculos conceituais,
estruturais, financiadores e mesmo administrativos.
Vivemos uma crescente aceleração e complexidade. Nesse ambiente, a comunicação
organizacional/institucional é demandada a também a se atualizar e passar a ser, como se
denomina atualmente, uma comunicação estratégica. Ou seja, uma comunicação integrada e
integral, 3600 e transversal sobre temas e públicos, que ocupa lugar valioso e determinante
para conseguir efetivamente chegar às pessoas, colocar-se em sintonia com suas dores,
anseios e preferências, estar presente em suas rotinas, em qualquer lugar e a qualquer
momento, não podendo, portanto, prescindir de se colocar, de estar presente e de fazer parte,
da melhor forma possivel. Mais do que nunca, não basta ser, e é indispensável sê-lo, mas
também é preciso parecer ser, sob risco de não ser percebido em sua realidade e reputação
desejada.
Dito isso, compreender que o desafio de comunicação do Poder Judiciário do Estado da Bahia
está para além de seus anseios e objetivos institucionais precipuos foi fundamental para a
elaboração do plano de comunicação publicitária que passamos a apresentar, porque nos
colocando em outro patamar de reflexões e entendimentos, nos conduzimos também a
melhores condições de observar potencial e oportunidades de direcionamentos estratégicos
e ações a serem propostas.
A visão que elaboramos, da sinergia existente entre as partes e o todo, nos permitiu acomodar
o desafio central de comunicação do PJBA - o resgate da credibilidade e restauraçâo da
confiança, com a temática da campanha simulada - 10 lugar no Ranking Nacional da
Transparência do Conselho Nacional de Justiça (CNJ), estabelecendo assim a clara
correlação do quanto essa parte (a campanha) pode agregar e fortalecer o fodo (a reputação
e a percepção da sociedade em relaçâo ao PJBA), bem como o fado justifica e lastreia a
relevância da parte. \! .
Iniciamos a apresentação desta proposta pontuando o quanto é necessário ao Poder \j
Judiciário do Estado da Bahia estar mais presente no cotidiano da sociedade por meio de
campanhas que o posicionem na mente da população não apenas pelo seu significado eq
importância, mas também por sua atuação eficiente, com gestâo atualizada e comprometida
com os anseios e as necessidades do cidadão e da sociedade. Reforçamos, portanto, que
diante do intenso noticiário e da velocidade das redes sociais, é necessário que o PJBA
mobilize mais intensamente o seu rico arsenal simbólico, por meio de sucessivas campanhas .
publicitárias, construindo e mantendo um fio narrativo que costura a percepção desejada por ~
meio de associações positivas evocadas na mente das pessoas.
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E sabido que tudo comunica, não apenas o que é mostrado e dito, nem somente como é
mostrado e dito - as pessoas constroem suas percepções a partir de seus próprios repertórios,
mas sobretudo a partir dos constantes estimulos a que são expostas repetidamente. Partindo
da analogia de que o processo de posicionamento da marca institucional, que envolve tanto a
identificação e a comunicação das caracteristicas distintivas, quanto dos beneficios das ações
do PJBA, e ainda da sua imagem pública, são como a montagem continua de uma tela de
quebra-cabeças, é fundamental enviar constantemente peças claras e corretas, a fim de
minimizar risco de que na ausência delas ocorra uma formação distorcida em lugar da imagem
desejada.
Nesse sentido, o partido temático proposto é a Transparência, tendo como ambiente o 10

Lugar no Prêmio (Ranking) de Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, que
nos permitiu elaborar uma campanha simulada, garantindo protagonismo aos contornos que
a Justiça deve ter de acordo com o que pensa o Poder Judiciário e, ao mesmo tempo, aspira
projetar para população - ser reconhecida como uma instituição que assegura o acesso à
Justiça visando a paz social (sua missão), tornando-se um modelo de excelência na prestação
jurisdicional (sua visão), a partir dos seguintes valores: transparência, acessibilidade,
agilidade, credibilidade eficiência, ética, imparcialidade, inovação, integridade, segurança
juridica, sustentabilidade e responsabilidade.
Diante do exposto, como conceito propomos: QUANDO A JUSTiÇA É TRANSPARENTE,
TODO MUNDO VÊ. E CONFIA! .
E já que estamos iniciando a apresentação pela disposição do conceito aplicado ao todo,
antecipamos que ele comporta, dentro dessa construção, uma série de outras abordagens
que podem auxiliar o PJBA na restauração de sua reputação confiável, bem como no claro
estabelecimento do seu posicionamento no imaginário coletivo, por meio de diversas outras
aplicações, tais como "quando a Justiça é eficiente", ou "quando a Justiça é humanizada",
"quando a Justiça é cidadã", "quando a Justiça é acolhedora", ágil, veloz, dentre outros
incontáveis atributos que fortaleçam a Justiça como o PJBA a compreende e busca praticá-Ia.
Conforme seja a temática e a ação que o PJBA tenha realizado, essa abordagem conceitual
pode ser alocada de modo a reforçar a sua atuação qualificada no estado e,
consequentemente, a sua confiabilidade. Isso garante uma continuidade nas campanhas de
comunicação.
Passando a detalhar a campanha simulada, vale enfatizar que, diante do momento
institucional do PJBA, considerando sua trajetória recente, sua mudança de gestão e suas
expectativas futuras, realizar uma campanha para dar visibilidade a tão relevante conquista,
como o 10 lugar no Ranking Nacional da Transparência do CNJ, é não apenas
estrategicamente indispensável como oportuno. Trata-se de uma situação concreta, valiosa e
com substãncia capaz de demonstrar à população muito mais do que uma premiação, o
enorme comprometimento ativo que foi dedicado para que essa primeira colocação tenha sido
alcançada. Ou seja, é muito menos sobre o prêmio em si - com brilho que comumente emana
de tais premiações -, e muito mais sobre o esforço, o investimento e o compromisso
dispensado pelo PJBA para alcançá-lo.
Sobre o conceito proposto - QUANDO A JUSTiÇA É TRANSPARENTE, TODO MUNDO VÊ.
E CONFIA! -, temos em conta que é da natureza humana, e próprio das pessoas mais comuns,
dar mais credibilidade àquilo que se consegue ver. A materialização tem sua força exatamente
por permitir essa constatação factual, essa espécie de checagem que todo ser humano busca 1.
quando quer confirmar uma impressão, um sentimento e consolidar suas percepções.
Transparência enquanto conceito envolve uma série de sutilezas de significado, seja quanto
à clareza, a informações, à disponibilidade, dentre outros, mas para o senso comum, de uma
população que possui inclusive ampla variação de letramento, e ainda em tempos tão intensos\\~ \
e conturbados como os atuais, a transparência diz respeito, sobretudo, à confiança ("fulano é '\j
transparente; um sujeito sem rodeios, sem subterfúgios").
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Assim, o que precisa ser conhecido, ou o que se deseja saber, o será na mesma proporção
da clareza, da facilidade do acesso, da transparência. E é por essa razão que a campanha
publicitária contemplada na presente proposta adota uma linguagem simples e direta, sem
abrir mão de uma abordagem conceitual que preserve significado, associação simbólica e
fática, constatando e ao mesmo tempo projetando a percepção desejada, de modo a reunir
todos os aspectos essenciais que precisa ter para criar conexão com os diferentes públicos
que almeja alcançar. E é em função disso que o conceito ocupa o lugar de titulo, exatamente
para não desperdiçar nenhuma palavra nem espaço necessários à visibilidade que a
mensagem central precisa conter
Outro ponto importante a destacar na estratégia diz respeito à dinãmica criativa, por meio da
qual buscamos consolidar uma estrutura de abordagem publicitária que confere visibilidade à
conquista alcançada pelo PJBA e ainda estabelece uma conexão humanizada com as
pessoas, ao dar protagonismo à transparência sem mesmo dizer exatamente essa palavra,
contextualizando a mensagem central por meio do conceito e das diversas cenas que dão
forma ao campo imagético, em diferentes situações que a campanha recorre visando
estabelecer atratividade e identificação com o público geral.
Convém reafirmar que essa composição da campanha responde simultaneamente ao desafio
central do PJBA como um todo e ao desafio especifico da campanha simulada, colocando a
transparência em protagonismo, o destaque ao 1° lugar no ranking em posição é
complementar nessa construção imagética. Juntas essas mensagens se põem a serviço do
fortalecimento da credibilidade da instituição. Tanto a combinação conceitual/informativa,
quanto a estruturação das mensagens verbal/visual sintetizadas se prestam a criar conexão
sem perder a força de seu conteúdo fático.
Naturalmente a comunicação jornalistica tem mais possibilidade e espaço para detalhar e dar
conta de todo o conjunto de implementações realizadas, mas à campanha publicitaria cabe
explicitar e ampliar a reverberação do beneficio e do significado que isso tem tanto para o
PJBA quanto para a população baiana, considerando ainda a limitação de verba e a melhor
combinação midiática que ela pode comportar. Sugerimos, para reforço e apoio à campanha,
que a comunicação jornalistica poderá buscar parcerias com veiculos de comunicação, como
jornais, rádios e canais de TV locais, para destacar as iniciativas de transparência. Que
viabilize, por exemplo, entrevistas com juizes e outros profissionais da Justiça para explicar
como a transparência está sendo promovida no Poder Judiciário.
Voltando ao ponto de vista criativo, no que diz respeito ao tom de voz e à linguagem, toda a
estratégia criativa primou por título, palavras-chave em destaque e partido gráfico que fossem
aceleradores de atratividade e de entendimento, para que haja uma compreensão de fato,
uma identificação imediata e um reconhecimento convergente com as abordagens e
adequações apresentadas. Notadamente, quanto ao universo visual, o recurso de cores em
tons marcantes e atrativas, ainda que pouco utilizadas pela comunicação institucional do
PJBA, têm a perspicácia de conferir contemporaneidade em algumas frentes ao mesmo
tempo: (1) potencializar o impacto e a visibilidade das cenas, (2) destacar a comunicação do
PJBA no disputado campo visual da comunicação atual - seja nas telas das TVs e
smartphones, seja nas paisagens out of home em todo o estado, (3) conferir contornos de
maior proximidade e modernidade, sem abrir mão da institucionalidade e de certa liturgia, ao
contar inclusive com destaque ao brasão de assinatura. Com todos esses recursos criatiE}0
selecionados, buscamos também estar em sintonia fina com um universo simbór o
familiarizado pela maioria da sociedade, especialmente pelo público-alvo especificado, o
conotações populares estão na devida medida para acessibilizar o rápido entendimento, seml
comprometer a atmosfera pretendida.
Para concluir a apresentação da proposta, trazemos à tona a questão do periodo' ~ ,
recomendado. O briefing deste edital limita-se a indicar que seja uma campanha de 30 dias, '\j
sem especificar o mês de sua realização. A rigor, uma campanha dessa natureza pede
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proximidade quase que imediata ao acontecimento em si, a fim de aproveitar o eventual
aquecimento do assunto na midia, em razão de coberturas jornalisticas do fato. Considerando
que estamos desenvolvendo uma campanha simulada para uma premiação ocorrida em 2022
- cujo fimming estaria absolutamente distanciado, mantivemos o ano em observação rigorosa
ao exigido pelo edital.
Porém, o planejamento de mídia - exercicio da estratégia de midia e não-midia - se refere ao
mês de setembro de 2023. Seria exótico planejarmos para o passado. Por outro lado, veicular
uma campanha tão deslocada do factual, na aproximação de um novo ranking, sería
desperdicio de capital simbólico. O que não quer dizer que o assunto não mereça alguma
forma de capitalização. Ao planejarmos para o futuro, abrimos espaço para, caso seja obtido
igual desempenho, a proposta de campanha possa ser adotada pelo PJDA quando do anúncio
do ranking deste ano.
Com relação aos veiculos de mídia, a campanha contará com um mix que contempla TV, rádio
e midia exterior, de modo criterioso, cobrindo todo o território, contemplando também os meios
digitais, uma vez que ela precisa de amplo alcance e requer, portanto, midia de comunicação
de massa, conforme veremos em detalhe na etapa correspondente. Além disso, é necessário
equacionar mídia on e off em função da vida hibrida que temos hoje em dia, pois ninguém
mais é 100% on ou off. Certamente, temos uma maioria hibrida, sendo então a midia hibrida
a que possui maior chance de alcançar a todos - digitalizados ou não.
A campanha também deverá atender a comunicação interna. Além de se concentrar na
divulgação externa, é importante garantir que todos os membros da instituição estejam
alinhados e engajados com a campanha da transparência. Neste sentido, toda não-midia que
existe no PJBA será aproveitada para conscientizar, educar e incentivar a participação ativa
de desembargadores, juízes, servidores e demais colaboradores na promoção da
transparência. O sentimento de orgulho de pertencer serve como estímulo à colaboração.
Como desdobramentos posteriores além da estratégia aqui apresentada, alguns caminhos
adicionais podem ajudar a campanha a ampliar a conscientização e o engajamento da
sociedade em relação às ações de transparência do Poder Judiciário baiano. Como estratégia
de apoio sugerimos algumas ações que possam vir a consolidar toda a campanha publicitária,
tais como parcerias com a mídia, eventos públicos; parcerias com organizações da sociedade
civil, aproveitar todo material impresso (cartaz, folder ou outros) para distribuir em locais
estratégicos, como bibliotecas, universidades e centros comunitários.
Dando continuidade à campanha, pode-se no futuro recolher depoimentos de pessoas que
tenham tido experiências positivas com a transparência do Tribunal de Justiça. Esses
depoimentos podem ser utilizados em materiais impressos, vídeos e nas redes sociais, para
demonstrar casos reais em que a transparência contribuiu para a confiança na Justiça.
Nos dirigindo à conclusão desta exposição, consolidamos a proposta em um breve resumo,
pontuando que se trata de um projeto de comunicação publicitaria que busca não apenas
apresentar uma campanha simulada para promover o 1° lugar do PJBA no Ranking Nacional
de Transparência do CNJ, mas principalmente dimensionar e ilustrar como uma campanha
pontual e específica como esta pode ser realizada em favor de um desafio de comunicação
mais amplo e sensível, que diz respeito ao resgate da confiança, ao fortalecimento e
restauração contínuas da percepção positiva do PJBA pela sociedade baíana em geral.
Portanto, o objetivo geral da campanha é destacar o alto patamar de transparência obtido pelo
Judiciário baiano, um fortíssimo indicador para a sociedade local do empenho da instituição1
em recuperar a confiança dos seus públicos-alvo. Os específicos são divulgar o 1° lugar no
Ranking de Transparência do CNJ em 2022 e evidenciar o compromisso da instituição em
promover um sistema judiciário aberto e acessível à população.
Atentos a essa entrega, almejamos bem mais que uma vaidosa evidenciação de êxito, mas
sim uma correlação clara de princípios e benefícios ao reafirmar o posicionamento do PJBA\ ~I
por meio do exemplo de sua atuação comprometida, de como ela se dá em termos
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COMUNICAÇÃO
institucionais e gerenciais, com uma associação positiva pertinente de gestão que favorece
transparência e fortalece confiança. Destacar uma atuação comprometida por meio de uma
premiação junto com o benefício alcançado, com sinergia conceitual e fática, direcionando ao
cidadão para ser percebido com relevância, é o ponto alto da estratégia apresentada.
E tudo isso através de uma abordagem criativa, atraente, impactante e simplificada, de fácil
entendimento e com assimilação da mensagem central favorecida, em sintonia com elementos
do universo simbólico ao qual se pretende remeter. Toda a campanha está direcionada ao
público geral, conforme indicado no briefing, com indicação etária a partir dos 25 anos.
Alcançará toda a Bahia, mesmo com verba limitada, em função da estratégia de midia
aplicada. Com duração de 30 dias, e alocado no mês de setembro, o período de campanha
estimado contempla uma mídia híbrida, com perfil de massa, cujo mix reúne os tradicionais
TV e rádio, convergentes com os meios digitais de maior alcance - detalhados á frente na
estratégia de midia completa. A estratégia geral é obter conexão, amplo alcance, visibilidade
e abrangência.
Gostariamos de registrar que, ao ilustrar a campanha, por meio da corporificação das peças,
foram priorizados recortes dentro do tema, a fim de que melhor apresentassem as abordagens
e a linguagem pretendida, bem como a assimilação da opinião pública, podendo, naturalmente
ocorrer que nem todos recortes citados estejam contemplados - o que não invalida nem
diminui a importância de cada um, estando presença ou ausência relacionadas tão somente
ao cumprimento de perrl}issões/restrições do edital, bem como às escolhas estratégicas da
licitante.
Buscando finalizar de fórma objetiva, descrevemos a seguir, sucintamente, o formato da
campanha, informando o que dizer, a quem dízer, como dizer e quais os meios de
comunicação selecionados.
O que dizer: QUANDO A JUSTiÇA É TRANSPARENTE, TODO MUNDO VÊ. E CONFIA!
A quem dizer: público geral: População da capital, Região Metropolitana de Salvador e o
interior do Estado. Público específico (1): Classes ABCO, faixa etária a partir dos 25 anos,
ambos os sexos.
Como dizer: Por meio de uma linguagem humanizada e criativamente contemporânea,
veicular via meios de comunicação de massa (vídeo na TV aberta, spot nas rádios e outdoor);
internet (rnarketing digital); redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube e WhatsApp). Além
do uso de elementos não-mídia (banner display a ser veiculado no portal da instituição; cards
e video para as redes sociais online; e impressão de cartazes no formato A3, dentre outros).
Quando dizer: O mês de setembro foi o escolhido para a campanha, uma vez que nesse
período deve sair o resultado prêmio. O periodo da campanha ficará compreendido entre 10
até 30 de setembro de 2023.
Considerando os aspectos apresentados e defendidos até aqui, podemos afirmar que a
proposta técnica apresentada reúne todos os princípios fundamentais para obter êxito em sua
execução.
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PLANO DE COMUNICAÇÃO
IDEIA CRIATIVA
Conforme já apresentado na Estratégia de Comunicação, a ideia criativa proposta se
desenvolve para atender ao problema especifico colocado pelo briefing, de restaurar a
percepção de confiança e fortalecer a credibilidade do PJBA, junto aos seus públicos alvos
por meio da divulgação do seu desempenho no Ranking da Transparência do CNJ 2022, no
qual obteve colocação em 10 lugar, pontuando o que isso significa tanto para o Poder
Judiciário baiano, quanto para a população por ele assistida - especialmente no sentido de
garantir à sociedade pleno acesso à informação.
O partido gráfico escolhido para a campanha aqui apresentada utiliza de uma linguagem
atrativa e contemporânea, diferenciada pelo recurso da aquarela em cima de imagens que
fazem parte do dia a dia da relação da população, e com associações imagéticas que remetem
a um ambiente juridico desejado. A aquarela é uma técnica de pintura conhecida por sua
delicadeza, fluidez e transparência, capaz de criar imagens suaves com uma sensação de
leveza. Ao combinar essa técnica com imagens reais em uma peça publicitária, cria-se um
contraste interessante e cativante. A mistura da aquarela com imagens reais traz uma
qualidade artistica e criativa à peça publicitária, tornando-a única e memorável. A combinação
das texturas e cores com elementos do mundo real tende a gerar um impacto visual inusitado
e marcante, despertando emoções nos espectadores e gerando a conexão pretendida.
A campanha apresenta apelos favoráveis a positivas interpretações pois, de forma sutil e
simples, visa a emoção, o olhar cuidadoso, a Justiça, prevalecendo aquilo que deu certo e
busca contribuir para que o PJBA seja identificado facilmente não como uma entidade etérea,
burocrática, distante e inacessivel, mas sim como o autêntico agente guardião, sempre
zelando pela cidadania, pela paz social, capaz de criar as condições favoráveis à
transformação de nossa atual realidade.
A transparência da aquarela é um apoio visual ao conceito: "QUANDO A JUSTiÇA É
TRANSPARENTE, TODO MUNDO VÊ. E CONFIA!", a mensagem central é transmitida de
modo acessivel e simples, porém preservando a associação positiva e simbólica que se
pretende marcar junto à informação do ranqueamento da instituição. Ao originalmente utilizar
aquarelas em peças publicitárias, é possível despertar a curiosidade e captar a atenção do
público de maneira sutil. A arte em aquarela pode transmitir uma sensação de autenticidade
e criatividade, gerando uma percepção positiva da marca/instituição e do partido temático da
campanha: transparência. E quando a Justiça se propõe a ser transparente, fortalece a relação
de confiança no Judiciário por parte da sociedade, contribuindo com o desafio apresentado de
reverter a imagem negativa que a instituição desfruta junto à população baiana.
O conceito estará presente na assinatura da marca e nas peças teremos a frase de apoio: 10
Lugar no Ranking da Transparência do Conselho Nacional de Justiça. 2022, para evocar
interpretações positivas, em torno da acessibilidade e transparência do PJBA.
Para as peças escolhidas para corporificar essa campanha, foi pensado um video (30') que
trará algumas imagens do dia a dia do PJBA com trilha sonora e cenas. Saindo do usual, o
uso somente da trilha trará um apelo mais afetivo e levará o público a fixar atenção nas cenas
e palavras que aparecerão no video. A trilha sonora desempenhará um papel fundamental na
criação da atmosfera, estabelecendo o tom emocional e transmitindo mensagens subliminares
aos espectadores. A vinheta (10') contará com o apelo visual das imagens. A peça de áudio
escolhida foi um spot (30') que trará na sua locução um texto mais esclarecedor sobre ~
importância da transparência e sua associação com a confiança. Através de uma mensage .
clara e persuasiva transmitida por meio do áudio, será possivel estabelecer uma conexão l
emocional com o público-alvo e reforçar os valores de transparência e confiança no sistema
judicial. Outra peça selecionada foi o outdoor que, com imagem impactante, terá um alto\\\! •
alcance. Essa é uma mídia que estará localizada em áreas movimentadas, como ruas, \j

Av.ACM, 3244. Edf.Empresariallhomé de Souza, ~
s.l.s 1717 e 1718. CEP:41820-ooo. S.lvador. BA I (71) 3351-2769 8~().

CNPJ: 05.034.051/0001-58 ~



COMUNICAÇÃO
estradas e áreas urbanas, onde há um alto fluxo de pessoas. Isso permite que a mensagem
atinja uma grande audiência, incluindo pedestres e motoristas.
A midia digital poderá contar com várias peças, nas quais a criação traz vários conteúdos
diferentes sobre a mesma temática. Para essa campanha, foi escolhido para ser corporificado
o banner display que exibirá elementos visuais atraentes, como imagens, cores e textos
impactantes. Com um design criativo e atraente, irá chamar a atenção dos usuários e transmitir
a mensagem de forma rápida e impactante.
Toda as estratégias de comunicação que envolvem não-mídias podem desempenhar um
papel importante na promoção da transparência, acesso à informação e confiança no sistema
judicial. Neste sentido a campanha poderá ser usada em todos os meios de comunicação
internos do PJBA. Para atender ao edital, escolhemos a peça cartaz, que poderá ser colocada
nos espaços do Poder Judiciário e, aproveitando-o, em locais estratégicos de parceiros, com
alta visibilidade, como espaços públicos, instituições, estabelecimentos comerciais e centros
comunitários. Isso permite que a mensagem alcance um grande número de pessoas, incluindo
membros da comunidade do PJBA e outros grupos de interesse.
Sobre os desdobramentos comunicativos das peças, vamos detalhar um pouco mais:
Outdoor: Os outdoors possuem diversos desdobramentos comunicativos que podem ser
analisados a partir de diferentes perspectivas. Aqui estão alguns pontos relevantes a
considerar: visibilidade e alcance; segmentação de público (por exemplo, por bairros);
mensagens curtas e impactantes. Além disso, o apelo visual é fundamental. A imagem criada
para o outdoor dessa campanha foi projetada com o intuito de atrair a atenção visual das
pessoas, utilizando cores vivas. O objetivo é capturar o olhar das pessoas e transmitir a
mensagem de forma rápida e eficaz.
Video de 30": O video para TV aberta possui desdobramentos comunicativos distintos, uma
vez que precisa captar a atenção do espectador em um curto periodo de tempo. Aqui estão
alguns aspectos relevantes a considerar na criação desse vídeo para a campanha: narrativa
concisa; estética visual e sonora; mensagem clara e memorável; identificação do público-alvo
com conteúdo relevante e envolvente; apelo emocional. O objetivo do vídeo para o PJBA é
despertar emoções que gerem identificação e engajamento. É importante lembrar que a
eficácia de um video depende do contexto em que é exibido, como o programa ou o horário
em que é veiculado. Portanto, uma estratégia de mídia bem elaborada foi traçada para atender
aos diferentes públicos.
Vinheta de 10": As vínhetas de 10" para DOOH (Digital Out-of-Home) possuem diversos
desdobramentos comunicativos a serem considerados: mensagem curta e direta; uso de
imagens e animações cativantes; aproveitamento da localização e contexto; direcionamento
a determinados locais para atingir um público específico. Além disso, a identidade visual forte
é fundamental. O uso de imagens que fazem parte do cotidiano da população, juntamente
com a consistência da identidade visual da marca do PJBA, será importante para criar
associações claras.
Spot 30": Ao planejarmos o uso de spot, consideramos os seguintes desdobramentos
comunicativos: roteiro conciso e informativo para atingir o público-alvo; trilha e narrativa
cativante, frequência e repetição, buscando reforço na mídia para gerar lembrança e memoria
na população e ao final do spot, a ênfase será dada a marca do PJBA e ao conceito da
campanha: Poder Judiciário do Estado da Bahia - Quando a justiça é transparente, todo
mundo vê. E confia!
Banner display: O banner display captura a atenção do público em um espaço limitado e por
isso usa de alguns bons desdobramentos comunicativos: a arte criada para a campanha do
PJBA tem um design atraente com cores vibrantes; imagens cativantes e uma tipografia legível
para destacar o anúncio e atrair a atenção dos usuários.
Cartaz - O principal desdobramentos comunicativos a serem considerados com o uso do
cartaz são o de destacar a conquista do prêmio e gerar reconhecimentos pelo trabalho que foi
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COMUNICACÃO
comum a todos da instituição, com o seu uso em locais de circulação de passantes e
compartilhamento por instituições parceiras.
Com relação aos meios de mídia escolhidos, a campanha contará com um mix, que inclui TV,
rádio, mídia exterior e meios digitais, sendo possível assim alcançar um público mais amplo e
diversificado buscando atingir todo o público alvo.
Cada meio de comunicação tem suas próprias caracteristicas e alcance, e a combinação dele
está pensada e programada de modo a aumentar a eficácia da campanha publicitária.
Aqui estão alguns pontos a serem considerados sobre os meios:
A televisão é um meio de comunicação de massa e tem um alcance significativo e a
combinação de criativos elementos visuais e sonoros podem criar uma experiência emocional
e envolvente para o público do PJBA.
O rádio é um meio de comunicação que atinge as pessoas em movimento, como no trânsito
ou durante atividades diárias. O spot da campanha é informativo e com certeza irá contribuir
para aumentar a conscientização sobre um tópico tão especifico e necessário quanto a
transparência, pois tem o poder de educar o público, fornecendo dados, fatos e conselhos
úteis.
A mídia exterior, como outdoors, placas e banners, alcança um público local de passagem e,
por meio da leveza da aquarela, será capaz de atrair o público para a mensagem principal a
ser transmitida.
Toda a midia digital desempenha um papel fundamental nas campanhas publicitárias nos dias
de hoje. Ela oferece uma série de vantagens e oportunidades que tornam sua presença
essencial. A campanha do PJBA fará uso dos meios digitais, com anúncios online, midias
sociais e isso irá facilitar e oferecer a segmentação precisa do público-alvo. A mídia
programática será um dos principais pontos de contato da campanha. Para o formato de
Search, a intenção é anunciar no exato momento em que seu potencial público faz uma
pesquisa. Haverá esforços no Meta (Facebook/lnstagram), TikTok, Twittere YouTube. A tática
utilizada contempla atuação com os objetivos de alcance e views. O vídeo, e possíveis
desdobramentos, poderá ser pensado para o meio digital e veiculado em diferentes formatos
na plataforma do Youtube e nos ambientes de rede de vídeo e social.
As seis peças da campanha englobam os meios online e offline, além da peça não-midia, e
estão distribuídas da seguinte forma:
MIDIAOFF
01 outdoor simples - 1 motivo
01 roteiro VT 30" - em "monstro"
01 roteiro SPOT 30" - em "monstro"
01 vinheta 10' - em storyboard
MíDIAS ON
Banner Display 970 x 250 - 1 motivo
NÃO-MíDIA
01 Cartaz A3 - 1 motivo
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PLANO DE COMUNICAÇÃO •.
ESTRATEGIA DE MIDIA E NÃO MIDIA
No plano de mídia da campanha, o foco é tornar o PJBA presente no dia a dia do público-alvo,
permitindo o reforço continuo da mensagem. Esse cenário destaca a importância da estratégia.
cross media, distribuindo os serviços em várías mídias e plataformas para conectar a
instituição com a população. O gráfico do Cenp Meios 2022 (Imagem 01) reflete esse consumo
diversificado. O planejamento abrange a veiculação em TV aberta, internet, rádio, OOH (mídia
Out of Home) e DOOH (midia Digital Out of Home) em todo o estado. O investimento total é
de R$ 299.024,51, de 01 a 30 de setembro de 2023.
TV ABERTA
O Brasíl é o pais da América Latína com o maior consumo de TV aberta, com uma média
diária de 4 horas e 54 minutos e um share de 68% (Imagem 02). Optamos pela Rede Globo,
que possui seis emissoras baianas, alcançando 409 municípios (Imagem 03). Escolha
reforçada pelo ranking de share da Kantar Ibope (Imagem 04). Serão veículados programas
jornalísticos em três flights de TV, com 15 inserções ao longo da campanha.
DIGITAL
Com a rápida evolução da inteligência artíficial e o acesso cada vez maior a um vasto conjunto
de dados sobre os usuáríos, a publicidade digital está se tornando mais precísa. Agora é
possivel entregar a mensagem certa no momento ideal para o público e medir resultados de
maneira assertiva. Nossa tática prevê uma veiculação de 30 dias, abrangendo todo o estado
da Bahía e seguindo o fluxo completo de engajamento do funil, associando a mensagem à
conscientização da marca. A midia programática desempenhará um papel fundamental na
estratégia, permitindo a entrega de anúncíos personalizados com segmentação altamente
otimizada. No formato de Search (pesquisa), nosso objetivo é exibir anúncios no exato
momento em que o público em potencial realiza pesquisas relacionadas aos nossos serviços.
Em relação às redes sociais, estamos concentrando nossos esforços no Meta
(Facebookllnstagram), TikTok, Twitter e YouTube, pois são as plataformas mais consumidas
no país, de acordo com pesquisa da Comscore (Imagem 06).
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o objetivo é alcançar e engajar o usuário em diferentes momentos do dia, potencializando a
estratégia. A análise da Imagem 07, em anexo, apresenta o ranking das redes sociais mais
acessadas pelos usuários, o que reforça as nossas escolhas. De acordo com a Kantar Ibope
Media (Imagem 08), os videos online atingem aproximadamente 1/3 da população brasileira
em um único dia, quase dobrando esse valor mensalmente. Nesse contexto, serão veiculados
diferentes formatos nas plataformas do YouTube e em ambientes de redes sociais e videos.
As principais plataformas de streaming, como Spotify, Deezer e Rádio Ads, também estão
sendo consideradas. Em tenmos de resultados esperados no ambiente digital, nossa meta é
alcançar 857 cliques, mais de 2.000.000 de impressões, mais de 37 mil visualizações e mais
de 34 mil escutas.
RÁDIO
Serão utilizadas as principais emissoras de rádio com ampla cobertura geográfica no estado.
De acordo com pesquisa do Kantar (Imagem 09), o rádio é ouvido por 83% da população das
13 regiões metropolitanas pesquisadas. As emissoras selecionadas para essa estratégia são
Sociedade AM, Metrópole e GFM, totalizando 242 inserções.
MiDIA EXTERIOR
Para impactar o cidadão ao longo de seu dia, iremos utilizar os meios de outdoor e digital out
of home (dooh). A análise da imagem 11, anexada, demonstra a eficácia de diferentes
formatos de ooh e reforça a relevãncia dos meios escolhidos. Levando em consideração a
verba disponivel e a abrangência territorial, optamos por concentrar o uso de outdoor e dooh
na capital e em algumas regiões metropolitanas. Garantindo a cobertura dos moradores
dessas cidades e também atingimos a população que transita entre elas para trabalho, estudo
e viagens próximas. Serão utilizadas 17 placas de outdoor, três painéis digitais e um caminhão
de led.
NÃO-MiDIA E RECURSOS PRÓPRIOS DE COMUNICAÇÃO
A comunicação interna (não midia) utilizará todos os meios disponiveis do PJBA para
fortalecer a comunicação institucional, ampliando alcance, agilidade e interação com o público
interno. Serão aproveitadas todas as redes sociais, incluindo a lista de transmissão do
WhatsApp do PJBA. Para a campanha, será criado um cartaz no formato A3, ampliando a
divulgação em diversos ambientes parceiros e alcançando um público mais amplo.
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IMAGEM 02
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IMAGEM 05
QUEM sÃo os USUÁRIOS BRASilEIROS?
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consumidos e 97%
de alcance no mês

100,000o

Social Media I
Mutti-Catogory I===========::;--I ========:::;---
Entert8!nment I=====:;-----

Co1pomte Presence I ~
RemiO

Fln8ncial Sorvieos O
5earchfNavlgatlon O

U1cstyles O
OlmdoOOs!ResoufCCS O
Fonte: Comscore MMX Multiplataforma - Key Measures - Top Categories - Dez/22

- Brasil



IMAGEM 07
•

KWAI.COM-,

TWTTTERCOM ••

Pmternst ••

LlNKEOlN.COM lIIl

YOUTUBE.COM

FACEBOOK.COM

INSTAGRAM.COM

TIKTOK.COM

, %A

85.1

81.4

45.2

Instagram e Youtube do onde os usu6:r1os d&dlcam mais tempo

P"l.f~. TotII MInutos M'dl. de mlnuteoa ~l'lmhorn
(MMI pot u.u'rio no mia por u,uklo no mls

YClU'J1l8E.COll 94.084 742,3 12:22
+

FACE8CIOIt(X)t,! 61.328 548,1 09:08
+

Itf$TACAAM,COM 94.644 884,0 14:44

"""'"'''' 33.678 566,7 09:27

~."'" 20.485 436.2 07:16

""""'''''' 6.691 168,6 02:49- 1.046 27,6 00:28

''''''"'' "'" 863 40,4 00:40

Fonte: Comscore MM~ Multiplataforma - Key Measures - Top Categories - Dez/22
- Brasil

IMAGEM 08

Devices para o consumo de ..,fdeoanllna (TMS% Individuai no lor)

,..•

."18.1% 7,1'"

32,ft ,•..

Fonte: Kantar IBOPE Media I Cross Platform View I Consumo Domiciliar ITotal
Individuos I Consumo Domiciliar 11Total Vídeo 120221 Shr% 115 Regiões

Metropolitanas



NOS OUVI DOS DE
TODOS PÚBLICOS
.~--~~--

IMAGEM 09

Sendo ouvido por urno grande quantidade de brasileiros. o
perfil dos ouvintes de Ródia fico pr6xlmo 00 do populoçõo.
Destaque poro os adultos com mais de 30 anos e do classe AS
que possuem afinidade destacado poro consumo do meio .

.,

• Cl.ASSt.la _ClASSE C _C1.ASSl:DE
.IOAI9,\HO'!i .0'0"l'Q.•..'«l!, .}(l"39AN'JS
.40"otlI1oNOS _5O"5''''''O!i 0600

Fonte: Ibope Kantar Midia I Easy Media 4

IMAGEM 10

80%
OUVIRAM PELO
RÁDIO COMUM

26%
PELO
CELULAR

4%
EM OUTROS
EQUIPAMENTOS

3%
PELO
COMPUTADOR

25% (2021)
Fonte: Ibope Kantar Midia I Easy Media 4

IMAGEM 11

• ~ TTOOH • G~ Fonna!cI$C TI1IJtSlll)1e$• MobtirG l.Io'baM C Embcledmcnlol • ElcYadorcs • AeropoIios .0.0. fo'mItoI

Fonte: Midia Dados 2022



INVEST1MENTO EM PROOUÇAO DE INVEST1MENTO EM DlSTRIBUIÇAO

Vek:u1o Peçatronnato MIOIA E NAO MIOIA OENAOMIOIA

Qulntldlcle
Percentull Percentul' •...•""" Qtde. de Inserçoes Peruntul'

" " "TVA8ERTA TV Globo Estado F~me 30" 6.02'110 3 fI' hts 15 2146'110

RédJoMe .FM 22 dias 22 R$ 12.24300 4 ••••
RÂOIO Rédlo Sociedade AM '.- 22 dias 110 R$ 33,000 00 1104"

RéâioGFM 22 dias 110 R$ 34.320.00 1148'110

Im ""'- • 9>3m 3 R$ 90000 O"'" 1 bl semana 3 R$ 13.761 00 4 ••••
Ak idia les 9x3m 1 R$ 30000 0'0% 1 bI semana , RS 04.48351 1 ••••

Glrton Outdoor . ''''' 13 R$ 3.90000
1 "'"

1 bl semana 13 R$ 11.404000 383"

IlOOH Centrei de Midie RS 1.000.00 0.33'110 Menul R$ 33,000 00 11.04'11.

CorrOS$4!1Facebook 800 x 1lOOpx.texto patll buseadofes e
857 diquesbanners nos forrn8los: 300x2SOpx, 300 x 600px, 728 X 9Opx,

+ de 2.000.000 de
INTERNET Insighl Midia Digitai 970 x 2SOpx. 320 X SOpx, Storie 1080 x 1920px (área tOla!) e O RSO,OO 0._ Mm"" impress6es R$ 62.000,00 20.73%1080 x 10420px(vislvel), 1200 x 628px, 720 x 128Opx.

+ do 37m11visuallulç6esTambém serlIo U'Jliuldas as peças Spot 30", VT 30" e 60", e o
+34 mil eSOJt!lsformato Carrossel 800x800px no lnstagram II Unkadln,

N Q..MIOIA cartaz 113 1000 RS 2,000 00 067'110 '000 R$ 1.500,00 O.••••

Sut><olol R$2i.100,OO 9,73% R$1.600,OO ••••• RS2e4."24,51 ".17%



.:;::;;;. " " ,;'- "I
,. ' :..

I 2 3 • 5 • 7 8 • la II 12 l3 I. 15 16 17 18 " 20 21 22 23 2. 25 2. 27 18 2. 30
Formoto 5 S O S T Q Q S S o 5 T Q Q 5 5 o 5 T Q Q 5 5 o 5 T Q Q 5 5

PROGRAMAÇÃO

REDE GLOBO ESTADO
Hora Um 30' I 1 1 8 R$ 2.419,00 0.00% R$ 19.352,00

Bom Dia Pra a 30' I 1 1 5 R$ 5.919,00 0.00% R$ 29.595,00
Bom Dia Brasil 30' I 2 R$ 7.615,00 0.00% R$ 15.230,00

• .' "

I~



RÁDIO-______ _ _ __ ..__ _ _ _~ r. .

1 3 , 5 6 7 8 , '" " " " " " 16 17 " " 10 " 11 13 U 15 16 17 18 18 30 Tot '. Custo
.15 D 5 , Q Q 5 5 D 5 , Q Q 5 5 D 5 , Q Q 5 5 D 5 , Q Q 5 5 /.-'/ns "'''IJQitário Tabela Total

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 R$ 556,50 R$ 12.243,00
6 6 6 6 5 5 6 5 6 5 5 6 5 6 5 5 6 5 6 5 110 R$ 300,00 R$ 33.000,00
6 6 6 6 5 5 6 5 6 5 5 6 5 6 5 5 6 5 6 5 110 R$ 312,00 R$ 34.320,00



Impacto Outdoor Outdoor 181 SEMANA Simples - Standard 9x3m
Akymidia Lauro de Freitas Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m

Girlan Feira de Santana Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Vitória da Conquista Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Camaçari Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Juazeiro Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Itabuna Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Teixeira de Freitas Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan 8arreiras Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Ilhéus Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Jequié Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Alagoinhas Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Porto Seguro Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Simões Filho Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m
Girlan Paulo Afonso Outdoor 181 SEMANA Simples 9x3m

R$4.587,00
R$ 4.483,51
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00

R$ 13.761,00
R$ 4.483,51
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00
R$ 880,00

• l,
o'
••i

3J

~o~

J•••"•.••••.',:o~



SALVADOR

LAURO DE FREITAS

Central de Mídia CAMAÇARI

FEIRA DE SANTANA

AV. ANT NIO CARLOS MAGALHAES COM A AV. TANCREDO
NEVES EM FRENTE A ESTAÇÃO RODOVIÃRIA DE SALVADOR.

REGIÃO DO SHOPPING DA BAHIA SENTIDO DO FLUXO;
ROTULA DO ABACAXI E SHOPPING BELA VISTA

AV. PRAIA DE ITAPUA EM FRENTE A TRATORIA IL MANEGGIO-
VILAS DO ATLÃNTICO

ESTRADA DO COCO - KM 13 - ABRANTES. FICA A 50M DO
ALPHAVILLE LITORAL NORTE SENTIDO SALVADOR

1. AV. FRAGA MAIA VIZINHO A LOJA CERQUEIRA HOME
rotativo nos três locais

2. AV. PRESIDENTE DUTRA EM FRENTE AO RIA HALL
rotativo nos três locais
O DURVAL PR XIMO A FEIRINHA
rotativo nos três locais

", ,

PAINEL DE LED MENSAL

PAINEL DE LED MENSAL

PAINEL DE LED MENSAL

CAMINHÃO DE LED MENSAL

10"

10"

10"

10"

R$ 15.000,00

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

R$ 15.000,00

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00

R$ 6.000,00



uui,

"

* Entregas estimadas.

Z9-I00I911"vZZ :lVd/OINnVV"OSNI
ag-~OOO/~gO"P80"gO TdNO

3W -von 30VO/::lnSnd flQ3

mm
*Valores referm-se a reserva de midia pelo fato dos ,veículos não possuirem tabela de preços fixa

.." , ~(iÇ;,

VeIculo ObJetivo Canal Estrategla CM8trlca
d

R$ Tabela Entrega Estimada R$ InvBestlmento P %
ontrata a ruta artlclpaçao

TráJe o Search Rede de Pesquisa (Google Ads) - Buscadores CPC R$ 3,50 857 diaues R$ 3.00000 5%

Disptay Rede de Ois la DV 360 Sile List CPM R$ 5,00 600,000 Im ressÕBs R$ 3.000,00 5%
Rede de Displav (DV 360 - Interesses CPM R$6,50 461.538 impressões R$ 3.00000 5%
FacebOok flnsla ram - Feed de Notícias CPM R$ 8,00 875.000 im ressões R$ 7,000,00 11%

Alcance Social Twitter - Feed de Notícias CPM R$4500 66.667 im ressões R$ 3.000,00 5%
TlkTok - Feed de Notícias CPM R$ 24 00 125.000 im ressões R$ 3.000 00 5%

Youtube Youlube - In Feed I Discove somenle mobile CPM R$ 25 00 120.000 1m ressões R$ 3.000,00 5%
Rlch Media Rich Media (Cazamba - Rich Media WidesCfeen I Desklop CPM R$ 90,00 61.111 impressões R$ 5.500,00 9%

Insight Midia Social Visualiza ao de Vídeo Thu la - Facebook f Insta ram - Feed de Notícias I Stories CPV R$ 1,00 3.000 vísualiza e, R$ 3.000,00 5%
Rede de Video Rede de Vídeo DV 360 - Inleresses CPV R$ 0,80 3.750 vísualíza ões R$ 3.000 00 5%

Vizualização de Video TikTok Visualiza o de Vídeo CPVC R$150 2.000 visualiza ões R$ 3.000,00 5%

Youtube Youlube Shorts - Material de até 60" CPVC R$080 5.000 visualiza ões R$ 4.000,00 6%
Visualízacão de Vídeo - In-stream Pulável CPV R$ 0,80 5.000 visualizacões R$ 4.000 00 6%

Rádio Ads CPEC R$ 0,30 6.667 escutas com leias R$ 2.000,00 3%
Spotitv - Audio .•.Banner CPEC R$ 0,25 20.000 escutas completas R$ 5,000,00 8%

Streaming Áudio S oti - Visualiza - o de Video CPVC R$030 11.667 visualiza - es com leias R$ 3.500,00 6%
Deezer - Audio CPEC R$025 8.000 escutas com leias R$ 2.000 00 3%

Deezer - Visualiza - o de Vídeo CPVC R$ 0,30 6.667 vísualíza es com letas R$ 2.000 00 3%

DIGITAL. 01 A 30 DE SETEMBRO 2023
~--~~~ --- - -- - -----------------~- --- ---- - - - ---- ---- --- -- - - - ---

BANNERS, TEXTO, AUDIO E VIDEO



•

OUTDOOR SIMPLES
R$ 4.483,51

I,
OUTDOOR DUPLO
R$ 11.659,95

I
OUTDOOR TRIPLO
R$ 17.526,85

- Iluminação: Acréscimo de SO%no valor.
- Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho.
- Projeto especial: Valor sobre consulda.
- Não nos responsabilizamos por lonas roubadas.
- Nossas placas são de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.
- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.
- As placas iluminadas possuem duas luminárias de 100 watts (Ied) cada uma.

AV. TANCREDO NEVE$- 2421, EOF. CENTRO EMPRESARIAL REDENÇÃO, SALA 401- CAMINHO DAS ÁRVORES

TEL.: (+55 71) 3021-0001 I. WWW.AKYMIDIA.COM

Afiliada: rl..t
CENTRAl Df ouroOOJ!.BA

Visitem nosso site: www.akymidia.com

http://www.akymidia.com
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PAINEL DE LED
AV. ACM SENTIDO CENTRO
SALVADOR

LOCAUZAÇÃO:
AVENIDA ANTÓNIO CARLOS MAGALHÃES, COM A AV. TANCREDO
NEVES (PERNAMBU~S) S/N - EM FRENTEA ESTAÇÃO RODOVIÁRIA
DE SALVADOR.

SENTIDO DO FLUXO: ITAIGARA / RIOVERMELHO / RÓTULA DO
ABACAXI/AV BONOCÓ ECENTRO.

PÚBUCQ-ALVO: A,B, C
FLUXO DE VEfcULOS: 200 MIL CARROS/DIA (M~DIA)

COORDENADAS:
LATITUDE: -12.9786974
LONGITUDE: -38.4642868.3

UNK GOOGLE MAPS:
HUPS'IIGOO GUMAPS/XVA6HE8ERHTDS4JJ6

ESPEClFICAÇÓES:
360INSERÇÓES/DIA
FUNCIONAMENTO DAS 6:00 ÀS OO:OOH
FORMATO DO PAINEL: 9,00 X 3,OOM

PRODUÇÃO DO VT: :
10 SEGUNDOS
EXTENSÓES:MP4 OU AVI
RESOLUÇÃO 1800 X 600 PIXELS
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PROPOSTA COMERCIAL

PAINEL DE LED
SALVADOR

• CONFECÇÃO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

•. CONDiÇÃO DE PAGAMENTO: 30 DO.

10" R$ 15.000,00 R$ 9.000,00



PAINEL DE LED
ESTRADA DO CÔCO
LITORAL NORTE-------_ ... -----------

/

LOCALIZAÇÃO:
RODOVIA BA 099 ESTRADA DO cOCO - LITORAL NORTE
EM FRENTE AO COL~GIO VILLA GLOBAL EDUCATION
CATU DE ABRANTES - CAMAÇARI SENTIDO
OUTLET PREMIUM I PRAIA DO FORTE.

FLUXO M~DIO: SO MIL VElfcULOS/DIA
PÚBLICO: A.B,C
LOCALIZAÇÃO: 12°S0'49,2"S 3Bo16'4BA"W

L1NK GOOGLE MAPS:
!:!TTPS:l!GOO GUMAPS/02E3ZZXHB2WVINTWB

ESPECIFICAÇOES:
360 INSERÇOES/DIA
FUNCIONAMENTO DAS 6:00 ÀS 23:00H
FORMATO DO PAINEL: 9,60 X 3,OOM , :

PRODUÇÃO DO VT:
10 SEGUNDOS .
EXTENSOES: MP4 OU AVI
RESOLUÇÃO 1BOOX 600 PIXELS -
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PROPOSTA COMERCIAL

PAINELDE LED
LITORAL NORTE

., CONFECÇÃO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

• 'C;ONDIÇÃO DE PAGAMENTO: 30 DD.

10" R$ 15.000,00 R$ 9.000,00
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Central
de Mídia
SALVADOR

~(71) 3271-3000
@) @centraldemidiasalvador
com erc iaI@centraldem id iasa Ivad or. co m. br
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MAPA DE COBERTURA

Bahia: Salvador, Lauro de Freitas, Litoral Norte, Camaçari,

Feira de Santana, Alagoinhas, Cruz das Almas,

Santo Antônio de Jesus, Jaguaquara, Livramento de Nossa

Senhora, Jequié, Guanambi, Itabuna, Ilhéus, Eunápolis,

Luis Eduardo Magalhães, Barreiras, Bom Jesus da Lapa,

Irecê, Senhor do Bonfim, Juazeiro,' Itaberaba, Ibotirama,

Formosa do Rio Preto, J!lcobina, Capim Grosso, Brumado,

Riachão do Jacuípe~Paulo 'Afonso,Teixeira de Freitas, Ibicuí e Vitória
.;~\ _i' T

da Conquista: ' : : : : , -

Pernambuco: Petrolina.

. ~. .



PROPOSTA COMERCIAL

; ~. .

10"

PAINEL DE LED
INTERIOR BA.PE

10"

• CONFECÇÃO DE 01 VINHETA INCLUSA POR PAINEL.

• CONDiÇÃO DE PAGAMENTO: 30 DO.

QUINZENAL

MENSAL

R$ 4.000.00

R$ 6.000.00



~oao Central
de Mídia
SALVADOR

~ (71) 3271-3000
@J @centraldemidiasalvador
comercia I@centraldemidiasalvador.com.br

mailto:I@centraldemidiasalvador.com.br


TABELA
DE PREÇO

Veiculação
Outdoor Simples (9x3m)

Veiculação
Outdoor Duplo (18x3m)

Veiculação
Outdoor Triplo (27x3m)

Veiculação
Painel Especial (13x6m)

sP
AL~(j
PROPAGANDAS E MKT

PREÇO
TABELADO

..,~>

880,00

1.760,00

2.640,00

1.760,00

o
I

Rua TIburtino Peixoto, 104 Bairro São Paulo - Santo Antônio de Jesus/BA

Te1.:753631-4414 www.girlanoutdoor.com.br

http://www.girlanoutdoor.com.br


TABELA DE PREÇOS
OUTDOOR

(illl]I!lilll.~~~
\!1iOOIDoom~

: PREMIUMIl.UMINADA R$ 9.768,00 R$ 25:542,00 .11 R$ 38.280,00
,'-- ".,<' •..

IPREMIUM I .R$ 6.512,00 R$ 17;028,00 ; li R$ 25.520,00. .

. STANDAÍlD ILUMINADA R$ 6.880,50 R$ 17.919,00
11

R$ 26.730,ÔO
" ISTANDARD R$ 4.587,00 R$ 11.946,00 II R$ 17.820,00

,
I

(!]J)JillI!ID~~lYillllIDfill~WJ!)l3OO!lIIDo~
\!millloom~

VALORES (R$)/ CARTAZ SIMPLES R$ 2.310,00

I
I

. '

!
!
.

I

:1
,
,

~ i

Av. Centenário, nO2411, Condomínio Empresarial
Centenário, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com .brlimpactooutd oor

http://www.impactooutdoor.com
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TABELA AVULSA RÁDIO
~-.
';:":

PROGRAMA HORÁRIO 15" 3D" 45" 60"

Faixa Horária Rotativa •• 06hàs17h 170,10 243,60 359,10 I 488,25

Oetenninado (fora das jomalsl 184,80 265,65 399,00 531,30

Seis em Ponto 06hàs07h 273,00 I 390,60 586,95 I 783,30

Bom Dia Metrópole 07hàsOSh 273,00 390,60 586,95 783,30

Jomal da Bahia no Ar" 08hàs 10h 389,55 556,50 834,75 I 1.114,05.,

Jomal da Metrópole no Ar nhàs13h 216,30 310,80 466,20 621,60

Jomal da CIdade 17hàs19h 273,00 390,60 586,95 I 783,30

Indetenninado 106,05 152,25 229,95 306,60

Programas e Jornadas Esportivas

Vinhetas e citações gravados
de 5"oté 7" nos jornais e
programas esportivas

Citações ao vivo de 5"até 7"
nos jamais e programas
esportivas

Citações 5"

80,00

150,00

60,00

20hàs22h 361,20 391,65

Observações:
1.JomaI da Bahia no Ar retransmltido em cadeia paf
interior do estado'
2. Não indui os jomals de noticias ••
3. Gravação de spot R$200,00
4. Citações não são camerclalizadas separadamente.

- - - - ~

Condições Gerais: ~
43

1.Prazo de pagamento: sob consulta
2. Cancelamento: por esaito e com 30 dias de antecedência
3.Testemunhal, merchandising e infocamerclais - sob consulta
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713505-5022

COMERCIAL@RADIOMETROPOLE.COM.BR
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Preços válidos Rara
ma~(Q)2023

l-

Lista de preços válida para compras em maio

2023. A lista possui os programas previstos para os

próximos quatro meses, podendo ocorrer mudanças

de programação sem aviso prévio durante o ano.

(J[) Em caso de dúvida, consulte seu executivo comercial

I
\

\
\

Vigência da Lista de Preços
Os preços o serem faturados aos anunciantes
correspondem àqueles descritos no tabelo vólido no
momento do campm, respe~'to 0. s valores dos meses de
exibição dos mensagens pl ..' s.Assim.os valores
previstos nesta listo de Preç _"se' . i;.;"fo~ra os
anunciantes quando se referirem às compras ocorridos
exclusivamente dentro de seu período de vigência.

Coso a confirmação do compra ocorra após o término do
período de vigência desta lista de Preços, os valores o ser
faturados corresponderôo àqueles previstos no nova Listo
de Preços. que sucederá a presente. Nesta hipótese, os
valores serão automaticamente atualizados com base na
novo Lista de Preços. mantidos inalterados as demais
candiçôes originais de negociação.

listo de preços válido paro compras
realizadas em maio 2023.

ObservaçOes:
Alguns dos programas que constam na lista terão exibição
somente em períodos especificas. ou seja, não serão
exibidos durante o ano todo.
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nordeste

II
19) 11 lOS GREP
191 71 205
191 71 205
193 11 lOS
54S 101 14] CA51
54S lO] 141

: :1~~ i~~~\\
609 115. alO •..••.~

609 lIS aJO
609 115 alO
73] 139 1000 OSl
7~3 139 1.000
n3 139 1000
73] 139 1.000
9J1 141> tO)' SSA'
9]7_ 146 1.0]1
9J1 146 10]1
9]7 146 tO)'
1.891 191 2192 fGGS
'i19l' 191 2.292
1897 191 -1.192
1.897 .191 2.192
lló4 212 1.7ló CA.lD

U67 ",97' 1.603
'.315 20d 1664
1,116 189 1541
toei. --.----m---. ---z:õi}NiiS
tôO 125 1.023
1.60 125 2.011
1,óoI3 125. 2.023
2501 315 )923 PU5
1$01 }2.}" 392)
2.S01 »5 3.923
1.501 )15 ].923
1.181 112 3014 NlO'S
1,182 211 3.034
2.182 212 1014
1.1111 112 3.0lJ
]B3lI 470 S1~ JNAS
1618 .70 51'>S
3B18 410 5195
3838 410 5.195
3811 1S8 • .181N10S
31m lSB 4781
3811 3';8 .781
),817 3Sll 4181
Só] 149 911 AlTA
8)0 14. 8111
8'10 1.4 88)
798 138 lW9
416 87 5SOSueI
.71> 87 SSO
47ó Kl 5$0
.7ó 87 550
•• i.!~~
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PIE Jp CPG I
lSó 186 281 '04 lSl1
156 :'\lI!> 182 104 1S8
!Sé lU 282 104 1S8
ISó 386 282 104 2Sll
].40 1119 906 27) 81]

;wO 1.179 90ó 113 873
.'UO 1.179 90b 213 873
:'MO l.11<J 90ó 11) 673
380 1.3111 10H 30S 916
380 1.318 I,OH )O~ 916
JllO 018 10H 305 916
18O unI 1.1)1) ~ '_'_'
4';1 1.$81 1220 361 1"5
451 1581 1.220 U1 1.115
451 1.$81 1220 ;461 til'>
451 1sal 1.220 W 1.175
ns 1819 1M! 411 1.015
355 1819 1.1112 .17 1.0a
155 1819 1.382 4)7 1015
355 1.819 1.182 .In 1.015
811 3518 2.6'>7 881 1XlI
671 3518 2.457 881 2.201
872 1518 26S7 881 1101
871 3S3lI Ú.S7 118'. 2201
101' 257S 1935 640 "'j.t
6$8 2.3'i'1 1.7W 594 1619
6&1 1.11} 1.&66 611 1691

~ ~ __ ~6,n U~ l728 '5'1 1566
m--.--'JiSã--" 28sà j',ôô --,.à.
999 19S8 2858 1.100 2,17•
999 ) 958 2-858 1100 2.174

999 3.9511 2.8s.s 1,100 2."4
l-uft ..•.- - -ú~--.'i6-,---,.ii)'- -- 1902
l.6óS1 56l/1 4161 1.373 3902
1,668 56'l<1 4161 1313 3902

leM1 5ó.'U .161 1.313 3,902

1181 5.281 .,202 1000S 3393
1.181 5..1$7 4.102 IDas 1)93
1261 5.281 4202 1085 3393

___________________________________ ,_,,_, '_187 •.202 lOS5 )J9)

21">8 ll1ó 5óSI 2.03S 5301
1.158 lJló 5681 2.0n 5.301
2.258 171ó SóSl 2035 SlO7
2.258 lJló S,óSl 2015 5.307
19S1 7.38J S493 1.890 4806
1,951 l.l1l1 54?3 1.890 UOÓ
1~1 138j S.93 1890 uoc.
1.951 736) 5.01?) 1.8QO 4110ó
412 I Sl6 llH 40) 1.0014
407 IA60 l012 :l8e 1,006
407 1.460 1012 3l1li 1.006
391 141)4 10]1 )13 967
2U 74" 559 IM 521
213 14S 559 1116 521
213 14S 559 186 511
lU 74S Y.>9 186 521gi II li I"~

sábado

GIUP Gl••bo.~pO""h •••••• ,",o o., -, '" 2n ,.. •• " In ". ,,.
1- ". m ,.. •• " m ,~ '"I' '" m ,.. •• " H2 '" ".op ". m ,.. •• ., m '" ".,.•" [eMCQ'" ..,. o., -, 1016 '" .., ". •• m ." '"
""'

101ó ." .., ". •• '" M' '"I' 107ó .., .., ,.. •• '" 895 '"op 1,076 ••• .., ,.. " '" M' '",.•" teleC••.., 09,00 o., -' 1.201 462 '" '" 'o ". ,... 1>20

""' l.201 '" '" '" 'o "O ,... 0>.
•••• 1.101 '" ". 21l " "O ,... 0>.
~ 1.201 '0> '" '"

,. ". ,... •••
CAS) [eMC••••• 1030 ..' -' 1H1 m ••• ,.. " "" "., w

""' U.7 m ••• '''" " "" ".. w
•••• 1441 m ". '''" " lO" UCl4 W

~ U.7 m ••• '''" " ""
,.,.. w,... Sftlóod.Sóbod. 1.:10 o., -' !.515 "O ,.., "" •• m '000 ..,

""' '-515 .,. 1.06$ "" •• m '.000 ..,
•••• 1515 ,,. 1.0ó~ "" •• m '000 ."op 1.515 .,. 1.045 "" •• m '.000 ..,

"'" ,..... 1&:00 0,75 ~, "'" ". 2251 '" 'o, '" ])18 1446

""' 3.0'11 ". 1.151 '" 'o, no BIS 1.446,. "'" ", 1151 ". 'o, '" 2318 1441>
op '0" ". 1.l51 '" '" '" 1.318 U.I>

'M. CoIó.""" ló:45 0.15 ~, 1,412 '" 1,1>$0 no ,•. '" ,'" ,m,~ U39 'o, 1.512 n, ''''' '" ••o, 1.1••

•• m' '" 1591 m ,.., '" 1.112 1.1118
~ 2.15) ""O OA" 30) ~ 2S1 11]) """.,,' No-I ••I(SQbI 18:)5 0,15 -' ".. ••• 21U "'~--ljl--------w'~-,-n, 1.114

""' ,- ••• 2.1« ••• '" •.., ,m 1.77<1

•• 30'10 ••• 2.144 O"" '" MO ,no 1.714- ,- ." 1.144 O"" 1ll ;u7 1.71) 1,71.
.m p,oçu TV}- ~diç6e (~bI 11>:20 0,7~ • 0' •••• ,.i)I-. ]]11 '" -~ -~-ISô---." --4,5!>4 - ~_. lO"

""' •••• U31 3377 '" ". .., O," ,.•..
•••• •••• lHl ,m '" ". .., "" ,.•..
~ •••• ". 3377 m '50 .., "" ,.•..

tl19S ~1o~ftoll(SiIbl 11>.45 0.15 -' 'M' '''' 331S .., '''" ,,, "" 2.l9l

""' •••• UJ' J.J15 .., '''" '" ,." ""•••• •••• ,m ])1$ .., '''" ,,. "" 1.391
op •••• "" "'" .., '''" '" "n "",m, Jo••••••I'focioftoI(Scibl 10,10 o,n •• 1598 21el Sdl1 1m '" ,.. "" 00""
""' 1.598 1.181 $.411 U31 '" '" •.". 4,100

•••• IS98 1181 5411 1131 ,,, ,.. "" 00""~ ".. 2.181 S417 1.m '" '" ó,lsa """.w, llo•.••••UI(So'ibl 11:15 0,75 ~, 1.226 1963 Sll>l ••• m n. 4949 ,m

""'
7.21ó 1.96] 50Ml ••• li5 n' .,949 2.996

I' 1nó '9ó) S!ó) ••• m n' 49.9 ,...
~ 7.226 1963 5163 ••• '" n. .9.0) ,...

.tHA A1',•• _o • JBO 0,75 -' , '" '" """ no " '" ,." '5O

""'
1.522 '" ". no " ,.. 'OW '"•••• lSn '" ." n. " ,.. 'OW '"~o u•• 'lO m no " m ••• '"SUCI Super,;"" 01,00 o.' .0' 1.0ll> '" ." ,,. •• '" ". '"

""'
1026 '" m ,,. •• '" '" V.

•••• 1020 '" 'H ,,. •• '" ". V.
~ l026 ••• m ,,. •• '" '" '"li li li !i. H ••• 1 ti

Pr~•••_ ,flOi.""lOdo.1'0'" ,,,,,,,,,••, oti )1105'102).
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proqramação local
nordeste

globo negocias preço globo tv aberta Imercado local

~ Pl Il1CIIE CARUAAU!'l:IIlOUN !lA !lA SALVAOOM f l)[ 11A8UNAVWNUUI~ JUAlWIU IlARRUflA5 CE IOllllU.1LA JUAZ
SANTANA TA ONOllH:

HORÁRIO (SIAOO INI[1lIOR IVGlO8O rvASA IVGRAN (SIAOO INTlIllOll IVl'IAHlA lVSUBAl TVS/l.NIA IV IVS1Io lVOlSH 1 (51Aoo IVVI..ROlS lVVUmf.S
DIA OI:8~SiUo\ GtNERO SIGlA I'!!OGAAMA CC) IlAANCA RIO tCJ CRuZ SUOOESlf fRANClSCO MNl[S ~~

I'lE ~ ~ ~ "I ~ ~ ~ lU liA ~ ~ ~ m ül crz

SOb 06:50 Sh_ CONE Conllxáo Bohla 2.155 1.045 1.110 '" >70 m "O n'
SOb 07,10 Jornolismo SOMS Bom Dio Sábado 1.430 1.098 1.332 '" >70 '" ,.. n,
SOb 14,10 Sh_ MOSA MOlolco 80lano 8.421 3.108 5.314 .., 680 ." '" '"
D~ 07:30 Rural RURA Pr01lrama Rural (a) 3.025 1.3B2 1.643 42. '68 '" '" '43 1.104 1.961 243

SOb 14,10 Viagem IITurilmo PTCE /I Partiu 4.137 3.844 393

SOb 14:35 Sh_ LIGA Se Liga Vllrdlll Ma'lls 4.137 3.844 393

56b 11:00 Jornalhmo ESl'E ElpaçaPE 4.058 .., 3.060 '" ,..
SOb 06:50 Ent.ele •.•imento MISO Minu.a Boa 56' SO' ••
SOb 14:00 E•.•lrete •.•imllnlo VOES Vamol Descobrir 4.137 3.844 393

MA MA SAOWIS IMPtRAHlll B"lSAS COUO PB JO/IO C GRANOl RN NATAL MUSSORO A~GOAS","OA
HOl<ÁRIOOf (~IADO INIERlORTVMIRANTl IVMlllANll TVMlRANIE IVMlRANlE I E$IAOO NCA&O TVPARAf1 ESTADO INHRIV INIERlV lVC'.AZlIA

DIA aRASlllA GtN£l!O SICI.A PRoc:;AAJM (e) $AOLUIS I~AAn"Z 8A.I..SAS COCAIS BRANCO CA8UG1 ~ i)EAlAGOAS

MAl MAl MAl IM!' ElAS coa PBE Jf' CPG RNf. NAT NAl MAC

SOb 06,50 Reportagllm RMIR Rep6rter Mirante 1.327 S" 179 m " "0
56b 14,10 Sh_ DAOI Daqui :2,004 ". '.390 ,.. " '"
Com 07<30 Rural RURA Programa Rural (b) 1.429 ". 810 311 •• '" '00
SOb 06:50 Report01lem RESE Relenhal do RN 1.5B9 1.191 ,.,

ViogemCl
SOb '4,10 lUrllma ROTV Rota IntClrTV 1.851 1.409 443

D~ 07<30 Ru.al tRUR Inte.lVRurol ~ 1.371 1.028 '43

Sc!SI/Dom 02:1S FM" Faixa do Mad'USlOdo 'O,

56b 07<30 Report02em 1810 Inter 810 7.014 5.436 1.638

1'1 IU~SlNA flOR'ANO SUlG'!'l:

HOláRIODE LSIAOO IVCWBL IVAI.\I'OAAOA I 'vSlRGWE
OlA 8llASfllA GtNERO SIGlA PllOGR4MA (CI OOSUl.

PU I1R lHO SUl

comerciais de 30"
•••. preços em real. vóljd~sV poro compras em mOlO

2023

Importante:

o coeficiente para cáLculo
dos comerciais de 10" e 15"
dos programas locais são
0,45 e 0,50 dos comerciais de
30". respectivamente.
Exceto FGG5,cujo coeficiente
poro 15" é 0,75 do comercial
de 30".

(olOnomedQ programo na Bohio~
6ohio Rural e no Ceoró ~ Nordeste
Rural.

(b) O I"IOffie do progromo no
Mo.anhOo ~MII'Onle Rural eem
Alagoas éGolt'to
Rural.

le) Não 1'16(lp(!raçõa Estado. O preço
Estada é um facilitado •.

56b 14,10 Rllportogem PRIO PIaul dClRiquenn 1.041 .0' 140

Com 07:30 Ru.al RURA Pr01lrama Rural 7.S m 'lO

• SOb 06:50 Jornolilmo 'OMS Bom 010 Sábado 1.021

56b 14:10 Reportagem GIRO Gi,oSc!rgipe 1.018

SOb 14,]5 Sh_ COMB Comblnodo 1.018 ICom 07:30 Rural 'GIlI EstosãoAg.lcolo 1.166
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••••••••• ~3D'~h~,i!~JiE;fl:~,~u~I~'~!~I'l:i~3~i~"~,i~.r~.i:is~'~hll".....• ••••
~"=~0,30 10 =xO,45 L 15 =xO,75 L 4S _x1,75 l~::...:.~

"
1.400,00 I700,00 R$

BRASfuA

MAIS COMUNICAÇÃO

SeN, Quadra 02, Bloco "O" - Sala 332, Torre "A",

Ed. Cent,o Empresarial Uberty Mall. CEP 70.712-903

leI.: (61) 3328.5683/99209.1891

SÃO PAULO

ESCRITÓRIO REDE BAHIA

escriloríO.sp@redebahía.com.br
palricia gaoliolli@redebahiacom.br
natasha.velasgues@redebahia.CQmbr
Tel . (l1l 999355055 I (11199~98,30SJ

IR$

3S0,00

312,00

lSS,OO

'$
'$
'$

BREAl< EXCLUSIVO

RIO DE JANEIRO

ESTilO COMUNICAÇÕES

Av,da, América" 3.565,Loja241,
Barra da Ti)uc., CEP 22.631-003

TeL (21) 2495.5913 j99aaa,6839

BAHIA

DEPARTAMENTO COMERCIAL

Rua Af1,tides '10,,1'. 123. Feder.ç~o, CEP 40.210-630

Tel.: 1711 3203.1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1319/1385

OPEC

Tel.: (n) 3203.117411329/1453/1044

DETERMINADO

FAIXA HORÁRIA (06/1 às 1911)

FAIXA NOTURNA (20h;lo Oh)

.~~J
~_'.".'.N.,.',.,.ría.d.,.,.".,.".,'.m.,.".,.,.".,.,.',.".d~i~~~~;~dl,E"~mm,!,l:icoiE".m.,.".".i. ••••••••••• ;¥ 7
Nenhuma outra marca, produto ou anunciante diuidirá a atençllo do ouvinte. ~

- Horários: Programa das sele (7h10 ou 81110) e Happv Hour (171110 Ou 18hl0).

- Dias da semana: segunda a sexta-feira
- Formatos: 30" ou 60"

- N2de inserçõe,: 01 inserção diária por programa, com uma compra mínima de

20 inserções, no perlodo de 10 dias... , .
1

TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIROj1013

, Sollellomo, con,ulta p,,'via do di'ponibilidode de e'poço p.,a I"adiaç;o.

, Pa,a irradiação de diente, nOllO' ''';0 ne«".,lo, 72h p••• aprovo.;o de crédito

, Todo cancelamento d. 'uton,",.o 'o pode" se, feilo po, e"rito, com um mfnlmo de 15 di., de .nte«donda

INFORMATIVOS DIAS HORÁRIOS
CITAÇOES (5"1 COMERCIAIS (30'"

COTAS
PATROC(NIO

PORM£S POR MÊS TOTAL (30")

HORA CERTA 1 SEG/SEX 06H - 09H - 13H -17H " 88 , '$ 32.124,00

HORA CERTA 2 SEG/SEX 07H -10H - 14H -18H " 88 , '$ 32.124,00

HORA CERTA 3
SE9/~~~

08H -llH -lSH -18H30 " " , '$ 32.124,00
------~-

"HORA CERTA 4 SEG/SEX OSH30-12H -16H -19H " , '$ 32.124,00

GFM CULTURA SEG/SEX _~~ÇOE_S POR DIA 66 66 , '$ 24.093,00

GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EDIÇOES POR DIA 66 " , '$ 24.093,00

GFM NO TRÂNSITO 1 . SEG/SEX 04 EDiÇÕES POR DIA " " , '$ 2S.946,00

GFM NO TRÂNSITO 2 SEG/SEX 04 EDiÇÕES POR DIA " " , '$ 2S.946,00

CITAÇÕES (5")
COMERCIAIS (30") POR M~S

PATROciNIO
PROGRAMAS DIAS HORÁRIOS COTAS

POR MÊS NO PROGRAMA
NO ROTATIVO

TOTAL {3D"}
{06ÀS nH)

PROGRAMA DAS SETE SEG{SEX 07H ÀS 09H '" '" 22 , R$ 28.756,00

60 MINUTOS - 11 EDIÇÃO SEG{SEX 11H ÀS 12H '" 22 22 , '$ 15.534,00

TOQUE BRASILEIRO SEG/SEX 12.H ÀS 13H 72 '" 22 , '$ 26.110,00

60 MINUTOS - 21 EDiÇÃO SEGjS£X 16H ÀS 17H '" 22 22 , '$ 15.616,00

HAPPY HOUR SEGjSEX 17H ÀS 20H "O '" 22 , '$ 28.756,00

ONLlNE SEGjSEX 20H ÀS 2.lH 6<J '" 22 , '$ 23.589,00

ESPECIAL GFM SÁBADO 21H ÀS 22H ., , RO , '$ 16.649,00

FREE saUND
SEGjSÁB 22H ÀS02H m 6<J '$6<J , 14.798,00
DOMINGO 21HÀS02H

~'!l;lJ~';iI'~~fi.i~l.i!!Ir;l!~~'~'!!I.!!I.!!I.!!I.III!!1.IIII11!!1.!!I.III!!1."'IIII11I11!!1.IIII!!I.IIII1 •••••••••••••••••••••• ~
>A GfM 90.1 ofe'ece >o me"odo ,oluçõe'de mídia dife,enclado,como: p.trocinio,d. preg,om"" informe, e p,ojeto, customl,.do,

, O ho,.,lo 'ota~vo Ulili.ado par. entrego de <ome"i.l, do, p'lrodnlo, de preg,om •• o da, 06h à, Uh, de ,egunda a dominio.

> Come"i.l. com du"ção n,o e'p"", ne,te doeumenlo. ,e',jo <obrado. de ,<o,do oom o valor correspondente" p,imei" '«undosem padr;o Imedl.tomeMe ,upe,lor oi,u. du,.ção

>A entrega do ma •• riol (MP3 e/ou WAVIde~,á , •• fel •• ato", 18hdo último dia útil ante' do IMelod.I".dloçiio

> A.nt,ega do PIde~,á , •• feit. ot. o, ISn do último di. útilanle,do inldoda " •• diação.

> Condl,õ., de pagamento: lS di., forao m;;.de Início do irrodio,ão

> AGFM 90.1 'e,er •• -,e o dl,ello de. o"'pa,ado pelo Códlco 8,.,llelro de Auto-Reguloment',ão Publicitária e/ou ,",omendoç;o do Con.'. ,<cu,ar • I"odi",.o de come,eiai, que

e'tej.m em de,o<ordo eom o, nO''''O' étieo, que reiem • otlvld.de

E!-O~';;:~~.•~.~"~.;:>J~'~';;~'"~,,~.;:.~;;!.~,~1!!i••;J, •••••••••• ;
jE,pedal GFM' ent,eKa,omente 00'5.l>ido,. domina0', . !
~.e..::?_~:.!.~~.•_g_~_,::,:_n..t.."..~.•_~~:!~~~~~..!:.~_.J. ~_._. . J
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