PLANO DE COMUNICAGCAO

RACIOCINIO BASICO

O Brasil nasceu na Bahia. Ndo apenas no aspecto geografico, mas em sua formagéo social,
administrativa, politica e também juridica.

Segundo dados do site Consultor Juridico (conjur.com.br), 3 décadas apbés o
Descobrimento, em 1530, Martim Afonso de Souza chega a nossa costa com a misséao de
povoar e desenvolver a nova coldénia e também exercer a Justiga Civil e Criminal. Ja em
1549, com a vinda de Tomé de Souza para a ent8o capital do pais, ficou a cargo do ouvidor-
geral e magistrado de carreira, Pero Borges, a organizagéo da Justiga brasileira. Em 1587,
para diminuir o poder dos ouvidores, o rei Felipe Il, de Portugal € Espanha, se mobilizou
para a criagdo de um 6rgdo colegiado nas coldnias ibéricas. Assim, em margo de 1609,
nasceu o Tribunal de Relacdo da Bahia, a época instalado com 10 desembargadores:
Bacharéis em Direito nomeados pelo rei para servir por um periodo de seis anos.

Este foi 0 embrido para o surgimento do Poder Judiciario da Bahia, denominag¢&o vigente a
partir da Constituicdo de 1946. Da fundagéo para cé, a nomenclatura do Poder Judiciario
do Estado da Bahia — PJBA, o mais antigo das Américas, pode ter mudado, mas seus
principios permanecem oS mesmos: assegurar o acesso a Justiga e resolver e prevenir
conflitos sociais, sempre com respeito a ordem juridica vigente na Constituigdo Federal.
Este ano, quando completa 414 anos, o Poder Judiciario do Estado da Bahia se prepara
para novos desafios. Para além dos valores de acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia e responsabilidade
socioambiental, o PJBA agora tem que se manter em evidéncia em uma sociedade cada
vez mais midiatica.

Se por um lado esta postura garante a divulgag8o de agdes e atividades, informa os
jurisdicionados e presta contas aos cidadaos, por outro expde o Poder Judiciario a analises,
julgamentos e critérios antes restritos ao proprio circulo deste poder.

Acima de tudo isso, a necessidade de se adequar a um novo momento e se comunicar se
revela imperiosa. Na 182 edicdo da Revista Justiga SP, o Desembargador Geraldo
Francisco Pinheiro Franco revela: “O juiz deve prestar contas de sua atividade para a
sociedade. E muito importante, ainda, que a sociedade conhega o trabalho do Judiciario e
cada juiz pode disseminar esse conhecimento”. '

A Estratégia Nacional do Poder Judiciario, elaborada com a participacéo de todos os 6rgaos
deste Poder e estabelecida por meio de resolugdo do Conselho Nacional de Justica (CNJ),
refor¢a esse objetivo ao definir as diretrizes da atuagéo institucional no relacionamento com
a sociedade até 2026. Um dos macrodesafios € substituir o famoso “juridiqués” por uma
linguagem mais simples e acessivel, estimular o uso de ferramentas tecnologicas mais
populares, a satisfacdo dos usuarios e-a transparéncia nos dados para estreitar os lagos
com os cidad&os. ~

Felizmente, o PJBA segue este caminho.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO

Nesta proposta de campanha publicitaria, partindo do principio geral que toda a informacéo
produzida pelo setor plblico, Poder Judiciario ai incluido, deve estar disponivel a quem este
serve, no caso a sociedade, a menos que esta informag&o seja protegida, contenha dados
pessoais ou excecdes previstas em lei, acreditamos que o Poder Judiciario do Estado da
Bahia (PJBA) deve estar em sintonia com a revolugdo trazida pela era da informagéo,
exigindo cada vez mais a concepgéo e o planejamento do contato com o publico.

Em uma sociedade tdo multipla € complexa como a atual, a comunicag¢do tem uma grande
importancia, inclusive prevista como Direito Fundamental nos artigos 5 e 37 da Constituigéo
e na Lei de Acesso a Informacgéo, 12.527/2011. Se pensada estrategicamente, integrando
meios, formas, canais e recursos, torna-se valiosa para estruturar mudangas. De
posicionamento, imagem e percep¢ao da atuacdo como um todo. A adogdo de politicas de
comunicacéo deve consolidar essa visdo e dar relevancia a essa atitude em um meio que
tem tradigdo de atuar através de Comarcas distribuidas por todo o estado em forma de
unidades compartimentadas, com pouco intercAmbio e capacidade de se comunicar ainda
em pleno desenvolvimento.

O upgrade na comunicagao, alinhado com a necessidade de se dialogar com os cidadaos
através de uma linguagem clara e acessivel, torna possivel informar o papel, as a¢des e as
iniciativas forenses. Essa atitude atende as Leis, a Resolugdo 85/2009 do CNJ e a
populagéo, como um todo. Em um periodo em que este Judiciario  rotineiramente atacado
e posto sob divida em ambito nacional, mais que um posicionamentoc necessario, &
condicdo essencial a vitalidade desta instituicdo. Enquanto Poder, enquanto representagéo
do nNosso povo.

Por isso, defendemos um resgate histérico do valor icénico, simbélico e referencial do Poder
Judiciario da Bahia ao tempo em que o sintonizamos com o moderno periodo em que
vivemos. Quando n&o se falava com énfase em transparéncia, o Poder Judiciario da Bahia
ja tinha um lugar de pertencimento que o fazia unico. Era bergo de grandes nomes das
letras juridicas do pais, como os juristas Ruy Barbosa, Teixeira de Freitas e Orlando Gomes.
Para além disso, € o primeiro Poder Judiciario do Brasil. O 1° Lugar no Prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022 vem coroar esta importancia e
reverenciar este diferencial. S0 dois fatos historicos que se complementam e ndo tém
como se apagar. Pelo contrario, devemos lustra-los.

Nesta campanha, temos que informar a premia¢ao e a postura do PJBA a um publico amplo.
Homens e mulheres acima de 25 anos, das mais diferentes classes sociais e realidades,
por todo 0 nosso estado, tdo grande quanto diverso. Na capital, na Regidao Metropolitana e
no interior, devemos, devido a condi¢&o de prestador de servigos a comunidade, garantir a
divulgacao destas iniciativas para informar, orientar e prestar contas das atividades.

Antes de falarmos da mensagem, € preciso falarmos do seu principal instrumento: a
linguagem. No campo profissional do Direito, ha uma infinidade de termos técnicos e
expressdes proprias que afetam o seu entendimento. Aliado a isso, o discurso dos seus
integrantes, em palavreado excessivamente formal, dificulta ainda mais a captagéo do que
e dito por quem nao € da area.

O campo juridico & fértil para a aplicagédo e o desenvolvimento da linguagem persuasiva.
Por feliz coincidéncia, esta € uma das maiores armas da comunicagao social, em especial
da Publicidade e Propaganda. Esta forma se caracteriza por ser planejada para chegar a
determinado efeito e resultado através do uso de técnicas psicologicas e argumentativas
que convencem por meio da influéncia, dos jogos de palavra, simbolos e procedimentos Y
dos mais diversos campos do conhecimento ou ainda convencem por modificar atitudes no \)
receptor, por nos chamado de publico-alvo.
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Segundo o jornalista e professor Walter Poyares, “as atividades de comunicagdo podem
ser utilizadas para fortalecer ideias e imagens, manter, formar, desenvolver, consolidar ou
mudar o conceito pablico a respeito de uma organizagao”. Essa definigdo se completa com
a afirmac¢é@o do chamado Pai do Marketing Moderno, maior especialista nessa area, o
americano Philip Kotler “a orientagdo pelo marketing institucional € de investimento na
imagem e mesmo as instituigdes publicas que n&o visem lucro podem fazer uso dessa
ferramenta langando m&o de um processo de conscientizagdo de ideias e atitudes para
alcangar um determinado comportamento social”.

Nesse sentido, desenvolvemos uma proposta que fala com todos os setores, de todas as
comarcas, em uma linguagem de facil entendimento e penetragdo. Por isso, criamos um
conceito valioso, simbdlico e multiplo por ser a sintese de dois tempos significativos: o
nascer e o renascer do Poder Judiciario da Bahia como instituigdo, Poder e representacdo
do nosso povo.

“O 1° Poder Judiciario das Américas

€ 0 1° em transparéncia do Brasil”

Uma frase simbdlica e direta, que valoriza o passado referencial do PJBA e destaca sua
perfeita adaptacdo a um novo tempo, em reconhecimento ao atendimento de todos os
requisitos do Prémio. O seu peso e sua importancia de ontem s&o ressignificados hoje pela
lisura que remete a proximidade, ao reconhecimento e a clareza tao desejados e buscados
por diversas instituicdes. Além desta jun¢éo entre passado e presente que aponta para um
caminho para o futuro, essa sugestdo honra o melhor percentual ja alcangado peio PJBA
na serie histérica desde a implantag&o do Ranking da Transparéncia pelo CNJ, em 2018.
Esta definicdo também permite dar uma grande quilometragem a campanha. Assim,
preservamos a mensagem principal e damos a devida relevancia a conquista, atingindo ¢
objetivo de garantir a sociedade o pleno acesso a informacéo, beneficiando os cidadaos de
forma clara, concisa e padronizada sobre 0$ dados de gestdo do Poder Judiciario do Estado
da Bahia.

Esta substancialidade da proposta nos permite variagdes bem robustas:

‘O 1° Poder Judiciario das Américas é o 1° em acesso aos dados do Brasil”

*Q 1° Poder Judiciario das Américas é o 1° em prestacao de contas do Brasil”

“O 1° Poder Judiciario das Americas e o 1° em gestao de pessoas do Brasil”

E assim por diante, com foco na pretenséo do briefing: garantir a divulgacéo das ac¢des e
atividades através dos principais meios de comunicagdo, com vistas a informar e orientar
os jurisdicionados, prestar contas e criar um canal direto de comunicag&o entre o PJBA e
os cidadaos.

Como dito acima, o trabalho pretendido visa alcancar um grande publico, em todas as
comarcas e todos os distritos judiciais. Por isso, & necessaria a veiculagdo da campanha
tanto na midia OFF como na midia ON. Ja que temos que falar para grande parte dos
baianos em determinacdo geografica, etaria e social, propomos uma estratégia que
combine multiplas redes de comunicagéo, desde as mais convencionais até as paginas e
os aplicativos que atraem atengdo na internet. Dessa forma, podemos massificar a
mensagem, fazendo-a chegar ao maior némero de pessoas possivel.

A elaboracdo apresentada leva em conta tudo isso: meios de massa para chegar nas
massas - como radio, outdoor, busdoor - forte apoio das redes sociais onde pode-se
segmentar os clusters desejados — através de impulsionamento das pecas da campanha
como video digital e carrossel — com o uso dos espacgos virtuais deste Poder, como site,
Instagram. Sem esquecer da rede propria, formada por féruns, cartérios, juizados, tribunais
e espacgos de atendimento ao publico e, que se constituem em importantes canais de

divulgac¢io, permitindo a exposicdo de pegas visuais nas comarcas, a exemplo de cartazes. )\/_\



A ideia apresentada casa bem com o briefing: é tdo clara e transparente quanto a
transparéncia que temos que divulgar. Inspirada na nova fase deste Poder, fazemos uma
linha visual e textual moderna e atraente, com cores sébrias e identificadas com o universo
do PJBA. No texto, na imagem e no uso de recurso especial, como no outdoor, e também
na locugdo das pegas, apoiada por uma trilha emotiva, somos claros e diretos, valorizando
a conquista.

Pecas para a internet, sdo corporificadas nesse projeto através de carrossel, storie, card e
banners para sites, permitindo explicar ainda mais a nossa estratégia. Taticamente, sdo
alternativas que chegam direto as pessoas de forma rapida e com custo mais acessivel,
podendo ainda fazer com o publico que as recebe se transforme em um divulgador ao
repassar esta informacéo.

No spot para radio, de 30 segundos, reforcamos o valor do PJBA, as melhorias alcancadas
e a importéncia desse Poder para 0 nosso povo € 0 nosso estado. Nos videos para redes
sociais e também compartithamento, reforgamos o conceito de transparéncia ao usar um
especialista na area: um profissional que trabalha com limpeza de vidros para destacar a
importancia desse cuidado. Uma ideia que chama ateng¢do, se aproxima e fala com o nosso
publico de forma simpdtica, criativa e convidativa.

As alternativas de midia exterior, outdoor e busdoor, literalmente levam a mensagem as
ruas, com a vantagem deste Ultimo ser itinerante, de grande alcance territorial, transitando
por espagos que alcangam diferentes faixas do nosso publico. O outdoor sera exposto em
pontos estrategicamente escolhidos para ser visto pela maior quantidade de pessoas. O
uso de um aplique se alia naturalmente & mensagem, proporcionando um grande impacto
gue deixa este meio ainda mais visivel e chamativo para todos.

Cartazes em formato A3 serdo distribuidos por este Poder para todas as comarcas afixarem
em espacos direcionados as mensagens (murais); estes locais dialogam com um puablico
distinto: eventuais usuarios do PJBA, servidores, partes, juizes, promotores e advogados.
De certa forma, uma parcela que compde um grupo valioso e bastante desejado: os
formadores de opinido. Pessoas com capacidade e embasamento para disseminar ¢ que
comunicamos, ampliando o peso e a importancia do que é dito. Além disso, a exibicéo de
pegas em ambientes de circulagdo do publico do PJBA e as redes sociais proprias, como
banner no site ou card no Instagram, atende a necessidade de se disseminar a campanha
sem gerar custos extras. Todos os locais que sirvam ao PJBA receberao o cartaz criado
para essa divulgagd@o e as paginas de internet oficiais também serdo contempladas com
uma pe¢a, potencializando e deixando essa estratégia ainda mais assertiva.

Esta proposta de campanha tem inicio em 01/07/2023 e término em 30/07/2023.

A seguir, listamos as pecgas que contemplam este objetivo.
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IDEIA CRIATIVA

Pecgas corporificadas:

1.Carrossel Redes Sociais - 1080 x 1080 px

Objetivo: Reforcar e deixar ainda mais claro o resultado dessa conquista, valorizando o
momento de transformacéo positiva.

Funcéo tatica: Este meio permite segmentar o publico de uma forma bem apurada,
chegando até¢ ele pela via e o momento mais apropriado a efetividade da proposta. Seu uso
também permite que o proprio receptor vire emissor da mensagem, repassando o que é
comunicado.

2. Spot para radio - 30"

Objetivo: Reforgamos o valor do PJBA, as melhorias alcangadas nesse Ultimo periodo e a
importancia desse Poder para a representatividade do nosso povo e nosso estado.
Fung#o tatica: E um meio de grande penetragéio e audiéncia em todas as camadas sociais.
Sua capilaridade permite chegar a praticamente todo o estado, repassando a mensagem
para todo o nosso publico-alvo.

3. Video Redes Sociais - 30"

Objetivo: Reforgar o conceito desta conquista de forma amigavel e simpética: a
transparéncia. Valorizar a importancia desse ganho para o proprio Poder e também para a
sociedade.

Fungéao tatica: Ampliar o alcance da mensagem utilizando a internet, além de aproveitar a
possibilidade de maior tempo de exibi¢do que o meio permite, sem aumento no custo de
veiculag&o, para valorizar de forma criativa o trabalho realizado pelo PJBA.

4. Qutdoor - 18 x3 m

Objetivo: Usar um meio de grande impacto para destacar o grande diferencial do PJBA: ser
o primeiro do pais em tempo e, agora, também no critério da transparéncia.

Funcéo tatica: Dar visibilidade e gerar impacto visual ao conceito da campanha, uma ideia
alcancgada pelo meio e ampliada ainda mais pelo aplique proposto.

5. Busdoor (backbus) - 2,50 x 2,0m

Objetivo: Unir a adequacgao do meio a grande penetragéo do PJBA na capital e no interior
para divulgarmos o conceito da campanha e essa grande conquista.

Funcgdo tatica: Alem da citada adequagao, como os onibus s&do um meio de grande
mobilidade, temos a oportunidade de difundir a mensagem em varias cidades e locais
desejados, em todos 0s cantos do estado.

6. Cartaz para Comarcas — A3 - capital e interior

Objetivo: Usar os proprios espacos do PJBA como emissor da mensagem, levando a
informagdo a um publico ja propenso ao conhecimento e a reverberagio dela.

Fungao tatica: Aproximar o Poder e seus avangos dos formadores de opiniao, servidores,
advogados e visitantes dos espagos do PJBA, revelando a conquista para fazer o meio
judicial ainda mais forte e representativo.

RELACAO DAS PECAS NAQ APRESENTADAS NA IDEIA CRIATIVA

Abaixo, listamos as pecgas que d&o ainda mais substancia a esta Estratégia de
Comunicacgéo, que por conta da limitagéo de exemplos apresentados fisicamente néo foram
corporificados:

1.0Outdoor simples 9 x 3m

Objetivo: Comunicar o avango conquistado em um meio de grande visibilidade.

Fungdo tatica: Seguir a estratégia de divulgagdo desta conquista com uma midia que
otimiza recursos, oferece mais capilaridade e divulga bem a mensagem.

2.Busdoor 2,25 x 0,97m (outbus);
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Objetivo: Levar a mensagem desta campanha aos mais diferentes plblicos que usam esse
meio de transporte e ainda aquelas que cruzam a sua rota, divulgando o conceito e a
conquista.

Funcéo tatica: Marcar presenca e dialogar com diferentes publlcos em um veiculo de
comunicagéo de grande apelo popular e, literalmente, transito pelos mais diversos espagos
da cidade.

3.VT 15°

Objetivo: Divuigar, o conceito em TV, redes sociais e Google ADS, aumentando o alcance e
penetragdo da mensagem por toda a Bahia.

Fung&o tatica: Ao fazermos uma versao reduzida, podemos otimizar os recursos de midia
e ainda veicular em meios de grande audiéncia.

4 Banner de internet 728 x 90px;

Objetivo: Aumentar a visibilidade da campanha por meio de midia programatica e também
pela utilizagéo do site proprio, muito acessado por formadores de opini&o, publico muito
valioso para a nossa divulgacéo.

Funcgdo tatica: Além de direcionar o alcance da mensagem a publicos especificos e bem
desejados, aproveitamos o trafego ja existente no site deste Poder para encorpar ainda
mais a campanha.

5.Bumper AD - Video 6”;

Objetivo: Divulgar o conceito da campanha no Youtube, marcando um novo posicionamento
para o PJBA com um puUblico mais jovem entre 25-35 anos.

Funcgéo tatica: Video curto para impactar de imediato e alcangar mais pessoas com um
material textual e visual rapido. Sua caracteristica ainda permite que levemos quem assiste
para a rede proprietaria, dando mais quilometragem a informacgéo.

6.Card para redes sociais 1080 x 1080 px;

Objetivo: Ampliar a divulgacdo dessa grande conquista, marcando um avancgo nas relagées
do PJBA com todos os seus publicos, representados pela diversidade de seus seguidores
nas redes sociais.

Fungdo tatica: Disseminar esse conteido de forma organica nas redes do PJBA e
patrocinada, colhendo reagbes imediatas dos atingidos, através das curtidas ou
comentarios.

7. Storie para redes sociais 1080 x 1920 px;

Objetivo: Diversificar o formato com o objetivo de distribuir melhor a comunicagao para o
publico das redes sociais, ampliando a divulgagdo dessa grande conquista, marcando um
avancgo nas relagdes do PJBA com todos os seus ptblicos, representados pela diversidade
de seus seguidores nas redes sociais.

Funcao tatica: Disseminar esse contelido de forma organica e patrocinada nas suas redes
patrocinadas atingindo aqueles que consomem mais o formato Storie

.
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ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia de midia serd orientada pela otimizagao do budget, com a finalidade de
intensificar a memorizagdo da mensagem, gerando visibilidade e frequéncia para a
campanha, utilizando sinergicamente os meios mais adequados e, consequentemente,
rentabilizando a compra de midia ao diminuir a dispersdo da mensagem transmitida.

Com base nesta diretriz, chegamos a matriz (Grafico 01), que considera nove itens
essenciais na selegdo dos meios (Graficos 02, 03, 04, 05 e 06) para classifica-los. Nesta
analise, os meios que alcangarem 50 ou mais pontos estardo automaticamente
credenciados € 0s gue nao atingirem essa pontuagio estardo tecnicamente descartados.
Conforme briefing, este planejamento visa alcangar toda a populagdo baiana que, nas
analises de midia (Gréficos 02, 07 e 08), sera representada pelo cluster AS/ABCD/25+.
Devido a limitagédo de recursos, ao periodo de campanha (30 dias) e ao alcance estadual,
para os meios off, distribuiremos a comunicagdo em “Cidades-Polo” com populagéo igual
ou superior a 100 mil habitantes {Grafico 09), pois estas exercem influéncia em regibes
inteiras, perfazendo uma cobertura eficaz na capital, na RMS e no interior.

Apesar dos dados das plataformas de pesquisas, ndo é possivel mais planejar com
“verdades absolutas”, especialmente no pds-pandemia, em que mudangas impensaveis
nos habitos das pessoas ocorreram. € com esse “espirito” que a campanha sera planejada.
Internet — meio com maior penetragdo no target. A internet serd protagonista neste
planejamento e terd esforgos especificos objetivando a capilaridade, o dinamismo, a
customizagao e o alcance para todo o estado. Os dados dos Graficos 10, 11, 12, 13 e 14
auxiliardo na programagéao deste meio com dados sobre dispositivos, de onde, a que horas,
a ultima vez e o que o target acessou na internet nos ultimos 30 dias. YouTube — maior
plataforma de exibigdo de videos do mundo. Veicularemos videos de 30", 15" e 6"
desenvolvidos para a web nos formatos Trueview in-Stream (KPI: Visualizagdes) e Bumper
nao pulavel (KPl: Impressdes). Google Display Network (GDN) — trabalharemos a
visibilidade da campanha e o aumento da percepgdo do publico sobre ela. Utilizaremos
Site/Block Lists para assegurar a veiculagdo em sites desejados e minimizarmos em sites
indesejaveis ou com potencial ofensivo (KPI: Impressdes). Facebook Ads - aqui, através
da segmentacgado baseada nos dados sociais compartilhados pelos usuarios, divulgaremos
amplamente a campanha, com resultados sélidos e mensuraveis.
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Serado trabalhados formatos de andncio-padrdo e videos, localizados no feed, além de
stories no reels. Os KPIs serdo o de visualizagdo para as pecas audiovisuais e o de
impressao para display. Sites locais — a soma necessaria para programar diretamente esses
veiculos afronta a economicidade perseguida neste plano. Sites/Blogs com relevancia local
(rede Google) serdo programados indiretamente, com suas inclusdes no Site List GDN (KPI:
Impressoes). ‘

OOH - aqui buscaremos o impacto visual, o ineditismo e a frequéncia média da mensagem
em diversos pontos de contato nas “Cidades-Polo” para fazer a campanha presente no
cotidiano do target. E o 3° meio em cobertura no target, praticamente empatado com a TV
aberta. Apenas a internet supera o ooh em crescimento de penetragdo nos mais variados
publicos e de investimento pelos clientes nos Ultimos anos. Sera priorizado o formato com
maior alcance (Grafico 15) no target: o busdoor. Veicularemos outbus em todas as pragas
nas principais vias. Em Salvador, além do outbus, teremos o backbus para o meio busdoor.
Na Av. Paralela (principal artéria viaria da capital), serdo veiculados outdoors duplos com
aplique para dar ainda mais relevancia e visibilidade para a campanha.

Radio — no Inside Réadio publicado pelo Ibope em out/20, Giovana Alcantara (dir. negécios),
afirma que “O alcance local oferece ao radio um papel essencial e democratico, trazendo
senso de coes&o social a um pais continental como o Brasil". Ja na edi¢do 2021 do estudo,
Alcantara acrescenta que "O radio se expande através da sua capacidade de unir o melhor
de dois mundos: a credibilidade e o companheirismo do dial (off-line) com o dinamismo do
online”. Isso demonstra que esta plataforma democratiza, de fato, a comunicagéo, seja pela
web ou pelas “ondas de radio” aos mais variados pUblicos em todos os cantos do pais. Na
Bahia, segundo o IBGE, o radio esta presente em mais de 87% dos lares. Programaremos
as trés emissoras melhores posicionadas no target em Salvador (Gréafico 16): Piata, GFM
e Sociedade, cobrindo com exceléncia Salvador e RMS e com alcance para todo o estado.
No interior, programaremos emissoras com grande audiéncia nas suas pragas. Serdo spots
de 30" no indeterminado, rotativo ou faixa-horaria das emissoras.

Nao Midia e Recursos Préprios — replicaremos as pegas do digital para os recursos
disponibilizados pelo cliente: Instagram, Facebook, Site e Canal no YouTube. Também
afixaremos cartazes (formato mais eficiente — Grafico 15) em todas as comarcas do PJBA.
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Grafico 01: 3
1
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Meio / Afin. deciso de da Considerando X
Cob%. 50%+ Users Percebem guando Média fndice Status
Item 100+ compra mensagem RS Tabela
33,7%+ | Publicidade | consomem os 24 9%+ SIM/NAQ SIM/NAO SIM/NAO
29,2%+ meios 13 3%+ '
Internet 87,9% 98 78,6% 50,1%, 21,7% 95,1% Siv Sim Sim 88,9% Credenciado
. 1
Q0H 86,3% 102 51,2% 43 3% 18,5% 13,1% Siv SiM SIM 88,9% Credenciado
Radio 64,7% 104 50,3% 321% ) 16,9% 8,1% SM S ‘Stv 88,9% Credendade
TV Aberta 86,8% 101 66,4% 564% 23,6% . 49,8% Sim SiM NAO 88,9% Credendado
TV Paga 20,9% 99 14,1% 56,4% 23,6% 49,8% SiM SIM nNAO 55,6% | Credendado
Jornal 36,5% 87 45% 10,2% 3.8% 52% NAOD NAO NAOQ 0,0% |N3o Credendado
Revista 22,7% 7 2,1% 58% 43% 3,0% NAO NAO NAD 0,0% | Néo Credendado
Cinema 10,6% 83 2,3% 64% 4,1% 03% nio NAO NAO 0,0% | N3o Credendado
As réguas que definiram os limltes de alguns Itens s30 mévels e resultantes das médias especificas de cada target nos itens analisados.
Lagenda: Credenciado e Utillzado; Credenciado e N3o Utilizads; N3o Credenciado.
Credenciados: Recomendados: Caracteristicas:
1. Intemet 1. Intemet 1. Alcance e Engajamento
2. Qut Of Home 2. Out Of Home 2. Segmentagdo Geografica e Impacto Visual
3. Rddio 3. Rddio 3. Relevincia de Contetdo e Frequéncia Média
4. TV Aberta
5. TV Paga -

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Satvador - Copyright TGl LATINA 2022 e Midia de A a Z — José Carlos Veronezzi.
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Gréfico 03;
ATENCﬁO PRESTADA EM PUBLICIDADE QUANDO
CONSOME 0OS MEIOS
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
Vo 20,0%
16,0% 6,4% 5.8%
0,0% - == % %ﬂ_
internet. O0OH Rédio Jornal Cinema Revista
e . . : .
Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TG LATINA 2022.

Gréafico 04; ‘ \
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Grafico 05:
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Fente: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Grafico 07:

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022,

Grafico 08:°
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Fonte: IBGE - Projeto Cid@des.

Grafico09: . .
; - . f N *em relegﬁo a Variagio Variagao
 Posigiio ¢ , Municipio ¢ ' Populagdo ¢ populagdo do bruta percentual

- estado

1 Salvador 2900319 19,35% 13621 4047%
2 3¢ Feira de Santana 624 107 4.16%. 4 498 & 073%

3 P Vitéria da 343 643 2,29% 2515 & 074%

Conquisia ’

4 i Camacari 309 208 2,06% 4 906 A 1,61%

5 ﬁ Juazeiro 219544 1,47% 1 382 & 063%

6 fetiiabuna 214123 1,43% 438 A 0,20%

7 B ] Lauro de Freilas 204 669 1,37% 3 034 A 1,50%

8 »— Teixelra de Freitas | 164 290- 1,10% 1.852 A 1.14%

9 =< Bameiras 158 432 1,06% 1457 i 0.93%

10 R Ihéus 157 639 1,05% -2 284 v -1,43%

11 g Jequiié 156 277 1,04% 151 & 0,10%

12 = Alagoinhas 153 023 1,02% 696 A 0,46%

13 28 Porio Seguro 152 529 1,02% 1871 A 1,24%

14 a Simdes Fitho 137 117 0,92% 1334 4 0.98%

15 .5. Paulo Afonso 119 213 0,80% 657 A 0,59%

16 £2 Funapolis 115 360 0,77% 964 A 0,84%

17 T;ianlo Antgnio de 103 204 0,69% 824 A 080%
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Gréfico 10:
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022,
Grafico 11:
DEVICE DE ACESSO
229
7,93 5
o =) % 2.5 o 2,.1 0,77
Celular Notebook Desktop Srartv Celular Tablet Console
Smartphone - Convencional Videagame

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Grafico 12:
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022,
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Grafico 14:
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGl LATINA 2022.
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGl LATINA 2022.
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DIA / HORARIO

Seg a Dom. / 04h s 06h
Seg & Sex./ 06h s 08h
Sega Sex./08h s 10h
Sega S_e;(./ 10h as-lzh
Seg & Sex./12h s 14h
Seg &Sex./14has 18h
Seg a Sex./18h 4s 19h
Seg aSex./ 19-h aQ 21h
Sdbado / 06h as 69h
Sébado /09h as 114h
S&bado/ 14h as 18h
S&bado / 18h as 22h
Domingo / 065 as0gh
Domingo / 08h &s 13h
Domingo / 13h A5 18h
Domingo /18h 4s 22h

Dias de Jogos

06h as 19h

04h as 22h

PROGRAMAS

Vamaos Acordar
Sociedade Urgente
Balango Geral

Cone;:ao Sociedade
Sport +

Show da Tarde

Seu Caminho

Bate Boia

Batango Geral

Sucessos de Sdbado
Show da Tarde*

By Night*

Momentos Inesqueciveis
Domingueira Sociedade
Show de Dominge®

A Noite & Nossa Relax®

Jornada Esportiva

Fabxa Horarla

Indeterminado

APRESENTAGAO

Walldo Silva

Adelson Carvalho

Raimundo Varela / Pedro Sento 56
Sitvana Oliveira .
Toni Silva e Equipe Esportiva
Mdrio Tito

Noel Tavares

Fabritio Cunha e Equipe Esportiva
Jogo Kalil -

Walldo Silva

Mario Tito

Mateus Lucena

Mateus Lucena

Mério Tito

Mateus Lucena

Walldo Silva

Equipe Esportiva

SEGMENTO

Naticias / Musical
Jornalismo

Jarnalismo

Jornalismo

Esportes

Variedades
Jornalismo / Transito
Esportes

Jornafismo

Musical

Musical
Musical
MusicTal
Musical
Musical
Musical

Esportes

SECUNDAGEM 30"

RS 350,00
R$ 650,00
RS 750,00
RS 550,00
RS 550,00
R$ 350,00
R$ 550,00
RS 550,00
RS 7;0,00
RS 350,06
R$ 350,00
RS 3“50,00
RS 350,00
R$ 350,00
RS 350,00
R$ 350,00

RS 750,00

R$ 500,00

RS 300,00

CONVERSAO
DE SECUNDAGEM
s 025
18"

Arquivamento materiais:

30 dias.

Cance!qmento:
Por escrito com

antecedéncia de 30 dias, e
implicara na suspensao

automatica dos descontos
concedidos, prevalecendo

o valor de tabela.

Prazo de pagamento:
15 dias fora o més de

veiculagao.

*Nos dias de jogos 0s hordrios sio redistribuidos com a Jornada Esportiva. Caso ocorram alteragdes na grade, havera compensacio no Mesmo programa,




DIA / HORARLO PROGRAMAS APRESENTAGAO GENERO VINHETAS COMERCIAIS  SECUNDAGE

Seg & Dom Vamos Acordar Walldo Silva Notlcias / Musical 60 30 RS 14.535,00

Seg a Sex Socledade Urgente Adelson Carva|h6 Jomalismo 44 RS 3393500

Seg & Sex Balango Geral Raimundo Varela / Pedro Sento 5é Jomalismo 52 R$ 48.360,00

Y 4

Seg 4 Sex Conexao Sociedade Slivana Oliveira Variedades 44 RS 29.425,00

Seq a Sex Sport + Toni Silva e Equipe Esportiva Esportes a4 RS 29.425,00

Seq aSex Show da Tarde . Mério Tito Variedades RS 19.030,00

Seg & Sex Seu Caminho Noel Tavares Jomalismo / Transito RS 29.425,00

Seg 4 Sex Bate Bola Fabricio Cunha e Equipe Esportiva Esportes RS 29.425,00

Sabado
Sabado
Sabado
Domingo
Daominge
Don;ingo .

Domingo

Balango Final

Sucessos de Sagado

By Night

Momentos inesqueciveis
Dominguelra Socledade
Show de Domingo

A Noite 4 Nossa Relax

Equipe Esportiva
Walldo Silva
Mateus Lucena
Mateus Lucena
Mério Tito
Mateus LUCen.a

Walido Sllva

Esportes
M_usical
Muslcal
Musical
Entretenimento

Entretenimento

Musical

RS 14.600,00
RS 3'230L00
RS 3.230,00
RS 3.230,;)0
RS 3.230,00
R$ 3.230,00

RS 3.230,00

INFORMATIVOS

Seqg aDomdhas2ih Hora certa 198 RS 23.375,00

Seg 3 Dom 7h as 15h Trénsito Sociedade 308 RS 35.750,00

SegaDom ?has 19h Bola na Rede 176 RS 27.500,00

Seg a Dom 6h as 19h Sociedade Agora 154 RS 20.625,00
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VALORES DO ROTATIVO

'PLANO 01: ]
Insergoes de 15”_ _ .
;Valor p/ INSergao...........coovveves R$ 15,00
| : | ‘
PLANO 02: -
Insergoes de 30” |
Valor p/ Ins_?rgao ........ SUVUTOTUUTURTOOT R_$30,00,
PLANO 03: B | |
!Insergoes de 45” _ : |
Valor p/ INS@rGE0.. 5 v e R$40,00
Prego de testemunhal de 60" ....... RS 150.00
Preco de flash de 60" .................... R$ 150.00
Testemunhal de 30" ......ccccevverrennnnen RS 100.00

Flash + Caché locutor.....ccocevevvveenes RS 100.00

RADIO JUAZEIRO DA BAHIA LTDA — TRANSRIO FM

RUA CEL. APRIGIO DUARTE, N° 05 CENTRO JUAZEIRO - BA CEF: 48,903-410 TELEFAX: 74 36110086
C.NF.J: 13,815,210/0001-51 E-MAIL radiotranfiofm@gmail.com


mailto:radiotranriofm@gmail.com

NP

3 th Mﬂfwfﬂfeﬂﬁ’fm RADIO BAHIA NORDESTE DE PAULO AFONSO LTDA
g CNPJ 14.997.191/0001-12
AV. GETULIO VARGAS, 43, CENTRO,
" TELEFAX (075)3281 3009
PAULO AFONSO - BA

Jamaﬁsmcmn Gradibifidade

www.radiobahionordeste.combr

TABELA DE PREGOS

RBN FM 93,5

Valor Bruto (gravado) nos programas de maior audiéncia: 12 Hora, Plantao Policial e
Ronda 950 o

30 o R$ 20,00 -
450 R$ 25,50
60" R$ 30,00

PERFIL DOS OUVINTES: CLASSE A, B e C, SENDO A MAIOR PARTE ADULTO.

Valor Bruto (gravado) nos demais programas:

307 R$ 18,00
45" R$ 20,50
B0 i R$ 26,00

PERFIL DOS OUVINTES: CLASSE A, B e C, SENDO ADOLESCENTES, JOVENS E
ADULTOS, ATINGIMOS TAMBEM ZONA RURAL.

Valor Testemunhal Bruto em qualquer programa:
30” ............... vonne. R$25,00

OBS: A agéncia tem 20% em cima do valor bruto aqui descriminado.

VALIDADE DA TABELA — NAO/HA NO'MOMENTO PRAZO PARA'A'VALIDADE

Algumas cidades abrangentes:
Paulo Afonso (cidade sede) — Gloria (BA) - Santa Brigida (BA) — Agua
Branca (BA) — Rodelas (BA) -Delmiro (AL) — Tacaratu (PE) — Jatoba (PE).

N
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TRBELA DE APGIO CULTUREL

“ www.radiosucessofm.net H
]

(Sé.' \
SIOES'

DE[[[ESEKHTJ}S

Spo30% (3 80,00
ﬁ'@i@”ﬂmﬁﬁﬂ@” RSY/0%00
Elashfao)Vivo RS 258,00
Blitz RSPY500Y00

eIV ALORESIREFERENTESJAOICUSTOJUNITARIOJBRUTOPORIGHAMADANNO]

ROTATIVO;DATEMISSORAIDASI05:00 m 00:00;
SMPARAVALORESIREEERENTESTAIPATROCINIOIDEIPROGRAMASIEIHORAICERT AN
FAVORICONTATAR]JNOSSOJDEPARTAMENTOICOMERCIAL} ATRAVES 'DOS]

CONTATOSTABAIXO!

4

. - - ” RN )
(73) 99944-5159 e-mail: comercial@raiosucessofm.net\ - ) :
Av. Marechal Castelo Branco, 357 - Sala 103 - Centro -

Teixeira de&FreitaslBA CEP. 45.995-000
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PROGRAMA

GENERD

DIAS

HORARID

MADRUGADA FIATA MUSICAL

1000808
DS

O2ZH A O5H

HORA DA FE

RELIGIDS0

SEG. A SEX.

054 AS D6H

CITACAD DE
PMRUTE Nig 05"
270

]

COMERCIAS  COMERCIAS FORA NODE
HOPROGAAMA PROGRAMA [SEGASEX) COTAS

VALOR MENSAL 30"

180 160 02

a4 95

PNDTICINS

SORKALISMO

SEG. A SEX.

06H AS B9H

198

D ED

RS11,826.00
RS 13.594.00

RS 23.166,00

BOM DIA AMIZACE

MUSICAL

SEG. ASEX.

" 09K AS 124

88

RS 23.165.00

T0P 10 PIRTA

TARDE LIVRE

MUSICAL

MUSICAL

SEG. A SEX.

12028 13K

SED. A SEX.

13HAS 17H

TOP 10 PIATA 24 £0.

MUSICAL

BUXIX0

VARIEDADE

SEC. A SEX.

SEG, A SEX.

1TH AS 188

R$ 13.078.00

RS 22.503,00

% 13.078.00

1BH AS 194

IAOMENTOS DE
AMOR

VARIEDADE

BOK. AU,

Z1HAS 0ZH

ESQUENTE PIATA

MUSICAL

TODA SEX.

330

A 17.721,00

RS 19.394.00

- | 2023

R$ 14.930.00




CrTAGAo OE COMERGIAIS COMERTIALS FORA i DE .
PROGRAMA GENERD olaS HoRRD O AWAGmAS  roms  VMORMENSALw

HORACERTAIMPAR | INFORMATIVO | TODOSOSOIRS 05H AS 23H ‘ RS 28 868.00

HORA GERTA PAR INFORMATIVD | TOQDS OS DIAS 06H AS 00H . RS 28.968.00

MOMENTO PHOTICIAS | (NFORMATIVD | TODOSOSOMS Q9HAS 174 RS$ 32.452.00

| SABADAGD WUSCAL  TODOSAB.  OBHASION RS 14.416.00

SWINGAO MUSIAL  SAB.EDDM.  1OHASI3M RS 15.989,00
PAROUEBRAR MUSEAL  SAREDOM.  13KAS 1 #$13.213.00
ESTACA0 94 MUSCAL  SIB.EOON.  14RASIBH % RS 16.450.00
BOTECOPIATA MUSCAL  .SABLEOOM.  18HASISH 2 RS 1321300

MISTURAE MsEAL  SEREDOM, S iskie 60 a RS 14.461.00

BALADA PIATA MUSICAL , T000$48. 22 AS 23H 12 0 §S12.797.00

Piata) | TABELA
| FRECS®




RS 232,00

ROTATVO 4
OGHAS20H

RS 185,00

i
INDETERMINADO

RS 15100

§5300.00

RS 247.80

RS 201,00

RS 45440

RS 372,00

/5 363.00

RS B18.80

R$ 42400

RS AD2.00

3

“~;a;§i§£f“* 'nw%iggjﬁ} i

INFORMAGOES DO DE

Condigac de pagamenta: 15 dias fora ¢ més da velculagao,

A autotizagBo devera ser entregue até as 17h do dia atil anterior ao inicie da veiculagéio.
Envio de materlal em formats mp3 até as 18h do dla util anterlor & velculagio para o
endere¢o opac®radiopiata.com.br

O cancelamento de sutorizagdes s6 podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias
{tels de antecedéncia ac iniclo da velculagdo da referida autorizagdo.

Para veiculacie de formatos acima dos 607, formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comarcial deve ser consultado.

Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 307

Para o formatoe de 120", considerar 4x o valor de 307

Clientes novos passarao por avallagio de crédito e cadastro para inicic da velculagéo.
Enviar o materlal com titule do spot e nimero do Pl nomeande o arquivo.

£ de direito da Piatd Fm avallar e recusar a veiculagao de qualquer materlal que esteja
fora

dos padrées e normas técnicas e éticas que regema atividade publicitaria no pais.

Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversao de
37,5% do comerctal de 30"

Multipticidade de marca; cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a 0,75x 30" / Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" f Comerclal de 60" corresponde a



mailto:opec@radioplata.com.br

BOLETINS
ESPECIAIS

VALOR MENSAL 30

CTAGAD DE COMERCIAIS Nt OE
s HORARD  poooiinosr  NAPANAWDMRA  COTAS
B [HFORMATIVO SEGA SEX OBH AS 18H 110

FUTEBOL CLUB

CTAGAD OF COMERTIAS NYOE )
GENERD oIS WRm oot GO coms  VALORMENSALao

INFORMATIVD SEXASEX 064 AS 18H i A5 17.889.00

(i | Preeet

RS 1491609







FLASH

UNITARIO

TESTEMUNHAL

UNITARIO

CACHE LOCUTOR

MENSAL &

Rl 4, AL

B o R it A




03 Promotores; _
01 Coordenador, responsavel pela agéo;

01 Locutor para realizar os flashes,

01 Caixa de som com autonomia para 2h de agdo;

Brindes e jogos.

ENTREGA COMERCIA[)

.

15 Chamadas de 15" para a agao;

03 Flashes de 60" por agao.

INVESTI
TA B

) rs 10.032 oo)
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TABELA DE PRECQS RADIO OESTE FM BARREIRAS
VIGENCIA: De 01/01/2023 a 29/06/2023

o

Bl ERCI,AJS {307) ii

i Ro&&i«le

ol : ; ; :
MLISICAL RANCHO DA OESTF. SEG/SEX | 04H AS 0H 5 RS 1. 390 DD
JORNAL - PODER DA NOTICIA SEG/SEX | DGH As 9H 10 RS 3.390,00
JORNAL - ANTENA FODER DA NOTICIA SEG/SEX | DSH AS OSH 7 RS 1.990,00
MUSICAL - BOM DIA DESTE SEG/SEX | D9H As 11H 8 RS 3.150,00 A B (0 :
MUSICAL - TOCA MAIS OESTE SEG/SEX | 114 As 13H B RS 1.850,00 DETERMINADO RS 49,00
JORNAL - PROGRAMA IMPACTO SEG/SEX | 124 As 14H 19 RS 2.190,00 GRADE GERAL [08H AS 18H) RS 33,00
JORNAL - ANTENA PGM IMPACTO SEG/SEX | 12H As 14H 7 RS 1.780,00 GRADE NOTURNA (19H AS ODH} RS 15,00
MUSICAL - SUPER TARDE SEG/SEX | 14H As 16H 8 RS 2.450,00 INGETERMINADO (0EH AS 23H) RS 34,00
MUSICAL - TOCA MAIS OESTE SEG/QUI | 15H AS 17H 8 RS 1.490,00
MUSICAL - MODAG DA OESTE SEG/QUI | 17H As 184 B RS 1.390,00
HUMOR - VARANDA DO RANCHO SAB 05H AS O7TH 10 RS 993,00

de audic e pmdun;in,
> NSa pederd referenciar o name de cutra empresa em modo de alusio dentro do comerclal contratado, Se caso quelra fazer, serd cobrado um
acréscimo de 30% sobre o valor final contratade;

> No mode!e de patrocinio, deve se fazera
departamento comercial;

> A entrega de camerciais & midias deverd ser feita de segund: 2 sexta das DBh as 17ha5 e aos sibadas das 08h as 11h45, fora esse hordrio o
comerclal ou P.). s=r3a programados no préxima dia dtil; .

» Todo cancelamento, devers ser padido com 15 dias de antecedEncia através de email. Enviar a solicitagdo para o email
{gerencia@oestefmbarreiras.com br e senda assim, s¢ fard o cdlculo de multa de quebrz de contrato;

> A quebra de contrato s& darﬁ o pagamento da mldla jé veiculada adicionada de mais um valor totat cheio do proxime més de contrato, além
de pagamenta de todas as parcelas abertas até a data de pedido formal de cancelamento;

> Reservados dos direltos de, & amparados peio C6digo Brasileiro de Aut gul a¢3o Publicitdriz efour
d suspender ou nfio veicular materiais que estejam em desacordo ético que regem a atividade;

> A midia que por ventura n¥o for velculada no dia, por problemas técnicos, como falta de energla efou queima de equiparnento, serdio .

redistribuldas na grade geral em cardter de " ‘compensagio”, hio gerando assim prejuizo 30 anunciante.

ka prévia de di bilidade de seg ¢do para contratagio de plana junto ao

¥o do Conar,

Lacutor ac vivo;

es7l i
g i ’ﬂ w;g‘éfif@ AT
e A R @gﬁ i o S oA
OESTE NOTICIAS SEG/SEX | 10H As 17H 132 10 [ 2.990,00 DESTES] S AS OF EVE
HGRA CERTA PAR SEG/SEX | D6H A3 BoH 220 zzn 7 RS 3.790,00 G e
HORA CERTA IMPAR SEG/SEX_| D5H AS 23H 220 220 7 RS 3.790,00
MOMENTO DE MEDITAGCAQ SEG/SEX O7H 22 44 7 RS 1.198,00 » 25 Chamadas de expextativa na grade geral
MENSAGEM DO DIA SEG/SEX 10H 22 44 7 RS 1.198,00 de até 30 segundos; Tenda Inflivel da emissora

ne local; Unidade mavel da emissora no local;
4 flashes de até 3
minutos cada, dentro das 2 horas de evento;

RS 2.000,00

etc, deverSo ser feitas pelo email

Toda material [spot, textos, troca de cltagles o

comercial@cestefrmbarreiras.com.br nos
formatos a seguir; PEDIDO DE INSERGAO em
POF, SPOTS COMERCIALS & MP3 £ TEXTOS
E/OU CITAGHES no CORPO DO EMAIL E/OU

\ A PDF au RTF.
PJy Q\A’?l!\\/ -

w.u Carvaiho

Girrprmtdnumiizated
i mummk


mailto:gerenela@oestelmbarreiras.com,br

TABELA COMERCIAL

" REDE NORDESTE DE COMUNICACAO

RADIOS INTERIOR DA BAHIA

INVESTIMENTOS VALIDQS PARA TODAS AS EMISSORAS

DURACAQ INDETERMINADO ROTATIVO DETERMINADO TESTEMUNHAL
07:00 as 19:00 AO VIVO
05” RS 35,73 RS 41,37 RS 45,12 RS 46,99
15" RS 56,05 RS 65,79 RS 73,29 RS 107,13
30” RS 73,29 RS 84,57 RS 116,51 RS 172,89
45" RS 105,25 RS 122,15 RS 146,57 RS 263,08
60" RS 139,06 RS 161,61 | RS 189,80 RS 343,87
FLASH'60” RS 636,68

INFORMACOES ADICIONAIS

Caché e texto para gravagdo — Sob consulta

Descontos — Negociacdo direta com departamento comercial

Prazo de pagamento — 30 DD

Comercial de cunho politico — Sob consulta

Tabela comercial com vigéncia de 01/01/2023 4 31/12/2023

RADIO SUBAE LTDA
Av. MARIA QUITERIA, 223, MAR DA TRANQUILIDADE.
FEiRA DE SANTANA — BA, CEP 44.088-000.

E-MAIL: comsubaenordeste@hotmail.com

C f TeLEFONE: {75) 3603-6962

A


mailto:comsubaenordeste@hotmail.com

7 TABELA ATUALIZADA - 2023

SECUNDAGEM . |ROTATIVOS |DETERMINADO '{Jl;:s(’l;EMUNHAL A0
157 R$ 24,00 R$ 36,00 R$ 58,00

307 R$ 45,00 R$ 60,00 R$ 75,00

45” R$ 62,00 RS 74,60 RS 96,00

60" R$ 84,00 R$ 96,00 R$ 118,00

1207 R$ 110,00 R$ 122,00 R$ 146,00

JINGLE 60” R$ 84,00 R$ 96,00 -

JINGLE 120~ R$ 110,00 R$ 122,00 -

JINGLE 180~ R$ 135,00 R$ 148,00 -

PROGRAMETE 2,5 [R$ 111,00

BANNER ROTATIVO |R$ 400,00
SITE

' Caso o material esteja fora do padrdo técnico e de qualidade, ¢ reservado o direito de néo veicular.

2 Gravagdo por conta do cliente

Obs'. Alcance da LIDER FM - mais de 15 cidades na regiao metropolitana além da capital

Salvador, alcangando uma média de 12 mil ouvintes por minuto.

Validade: 31/12/2023 . ﬁ%‘: M?- ‘\wﬁ%m

gALALIA touumcat,ﬁﬁs fIREY
, o

ot 135
dculdnS&\uu. i ‘
%:dc::; (o - CEE: 30.231 10\
\ CALtADOR - BR ]

Contato: Priscila Rios

atendimentoliderfm@gmail.com

£

Tel. 71.3031.3919 / 99998.5398.
Travessa Afranio Peixoto, S/N — Parque Satélite — Camagari-BA

Ch
o

O\


mailto:imentoliderfm@gmail.com

~ ABRANGENCIA

TODA REGIAO METROPOLITANA E ADJACENCIAS

v ALAGOINHAS - ‘ v MADRE DE DEUS

v' BARRA DE POJUCA v' . MATA DE SAO JOAO

v CAMAGARI | v MONTE GORDO

v' CANDEIAS v POJUCA

v CATU | | v SALVADOR

v DIAS D’ AVILA v SAO FRANCISCO DO CONDE
v’ FEIRA DE SANTANA v’ SAO SEBASTIAO DO PASSE
v ITAPARICA" | v" SIMOES FILHO

v LAURO DE FREITAS

7~ Qyib

Tel. 71.3031.3919 / 99998.5398.
Travessa Afranio Peixoto, S/N — Parque Satélite — Camagari-BA

T



GRADE DE PROGRAMACAOQ / VALOR PATROCINIO

HORARIQ PROGRAMA APRESENTADOR DESCRICAQ VALOR RS
06:00 - 08:00 | DE OLHO NA CIDADE ANTONIO CRUZ Programa da Casa £.000,00
08:00 - 10:00 | CONTATO DIRETO MARIO AUGUSTO | Programa Independente 5.000,00
11:30-13:00 | FALAPOVO . TASS10 MICHEL | Programa Independente 5.000,00
18:00 - 19:00 | IGREJA VIVA KIVIA MATOS Programa Independente 3.000,00

*Valar de patrocinio niio se enquadra na porcentagem desconto da tabela de precificnciio por secundngem.

Tel. 71.3031.3919 / 99998.5398.

Travessa Afrinio Peixoto, S/N — Parque Satélite — Camacari-BA




BRI T WAt ke s E3,

[ e i oy it i s

e TR/ U6 SN (T
EDO-TEX2 437 'woniuL wp ....lm
TTH WS99 € MG SRD Ay,
gzgugm
CRINYT 30 O

WKV 307 OO IS
ouiyd oS 1
FAL/ESPIRLTT/RLETEOTE (Te) “E“

TRITGO266 / €095 DZEF (K9] FL 2340

£OG-ZTLOL JT3 HIY Aagr jraesasshusg asud) B3 T/ TR ETARETALTTS EOLE .E_".E_
¥, BLIOL 'TEE MES - 0, 09018 ‘T0 AT WIS OES-OTEON 33 ‘oxtrabphy ‘21 "WAGY HORGTY .a._
DI NN SN .!-luiunpgqba_

!

WiHYR

|
|

LY

- makion 'op Y O PN TOC RS ¥ 4
. DMLY £ B0 3 W @ W0y V1P ST bl U W00 ¢
,i‘t_.'iot!lgnilzw.ﬂaﬁxuaupi-l!i-;lsgiu

T C3 4] LI O T W § Itmaen; op abacuny |

IR b 5] PP S S0 R 20 1) 1 e 2 5 LM B I 08D 0001 <

[t ¢ P wp of assale und e;

E

optewrp e ¢t L] J - oo IR WEd AP €]
LRSI e LD

“sopaaping MR B IHLOL urdad wp

[ooegarvt 5w |

w WK1 404 5305103 £

SIHIWOW TTEN0A

[ Thesfos |

00'ESONE  S% |
{OENTWIOL |
INIICHLYS

S3w d0d
(.0} SIVINICS

sawdod
(sl saghvin

| wionoas3piioa Ew

SOHVEOH

WD INGYLSI0

| xasioss

" sanouisia

Wit o n Viduda 309103 v 3Gy TOLSNYiL ON WD,
i e w— } W 3 99 " i ¥od 5305103 WO ¥35/a3s TOLUSNYWL ON WiD
A DB/ CAIN EOIEWAT Y m._ 7 ¥ % VIINOM FIQUII 60 | . dS/5IS THLNCOY WD)
TwILILYI 30 04N I H ) 59 Vi0 W04 $303K03 €0 as/a3s \ENLIND W49
W]t 7] 30 W61 - H9T - HEL- DEHTD avarn ¥ VLN VEOH
I T o O D I [ 5 OEHAT-HST- HIT-Heo | K3%63s £V VWoH
W3IDYAN123S 30 OYSYIANOD f 7] ] 7 =
T " % T i B AOHE
sIWH0d

N i T4 8 107) WRINLCH ¥rv SN BOD
Y TUGT T8 S0} VInyuOH warvd {.0€) SIwEIWos {.5) 5105w SOIYICH SONLVIWHOINE .,
L 3 S|
[ s smomwor , HEOSyhrr | cowwod
oo'REL'FT W , ~L L g 429 20 Sy NEE T Fysioss ANNOS I
DAISIDHE VTN ooEKST SH | 3 ¢ r 4 WET SYHIT [ oavays PHO WVDIdS
SOLOVINOS [oosisEt  sqf € i 1 o5 WIZSWHOL . wasads NN ND
"SEp Ot 9p opayad ou ‘saghiasujoz| | OOBELWL SV ¥ [ b % HOZ SY LT Yol NNOH Adavil
#p vy eduion ewn we ‘ewerbod sod EBFP OENIFY] LOGSGASL #n N | | DOSIOET  GN; @ [43 z " HER SYHIF X35/035 OYSKIH 1T - SOLANIA DY
09 70 ¢ 3032y - G ™
1a}A1@S ¢ epUNTas N LTS EP SHIQ - v WET S HET
[T v WEG SY Hio Fi3% $¥0 VIAUDONd

“¥30An0 0P OESuRE no ojapaxd
TEPINDD Gopuf W BP SRAIPEL] ¥ L2 3)UIUNTPACTR ODEL OfEAs)
ONISNTIXINYIHE

JOTHET MO OTYLE) 10K Adde & {OTYY R0 OTYL) w325 SIp RweiS01g HOIRIOH .V
i

1408) WL0L
DINEIOHLYA

e sy an
DN Lo ON
S3W ¥Od |, QFF SINININOD

WO 0N

1.5} 53g5¥EL

SlyEOH

SYWYY20YY

EZOZ/OMITNVT ISV

$053dd 3a v3aavl



R$ 13,00

(£ PN AT LR TLL R A

DETERMINADO ;" R$ 15,00

b 1P Vol T L et e P SE RS AT A 11 L 4TI RTTONENR ST T EA LRI T T e
TESTEMUNHAL R$ 22,00 R$ 33,00 R$ 88,00

TR poryan T M e, e Y
e i il 4 3 e Eme A S T

PRODUCAO
COMERCIAL
SPOT (ATE 30")

ENTREVISTA

,0
3 MINUTOS R$ 600,00

FLASH AO VIVO
1 UNIDADE
A PARTIR DE 3 UNDS.

R$ 110,00

LRGP o




ALAGOINHAS

ALAGORMAS. B

& Apresentagdo Comerclal 2023

¢ ] O @ boafmalagoinhas




QO Radio:

L& e 18 de Setembio de 1950, quando Assis Choteaubriond fez a - Hoje se fala muito em omini channel, que & estar presente em todos
primeira transmissao de TV no Brasi] todes diziam: serd o fimdo  (omni) s canais. O rédio é1isso, sempre foi. Vocé ja se deu conta? O
rédlio. E1a um rGCiocinio quase matematico, parecia bvio, radlioja invadhu a TV antes, alias, isso € até comum. A novidade é

profético, ate. v Al -
LIGD merteu, sabemos. Ao contrano; ficou mais forte porque o~ TarTos @ MEsmo acontecendonaintemet, e o curioso € que o rdio

melhores adaptam: se e evoluern, & Ossirm com o8 seres vivos

agora estd ransmitindo na internet como se fosse urma TV, com

tamibém, como ensinado por Charles Darwin, imagens. Adaptou-se novarnente, mas ainda € radio.
O radio € versatl. As pessonas ouvern radio No came, ouvem Oradio ¢ invencivel, e é assim por uma razio: as pessoas amam o
enquanto cozinham, quando 1o banho, d.urunfe O UlMmogo, radio.
ouvem enguanto estdo lendo um jornal ou revista, owven para A conta ndo poderia ser mais simples: o radio atrai as pessoas, por
dormir e até como despel para acordor; © 1Gdio estG no is50 as empresas anundiam no radio, '
ransporte plbico e quando a pessoa desce ouve ele tocando re valingas o ; 2 5
% Das 25 marcas mais valiosas do Brasil, sabe quantas amundaram em rddio em

ﬁgiﬁgﬁégc{gﬂop@qg% %;gop%?ﬁfgﬁ%ﬂtﬂ? gg gg{g gﬁq 20207 Acertou quem disse TODAS. Coincidéncia? Nao. Elas gastam de jogar
| 7 ' dinheiro fora? Claro que néol

movimento, oy trabathondo.. . 0 gL ) .

NGIo existe Rada fmiois versdti que o radio. Voos [ se deu conta As 25 marcas mais vatiosas do Brasil sabem que ridio da resultado

disso? Penge e elas contam com isso para continuarem sendo... as 25 marcas
mais valiosas do Brasil,
Em Alagoinhas e regido a 95FM esta totalmente adaptada aos
ternpos modernos e certamente é a mais comprometida com os
objetivos de nossos parceiros comercials; tanto que fizemos esse
documenta para vocé saber: entregamas resultado, ¢ fazemos isso
comoumaradio modema deve fazer

0 O @ boomakageinhas




“* Nossa programagao local exibida de segunda & sexta:

gl(?gggam@ao_-' C '_‘:-*-;;; » =t “%‘.H—l[’“

MANHA DA BOA ) BOA LIGHT
G l Programa Umrro?mm
B . ical de hit . | focad:
,..m.; i v ' S rum pipilco maie
doda

IMPACTO DA NOTICIA s SUPER TARDE
. um progomea
Fraverants, com
UCHIORS ¢

. mmlemquo

:
£
i
o
-}

" AOS fmcls de seammna exﬂalmos nos,su recie e d pamr de abni seremos
cqbec;c: de nede aos sc’}bcndos do IOh Gs ! 4h . :




~ Bt

65% dos seguidores
Instagram YouTube R2Peurmmss

lheres.
+ 6.4 MiL JUN + 2,5 viL [

seguidores ) ~  inscritos Nossos numeros no

YouTube saofortes
na regiao, inclusive
através dos nossos
conteudos ao vivo.

-

- :'- o | ‘ " - uase atingindo 1. milhdo
'ad|@SN S Radiosnet eacessos?no rég_iosnet
S ‘ K% 700 MiL batemos efnmedia por

: és, il views, s
- B safitaril o dentro e alagoinhas..

SN e oS ' . " acessos totais

0 O @ beatmalageinhas




- Cidades

dertrer do alconce da BOA FMALAGOINHAS

MC1DADE % IS POPULAGAO. IDADE i | PopuAGAO
ALAGOINHAS .. 152.327" 40333 :
ACAJUTIBA 15.187 [TANAGRA 6436
AGUAFRIA 17.033 JANDAIRA 10726
ARACAS 12208 LAMARAO 8.191

ARACI 54648 NOVA SOURE 26.998
ARAMARI 11.461 OLINDINA 28.304
CARDEALDASILVA 9346 OURICANGAS 8570 -
CATU ' 54.970 PEDRAQ 7.394
CONCEICAO DAFEIRA 22.762 RIBEIRA DO AMPARO 14612
CONDE 26035 - RIO REAL 40976
CORACAO DEMARIA ., 22495 SATIRO DIAS 17.302
CRISOPOLIS 21.163 SERRINHA 81.286
CRISTINAPOLIS 18029 TEODORO SAMPAIO 7.359

ENTRE RIOS 41.501
ESPLANADA - 37.578 . TOTAL: 815,630

O O @ vectmatagoinhas




_ - outrascdades @oﬂ%
|

Antonio Cardoso 11677 Mata de Sdo Jodo 47.126
Biritinga 15.984 Nazare 28.594
Camagari 304.302 Pojuca 39972
Candeias 87458 . Riachao do Jacuipe 33468
Conceigdo do Aimeida 17.165 Santo Estevao 53.269

Conceicdodo Coité 67013 Sdo Gongalodos Campos  37.942
Cruzdas Almas 63.591 SdoSebastidiodoPasse 44430
Dias D'avila 82432 Sapeagu 17409
Feirade Santana 619.609 Simées Filho 135.783
Itabaianinha 142,166 Tobias Barreto 52530
Maragogipe 44793

TOTAL: 1.846.713

0 O © boatmalagoinhos




TABELA DE PRECOS

TABLA SUETAAALTERACAO®

=
Q
=

. | chamada .| ‘Chamada_ |Testemunhal | Chamada
_Rotativa . {Determinada [ Rotativo | Rofativa .

R$ 1500 | ' R$22,50 R$ 30,00 R$37,50
- R$22,50 :|" R$30,00 | R$4500 | R$5250 °
" R$37,50 | R$4500 | R$5500 | R$65,00-

R$62,50 ‘| R$70,00 . R$65,00 | R$7500 .

" |Carro ﬂe Som

- R$ 120,00

0 O © boatmolugeinhas
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uma parcela significativa 2 .
dos nossos contaidos. -
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A I, o R

Prog

rade BAND FM 2022 -

Horarko o : - LSegundd b sexta S : SRR <2 tlo SRR Looningo] Hudsios
To5n00] BAND Bom Dia 05h00
. 05100
{67h00] " A Hora do Ronco G7ha
Top 5 + A Hora do Ronco Estagfio BAND FM ]
I 08h0D
Manha Show 09ho0
" Band Ao Vivo
'10h00} Manhi Show /Super & Manhi Show 10n00
[11h00] Super 6 Super & 11h00,
{i1h30] Quem Ama N3o Esquece Programagio Musical Programaco Musical LD
! ) 13100,
; Minha Misica, Minha Vida 12h15
VERDY | Super 6 Festa da BAND oo
| 113n300) Programacho Musical 13h30
1 -
Flaho0 Y i : Super 6 14n00
:l Curta Al ' '] ProgramacSo Musical | (E0ED)
(T - ] As Mais pedidas da
i - : Semana L3000
1 Tamo Junto . : ) .
D4 Play 1 6k:00
175004 Super 6 Hora Che 17000
175307 Programagio Musical ora thela 17h30
[18h00) BAND A0 Vivo 1800,
BAND Ao Vivo v
18h40] - 18n40;
19000 , Estaciio BAND FM Super 6 19100
(19h30] : Programacio Musical [19h30
L20h00] . _Super§ Hora Cheia As Mals pedidas an LI
R20h30J Programagio Musical - ] Semana FTET
F1ho0) 0z do B 1400
200 Pista da BAND BAND Love 2000
BAND Love
[23h00 23h00
0000 ' Q00D
40100y 01h00
X : BAND Coruja 0200
F03h00] B : 03400
. .
D4nG Bah00
' o n P — N " D B N L A i T "
; ) C o L Gogundats sexta R -;: e R Horonos

Horarios Locais

Horarios Net

Horarios Opcionais

Of C L _




56 MERCADOS - 58 MILHOES DE OUVINTES POTENCIAIS

[ FCIDABE/UR ! FREGY H EFGrUTAC oM
N SAO PAULO/SP (G) 96,1 MHz 18.454.718
Bl ARACATUBA/SP 96,9 MHz 768.894
B AVARE/SP 98,7 MHz 676383
J 8A1XA MOGIANA - MOGI MIRIM/SP 91,1 MHz 774.448
BARRETOS/SP 95,3 MHz 536.317
CAMPINAS/SP (p) 106,7 MHz 2.404.239
CATANDUVA/SP 96,1 MHz 927.419
ILHA SOLTEIRA/SP 95,9 MHz £98.456
JALES/SP 96,7 MHz 588.501
JUNQUEIROPOLIS/SP 88,7 MHz 359.109
LINS - PROMISSAO/SP 104,7 MHz 689.325
MOCOCA/SP 105,9 MHz 177.240
OLIMPIA/SP 95,9 MHz 868.407
OURINHOS - SANTA CRUZ DO RIO PARDO/SP 99,9 MHz $80.033
PIRACICABA/SP 89,7 MHz 1.582.701
PRESIDENTE EPITACIO/SP 96,9 MHz 244.417
BRI PRESIDENTE PRUDENTE/SP 97,1 MHz 466.434
I RIBEIRAO GRANDE/SP 88,7 MHz 401.234
Rl %0 JOSE DO RIO PRETO/SP 99,5 MHz 1.431.270
P SERTAOZINHO - BARRINHA/SP 95,5 MHz 493.753
SOROCABA/SP 102,7 MHz 1.832.976
l TuPA/se 93,9 MHz 272.934
VALE DO RIBEIRA - JACUPIRANGA/SP 101,1 MHz 225.246
f mcmpos DOS GOYTACAZES/R) 96,1 MHz 555,256
I vITORIA - GUARAPARI/ES 94,9 MHz 1.968.091
POCOS DE CALDAS/MG 90,3 MHz 1.573.255
POUSO ALEGRE/MG 101,1 MHz 423.892
SANTA VITORIA/MG 99,5 MHz 18.157
P B CORUMBA/MS 94,3 MHz 123.425
Ca T IR COMy S 91,7 MHz 114,758
PR g B GRANDE DOURADOS - FATIMA DO SUL/MS 104,7 MHz 419.726
et PARANHOS/MS 88,5 MHz 12350
o e TRES LAGORS/MS ' 93,3 MHz 440,948
. P BRASNORTE/MT 93,1 MH:z 100.409
et 1 wie el S CULABA/MT 101,1 MHz 922.481
L@ LE JuiNASMT 95,9 MHz 125.491
. G, f e i NOVA CANAA DO NORTE/MT 90,5 MHz 66.934
e TANGARA DA SERRA/MT 92,1 MHz 275.305
gt 4 KBl PRIMAVERA DO LESTE 97,5 MHz 102.945
et A J RONDONGPOLIS/MT 99,3 MHz 404.999
A meommm ITABERA[/GO 103,3 MHz 1.571.160
CAMPO ALEGRE/SC 91,5 MHz 206.872
CHAPECO/SC 94,7 MHz 202.189
Sl 1T AuAl/SC 92,9 MH2 1.386.401
FLORIANGPOLIS/SC 96,1 MHz 1.556.944
JOAGABA/SC 92,3 MHz 414.324
JOINVALLE/SC 88,3 MHz 960.694
LAGES/SC 94,3 MHz 317.807
SANTANA DO LIVRAMENTO/RS 96,1 MHz 222.326
. 8 SAQ GABRIEL/RS 98,3 MHz 387.454
m FOZ DO IGUAGU/PR 100,5 MHz 1.164.300
ICEl cAruARU/PE 102,1 MHz 1.312.560
P PORTO SEGURO - EUNAPOLIS/BA 96,3 MHz 798.935
7. VITORIA DA CONQUISTA/BA 99,1 MHz 1.506.539
90,5 MHz 2.449.232
94,1 MHz 501.099

Fonte: Censo 1BGE 2010



Custos — Net /‘_"I'_',Qc'ai_'s &

QG6hQ0- 19100 - 00h00-24h00
8.579,00 .148,00. 5.719,00

R$ R$ 2.985,00 R$ .388,
R$ R$ 167,00 R$ 133,00
R$ R$ 24,00 R$ 19,00
Balxada Moglana R$ R$ 132,00 R$ 105,00,
Barretos R$ RS 115,00 R$ 92,00 °
Campinas R$ R$ 1.302,00 R$% 1.042,00
Catanduva R$ R$ 112,00 R$ 89,00
1iha Sokteira R$ R$ 77,00 R$ 61,00
Jales R$ Ré 119,00 R$ 95,00
Junquelrdpolis R$ R$ 63,00 R$ 51,00
R$ R$ 69,00 R$ 55,00
R$ R$ 52,00 R$ 41,00
R$ RS 104,00 R% 83,00
R$ R$ 119,00 R$ 95,00
RS R$ 327,00 R$ 261,00
Presidente Epitddo R$ R$ 153,00 R$ 123,00
Presidente Prudente R$ R$ 121,00 R$ 97,00
Ribeirdo Grande R$ R$ 101,00 R$ 81,00
S#o José do Rio Preto R$ RS 357,00 R$ 285,00
R$ R$ 33,00 R$ 27,00
R$ RS 301,00 R$ 241,00
R$ R$ 175,00 R$ 140,00
Vale do Ribelra R$ R$ 26,00 R$ 21,00
Campos dos Goytacazes R$ R$ 196,00 R$ 157,00
Vitdria R$ R$ 158,00 R$ 127,00
Pogos de Caldas R$ R$ 86,00 RS 69,00
Pouso Alegre R$ R$ 52,00 RS 41,00
R$ R$ 33,00 R$ 27,00
¢ RS R$ 53,00 R¢ 43,00
E R$ R$ 52,00 R$ 41,00
N R$ R$ 127,00 R$ 101,00
R R$ R$ 127,00 R$ 101,00
R R$ R$ 131,00 R$ 105,00
0 R$ RS 33,00 RS 27,00
R$ R$ 103,00 R$ 83,00
‘o R$ R$ 40,00 R$ 32,00
E Mova Canad do Norte R$ R$ 40,00 R$ 32,00
s Tangard da Serra R$ R$ 79,00 R$ 63,00
T Rondonopdlis R$ R$ 158,00 R$ 127,00
B Primavera do Leste R$ R$ 76,00 R$ 61,00,
R Goldnia R$ R$ 158,00 R$ 127,00
Campo Alegre R$ R$ 53,00 R$ 43,00
Chapec RS R$ 99,00 R$ 79,00
Floriandpolis R$ R$ 266,00 R$ 213,00
Itajai - Camborid R$ R$ 87,00 R$ 70,00
R$ RS 112,00 R$ 90,00
R$ R% 227,00 R$ 181,00
. R$ R$ 76,00 R$ 61,00
Santana do Livramento R$ R$ 64,00 R$ 51,00,
j S30 Gabriel R$ R$ 45,00 R$ 36,00
Foz do lguagl R$ R$ 40,00 R$ 32,00
'3 Caruaru R$ RS 507,00 R$ 406,00
[ Porto Seguro R$ R$ 29,00 R$ 23,00
Vitéria da Congulsta R$ R$ 52,00 R$ 42,00
Feira de Santana R$ R$ 267,00 R$ 213,00
R$ R$ 170,00 R$ 136,00
05" custo de 30" x 0,267
10" custo de 30" x 0,5
15" custo de 30" x 0,8 inactes - Detl 06h-13h - 1,8 do custo do rotativo 06h00-19h00
45" custo de 30" x 1,5 Determinagoes . - DetZ 13h-18h - 1,5 do custo do rotativo 06h00-15h00
60" custo de 30" x 2,0
90" custo de 30" x 3,0
. Publicidade sem finalidade comercial: acrescer 200% sobre o custo de tabela.
Condicoes Cancelamento: todo cancelamento deverd vir por escrito com antecedéncla de 30 dias e Implicar na suspensso automética
Gerais dos descontes financeiros concedidos, prevalecendo os pregos da tabela em viger. /\
Prazo de pagamento: 15 dias fora o més de veiculagdo. '

@bandfm (@)

é(/’ BAND FM - Rua Radiantes n® 13 - Morumbi/SP — CEP 05614-130 - Tel. 3131.7418
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Formato padrao: Esquema Comercial por programa, por dia*
05 — Chamadas entre 06h00-24h00.
06 — Comerciais de Midia de apoio — 06h00-24h00.
01 — Abertura.

01 — Passagem.
01 — Comercial dentro do programa.
01 — Encerramento.

t

fO— ...w‘:wuj_wx

i

Conforme grade de programacgao

* As quantidades finais podem variar conforme os dias de veiculagdo, e quantidade de edigbes dos

programas.

** Qutros formatos como Testemunhals e MerchanBreak podem ser incluidos sendo necessério

aprovacao da diregdo da emissora,

| Insercdes| Insergdes Total | poo. . . A
Programa i "

Custo Tabela

NET
A Hora do Ronco 276 92 368 _234565_ 1 Entre 06h00 e 09h00 | R$ 1.679.049,09
Band ao Vivo 186 100 286 _234565D_{ Entre 09h00 e 18h40 ;| R$ 1.447.472,21
Band Bom Dia 248 96 344 _234565_ 1 Entre 05hQ0 e 07h00 | R$ 837.550,34
Band Coruja 360 30 390 _234565D_ 00h00 as 05h00 R$ 450.578,55
Band Lowe 254 92 346 _23456D_{ Entre 21h00 as 00h00 ! R$ 988.683,24
Da Play 124 74 198 D 16h00 as 17h00 R$ 848.028,95
Estacdo Band FM 228 48 276 _23456D_; Entre 07hQ0e 20000 ; R$ 1.362.367,11
Festa da Band 132 82 214 _sD_ 12h00 as 14h00 R$ 1.387.538,24
Hora Cheia 172 90 262 _SD_ Entre 17h00 e 21h00 ; R$ 1.095.241,41
Minha Mdsica, Minha Vida 216 B8 304 .23456_ 12h15 as 13h00 R$ 1.369.896,25 |
Pista da Band 100 70 170 S 21h00 as 00hDO R$ 664.513,21
Quem Ama Nao Esquece 216 88 304 _23456_ 11h00 as 12h15 R$ 1.369.896,25
Super Seis 348 165 513 _234565D_{ Entre 11h00 e 20n00 | R$ 2.470.185,60

.. |Insercdes

Thsércdes | “Total
30" Insercbes

. L. . Custo Tabela
T

A Hora do Ronco 275 92 368 _23456S_ | Entre 06h00 e 02h00 | R$ 701.107,01
Band ao Viw 185 100 286 _234565D_| Entre 09h00 e 19h00 ; R$ 604.407,34
Band Bormn Dia 248 96 344 _23456S_ | Entre 05h00 e 07h00 | R$ 349.755,04
Band Coruja 276 92 368 _234565D_ 00h00 As 05h00 R$ 184.603,92 .
Band Lowe 186 100 286 _23456D_ | Entre 21hQ0 e 00h00 | R$ 412.857,74
Curte Al 184 66 260 _23456_ 14h00 3s 15h00 R$ 379.681,25
D& Play 360 30 390 _SD_ 16h00 as 17h00 R$ 354.123,68
Estagao Band FM 254 92 346 _23456D_ | Entre 07h00 e 20h00 | R§ 568.850,26
Festa da Band 124 74 198 _SD_ 12h00 as 14h00 R$ 579.385,63
Hora Cheia 228 48 276 _Sb_ Entre 15h00 ¢ 21h00 | R§ 457.342 60
Manha Show 254 92 346 _234565_ | Entre 09h00 e 11h00 | R$ 663.233,81
Minha Masica, Minha Vida 100 70 170 _23456_ 12hi5 as 13h00 R$ 572.026,06
Pista da Band 216 88 304 _S_ 21h00 as 00h00 R$ 277.497 54
Quem Ama Nao Esquecs 348 165 513 23456 11h00 as 12h15 R$ 572.026,06
Super Seis 0 0 0 _ 2345650 | Entre 10h00 e 20h00 | R$ 1.031.431,17 |
Tamo Junto 156 22 178 _23456_ 15h00 as 17h00 R$ 371.263,55 |

Y
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Formatos Especiais
Midia

bt v o FORMATO . © i v 0 | éie el v CONVERSAQ 508w | .o | ¢ DESCRIGRO w0 v . mwio

Vinheta / Mengdo / Assinatura - 05" 0,267 do comerdal de 30" Patrodinio/promogdes/sorteios (méximo de 08
palavras)
" t
Midia de apoio / avulsa Sustenta¢do a uma campanha
' Menggo do diente para uma promogio ou agio

Teaser 10 | 0,5 do comerdial de 30 especial dentro do break

2,0 do comerdal determinado na

Testemunhal faixa hordria de veiculac3o. Ao vivo dentro do programa
1,8 do comerdal determinado na -
MerchanBreak faixa horaria de veiculacgo. Exibido dentro do break
——— e — ; —_— - = - — e i———— . —
Flash 1,5 do comerdal determinado Locutor em agdo externa

Pedagio (Sao Paulo)

" DESCRICAO

, Ac3o de 02 horas no PDV do cliente ou em local definido previamente com objetivo
Ped agios / Blitz de gerar fluxo de pessoas e promover agdes de sampiing / degustagio do
' patrocinador. Aproveitamento comercial por agéo:

" APROVEITAMENTO COMERCIAL

T RN M".ﬂ;ithora«.: b

. B - i_ . IDIa Anteriorl Dia IDiadogm I !
, _ ‘0 e Nl | 20 Pedagio RPedagion |

PEDAGIO BAND FM

- 1["'W"'__“1F 10 ﬁjrw_""ll RN | SRR

Achko * 06h00-15h00 ; _
Chamadas 05" 5 5 10 956,39 RS 9.563,94
Flashes ao Vivo 60" _ 3 3 16.115,00 RS 48.357,00

MIDIADEAPOIO _ 06h00-24h00 B '
Comerciais 30" 5 S 10 2.985,00 R$ 29.850,00

TOTALGERAL 23 RS 87.770,94

Custo de produgéo por acao: R¢$ 1.500,00
Pagamento a parte.

~ 77 L
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Custos — Redes Sociais

Tabela de Pf-_:'eggs - Band FM — 96,1

LIVE CUSTOMIZADA RS  2.430,00

LIVE PATROCINADA R$ 1.585,00

FACEBOOK POST CUSTOMIZADO UNITARIO R$ 3.155,00
POST PATROCINADO RS  2.055,00

LIVE CUSTOMIZADA RS  1.690,00

LIVE PATROCINADA R$ 845,00

POST CUSTOMIZADO R$ 6.125,00

INSTAGRAM POST PATROCINADO UNITARIO R$  3.995,00
BAND FM STORY CUSTOMIZADO R$ 1.905,00
STORY PATROCINADO R$ 1.055,00

HEADER MENSAL | R$ 1.640,00

LIVE CUSTOMIZADA RS 2.485,00

LIVE PATROCINADA UNITARIO |R$ 1.640,00

. YOUTUBE LIVE BREAK R$  2.485,00
PLAYLIST MENSAL  [R$ 2.515,00

VIDEO CUSTOMIZADO RS  2.485,00

VIDEO PATROCINADO UNITARIO RS  1.640,00

* PLAYLIST: NAO APLICAVEL A PLAYLISTS JA EXISTENTES.

* VINHETA DE ABERTURA: NAO APLICAVEL 4 PROGRAMAS COMPLETOS,

)%
o L !

BAND FM - Rua Radiantes n® 13 - Morumbi/SP - CEP 05614-130 - Tel. 3131.7418

@ www.bandfm.com.br - comercialfm@band.com.br
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CondigBes Gerais

1. Vigéncia da Tabela de Pregos

Os precos a serem faturados aos anunciantes correspondem ao momento da exibigdo e nao da data
de contratacdo. Caso as exibices ocorram apds o periodo de vigéncia desta tabela de pregos, os
valores serdo automaticamente atualizados e faturados conforme nova tabela. Ficam inalteradas as
demais condigbes gerais de negociagdo.

2. Blogueio de Segmentos

Para as cotas de PATROCINIO, n3o ha blogqueio de break, porém se em negociagdo o patrocinador
solicitar este blogueio, sera necessario que essa solicitacdo conste em carta acordo/contrato. As
cotas de PATROCINIOS e merchandising estdo automaticamente bloqueadas para anunciantes do
mesmo segmento.

3. Formatos

3.1 Comercial Mdiltiplo

£ aquele que promove na mesma exibicdo mais de um produto, marca, servigo ou empresa. Nesses
casos havera um adicional por mencdo de 50% do custo do comercial de 30” da mesma faixa
horaria de veiculagdo. Comerciais de promogdes, concurso ou sorteios que mencionem prémios,
ndo serdo considerados miltiplos; bem como os de varejo, desde que assinados pelos mesmos
anunciantes.

3.2 RECALL / Publicidade sem fins comerciais
200% do custo do comercial de 30” na faixa horaria de veiculagao.

3.3 Comercial Determinadc
Det1, 06h00 - 13h00 - 1,8 do custo do comercial rotativo 06h00-19h00.
Det2. 13h00 - 19h00 - 1,5 do custo do comercial rotativo 06h00-19h00.

3.4 Flashes ao vivo
1,5 do comercial na faixa horaria de veiculagdo determinada.

3.5 Testemunhais (Exibicdo dentro do programa)
2,0 do comercial determinado na faixa horéria de veiculagdo.

*(20% do valor liquido negociado da midia) :
**(os textos deverdo ser aprovados pela Diregéo/Apresentadores da Radio) }(\

5 o~ -



CondigBes Gerais

3.6 MerchanBreak (Exibicdo dentro do Break)

1,8 do comercial determinado na faixa horaria de veiculaggdo.

*(caché 20% do valor liquido negociado da midia)

**(0s textos deverdo ser aprovados pela Diregdo/Apresentadores da Radio)

4, Prazo de Pagamento
Por razdes operacionais, a BAND FM concede um prazo de 15 (quinze) dias do més subsequente
para 0 pagamento.

5. Prazos de Entregas

5.1 Mapa Reserva / Autorizagao
No minimo 1 (um) dia (til antes da primeira veiculagdo em todas as emissoras da rede (até as
17h).

5.2 Cancela e Substitui

AutorizacSes Cancela e Substitui: “no minimo” 1 (um) dia Util antes da primeira veiculagdo (até as
16 horas). Apds esse hordrio, toda reserva de programagdo para o dia posterior ficard pendente
para compensacdo. As insercdes que ndo tiverem a determinagdo de titulo substituicdo efetuadas
dentro do prazo estipulado serdo faturadas sem direjto a crédito.

6. Forma de Envio

6.1 Material gravado
Com até 24 horas de antecedéncia do dia de veiculagdo por e-mail, em formato MP3 fechado.

6.2 Material para producdo / Testemunhal / MerchanBreak

Com até 48 horas de antecedéncia do dia de veiculacgo por e-mail em texto para gravagao,2 (dois)
dias (teis antes da primeira veiculagdo, no minimo. texto sob aprovagéo.”;

7. Cancelamento
Todo cancelamento devera vir por escrito com antecedéncia de 30 dias e implicard na suspensao
automatica dos descontos financeiros concedidos, prevalecendo os pregos da tabela em vigor.

% 5 (-
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ANDAIA

971 mn: BATANA DE RADIC

TABELA DE PRECO - 2023

Santo Antdnio de Jesus — Bahia

s

SEGUNDAGEM " INDETERMINADO v |, 'DETERMINADO ~ + y# ROTATIVO %?é‘i‘;
“dg Lok . 20Asossoellc | 0L TR ", . 08:30As 19:00 "

07" ' 10,20 17,40 12,70

15" 18,65 31,60 23,20

30” 34,00 57,50 42,30

45" 52,50 80,20 65,50

60” 61,00 103,00 76,00

90” 84,00 160,00 113,00
FLASHES AO VIVO (Maximo de 02 min.) 565,00

Obs’: A veiculagdo de material que ndo tenha cunho comercial sofrerd uma majorogo de 100% (com previa autorizegBo da Diregiio).
Obs?.: £ de inteira responsabilidade do cliente o material a ser divuigodo.

LOCALIZACAO: Santo Anténio de Jesus — 107 Km de Salvador
Municipio conhecido como a Capital do Recdncavo, é um dos mais fortes Polos comercial, industrial, agricola e
agropecudrio. G Recdncavo Baiano tem uma populago estimada em torno de 01 milh&o de habitantes.

PERFIL:
RADIO ANDA!A FM 97.1, uma emissora da RBR — Rede Baiana de Rddio, fundada em 1995, lider em audiéncia, com uma

programacéo interativa, descontraida e moderna. Visa promover os principais acontecimentos da cidade e da regido, da
Bahia e do Brasil, fazendo parcerias com as Associagdes de Classe, Bairros e com o cidadéo: reivindicando, denunciando,
defendendo um melhor servigo como porta voz da comunidade. Utiliza tecnologia das melhores Emissoras do Pais, com
modernos equipamentos e estddios informatizados, transmitinde em 40 mil Kilowatts, proporcionando um maior alcance e
methor qualidade, utilizando em sua programagdo as suas principais plataformas como: Lives {ao vivo), Instagram,
Facebook, Youtube e o Portal de Noticias andaia.com.br.

A Radio Andaig FM 97.1 fica 24 horas no ar a servigo da comunidade e tem em sua drea de cobertura aproximadamente em
mais de 200 Municipios, com uma audiéncia aproximada de 60%.

AREA DE COBERTURA:

A Radio Andaid FM 97.1 que tem frequéncia livre em quase todo o Estado da Bahia, com area de cobertura aproximadamente de

6 milhdes e 500 mil habitantes nas seguintes regides:

a} Regido Metropolitana, populacdo BSHMAAA oo.oveeroiieeeeseesesessssmesoeesesseseseseeti sk resasteseesasser st s s abaeE s nraee bR S s e 3.899.533
Salvador, Camagari, Candeias, Dias D'évila, Lauro de Freitas, Simdes Filho, S8o Sebastida do Passé, Itaparica, Pojuca, toda linha
verde e demais Municfpios.

Regido do Recdncavo, POPulagio BStiMAOE ..o et s st s e 1.000.000
Santo Antonio de Jesus, Amargosa, Aratuipe, Elisia Medrado, Cabaceiras do Paraguacu, Castra Alves, Conceicdo do Almeida,
Cruz das Almas, Dom Macedo Costa, Nazaré, Salinas das Margaridas, Santo Amaro, Varzedo, Sapeagl, entre outras.

b) Regiio Metropolitana de Feira de Santana, poPUIACED @5HIMAUA ....vowre et ens s ssrsss et st st ams e seetes 935.000
Feira de Santana, S3o Gongalo dos Campos, Santa Barbara, Conde, Conceicdo da Feira, Conceicio do Jacuipe, Amélia

Rodrigues, Coragdo de Maria, Irard, Riachdo do Jacuipe, Antdnio Cardoso.

¢} Outras cidades do Estado da Bahia, popuiaéﬁo BEHIMIAAA wo v eee e veres e e ree st s s e ks a e ee s b s R e g e 280.000
Porto Seguro, Alagoinhas, Serrinha, Valenga, Conceigdo do Coité, Santo Estevdo, Catu, Maragogipe, Entre Rios, Rio Real, Irard,
Capim Grosso, Retiroldndia, Santa Inés, Ribeira do Pombal, Esplanada, entre outras.

Informagdes: e e
Depto. Comercial: (75) 9 9920-1350 ¥ kxw&" "
E-mail: comercial@andaiafm.com.br .

»§§§§§§?‘ L™ a§§ ;e §;. " Rua T’radentes,go 42 Andar, Edf. 550 Francisco, Centra - Santa Antc‘mm de Jesus/BA CEP: 44 430—180 %}ﬁ%m

o il o Vel (75) 3631-2677 / 3631-2924 1| E-
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SISTEMA JEQUIE DE

COMUNICACAOLTDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro.

Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074

CEP: 45.203.903 - CNPJ: 00.703.017/0001-05

JEQUIE - BAHIA
TABELA
Hordrio: Rotativo — 10:30h as 12:00h / 13:00h as 18:00h / 20:00h as
22:00h.
SPOT VALOR DESCONTO VALOR
TABELA NEGOCIADO
15" RS 25,00 10% RS 22,50
30" RS 45,00 10% RS 40,50
45" RS 63,00 10% RS 56,70
60" RS 80,00 10% RS 72,00
TESTEMUNHAL | VALOR TABELA | DESCONTO | VALOR NEGOCIADO
15" RS 40,00 10% RS 36,00
30" RS 60,00 10% RS 54,00
45" RS 75,00 10% RS 67,50
60" RS 105,00 10% RS 94,50

Horario: Jornalismo — 06:15h as 08:00h / 08:00h as 09:00h / 12:00h as
13:00h / 18:00h as 1_9:00h (As inser¢Bes no jornalismo acontecem de acordo com
o ramo de atividade do cliente para que ndo haja choque).

VALOR TABELA

SPOT DESCONTO | VALOR NEGOCIADO
30” R$ 70,00 10%. R$ 63,00
60" RS 110,00 10% RS 99,00
TESTEMUNHAL | VALORTABELA | DESCONTO | VALOR NEGOCIADO
15" R$ 45,00 10% R$ 40,50
30" RS 90,00 10% RS 81,00
45" R$ 67,50 10% RS 60,75
60" RS 165,00 10% RS 148,50

* Em caso de duvida, por favor, entre em contanto corn nosso departamento comercial.

Contato: _
Marcos Antonio {Taboca)
Direter comercial

7

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro
Telefone: { 73} 3526-9330
‘Fone Fax: ( 73 ) 3525-7074

. Emall: 93fmjequie@gmail.com

Site: www.estacan93fm.com.br

. Dpt;:) Comercial: {73) § 9925-9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial - Marcos Taboca: 73 9 8145-9320 (WhatsApp)

h
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SISTEMA JEQUIE DE
COMUNICACAOLTDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73} 3525-7074
CEP: 45.203.903 — CNPJ: 00.703.017/0001-05
JEQUIE - BAHIA

LINK / AIRES

Veiculacdo: 04 flashes + 10 chamadas (30") + 04 testemunhais (15"} - Dia / horario: a definir
podende ser utilizada como chamadas de expectativas para a agio da sua empresa.

Descricio da acdo: Flashes (60"} ao vivo com link / AIRES com qualidade de estidio, comunicador presente,
microfones sem fio. :

Valor Bruto: R$ 1.800,00 (Um mil e oitbcentos reais)

Tabela Valida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Industria. /\

Rua Manoel Viterino, 100 - Edificio Barros — Centro
Telefone: ( 73 ) 3526-9330
Fone Fax: { 73} 3525-7074
Email: 93fmjequie@gmail.com
- , Site: www.estacao93fm.com.br
Dpto Comercial: (73) 9 9925-9323 (Whatsapp}
Diretor Comercial - Marcos Taboca: 73 9 8145-9320 (WhatsApp)
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SISTEMA JEQUIE DE
COMUNICACAOLTDA

Rua Manoe! Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.

Fone Fax: (73) 3525-7074 Tl
CEP: 45.203.903 - CNPJ: 00.703.017/0001-05
JEQUIE - BAHIA
estacao93fm .- Seguir ; Enviar mensagem

876 publicagbes 7.931 seguidores 1977 seguindo

Esta¢do 93 FM - Jequié Ba
@estacao93im ,
#seguealider (... Curta as methores {Ijpromocdes, os melhores §dcomunicadores e a mega

Fprogramagio que 56 toca sucessos.
docs.googIe.com/formls/d/eliFAIle.SexatScUI-nhXMCtoJRKOM_hIthfqquyvaI_V]SZ426YH...

PROMOCOES

‘NOTiCIAS SthJEA‘LIDER LOCUTORES

Divulgac¢do no Instagram da Emissora

VALOR MENSAL DESCONTO | VALOR NEGOCIADO

STORIES RS 400,00 5% RS 380,00

VALOR MENSAL DESCONTO | VALOR NEGOCIADO

FEED . R$ 600,00 5% R$ 570,00

Tabela Valida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Industria.

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro
Telefone: {73 ) 3526-9330
Fone Fax: { 73) 3525-7074
Email: 93fmjequie@gmail.com
Site: www.estacao93fm.com.br
Dpto Comercial: (73) 9 9925-9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial - Marcos Taboca: 73 9 8145-9320 (WhatsApp)
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SISTEMA JEQUIE DE
COMUNICACAOLTDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074
CEP: 45.203.903 — CNPJ: 00.703.017/0001-05
JEQUIE - BAHIA

SUAS MANHAS
NA COMPANHIA DE
FABRICIO SAMPAIO

Fique igado am NOsLe Programacso
Farticiando peiay rédes sacisiy
Vool poda faturtr a8 medhores prémios

Copw pory povr s i [

v 4] &)

A WaOe
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Divulga¢do no SITE da Emissora

| VALOR MENSAL | DESCONTO | VALOR NEGOCIADO
BANNER RS 600,00 T 15% RS 510,00

M\

Tabela Valida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Indastria.

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edificio Barros — Centro
Telefone: { 73} 3526-9330
Fone Fax: ( 73 } 3525-7074

% . Email: 93fmjequie@gmail.com

Site: www.estacao93fm.com.br

Dpto Comercial: (73) 9 9925-9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial - Marcos Taboca: 73 9 8145-9320 (WhatsApp)
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Google Performance Max - Search/Display/Youtube CPA RS 70,00
Gerag3o de Cadastros [ PA RS 45,00
Facebook / Instagram - Feed de Notfdas ’
Conversio Sodal
Geragao de Cadastros chL RS 50,00
Facebook / Instagram - Feed de Noticias ’
Search Captag8o de Lead ) CPC RS 60,00
t Download jDown!oad do spp com search/display/youtube , (o] I RS 6,50
Youtube Youtube - In-straam ! cPC RS 4,50
e e e e el e e
Rede de Pesquisa (Google Ads) - Buscaderes E cPC RS 3,50
Search t
Anlncio de Chamada | CPC RS 73,00
Trtego Goagle Ads Google Discovery ! cPC R$ 4,00
1
Rede de Display {OV 360) - Segmentagio: Interesses I cpC R$ 5,00
Lo o e .- [ S
Rede de Display (I:N 360) - Segmentaglo: Geolocafizado I CPC RS 5,30
Display ;
. E Rede de Display (DV 360) - Segmentagdo; Canais / APPs I CPC RS 6,50
:Rede de Display (DV 360) - Segmentacior Remarksting d| - T : -
t R
J‘(necesstﬂo Instalagio de TAG no site} . cpe $ 8,40
Taboola Natlve - Tabaola ! cpPC R$ 3,00
T Lnkedin - Feed de Notichas [ . %6 1600
Segmentacﬂo Interesses . L ' o ! i
Facebook / (nstagram - Fead de Notlcias I Storles ] cPC RS 3,20
EFacebook / Instagram - Feed de Notlcias / Stories / Reels | cpe RS 3,00
‘hs.sgmenta;io: Interesses "
{racebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles / Reels I cpc RS 4,00
‘Segmentagio: Geolocallzado i | ’
f H " T
Trafego Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories [ Reels . cpe R5.5,00
Sacial Segmentag3o: Retargeting |
Facebook / Instagram - Feed de Notichas / Storles | Sob consulta
Segmenw;io lnsufav!o dc App B o4 o
Fa:eboolc/ Instagram - Feed de Nollclas I Smrrcs | Sob consulta
Segmentag3o; Convertio |
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Stories i
Segmentagclo: Vendas do Catdloge i Sob consulta
Rt s T e
TikTok - Feed de Noticias | cPC -[ RS 10,00
TikTok - Feed de Noticlas - Segmentac;in Interesses I CcPC ] RS 12,00
L—_—— N a - . - - = P f—— = — v m - ko . - e m--
Rede de Display (DV 360) - Site List ; CPM RS 21,00
Rede de Display (OV 360) - Banner 1AB ’ CPM R% 22,50
| e de Dispay (0V 3601 - Geolocaliado maer aves00k | o T 1 T
Dlsnt hatitantas |
i
play Rede de Display (OV 360) - Geolocalizado menor que 500k | CPM RS 24,00
Habitantes '
Rede de Display {DV 360} - Segmentacho: Canals / APPs CPM R$ 25,00
! Rede de Display (DV 350) - Segmentagfo: Remarketing ' oM RS 29,00
[necessério instalacho de TAG no site) ’
Rede de Video {DV 360} - Sitelist CPM RS 24,50
A]unce e+ e —— ko s b Aad W e = — i s et - e _— - -
, Jnede de Video (DV 360} - 1AB CPM RS 26,00




- Rede de Video (DV 360) - Geolocalizada malor que 500k ] cPM RS 27,50
habitantes } ’
video - 1
R Rede de Video [DV 360) - Geolocalizado menor que 500k . CPM RS 27,50
Habltantes i '
Rede de Video (DV 360) - APPs ‘ CPM RS 28,50
v 1
Rede de Video (DV 360) - RMKT 1 CPr4 RS 32,50
Native - Taboola , CPM | RS 15,00
Taboola Pt e 4 T -
Videa - Taboala cPm ! RS 10,00 !
N S N i
lFace!u:u:aki Instagram - Feed de Noticias CPM R$ 11,00
Fa:eboél;: linsmé;am - Feed de ‘Notici_a‘s-/ Staries I Reels : CPM- ’ ’ -RS .14 0'0‘ i
SegmentagSo: Interesses '
Facebook [ Instagram - Feed de Noticlas / Staries / Reeis
Segmentacio: Geolocalizado oM . RS 14,00
Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories f Reels cPM I RS 16,00
! segmentacho: Retargeting . ’
i
1Twmer - Feed de Noticias CPM RS 49,00
r - .
Alcance Sacial |Linkedin - Feed de Noticias [ PM RS 45,00
I
lﬂnder - Feed de Notlcias - Natlve I CPM R$ 100,00
TikTek - Feed de Noticlas | M R$ 24,00
L
TIkTok - Feed de Noticlas |
Segmentagio: Interesses : CPm RS 28,00
Gameloft - Rewarded (Guaranteed) ! CPM RS 120,00
Pinterest - interesses - ' CPM RS 25,00
R LT S S DA
Youtube - Bumper 6” l CPM RS 25,00
Youtube - Masthead {7 dias/valor fixo) ‘l CPM -
Youtube 1
Youtube - In-stream Nio Pulivel (15") H CPM RS 30,00
Youtube - In-Feed / Discovery {somente mobile) l P RS 25,00
Alcance - - . [ N
Waze Ads {Insight Midla} - Pin e Pesguisa l CPM R$ 75,00
Waze |
Waze Ads (Insight Midia) - Banner TakeCver ' CPM RS 180,00
= e re L e _i
Rich Media {Cazamba} - Rich Media Widescreen / Desktop P RS 130,00
Rich Medla .ll
_J Rich Media [Cazamba) - Cascade Ad Moblle CPM RS 120,00
[ ) I | . e e
%Facebook / tnstagram - Feed de Notlcias (Banner estético) CPE RS 0,80
1Faceboo!cl Instagram - Feed de Noticias (Banner estético) CPE RS 1,50
,Segmentagio: Interesses o
]
Engajamento Sodal ‘Facebook / Instagram - Feed de Motlelas (Videa) | CPE RS 0,80
Facebook / Instagram - Feed de Notlclas (Video . CPE R$ 1,50
Segmentacdo: Interesses +l ’ ]
Facebook [ Insta s - Reel
. acebook / n‘s gram - Reels } CPE RS 1,50
Segmentacio: Interesses i .
Visualizagio de Video (Thurplay) - Facebook / Instagram - { PV RS 1,00
. sodal Feed de Noticias / Stories X ’
. Wisualizagdo de Video {Thurplay) - Interesses |
[« RS 1,50
o Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Stories v s
. Rede de Video {DV 360} - Interesses Py R% 0,80
Rede de Video
Vizualizacdo de Video Rede de Video {DV 360} - APPs PV RS 1,50
TikTok Visualizagdo de Video CPVC R$ 0,80
Youtube Shorts - Material de nté 607 CPVC RS 0,80
Youtube "
- Visualizagho de Video PV RS 0,80
In-stream Puldvel {Thrueview) '




o ]
Rddio Ads { CPEC RS 0,30
Spotify - Audio + Banner | CPEC R$ 0,25
« - L
— —
Streaming Audlo Spotify - Visualizago de Video ‘ CPVC RS 0,30
- P - - - - - .. [ - - - - . -
Deezer - Audio CPEC RS 0,25
U e e ..
lDeezer - Visualizagio de Video ! cPve R$ 0,30
M 1
. | Boost Programitico '
H b Ita
Sincronizagdo On e Off Teenologha jTV Sync (Tunad) ll Sob consul
— IR PO - .- e .- P, C e
cp RS 2,50
1Push Notification (MOM} - Geobehavior [ 0 5-2-5
Akeance T !
! 4
Tecnologla {Push Notification {MDM] - Livehaviar | cpD 1 R3 4,50
|Projeto Especiat
'push Notification {MOM) - Livebehavior + Dashboard | Sob consulta
Disparo |performance _ 4
e e e e e oo S
Alcance
Whatsapp Marketing {insight Midia] T T
Akance ) ¥
App Mensagem Lsms Marketing {Insight Midia) | cFo [ RS 0,50
T T
Alcance
E-mail Marketing {Insight Midia} l cro I RS 1,75




BUSDOOR SALVADOR E RMS

TABELA DE PRECOS 2023
PRACA TIPO PRECO
SALVADOR OouUTBUS R$ 755,00
Produgdo: R$ 140,00 / adesivo
SALVADOR BACKBUS R$ 3.260,00
Produgio: R$ 320,00 / adesivo
SIMOES FILHO / SSA ouUTBUS R$ 755,00
Produg¢io: R$ 140,00 / adesivo
SIMOES FILHO / SSA BACKBUS R$ 3.260,00
Produg¢do: R$ 320,00 / adesivo
LAURO DE FREITAS / SSA OuUTBUS R$ 755,00
Produc¢do: R$ 140,00 / adesivo perfurado
LAURO DE FREITAS / SSA BACKBUS R$ 3.260,00
Produgdo: R$ 320,00 / adesivo
CAMAGARI OUTBUS R$ 755,00
Produgdo: R$ 140,00 / adesivo
CAMACARI BACKBUS R$ 3.260,00
Produgdo: R$ 320,00 / adesivo
LITORAL NORTE OUTBUS R$ 1.100,00

Producdo: R$ 140,00 / adesivo

CUSTO MENSAL (30 DIAS)

Outbus: Quantidade minima de 10 énibus por cidade
Backbus: Quantidade minima de O5 dnibus por cidade

I i T MURAL

SOLUCOES EM MIDIA EXTERIOR
O /muralmidiaexterior @ @muralmidia @ muralm|d|a com

% Rua Bario de Sergy, 176, Barra « CEP 40140-040 - Salvador - Bahia + 713264-0029 - 7195574-7314

. ¥
_ muralmidia.com
Solugdes em midia exterior
2

comercial@muralmidia.com



mailto:comercial@muralmidia.com

PORTAL MIDIA

BA Salvador 8USDOCR 10 RS 755,00 | RS 680,00 | RS 90,00
BA Salvador BACKBUS 10 RS 2.850,00 [RS 1.700,00 | RS 200,00
BA Camacari BUSDOOCR 10 RS 755,00 [ RS 680,00 | RS 90,00
BA Camagari BACKBUS 10 RS 2.850,00 [ RS 1.500,00 | RS 200,00
BA Jlequié BUSDOCR 10 RS 755,00 | RS 580,00 | RS 150,00
BA Jequié BACKBUS 10 RS 2.850,00 [ RS 1.500,00 [ RS 300,00
BA Barreiras BUSDOOR 10 RS 930,00 | RS 850,00 b RS 320,00
BA Barreiras BACKBUS 10 RS 1.500,00 | RS 930,00 ! RS £00,00
BA Juazeirg BUSDOCR 10 RS 1.100,00 | RS 950,00 [ RS 150,00
BA luazeiro BACKBUS 10 RS 1,500,00 | RS 985,00 | RS 150,00
BA | Teixelra de Freitas BACKBUS 10 RS 2.500,00 1.800,00( RS 395,00
BA Vitdria da - BUSDOCR 10 RS 1.100,00 | R$ 300,00
Congquista 1.500,00
BA Itabuna BUSDOCR 10 1,500,00| RS 1.100,00 | RS 300,00
BA Alagoinhas BUSDOCR 10 1.500,00| RS 1.100,00 y RS 300,00
BA Port¢ Seguro BUSDOCR 10 1.500,00| R$ 1.100,00 | RS 300,00
BA Paulo Afonso BUSDOGK 10 1.500,00| R$ 1.100,00 | RS 300,00




TABELA BUSDOOR 2023 - INTERIOR DA BAHIA

BUSDOOR TIPO VALOR RS
1]FEIRA DE SANTANA Outbus RS 1.500,00
2JALAGOINHAS Outbus RS 1.062,50
3[IEQUIE Qutbus RS 1.500,00
4[ITABUNA Outbus RS 1.500,00
s|ILHEUS Outbus R$ 1.500,00
6|STO ANTONIO DE JESUS Outbus RS 1.062,50
7|PORTO SEGURO Outbus RS 1.062,50
8]LUIZ EDUARDO MAGALHAES Outbus R$ 1.062,50
oI TEIXEIRA DE FREITAS Outbus RS 1.062,50

10|ITAPETINGA Outbus R$ 1.062,50

BACKBUS 30% ACRESCIDO DO VALOR.
TABELA VALORES BRUTOS.

PR ftia mora
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De: We Qutdoor {mailto:weoutdoorl@gmail.com]
Enviada em:hquarta-feir'a, 17 de malo de 2023 12:17
Assunto: Re: TABELA BUSDOOR - EUNAPOLIS”

Veiculagio mensal de Busdoor em Eundpolis: RS 1.000,00.
OBS: Com Comissio de agéncia inclusa.
Atenciosamente’
Wilen Passos:

73.3281-3042 / 9912000319

AY, DUGHIE OF CABAS, 194 CENTRO - EUNAROLS - BA
 wwsuidoor g el ben

e — A s ————————
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75 3211-7516 | busdoor@mariaejbaocomunicacac.co

SUA MARCA .
POR TODOS y
0S CAMINHOS <

Conheca o Busdoor, Backbus, Inbus e Minindoor,
midias diferenciadas que a Maria e Jodo

oferece para vocé conseguir os melhores resultados
junto ao seu puiblico-ahvo. -

~ Maior indice de impacto da marca;

V ANTAG EN S » Midia de constante visualizacdo com grande publico atingido;
» Melhor relacdo custo x heneficio entre as midias extemas;
» Liberdade na escolha dos itinerérios (selecionados pelo diente);
/7 » Marca/Produto/Servigo exposto de forma dindmica.

Periodo: 30 dias
Veiculacdo: RS 1.140,00 {valor unitdrio)
BUSDOOR

Periocio: 30 dias

Veiculacao: RS 2.2680,00 (valor unitario}

Producao e Aplicacgo: RS 300,00 (valor unitério)

Pagartonio ¢ producio 2 vish,

Pagamenio dia veicuby;50 210830 deas do seu e

Recomencames 2 iroca do matzrial em, no madmo, 2 au 3 meses. Criagio kmecida pebo dionre,

Quantidade minima: 30 unidades

Periodo: 01 més

Veiculago: RS 50,00 x 30 = RS 1.500,00
Producéo e Aplicacao: RS 22,00 30 = RS 660,00
Pagarnonio ¢ prockxcio & veta.

Pagamento da veloutichio ayxis 20 ckas do seu inicio.
Recomencimos A oca o okl em, no madmo, 2 cu 3 meses. Criglo tomeada pelo dicnie,

Quanticiade minima: 100 unidades (5 onibus diferentes)

Periodo: 01 més

VeiculagZo: RS 880,00 M
Producio e Aplicagdo: RS 500,00

Pagamento d producao & vsta.

Pocpumento da veicubky0 apds 20 das 6o seu inko,

Rrcomendamos a troca da rateril em, no meapamn, 45 dias. Criagiio fomeoida prio clenee,

MININDOOR

I IG”OQ:J OGO Rua S3o Domingos, 588 ~ Santa Monica - £d. Atmosfera - 6° andar ~ Sala 603 | Fei/ra;,d Santana - Ba

é MIDIA | ASSESSORIA



Busdoor Janela Interna

- o e me—ta A a m —

Veiculagao Busdoor

1 &nibus janela - RS 500,00 mensal
1 6nibus fundo inteiro ~ RS 700,00 mensal

Produc¢ao Busdoor

1 adesivo janela - RS 200,00
1 adesivo fundo inteiro - RS 400,00
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