
PLANO DE COMUNICAÇÃO
RACiOcíNIO BÁSICO
O Brasil nasceu na Bahia. Não apenas no aspecto geográfico, mas em sua formação social,
administrativa, política e também jurídica.
Segundo dados do site Consultor Jurídico (conjur.com.br), 3 décadas após o
Descobrimento, em 1530, Martim Afonso de Souza chega à nossa costa com a missão de
povoar e desenvolver a nova colônia e também exercer a Justiça Civil e Criminal. Já em
1549, com a vinda de Tomé de Souza para a então capital do pais, ficou a cargo do ouvidor-
geral e magistrado de carreira, Pero Borges, a organização da Justiça brasileira. Em 1587,
para diminuir o poder dos ouvidores, o rei Felipe 11, de Portugal e Espanha, se mobilizou
para a criação de um órgão colegiado nas colônias ibéricas. Assim, em março de 1609,
nasceu o Tribunal de Relação da Bahia, à época instalado com 10 desembargadores:
Bacharéis em Direito nomeados pelo rei para servir por um período de seis anos.
Este foi o embrião para o surgimento do Poder Judiciário da Bahia, denominação vigente a
partir da Constituição de 1946. Da fundação para cá, a nomenclatura do Poder Judiciário
do Estado da Bahia - PJBA, o mais antigo das Américas, pode ter mudado, mas seus
principios permanece_m os mesmos: assegurar o acesso à Justiça e resolver e prevenir
conflitos sociais, sempre com respeito à ordem jurídica vigente na Constituição Federal.
Este ano, quando completa 414 anos, o Poder Judiciário do Estado da Bahia se prepara
para novos desafios. Para além dos valores de acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiência, ética, probidade, independência, modernidade, transparência e responsabilidade
socioambiental, o PJBA agora tem que se manter em evidência em uma sociedade cada
vez mais midiática.
Se por um lado esta postura garante a divulgação de ações e atividades, informa os
jurisdicionado~ e presta contas aos cidadãos, por outro expõe o Poder Judiciário a análises,
julgamentos e critérios antes restritos ao próprio círculo deste poder.
Acima de tudo isso, a necessidade de se adequar a um novo momento e se comunicar se
revela imperiosa. Na 18" edição da Revista Justiça SP, o Desembargador Geraldo
Francisco Pinheiro Franco revela: "O juiz deve prestar contas de sua atividade para a
sociedade. É muito importante, ainda, que a sociedade conheça o trabalho do Judiciário e
cada juiz pode disseminar esse conhecimento".
A Estratégia Nacional do Poder Judiciário, elaborada com a participação de todos os órgãos
deste Poder e estabelecida por meio de resolução do Conselho Nacional de Justiça (CNJ),
reforça esse objetivo ao definir as diretrizes da atuação institucional no relacionamento com
a sociedade até 2026. Um dos macrodesafios é substituir o famoso "juridiquês" por uma
linguagem mais simples e acessivel, estimular o uso de ferramentas tecnológicas mais
populares, a satisfação dos usuários e.a !ransparência nos dados para estreitar os laços
com os cidadãos. '
Felizmente, o PJBA segue este caminho.
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ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO
Nesta proposta de campanha publicitária, partindo do principio geral que toda a informação
produzida pelo setor público, Poder Judiciário aí incluído, deve estar disponível a quem este
serve, no caso à sociedade, a menos que esta informação seja protegida, contenha dados
pessoais ou exceções prevístas em lei, acreditamos que o Poder Judiciário do Estado da
Bahia (PJBA) deve estar em sintonia com a revolução trazída pela era da informação,
exigindo cada vez mais a concepção e o planejamento do contato com o público.
Em uma sociedade tão múltipla e complexa como a atual, a comunicação tem uma grande
importância, inclusive prevista como Direito Fundamental nos artigos 5 e 37 da Constituição
e na Lei de Acesso à Informação, 12.527/2011. Se pensada estrategicamente, integrando
meios, formas, canais e recursos, torna-se valiosa para estruturar mudanças. De
posicionamento, imagem e percepção da atuação como um todo. A adoção de políticas de
comunicação deve consolidar essa visão e dar relevância a essa atitude em um meio que
tem tradição de atuar através de Comarcas distribuídas por todo o estado em forma de
unidades compartimentadas, com pouco intercâmbio e capacidade de se comunicar ainda
em pleno desenvolvimento.
O upgrade na comunicação, alinhado com a necessidade de se dialogar com os cidadãos
através de uma linguagem clara e acessível, torna possível informar o papel, as ações e as
iniciativas forenses. Essa atitude atende às Leis, à Resolução 85/2009 do CNJ e à
população, como um todo. Em um período em que este Judiciário é rotineiramente atacado
e posto sob dúvída em âmbito nacional, mais que um posicionamento necessário, é
condição essencial à vitalidade desta instituição. Enquanto Poder, enquanto representação
do nosso povo.
Por isso, defendemos um resgate histórico do valor icônico, simbólico e referencial do Poder
Judiciário da Bahia ao tempo em que o sintonizamos com o moderno período em que
vivemos. Quando não se falava com ênfase em transparência, o Poder Judiciário da Bahia
já tinha um lugar de pertencimento que o fazia único. Era berço de grandes nomes das
letras jurídicas do país, como os juristas Ruy Barbosa, Teixeira de Freitas e Orlando Gomes.
Para além disso, é o primeiro Poder Judiciário do Brasil. O 1° Lugar no Prêmio da
Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022 vem coroar esta importância e
reverenciar este diferencial. São dois fatos históricos que se complementam e não têm
como se apagar. Pelo contrário, devemos lustrá-los.
Nesta campanha, temos que informar a premiação e a postura do PJBA a um público amplo.
Homens e mulheres acima de 25 anos, das mais diferentes classes sociais e realidades,
por todo o nosso estado, tão grande quanto diverso. Na capital, na Região Metropolitana e
no interior, devemos, devido à condição de prestador de serviços à comunidade, garantir a
dívulgação destas iniciativas para informar, orientar e prestar contas das atividades.
Antes de falarmos da mensagem, é preciso falarmos do seu principal instrumento: a
linguagem. No campo profissional do Direito, hà uma infinidade de termos técnicos e
expressões próprias que afetam o seu entendimento. Aliado a isso, o discurso dos seus
integrantes, em palavreado excessivamente formal, dificulta ainda mais a captação do que
é dito por quem não é da área.
O campo juridico é fértil para a aplicação e o desenvolvimento da linguagem persuasiva.
Por feliz coincidência, esta é uma das maiores armas da comunicação social, em especial
da Publicidade e Propaganda. Esta forma se caracteriza por ser planejada para chegar a
determinado efeito e resultado através do uso de técnicas psicológicas e argumentativas
que convencem por meio da influência, dos jogos de palavra, símbolos e procedimentos
dos mais diversos campos do conhecimento ou ainda convencem por modificar atitudes no
receptor, por nós chamado de público-alvo.
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Segundo o jornalista e professor Walter Poyares, "as atividades de comunicação podem
ser utilizadas para fortalecer ideias e imagens, manter, formar, desenvolver, consolidar ou
mudar o conceito público a respeito de uma organização". Essa definição se completa com
a afirmação do chamado Pai do Marketing Moderno, maior especialista nessa área, o
americano Philip Kotler "a orientação pelo marketing institucional é de investimento na
imagem e mesmo as instituições públicas que não visem lucro podem fazer uso dessa
ferramenta lançando mão de um processo de conscientização de ide ias e atitudes para
alcançar um determinado comportamento social".
Nesse sentido, desenvolvemos uma proposta que fala com todos os setores, de todas as
comarcas, em uma linguagem de fácil entendimento e penetração. Por isso, criamos um
conceito valioso, simbólico e múltiplo por ser a síntese de dois tempos significativos: o
nascer e o renascer do Poder Judiciário da Bahia como instituição, Poder e representação
do nosso povo.

""'I "O 1° Poder Judiciário das Américas
é o 1° em transparência do Brasil"
Uma frase simbólica e direta, que valoriza o passado referencial do PJBA e destaca sua
perfeita adaptação a um novo tempo, em reconhecimento ao atendimento de todos os
requisitos do Prêmio. O seu peso e sua importância de ontem são ressignificados hoje pela
lisura que remete à proximidade, ao reconhecimento e à clareza tão desejados e buscados
por diversas instituições. Além desta junção entre passado e presente que aponta para um
caminho para o futuro, essa sugestão honra o melhor percentual já alcançado pelo PJBA
na série histórica desde a implantação do Ranking da Transparência pelo CNJ, em 2018.
Esta definição também permite dar uma grande quilometragem à campanha. Assim,
preservamos a mensagem principal e damos a devida relevância à conquista, atingindo o
objetivo de garantir à sociedade o pleno acesso à informação, beneficiando os cidadãos de
forma clara, concisa e padronizada sobre os dados de gestão do Poder Judiciário do Estado
da Bahia.
Esta substancial idade da proposta nos permite variações bem robustas:
"O 1° Poder Judiciário das Américas é o 1° em acesso aos dados do Brasil"
"O 1° Poder Judiciário das Américas é o 1° em prestação de contas do Brasil"
"O 1° Poder Judiciário das Américas é o 1° em gestão de pessoas do Brasil"
E assim por diante, com foco na pretensão do briefing: garantir a divulgação das ações e
atividades através dos principais meios de comunicação, com vistas a informar e orientar
os jurisdicionados, prestar contas e criar um canal direto de comunicação entre o PJBA e
os cidadãos.
Como dito acima, o trabalho pretendido visa alcançar um grande público, em todas as
comarcas e todos os distritos judiciais. Por isso, é necessária a veiculação da campanha
tanto na mídia OFF como na mídia ON. Já que temos que falar para grande parte dos
baianos em determinação geográfica, etária e social, propomos uma estratégia que
combine múltiplas redes de comunicação, desde as mais convencionais até as páginas e
os aplicativos que atraem atenção na internet. Dessa forma, podemos massificar a
mensagem, fazendo-a chegar ao maior número de pessoas possível.
A elaboração apresentada leva em conta tudo isso: meios de massa para chegar nas
massas - como rádio, outdoor, busdoor - forte apoio das redes sociais onde pode-se
segmentar os c1usters desejados - através de impulsionamento das peças da campanha
como vídeo digital e carrossel - com o uso dos espaços virtuais deste Poder, como site,
Instagram. Sem esquecer da rede própria, formada por fóruns, cartórios, juizados, tribunais
e espaços de atendimento ao público e, que se constituem em importantes canais de
divulgação, permitindo a exposição de peças visuais nas comarcas, a exemplo de cartazes.



A ideia apresentada casa bem com o briefing: é tão clara e transparente quanto a
transparência que temos que divulgar. Inspirada na nova fase deste Poder, fazemos uma
linha visual e textual moderna e atraente, com cores sóbrias e identificadas com o universo
do PJBA. No texto, na imagem e no uso de recurso especial, como no outdoor, e também
na locução das peças, apoiada por uma trilha emotiva, somos claros e diretos, valorizando
a conquista.
Peças para a internet, são corporificadas nesse projeto através de carrossel, storie, card e
banners para sites, permitindo explicar ainda mais a nossa estratégia. Taticamente, são
alternativas que chegam direto às pessoas de forma rápida e com custo mais acessível,
podendo ainda fazer com o público que as recebe se transforme em um divulgador ao
repassar esta informação.
No spot para rádio, de 30 segundos, reforçamos o valor do PJBA, as melhorias alcançadas
e a importância desse Poder para o nosso povo e o nosso estado. Nos vídeos para redes
sociais e também compartilhamento, reforçamos o conceito de transparência ao usar um
especialista na área: um profissional que trabalha com limpeza de vidros para destacar a
importância desse cuidado. Uma ideia que chama atenção, se aproxima e fala com o nosso
público de forma simpática, criativa e convidativa.
As alternativas de mídia exterior, outdoor e busdoor, literalmente levam a mensagem às
ruas, com a vantagem deste último ser itinerante, de grande alcance territorial, transitando
por espaços que alcançam diferentes faixas do nosso público. O outdoor será exposto em
pontos estrategicamente escolhidos para ser visto pela maior quantidade de pessoas. O
uso de um aplique se alia naturalmente à mensagem, proporcionando um grande impacto
que deixa este meio ainda mais visível e chamativo para todos.
Cartazes em formato A3 serão distribuídos por este Poder para todas as comarcas afixarem
em espaços direcionados às mensagens (murais); estes locais dialogam com um público
distinto: eventuais usuários do PJBA, servidores, partes, juizes, promotores e advogados.
De certa forma, uma parcela que compõe um grupo valioso e bastante desejado: os
formadores de opinião. Pessoas com capacidade e embasamento para disseminar o que
comunicamos, ampliando o peso e a importância do que é dito. Além disso, a exibição de
peças em ambientes de circulação do público do PJBA e as redes sociais próprias, como
banner no site ou card no Instagram, atende à necessidade de se disseminar a campanha
sem gerar custos extras. Todos os locais que sirvam ao PJBA receberão o cartaz criado
para essa divulgação e as páginas de internet oficiais também serão contempladas com
uma peça, potencializando e deixando essa estratégia ainda mais assertiva.
Esta proposta de campanha tem inicio em 01/07/2023 e término em 30/07/2023.
A seguir, listamos as peças que contemplam este objetivo.



IDEIA CRIATIVA
Peças corporificadas:
1.Carrossel Redes Sociais - 1080 x 1080 px
Objetivo: Reforçar e deixar ainda mais claro o resultado dessa conquista, valorizando o
momento de transformação positiva.
Função tática: Este meio permite segmentar o público de uma forma bem apurada,
chegando até ele pela via e o momento mais apropriado à efetividade da proposta. Seu uso
também permite que o próprio receptor vire emissor da mensagem, repassando o que é
comunicado.
2. Spot para rádio - 30"
Objetivo: Reforçamos o valor do PJBA, as melhorias alcançadas nesse último periodo e a
importância desse Poder para a representatividade do nosso povo e nosso estado.
Função tática: É um meio de grande penetração e audiência em todas as camadas sociais.
Sua capilaridade permite chegar a praticamente todo o estado, repassando a mensagem
para todo o nosso público-alvo.
3. Vídeo Redes Sociais - 30"
Objetivo: Reforçar o conceito desta conquista de forma amigável e simpática: a
transparência. Valorizar a importância desse ganho para o próprio Poder e também para a
sociedade.
Função tática: Ampliar o alcance da mensagem utilizando a internet, além de aproveitar a
possibilidade de maior ternpo de exibição que o meio permite, sern aumento no custo de
veiculação, para valorizar de forma criativa o trabalho realizado pelo PJBA.
4. Outdoor - 18 x 3 m
Objetivo: Usar um meio de grande impacto para destacar o grande diferencial do PJBA: ser
o primeiro do país em tempo e, agora, também no critério da transparência.
Função tática: Dar visibilidade e gerar impacto visual ao conceito da campanha, uma ideia
alcançada pelo meio e ampliada ainda mais pelo aplique proposto.
5. Busdoor (backbus) - 2,50 x 2,Om
Objetivo: Unir a adequação do meio à grande penetração do PJBA na capital e no interior
para divulgarmos o conceito da campanha e essa grande conquista.
Função tática: Além da citada adequação, como os ônibus são um meio de grande
mobilidade, temos a oportunidade de difundir a mensagem em várias cidades e locais
desejados, em todos os cantos do estado.
6. Cartaz para Comarcas - A3 - capital e interior
Objetivo: Usar os próprios espaços do PJBA como emissor da mensagem, levando a
informação a um público já propenso ao conhecimento e à reverberação dela.
Função tática: Aproximar o Poder e seus avanços dos formadores de opinião, servidores,
advogados e visitantes dos espaços do PJBA, revelando a conquista para fazer o meio
judicial ainda mais forte e representativo.
RELAÇÃO DAS PEÇAS NÃO APRESENTADAS NA IDEIA CRIATIVA
Abaixo, listamos as peças que dão ainda mais substância a esta Estratégia de
Comunicação, que por conta da limitação de exemplos apresentados fisicamente não foram
corporificados:
1.0utdoor simples 9 x 3m
Objetivo: Comunicar o avanço conquistado em um meio de grande visibilidade. \
Função tática: Seguir a estratégia de divulgação desta conquista com uma midia qUe
otimiza recursos, oferece mais capilaridade e divulga bem a mensagem.
2.Busdoor 2,25 x 0,97m (outbus);
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Objetivó: Levar a mensagem desta campanha aos mais diferentes públicos que usam esse
meio de transporte e ainda aquelas que cruzam a sua rota, divulgando o conceito e a
conquista.
Função tática: Marcar presença e dialogar com diferentes públicos em um veículo de
comunicação de grande apelo popular e, literalmente, trânsito pelos mais diversos espaços
da cidade.
3.VT 15"
Objetivo: Divulgaç o conceito em TV, redes sociais e Google AOS, aumentando o alcance e
penetração da mensagem por toda a Bahia.
Função tática: Ao fazermos uma versão reduzida, podemos otimizar os recursos de mídia
e ainda veicular em meios de grande audiência.
4.Banner de internet 728 x 90px;
Objetivo: Aumentar a visibilidade da campanha por meio de mídia programática e também
pela utilização do site próprio, muito acessado por fonmadores de opinião, público muito
valioso para a nossa divulgação.
Função tática: Além de direcionar o alcance da mensagem a públicos específicos e bem
desejados, aproveitamos o tráfego já existente no site deste Poder para encorpar ainda
mais a campanha.
5.Bumper AO - Vídeo 6";
Objetivo: Divulgar o conceito da campanha no Youtube, marcando um novo posicionamento
para o PJBA com um público mais jovem entre 25-35 anos.
Função tática: Vídeo curto para impactar de imediato e alcançar mais pessoas com um
material textual e visual rápido. Sua característica ainda permite que levemos quem assiste
para a rede proprietária, dando mais quilometragem à informação.
6.Card para redes sociais 1080 x 1080 px;
Objetivo: Ampliar a divulgação dessa grande conquista, marcando um avanço nas relações
do PJBA com todos os seus públicos, representados pela diversidade de seus seguidores
nas redes sociais. .
Função tática: Disseminar esse conteúdo de forma orgânica nas redes do PJBA e
patrocinada, colhendo reações imediatas dos atingidos, através das curtidas ou
comentários.
7. Storie para redes sociais 1080 x 1920 px;
Objetivo: Diversificar o fonmato com o objetivo de distribuir melhor a comunicação para o
público das redes sociais, ampliando a divulgação dessa grande conquista, marcando um
avanço nas relações do PJBA com todos os seus públicos, representados pela diversidade
de seus seguidores nas redes sociais.
Função tática: Disseminar esse conteúdo de forma orgânica e patrocinada nas suas redes
patrocinadas atingindo aqueles que consomem mais o formato Storie '
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ESTRATÉGIA DE MIDIA
A estratégia de mídia será orientada pela otimização do budget, com a finalidade de
intensificar a memorização da mensagem, gerando visibilidade e frequência para a
campanha, utilizando sinergicamente os meios mais adequados e, consequentemente,
rentabilizando a compra de midia ao diminuir a dispersão da mensagem transmitida.
Com base nesta diretriz, chegamos à matriz (Gráfico 01), que considera nove itens
essenciais na seleção dos meios (Gráficos 02, 03, 04, 05 e 06) para classificá-los. Nesta
análise, os meios que alcançarem 50 ou mais pontos estarão automaticamente
credenciados e os que não atingirem essa pontuação estarão tecnicamente descartados.
Conforme briefing, este planejamento visa alcançar toda a população baiana que, nas
análises de mídia (Gráficos 02,07 e 08), será representada pelo cluster AS/ABCD/25+.
Devido à limitação de recursos, ao período de campanha (30 dias) e ao alcance estadual,
para os meios off, distribuiremos a comunicação em "Cidades-Polo" com população igual
ou superior a 100 mil habitantes (Gráfico 09), pois estas exercem influência em regiões
inteiras, perfazendo uma cobertura eficaz na capital, na RMS e no interior.
Apesar dos dados das plataformas de pesquisas, não é possível mais planejar com
"verdades absolutas", especialmente no pós-pandemia, em que mudanças impensáveis
nos hábitos das pessoas ocorreram. É com esse "espirito" que a campanha será planejada.
Internet - meio com maior penetração no target. A internet será protagonista neste
planejamento e terá esforços específicos objetivando a capilaridade, o dinamismo, a
customização e o alcance para todo o estado. Os dados dos Gráficos 10,11,12,13 e 14
auxiliarão na programação deste meio com dados sobre dispositivos, de onde, a que horas,
a última vez e o que o target acessou na internet nos últimos 30 dias. YouTube - maior
plataforma de exibição de videos do mundo. Veicularemos vídeos de 30", 15" e 6"
desenvolvidos para a web nos formatos Trueview in-Stream (KPI: Visualizações) e Bumper
não pulável (KPI: Impressões). Google Display Network (GDN) - trabalharemos a
visibilidade da campanha e o aumento da percepção do público sobre ela. Utilizaremos
Site/Block Lists para assegurar a veiculação em sites desejados e minimizarmos em sites
indesejáveis ou com potencial ofensivo (KPI: Impressões). Facebook Ads - aqui, através
da segmentação baseada nos dados sociais compartilhados pelos usuários, divulgaremos
amplamente a campanha, com resultados sólidos e mensuráveis.



Serão trabalhados formatos de anúncio-padrão e vídeos, localizados no feed, além de
stories no reels. Os KPls serão o de visualização para as peças audiovisuais e o de
impressão para display. Sites locais - a soma necessária para programar diretamente esses
veículos afronta a economicidade perseguida neste plano. Sites/Blogs com relevância local
(rede Google) serão programados indiretamente, com suas inclusões no Site List GDN (KPI:
Impressões). .
OOH - aqui buscaremos o impacto visual, o ineditismo e a frequência média da mensagem
em diversos pontos de contato nas "Cidades-Polo" para fazer a campanha presente no
cotidiano do target. É o 3° meio em cobertura no target, praticamente empatado com a TV
aberta. Apenas a internet supera o ooh em crescimento de penetração nos mais variados
públicos e de investimento pelos clientes nos últimos anos. Será priorizado o formato com
maior alcance (Gráfico 15) no target: o busdoor. Veicularemos outbus em todas as praças
nas principais vias. Em Salvador, além do outbus, teremos o backbus para o meio busdoor.
Na Av. Paralela (principal artéria viária da capital), serão.veiculados outdoors duplos com
aplique para dar ainda mais relevância e visibilidade para a campanha.
Rádio - no Inside Rádio publicado pelo Ibope em ouU20, Giovana Alcântara (dir. negócios),
afirma que "O alcance local oferece ao rádio um papel essencial e democrático, trazendo
senso de coesão social a um país continental como o Brasil". Já na edição 2021 do estudo,
Alcântara acrescenta que "O rádio se expande através da sua capacidade de unir o melhor
de dois mundos: a credibilidade e o companheirismo do dial (off-line) com o dinamismo do
online". Isso demonstra que esta plataforma democratiza, de fato, a comunicação, seja pela
web ou pelas "ondas de rádio" aos mais variados públicos em todos os cantos do país. Na
Bahia, segundo o IBGE, o rádio está presente em mais de 87% dos lares. Programaremos
as três emissoras melhores posicionadas no target em Salvador (Gráfico 16): Piatã, GFM
e Sociedade, cobrindo com excelência Salvador e RMS e com alcance para todo o estado.
No interior, programaremos emissoras com grande audiência nas suas praças. Serão spots
de 30" no indeterminado, rotativo ou faixa-horária das emissoras.
Não Mídia e Recursos Próprios - replicaremos as peças do digital para os recursos
disponibilizados pelo cliente: Instagram, Facebook, Site e Canal no YouTube. Também
afixaremos cartazes (formato mais eficiente - Gráfico 15) em todas as comarcas do PJBA.
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ANEXOS:

Asréguas que deflnlrllm os limites de Illguns Itens silo móW!'lsli! resultantes du ml!dias especificas de cadalar!t'1 nos lIens analisados.

Gráfico 01: - -
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Internet 87,9% 98 78,6% 50,1%,. 21,7% 95,1% SIM SIM SIM 88,9" Credenciado,OOH 86,3% 102 51,2% 43,3% 18,5% 13.1% SIM SIM SIM 88,9% Credenciado
Rádio 64,7% 104 50,3% 32,1% 16,9% 8,1% SIM SIM .SIM 88,9% Credenciado
"TV Aberta 86,8% 101 66,4% 56,4% 23,6% • 49,8% SIM SIM NÃO 88,9% Credenciado
TVPaga 20,9% 99 i4,1% 56,4% 23,6% 49,8% SIM SIM NÃO

.
55,6% Credendaclo

Jornal 36,5% 97 4,5% 10,2% ',8" S,2" NÃO NÃO NÃO 0,0" NIo Credendado
Revista 22,7" 97 2,1% S,8" 4,3" ',0" NÃO NÃO NÃO 0,0" N50 Credendado
Cinema 10,6% 83 2,3% .,4" 4,1" 0,3" NÃO NÃO NÃO 0,0" N50 Credendado-

le!end.: Credenciado e UlllIzado; Credenciado e Nlloutilizado; NJoCredenclado.

Credenciados: Recomendados: caraeteristlcas:
I. Internet 1. Internet 1. Alcance e Engajamento
2. Out Of Home 2. Out Of Home 2. Segmentação Geográfica e Impacto Visual
3. Rádio 3. Rádio 3. Relevancla de Conteúdo e Frequêncla Média
4. TV Aberta
5. TV Pa.a _.
Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022 e Mldia de A a Z - José Carlos Veroneui.

Gráfico 02:

MEIOS -COBERTURA E AFINIDADE U30D
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Gráfico 03:

Gráfico 04:

ATENÇÃO PRESTADA EM PUBLICIDADE QUANDO
CONSOME OS MEIOS

60,0% 56,4%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0% 5,8%

0,0% --TV Internet OOH Rádio Jornal Cinema Revista

Fonte: TG BR 2022 H4 - RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.

ATENÇÃO EXCLUSIVA QUANDO CONSOME OS MEIOS

25,0% 23,6%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%
TV . Internet OOH RádiO Jornal Onema Revista

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.
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Gráfico 05:

FONTE DE INFORMAÇÃO PARA DECISÃO DE
CONSUMO
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0,3%
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Gráfico 05:

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022_

HEAVY USERS DOS MEIOS

2,3% 2,1%

90,0%
78,6%

80,0%

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%
Internet TV Aberta Ooh Rádio -. TV Paga Jornal Ooema Revista

r

Gráfico 07:

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.

JORNADA DE CONSUMO DOS MEIOS
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Gráfico 08: \
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.

FREQU~NCIA DE CONSUMO DOS MEIOS

Ontem cerca de 3 dias Cercade 1 Cercade 2 cerca de i.mês Maisde 1mês
atrás -semanaatrás semanas atrás atrás atrás

,~1V Aberta Internet ••••••• Rádio

\ '

••••• Jornal 1VPaga -e-.Revlsta ••••• ünema

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Gráfico 09:. - -- .. --- -- - . _._-~ .~. ----" ---- -- -~_.

•.Poslção ~ Municípío
% em relaçãoã

~ ' População .~. população do ~:
esbdo

Variação
~

brub
Variação

percentual

1 ~Salvador 2900319 19,35% 13621 ,,0,47%

2 *Feira de Santana 624107 4,16% 4498 •••0,73%

3
•• Vitória da

343643 2,29% 2515 ;;,.0,74%
Conquista

4 ,-Camaçan 309208 2,06% 4906 •••1,61%

5 •• Juazeiro 219544 1,47% 1382 _0,63%

6 (';'] l!abuna 214123 1,43% 438 ;;"0,20%

7 11Lauro de Frellas 204669 1,37% 3034 .1.50%

8 ~_ Telxetra de Fretlas 164290 1,10% 1852 •. 1,14%

9 iifii Barreiras 158432 1,06% 1457 •••0,93%

10 '.i1héus 157639 1,05% ~2 284 " -1,43%

11 .lCJequlé 156277 1,04% 151 .0,10%

12 ~AlallolnhaS 153023 1,02% 696 .0,46%

13 mPano Seguro 152529 1,02% 1871 Â 1,24%

14 •• Simões Filho 137117 0,92% 1334 .••0,98%

15 I'.Paulo Afonso 119213 0,80% 697 a 0,59%
16 5::Eunápolls 115360 0,77% 964 .0,84%

17
"lJo: santo Antônio de

103204 0,69% 824 •••0;80%
Jesus

Fonte: IBGE - Projeto Cid@des,



Gráfico 10:
INTERNET COBERTURA E AFINIDADE U30D
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Fonte: TG BR 2022 R4 ' RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.
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Gráfico 11:
DEVICE DE ACESSO
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.
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Gráfico 12:

ÚLTIMA VEZ QUE ACESSOU A WEB
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Ontem Entre 2.7 dias Entre 8~15dlas 'Entre16-30 dias Mais de 30 dias
8--

Não sabe

Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyright TGI LATINA 2022.
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Gráfico 13:

DE ONDE ACESSA
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Gráfico 15:

Gráfico 16:

OOH COBERTURA E AFINIDADE U300

~ %Cob. Afio.

1
Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.

RÁOIO - COBERTURA E AFINIDAOE U30D
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Fonte: TG BR 2022 R4 - RM Salvador - Copyrighl TGI LATINA 2022.
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https://v3.camscanner.com/user/download
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DIA 1 HORÁRIO PROGRAMAS APRESENTAÇÃO SEGMENTO SECUNDAGEM 30"

Seg à Dom.! 04h às 06h Vamos Acordar WalldoSllva Notfcias I MusicaI R$ 3$0,00

Seg à Sex.! 06h às 08h Sociedade Urgente Adelson Carvalho Jornalismo R$ 650,00

Seg à Sex.1 08h às 10h Balanço Geral Raimundo Varela I Pedro Sento Sé Jornalismo R$ 750,00

Seg à Sex.! 10h às 12h Conexão Sociedade SUvana Oliveira Jornalismo R$ 550,00

Seg à Sex./12h às 14h Sport + Tonl Silva e Equipe Esportiva Esportes R$ 550,00

Seg àSex./14hàs18h Show da Tarde Mário Tito Variedades R$ 350,00

5eg à Sex.! 18h às 19h Seu (aminho NoelTavares Jornalismo/Tr'ânslto R$ 550,00

5e9 à Sex.! 19h às 21 h Bate Bola FabrIcio Cunha e Equipe Esportiva Esportes R$ 550,00

Sàbado 106h às 09h Balanço Geral João !<alil Jornalismo R$ 750,00

Sàbado!09hàs 14h Sucessos de Sábado WalldoSilva Musical R$ 350,00

Sábado/14hàs18h Show da Tarde. MárloTIto Musical R5350,oo

Sábado /18h às 22h By Nlghtt Mateus Lucena Musical R$ 350,00

Domingo I 06h às 08h Momentos Inesquecíveis Mateu5 Lucena Musical R$ 350,00

Domingo I08h às 13h Domingueira Sociedade Mário Tito Musical R$ 350,00

Oomingo/13h às 18h Show de Domingo'"' Mateus Lucena Musical R$ 350,00

Domingo /18h às 22h A Noite é Nossa Relax'" Walldo$i1va Musical R$ 350,00

Dias de Jogos Jornada Esportiva Equipe Esportiva Esportes R$ 750,00

06h às 19h Fab:a Horária R$ 500.00

04h às 22h Indeterminado RS 300,00

CONVERSÃO
DE SECUNDAGEM

5" 0,25

15" 0,5

45" 1,5

60. 2,0

90" 3,0



DIA I HORÁRIO PROGRAMAS APRESENTAÇÃO C~NERO VINHETAS COMERCIAIS SECUNDAGEM 30"

Seg à Dom Vamos Acordar WalldoSllva Notldas I Musicai 60 30 RS 14535,00

Seg à Sex SocIedade Urgente Adelson Carvalho Jomalismo 44 44 RS 33.935,00

Segà Sex Balanço Geral Raimundo Varela I Pedro sento Sé Jornalismo S2 S2 RS 48.360.00

Seg à Sex Conex~o Sociedade SlIvana Oliveira Variedades 44 44 RS 29.42S,OO

Segà Sex Sport + Ton! Silva e Equipe Esportiva Esportes 44 44 RS 29.425,00

Seg à Sex Show da Tarde MárioTilo Variedades 44 44 RS 19.030,00

Seg à Sex Seu Caminho Noel Tavares Jornalismo ITransito 44 44 R5 29.425,00

Seg à Sex Bate Bola FabrIcio Cunha e Equipe Esportiva Esportes 44 44 RS 29.425.00

Sábado Balanço Anal Equipe Esportiva Esportes 16 16 RS 14.600.00

Sábado Sucessos de Sábado Wal1do Silva Musicai 8 8 R53.230,oo

Sábado 8yNight Mateus Lucena Musicai 8 8 R5 3.230,00

Domingo Momentos Inesqueclveis Mateus Lucena Musical 8 8 R53.230,OO

Domingo Domingueira Sociedade MárioTito Entretenimento 8 8 RS 3.230,00

Domingo Show de Domingo Mateus Lucena Entretenimento 8 8 RS 3.230,00

Domingo A Noite é Nossa Relax Walido Silva Musical 8 8 R53.230,OO

INFORMATIVOS
Seg à Dom 4h às 21h

Seg à Dom 7h às 19h

Seg à Dom 7h às 19h

Seg à Dom 6hàs 19h

Hora certa

Trânsito Sociedade

Bola na Rede

Sociedade Agora

198

308

176

154

44

66

66

44

RS 23.375,00

RS 35.750,00

R527500,OO

RS 20.625,00





VALORES DO ROTATIVO
PLANO 01:
: Inserções de 15" , - ,
I '
,Valor p/Inserção R$ 15,00
I

PLANO 02:I Inserções ,de 30" " .. d' ." , ". " ,

r Valor p/Inserção : R$30 ,00,
I ~ . ,r .

PLANO 03:
1!lnserções de 45" ", ' ,
IValor p/Inserção :' R$40,00
I

Preço de testemunhal de 60" R$150.00
Preço de flash de 60" ~ R$150.00
Testemunhal de 30" R$ 100.00
Flash + Cachê locutor R$ 100.00

•

RADIO JUAZElRO DA BAHIA LTOA - TRANSRtO FM
RUA CElo APRIGIO DUARTE, N° 05 CENTRO JUAZEIRO - BA CEP: 48.903-410 TELEFAX: 74 36110086

C.N.P.J: 13.9~5.210/0001.51 E.MAIL radiotranriofm@gmail.com

mailto:radiotranriofm@gmail.com


tiii'f".,!" ,j",,,iii!,d,lIM'
www.fatfiobabítltwrtfestuom.6r

~ ...

RADIO BAHIA NORDESTE DE PAULO AFONSO LTOA
CNPJ 14.997.191/0001-12

AV. GETULIO VARGAS, 43, CENTRO,
TELEFAX (075)3281 3009
PAULO AFONSO - BA

TABELA DE PREÇOS

RBN FM 93,5

Valor Bruto (gravado) nos programas de maior audiência: 13 Hora, Plantão Policial e
Ronda 950
30" R$ 20,00 "
45" R$ 25,50
60" R$ 30,00 '
PERFIL DOS OUVINTES: C(ASSE A, B e C, SENDO A MAIOR PARTE ADULTO.

Valor Bruto (gravado) nos demais programas:

30" R$18,00
45" R$ 20,50
60" R$ 26,00
PERFIL DOS OUVINTES: CLASSE A, B e C, SENDO ADOLESCENTES, JOVENS E
ADULTOS, ATINGIMOS TAMBÉM ZONA RURAL.

Valor Testemunhal Bruto em qualquer programa:
30" ; R$25, 00
1min R$35,00

OBS: A agência tem 20% em cima do valo"r bruto aqui descriminado.

Algumas cidades abrangentes:

Paulo Afonso (cidade sede) - Glória (BA) - Santa Brigida (BA) - Agua

Branca (BA) - Rodelas (BA) -Delmiro (AL) - Tacaratu (PE) - Jatoba (PE).

~ A\
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Av. Marechal Castelo Branco, 357 - Sala 103 • Centro -

Teixeira de Freitas/BA CEPo45.995-000
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C""troA"""C""
CiCflroD~
Conce d. Feitio
ConCfI lo dOJIeI'
Cood.
Crul.dM.AlnIlls

OIflSd' ..tIIl
E.aIo ModrBdo
EnlroR""
Felrll d. 6enlllflll
G""',
Gov&medor Ilbllrt,,

.' ,.',,, .
~~.•\..

,
15.159

151.500
22.-470
25.102
54.3711

.. 8825
11.531
18,S76
14295
10.s57
111.807
33,470
m.l32
31.099
117,076"',..
54.1lM

, 32.515
225"
33,153
25.1137
1132311
34.100
a1.~G
S.122

41.780 -
1114.1172
32.403 ..
20.722
24JOS
23.375

. -'C:II)_ ~
32 ,.•.. 162 327

" , 39,m,. , 4S.tl73t

" ,. 59,595
36 ,~. 29.034
37 ,...- 64.469

" ''''''''''' 213.223

" ,,.,.. 282 ••

" , 12.351

" , 20.4111., , .lIr.ll 22.2211

" "... 14.4117

•• J "" 54.423•• J 111.7118

" J ••• 155.~

" L 23.840

" L""'" 6.307•• LlllnldllFf1lIlM 198.440

" " ••• 1I.4lll1

" IU4S

" Mndrll de Douo 21.0U

" 44.677

" td.1lI do Siri JIlOO 411.583

" ••• 10.950
56 I.UiUbD 29.3&9

" "'" 22.221

"
_. 28.525

" NlMIlllI~ """" NovaSouro 26.847

" p-= G,Ol9

" p 461171

. C:II)_" ~
63 P • 39,519•• Pfl*IdMe Tenc:rodo "'1'Ct 27.719

•• Rt!lIfIIJIlfT'tM!Iro 22,621

" Rllll~.-IIII 14.39(1

" Rlochllo do Jac:uf 33.4311•• RIo d. Coro.. 12.9119

" RioRoel 40.732
10 SfI!'ndor

.. 2.lln.3A1
21 Sllf1!lIlnh 10.631
22 S_Ternlrtlt 10.405 .

" 'ri>"""'" 1l0.0ll9

" SIIl'ID Artôoo de Jnllt 101.512
25 SriIO E.tllvto 52.SSQ

" Sk> FIII ._" 21.014

" SIo Feb: 14.740

" 660 Fnn:nco do Condo 311.802
29 S •••• ..,,, 37.550

" SIo Sll'- do~.~ 44300

" , 17.39!1

" S"""" 12./).013
63 SOfTllPflI!lI 11.11711

•• Som ••• 80.1161 --

•• Slm6e&Atlo 13,un

" , -- 17010
87 TllIIdofllS , 7.-425

" T"rrtNlm! 13.033 -

" ••••• 27.035

" V 96582

" v_, ,.,.
" V~I.Cnu " 3
63 Vltóllfld. • 341.597

TOTAL 7.331.'12



MAORUOAOAPMrA MUSICAL rooosos 02H AS05H 270 100 100 D2 ASll,826,00
OMS

HORAOAIÍ RnlGlOSO SEll.ASEX, 05HAs06H 66 44 95 02 RS 13,594,00

PNOTlCIAS JORNAUSMO SEU A SEX, 06H As 09H 198 88 66 04 RS23,16li,OO

MUSICAL SER A SEX, 09H As 12H 198 88 66 DA RS23,166,OO

TOP10 PIArA MUSICAL SEG.! SEX, 12HAs 13H 66 44 66 D4 AS 13,078,00

rAROEINRE MUSICRL SEO,A SEX, 13HAs I7H 198 88 66 04 RS22,50MO

MUSICAL smA SEX, I7H As 18H 6li 44 66 04 RS 13,078»0

8UXIXO VARIEDADE SEO.! SEX, IOH AS 19H 6li 44 88 04 RS 17,721.00

MOMENTOSOE VARIEOADE OOM,A OUI. 21HAs 02H 330 220 66 04 RS 19,394,00
AMOR

ESOUENTEPMrA

t





30"

45"

RS309.00

RS464.00

RS247.00

R5372,OO

RS201,00

RS303.00

Condição de pagamento: 15 dias fora o mês da veiculação.

A autorização deverá ser entregue até 8S 17h do dia útil anterior ao Início da veiculação.

Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia Íltn anterior ã veiculação para o

endereço opec@radioplata.com.br
O cancelamento de autorizações só poderá ser feito com um prazo mínimo de 10 dias

úteis de antecedência ao início da veIculação da referida autorização.

Para veiculação de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos

customlzados o departamento comerciai deve ser consultado.

Para o formato de 90". considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120". considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passarão por avaliação de crédito e cadastro para Inicio da veiculação.

Enviar o material com título do spot e número do PI nomeando o arquivo.
~ de direito da Piatã Fm avallar e recusar a veiculação de qualquer material que esteja

fora
dos padrões e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitária no pais.

Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversão de

37,5% do comerciai de 30"
Multiplicidade de marca: cobrança de 10% a cada marca •• Comerclal de 15. corresponde

a 0,75x 30~ I Comerciai de 45" corresponde a 1,5x 30. I Comerciai de 60. corresponde a

2x 30.

mailto:opec@radioplata.com.br
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FLASH
UNITÁRIO

TESTEMUNHAL
UNITÁRIO

,

R$ 619,00

R$ 929,00



~---- - ..

• 03 Promotores('" .
• 01 Coordenador. responsável pela ação;
• 01 Locutor para realizar os flashes;
• 01 Caixa de som com autonomia Pílra 2h de ação;
• Brindes e jogos.

( ENTREGA COMERCIAL) ,

• 1SChamadas de 1S"para a ação;
• 03 Flashes de 60" por ação.

_ R$10.0~2,O? )
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R$ 49.00
R$ 39,00
R$ 19,00
R$ 34.00

R$ 2.000,00

> 25 Chamad~s de expextattva na ,rade seral
de ato!30 $egundos; Tend, Inflável da emi ••cn
no local; Unidade móvel da emissora no local;
Locutorilovivo; 4f1ashesde~t"3

minutos cad" dentro das 2 hora. de evento;

Todo material (5POt,textos, troca de cltaçõe. e
eto, dever~o .erfeitas pelo emilil
comercial@oestefmbirreíras.oom.brn05
formatos. nguír: PEDIDODEINSERÇÃOem
PDF,SPOTSCOMERCIAISem MP3 e TEXTOS
E/ou CITAÇÕESno CORPODOEMAILElOU
PDFouRTF.

.R1~
'ti I:Ã

DETERMINADO
GRADEGERAL 06H ÀS18H
GRADENOTURNA(19H ASOOH)
INDETERMINADO(06H AS23H)

R$ 1.390.00
R$ 3.390,00
R$ 1.990,00
R$ 3.190,00
R$ 1.890,00
R$ 2.190,00
R$ 1.180,00
R$ 2.490,00
R$ 1.490,00
R$ 1.390,00
R$ 998,00

5
10,,,
10
7

••,
10

> Amldia comerelal, o!de responubilidade do cllenle enIo de<la emi"ora. Cliente deverá entregar iI mldla no formato MP3 e de boa qualidade
de audio e produç~o;
> Nlo poderá referenciar o nome de outra empreu em modo de aludo dentro do comerelill contralado. se caso queira fazer, ser' cobrado um
ilmscimo de 30% sobre o valor final contraudo;
> No modelo de patrodnlo, deve Se fazer a consulu pr"viil de disponibilidade de segmentaçlio para contratilçlio de plano JUMOilO
depanamento comerelal;
> A entrega de comerciais e mldlas deverá ser feita de segunda a sexta das 08h as 17h4S e aoS sábados das 08h as 11h4S, fora esse horário O
comerciai ou P.I. se~o pro,ramados no próximo dia útil;
> Todo cancelilmento, deverá ser pedido com lS dias de antecedencia at •••v"~ de emill!. Enviar il solicltaçlo pua o em~il
gerenela@oestelmbarreiras.com,br e ~endo as.i'!l, se fará o cálculo de mufla de quebr~ de contrato;
> Aqueb •••de contr~lo se dilrá, o pagamento da mldla Já veiculada adielonilda de m~is um valor tou! cheio do próximo mh de cont •••to, além
de pag~mento de tod~~ as pucelu abertas alo!a d~til de pedido formill de c~ncelamento;
> ReselVados dos direitos de, e amparado~ pelo Código Brasileiro de Auto-Reiulamentilçlo Publicitária e/ou recomendaçJo do Conar,
poderemos suspender ou n'o velculu materlills que estejam emdeSilcordo o!tlcoque regem il atividade;
> Amldi~ que porventuriI nfo forveiculadil no dia, por problemas to!cnico$, comofaltil de energia e/ou quelmil de equipam ••nto, serfo \. ~.
redl5lribuldas na rade "ral em caráter de "comnensa;'o' não "er~ndo assim ~'" u(zo ao anunciante. • .\rv.\- ~V' V

Wi\l CarvalhoG"•••••M."".i,.""" ..oíWl-»,.'r--,,!,,<tI'1<

MUSICAL-RANCHODAOESTE SEG/SEX 04H ÀS06H " ••
JORNAL- PODERDANOTIcIA SEG/SEX 06H ÀS09H " "JORNAL-ANTENAPOOEROANOTICIA SEG/SEX lJ.6HÀS09H •• "MUSICAL-flOM DIAOESTE SEG/SEX 09H ÀS11H •• "MUSICAL.TOCAMAISOESTE SEG/SEX 11H ÀS12H •• "JORNAL- PROGRAMAIMPACTO SEG/SEX 12H ÀS14H •• "JORNAL-ANTENAPGMIMPACTO SEG/SEX 12H ÀS14H •• "MUSICAL-SUPERTARDE SEG/SEX 14H ÀS16H •• "MUSICAL-TOCAMAISOESTE SEG/QUI 16H ÀS17H •• "MUSICAL- MODÀODAOESTE SEG/QUI 17H ÀS18H •• "HUMOR- VARANDADORANCHO ", OSHÀS01H " "

TABELA DE PREÇOS RÁDIO OESTE FM BARREIRAS
VIGrNCIA;De 01/01/2023 a 29/06/2023

lJl\ ..

mailto:gerenela@oestelmbarreiras.com,br


TABELA COMERCIAL

REDE NORDESTE DE COMUNICAÇÃO

RADfOS INTERIOR DA BAHIA

INVESTIMENTOSVÁLIDOS PARATODAS AS EMISSORAS

DURAÇÃO INDETERMINADO ROTATIVO DETERMINADO TESTEMUNHAL
07:00 às 19:00 AO VIVO

05" R$ 35,73 R$ 41,37 R$ 45,12 R$ 46,99
15" R$ 56,05 R$ 65,79 R$ 73,29 R$ 107,13
30" R$ 73,29 R$ 84,57 R$116,51 R$172,89
45" R$105,25 R$122,15 R$146,57 R$ 263,08
60" R$139,06 R$ 161,61 R$189,80 R$ 343,87

~LASH!60",R$ 636;68

INFORMAÇÕES ADICIONAIS

Cachê e texto para gravação - Sob consulta

Descontos - Negociação direta com departamento comercial

Prazo de pagamento - 30 DD

Comercial de cunho político - Sob consulta

Tabela comercial com vigência de 01/01/2023 à 31/12/2023

RÁDIO SUBA~ LTDA

Av. MARIA QUIT~RIA, 223. MAR DA TRANQÜiLIDADE.

FEIRA DE SANTANA - BA. CEP44.088-000.
E-MAIL: comsubaenordeste@hotmail.com
TELEFONE: (75) 3603-6962

mailto:comsubaenordeste@hotmail.com


TABELA ATUALIZADA - 2023

SECUNDAGEM. ROTATIVOS DETERMINADO
TESTEMUNHAL AO
VIVO

15" R$ 24,00 R$ 36,00 R$ 58,00
30" R$ 45,00 R$ 60,00 R$ 75,00
45" R$ 62,00 R$ 74,00 R$ 96,00
60" R$ 84,00 R$ 96,00 R$ 118,00
120" R$ 110,00 R$ 122,00 R$ 146,00
JINGLE 60" R$ 84,00 R$ 96,00 -
JINGLE 120" R$ 110,00 R$ 122,00 -
JINGLE 180" R$ 135,00 R$ 148,00 -
PROGRAMETE 2,5" R$ 111,00
BANNER ROTATIVO R$400,OO
SITE
I Caso o material esteja fora do padrão técnico e de qualidade, é reservado o direito de não veicular.

2 Gravação por conta do cliente

Obs'. Alcance da lÍDER FM -.mais de 15 cidades na região metropolitana além da capital

Salvador, alcançando uma média de 12 mil ouvintes por minuto .. .

Validade: 31/12/2023

Cool"O: ~ Ri••

atend imentoliderfm@gmail.com

)(\

Tel. 71.3031.3919/ 99998.5398.
Travessa Afrânio Peixoto, S/N - Parque Satélite - Camaçari-BA

mailto:imentoliderfm@gmail.com


TODA REGIÃO METROPOLITANA E ADJACÊNCIAS

./ ALAGOINHAS ..

./ BARRA DE .POJUCA

./ CAMAÇARI

./ CANDEIAS

./ CATU

./ DIAS D' ÁVILA

./ FEIRA DE SANTANA

./ ITAPARICA'

./ LAURO DE FREITAS

./ MADRE DE DEUS

./MATA DE SÃO JOÃO

./ MONTE GORDO

./ POJUCA

./ SALVADOR

./ SÃO FRANCISCO DO CONDE

./ SÃO SEBASTIÃO DO PASSÉ

./ SIMÕES FILHO

Te\. 71.3031.3919/99998.5398.
Travessa Afrânio Peixoto, S/N - Parque Satélite - camaçari-BA



GRADE DE PROGRAMACAO I VALOR PATROCINIO

HORARIO PROGRAMA APRESEl"l'TAnOR DESCRiÇÃO VALOR RS

06:00 _ 08:00 DE OLHO NA CIDADE Al'Io'TONIO CRUZ PrOEfllma dA Casa 5.000.00

08:00-10:00 CONTATO DlRETO MARIO AUGUSTO Programo ]nd~pendente 5.000,00

J1 :30 - 13:00 FALAPO\'O TASSIO l\IlCIIEL Programa Independente 5.000,00

18:00-19:00 JGREJA VIVA KJVIA MATOS Proll.rnmll Independente 3.000,00

*Vlllor de patrodnio não se enquadra na porcentagem desconto da Illbtla de prcclflCAçJO por sccundagem.

Tel. 71.3031.3919 / 99998.5398.
Travessa Afrânio Peixoto, 5/N - Parque satélite - camaçari-BA

c •
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10" 15" 20" 30" 45" 60"

INDETERMINADO R$ 8,00 R$ 12,00 R$14,00 R$17,OO R$ 22,00 R$ 34,00

FAIXA HORÁRIA' 7h às 19h R$ 9,00 R$ 13,00 R$ 17,00 R$ 24,00 R$ 35,00 R$ 47,00

DETERMINADO R$ll,OO R$15,00 R$ 22,00 R$ 32,00 R$ 47,00 R$ 64,00

,,". ,',; :~.'"

R$ 22,00 R$ 33,00 .'.,l.;':;;"
'1',11 ;,,~

, , .',i '. "",'
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Tempo' Chamada .Chamada Testemunhal
.. flotativa . Determinada Rotativo

15" R$15,00 . R$22,50 R$30,00 R$37,50
30" "' ",.' R$22,50 :. R$30,00 R$45,00 R$52,50' .
45'" R$37,50 R$45,00 R$55,00 R$65,00 .

R$62,50 R$70,00 . R$65,00 . . R$75,00
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D6 Play

..

BAND Love

Band Ao Vivo

Estação BAND FM

As Mal. pedidas dI!
semana

''', .

BAND Ao VIvo

Hora Cheia

Festa da BAND

Super 6
Programaçao Musicai

Hora Cheia

Pista dI! BAND

Manhã Show

Su~6
p~rama~o Musical P

Top 5 • A Hora do Ronco

BAND Bom Dia

A Hora do Ronco

BANO Coruja

Á Voz do Brasil , '.

BAND Lave

• Est2çfio BAND FM

Tamo]unto

Manhá Show

Su~6
Programação Musicai

BANDAo Vivo

Supet' 6

programnção Musicai

Mllnh5 Show ISuper 6

Quem Ama Não Esqueoe

Minha Música Minha Vida
SUper 6

ProgramaçSo Musicai

Curte AI

"..

mID;
1

~.
~
l!llID
t1'lilil!l
~
~
w:w
.~

~,

lIl:w
!llim>
.~
~:L--
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o Horários Locais

D Horários Net

O Horários Opcionais



Fonte: censo IBGE 2010

,jiiri1ifii&::J
18.454.718
768.894
676.385
774.448

536.317
2.404.239
927.419
698.456
588.501
359.109
689.325
177.240

868.407
880.033
1.582.701
244.417
466.434
401.234
1.431.270
493.753
1.892.976
272.934
225.246
559.256
1.968.091
1.573.255
423.892

18.157
123.425
114,758
419.726
12.350
440.948
100.409
922.481
125.491
66.934
275.305
102,945
404.999
1.571.160
206.872
202.189
1.386.401
1.556.944
414.324
960.694
317.807
222.326
387.454

1.164.300
1.312.560
798.935
1.506.539
2.449.232

501.099

a!iiJ:(i},
96,1 MHz

96,9 MHz

98,7 MHz

91,1 MHz

95,3 MHz
106,7 MHz

96,1 MHz

95,9 MHz
96,7 MHz

88,7 MHz
104,7 MHz

105,9 MHz

95,9 MHz

99,9 MHz
89,7 MHz

96,9 MHz
97,1 MHz

88,7 MHz

99,S MHz

95,S MHz

102,7 MHz
93,9 MHz

101,1 MHz
96,1 MHz

94,9 MHz

90,3 MHz
101,1 MHz

99,S MHz

94,3 MHz
91,7 MHz

104,7 MHz

88,S MH2

93,3 MHz

98.1 MH2
101,1 MHz

95,9 MHz
90,S MHz

92,1 MHz
97,S MHz
99,3 MHz

103,3 MHz
91,S MHz
94,7 MH2

92,9 MH2

96,1 MHz
92,3 MHz
88,3 MHz
94,3 MHz
96,1 MHz
98,3 MHz

100,5 MHz
102,1 MHz

96,3 MHz
99,1 MHz

90,S MHz

94,1 MHz

Il

f
',~ NORTE .



Mercado [06hOO. 19hOO

NET R$ 8.579,00
R$ 3.582,00 R$ 2.985,00 R$ 2.388,00
R$ 200,00 R$ 167,00 R$ 133,00
R$, 29,00 R$ 24,00 R$ 19,00,
R$ 158,00 R$ 132,00 R$ 105,00,
R$ 138,00 R$ 115,00 R$ 92,00 '
R$ 1.563,00 R$ 1.302,00 R$ 1.042,00
R$ 134,00 R$ 112,00 R$ 89,00
R$ 92,00 R$ 77,00 R$ 61,00
R$ 143,00 R$ 119,00 R$ 95,00
R$ 76,00 R$ 63,00 R$ 51,00
R$ 83,00 R$ 69,00 R$ 55,00
R$ 62,00 R$ 52,00 R$ 41,00
R$ 125,00 R$ 104,00 R$ 83,00
R$ 143,00 R$ 119,00 R$ 95,00
R$ 392,00 R$ 327,00 R$ 261,00
,R$ 184,00 R$ 153,00 R$ 123,00
R$ 145,00 R$ 121,00 R$ 97,00
R$ 121,00 R$ 101,00 R$ 81,00,
R$ 428,00 R$ 357,00 R$ 285,00
R$ 40,00 R$ 33,00 R$ 27,00
R$ 361,00 R$ 301,00 R$ 241,00
R$ 210,00 R$ 175,00 R$ 140,00
R$ 31,00 R$ 26,00 R$ 21,00
R$ 235,00 R$ 196,00 R$ 157,00
R$ 190,00 R$ 158,00 R$ 127,00
R$ 103,00 R$ 86,00 R$ 69,00
R$ 62,00 R$ 52,00 R$ 41,00
R$ 40,00 R$ 33,00 R$ 27,00
R$ 64,00 R$ 53,00 R$ 43,00
R$ 62,00 R$ 52,00 R$ 41,00
R$ 152,00 R$ 127,00 R$ 101,00
R$ 152,00 R$ 127,00 R$ 101,00
R$ 157,00 R$ 131,00 R$ 105,00
R$ 40,00 R$ 33,00 R$ 27,00
R$ 124,00 R$ 103,00 R$ 83,00
R$ 48,00 R$ 40,00 R$ 32,00
R$ 48,00 R$ 40,00 R$ 32,00
R$ 95,00 R$ 79,00 R$ 63,00
R$ 190,00 R$ 158,00 R$ 127,00
R$ 91,00 R$ 76,00 R$ 61,00 I

R$ 190,00 R$ 158,00 R$ 127,00
R$ 64,00 R$ 53,00 R$ 43,00
R$ 119,00 R$ 99,00 R$ 79,00 :
R$ 319,00 R$ 266,00 R$ 213,00
R$ 105,00 R$ 87,00 R$ 70,00
R$ 135,00 R$ 112,00 R$ 90,00
R$ 272,00 R$ 227,00 R$ 181,00
R$ 91,00 R$ 76,00 R$ 61,00 '
R$ 77,00 R$ 64,00 R$ 51,00,
R$ 54,00 R$ 45,00 R$ 36,00
R$ 48,00 R$ 40,00 R$ 32,00
R$ 609,00 R$ 507,00 R$ 406,00
R$ 35,00 R$ 29,00 R$ 23,00
R$ 63,00 R$ 52,00 R$ 42,00
R$ 320,00 R$ 267,00 R$ 213,00

204,00 R$ 170,00 R$ 136,00,

DeU 06h-13h. 1,8 do custo do rotativo O6hOO.19hOO
Det2 13h-19h. 1,5 do custo do rotativo 06hOO-19hOO

Publicidade ~m finalidade comercial: acrescer 21J0% sobre o custo de tabela. \\cancelamento: todo cancelamento deverá vir por escrito com antecedênda de 30 dias e Implicará na suspensão automática
dos descontos financeIros concedidos, prevalecendo os preços da tabela em vigor.
Prazo de pagamento: 15 dias fora o mês de veiculação.

H$@@@@bandfm
.-.0./1:10'

ê BANO FM- Rua Radiantes nO13 - Morumbi/SP - CEP 05614-130 - Tel.~



Formato padrão: Esquema Comercial por programa, por dia*
05 - Chamadas entre 06hOO-24hOO.
06 - Comerciais de Mídia de apoio - 06hOO-24hOO.
01 - Abertura.
01- Passagem,
01 - Comercial dentro do programa. Conforme grade de programação
01 - Encerramento.

* As quantidades finais podem variar conforme os dias de veiculação, e quantidade de edições dos
programas.
** Outros formatos como Testemunhais e MerchanBreak podem ser incluídos sendo necessário
aprovação da direção da emissora,

~I!ll!!ff'm~ '.'
"'~I!ll!!ff'mPrograma faixa Horária

Custo Tabela
f'£T

A Hora do Ronco 276 t= 92
368 23456S Entre 06hOO e 09hOO I R$ 1.679.049,091

Band ao Vi\O
"

186 286 23456SD Entre 09hOO e 18h40 R$ 1.447.472,21 ,100
Band Bom Dia 248 . 96 344 234S6S Entre OShOOe 07hOO R$ 837.550,34 i
Band COruja 360 __ --ª-º-- - 390 234565D OOhOOàs 05hOO R$ 450.578,55 I
Band Lo,," 254 92 346 23456D Entre 21hOO às OOhOO R$ ~?8.683,~-
~y 124 74 198 D _}6hOO às 17hOO R$ 848.028,95

~~ãoBand FM .- 228 48 276 23456D Entre 07hOO e 20hOO R$ 1.362.367,11 '

Festa da Band 132 82 214 SD 12hOOàs 14hOO R$ 1.387.538,241

"

Hora Cheia 172 90 262 5D Entre 17hOOe 21hOO R$ 1.095.241,41 i

Minha Música, Minha Vida 216 i- 88 304 23456 12h15 às 13hOO R$ 1.369.896,25 :--"-,._ ..... ..
684.513,211Pista da Band .._ ~" 100 70 170 S 21hOO às OOhOO R$

"

Quem Ama Não Esquece 216 88 304 _23456~_ _.. llhOO às 12h15 R$ 1.369.896,25 I
Super Seis 348 165 513 -234565D Entre llhOO e 20hOO R$ 2.470.185,60 I-

Fa ixa Horá ria
. .

Programa

A~Ronco
Band ao Vivo
Band Bom Dia
Band Coruoa
Band LO\e
Curte Aí
Dá Pia
Estação Band FM
Festa da Band
Hora Cheia
Manhã Show
Minha Música, Minha Vida
Pista da Band
Quem Ama Não ~~uec'J
Super Seis
Tamo Junto

~II!ll:t'l1'.m.-m'll:ll_...••~~
27l$' 92 368 23456S Entre 06hOO e 09hOO

~::-. . ~~- - ;~ -=-~~~::E~~~:g;~gg: ~;~gg
27L 92 ,,_ 368 _234565D_ OOhOOàs OShOO
186 100 286 _23456D_ Entre 21hOO e OOhOO
194 _~ 260 _23456_ 14hOOàs 15hOO
360 30 390 _5D_ 16hOOàs 17hOO
254 ~_ 346 ..--l--?3456D_ Entre 07hOO e 20hOO
124 71. 1911__ f--_5D_ 12hOOàs 14hOO
228 48 276 SD Entre 15hOOe 21hOO

~~Ó- - ;~.. ~;~. R:;:5~~ En~;h~h~~ ~3~~~00

216 88 304 =r 5 21hOOàs OOhOO
~ 165 -513-. ...23456_ llhOO às 12h15
..Jl..._. __ 0_ <>... __ ... 234S65D_ Entre 10hOOe 20hOO

~_ 22 .. 178_. _23456~__ 15hOOàs 17hOO

Bt
R$
R$
R$
R$

R~
R$

R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$

R$

701.107,01 I
604.407,34 I
349.755,04 !
184603~
412.857,741
379.681,25 I
354.123,68 I
568.850,26 1

579.385,63]
457.342,60 i
663.233,81 ,
572. 026, 06 I--277.497,54
572.026,06

1.031.431,17,
371.263,551



Formatos Especiais

Mídia

Exibido dentro do break

, I DESCRIÇÃO V' :.~ ~ .,

Patroónio/promoçôes/sorteios (máximo de 08
palavras)

Sustentação a uma campanha

Menção do diente para uma promoção ou ação
espedal dentro do break

Ao vivo dentro do programa

0,267 do comeraal de 30"

Teaser 10"

Testemunhal

MerchanBreak

Mídia de apoio / avulsa

Vinheta / Menção / Assinatura - 05"

••.,,(,..1.f'~~r I.:~ FORMATO, '. 'll,".,

0,5 do comeráal de 30"

2,0 do comeráal determinado na
faixa horária de velQJlação.

1,8 do comeráal determinado na
faixa horária de veiQJlação._______ . ~ ._. ~ - -+1----

Aash 1,5 do comeraal determinado LOQJtorem ação externa

Pedágio (São Paulo)
" " fORMA 10, , .' ." ,: DESCRIÇÃO . .

Pedágios / Blitz
Ação de 02 horas no PDVdo cliente ou em local definido previamente com objetivo

de gerar fluxo de pessoas e promover ações de samp/ing I degustação do
patrocinador. Aproveitamento comercial por ação:

.' "'. ' " • APROVEiTAMENTO COMERCIAL,_o

AÇÃO
Chamadas

Flashes ao Vivo
MIOIA DE APOIO

Comerciais

06hOO-I9hOO

06hOO-Z4hoo

05"
60"

30"

5 5 lO 956.39 R$ 9,563.94

)c\3 3 16.119.00 R$ 48,357,00

5 5 lO 2,985,00 R$ 29.850,00

TOTAL GERAL 23 R$ 87.770,94

Custo de produção por ação: R$ 1.500,00?-'~'to'~~



.,...• vibraTabela de P~ec;os- Band FM - 96,1.
L1VECUSTOMIZADA R$ 2.430,00

F~CEBOOK
L1VEPATROCINADA

UNITÁRIO
R$ 1.585,00

POST CU5TOMIZADO R$ 3.155.00
POST PATROCINADO R$ 2.055.00
L1VECUSTOMIZADA RS 1.690.00
LIVE PATROCINADA R$ 845.00

INSTAGRAM
POST CUSTOMIZADO

UNITÁRIO
R$ 6.125.00

POST PATROCINADO R$ 3.995.00
BANO FM STORV CUSTOMIZADO R$ 1.905.00

STORV PATROCINADO R$ 1.055.00
HEADER MENSAL R$ 1.640.00

L1VECUSTOMIZADA R$ 2.48500
L1VEPATROCINADA UNITÁRIO R$ 1.64000

.VOUTUBE L1VEBREAK R$ 2.485.00
PLAVLlST MENSAL R$ 2.515.00

ViDEO CUSTOMIZADO
UNITÁRIO

R$ 2.485.00
ViDEO PATROCINADO R$ 1.64000

• PLAYtlST' NÃO APucAvEL A I'LAYUSTSJA DrSTEN1H
-IJ!NHETA OE ABERTURA NÃO APLICÁVEl A PROGRAMAS COMPLETOS

BANO FM - Rua Radiantes nO 13 - Morumbi/5P - CEP05614-130 - Tel. 3131.7418
www.bandfm.com.br-comercialfm@band.com.br

mailto:www.bandfm.com.br-comercialfm@band.com.br


1. Vigência da Tabela de Preços
Os preços a serem faturados aos anunciantes correspondem ao momento da exibição e não da data
de contratação. Caso as exibições ocorram após o período de vigência desta tabela de preços, os
valores serão automaticamente atualizados e faturados conforme nova tabela. Ficam inalteradas as
demais condições gerais de negociação.

2. Bloqueiode Segmentos .
Para as cotas de PATROCINIO, não há bloqueio de break, porém se em negociação o patrocinador
solicitar este bloqueio, será necessário que essa solicitação conste em carta acordo/contrato. As
cotas de PATROcíNIOS e merchandising estão automaticamente bloqueadas para anunciantes do
mesmo segmento.

3. Formatos

3.1 Comercial Múltiplo
É aquele que promove na mesma exibição mais de um produto, marca, serviço ou empresa. Nesses
casos haverá um adicionál por menção de 50% do custo do comercial de 30" da mesma faixa
horária de veiculação. Comerciais de promoções, concurso ou sorteios que mencionem prêmios,
não serão considerados múltiplos; bem como os de varejo, desde que assinados pelos mesmos
anunciantes.

3.2 RECALL/ Publicidade 'sem fins comerciais
200% do custo do comercial de 30" na faixa horária de veiculação.

3.3 Comercial Determinado
Detl. 06hOO - 13hOO- 1,8 do custo do comercial rotativo 06hOO-19hOO.
Det2. 13hOO- 19hOO- 1,5 do custo do comercial rotativo 06hOO-19hOO.

3.4 Flashes ao vivo
1,5 do comercial na faixa horária de veiculação determinada.

3.5 Testemunhais (Exibição dentro do programa)
2,0 do comercial determinado na faixa horária de veiculação.
*(20% do valor líquido negociado da mídia)
**( os textos deverão ser aprovados pela Direção/Apresentadores da Rádio)



3.6 MerchanBreak (Exibição dentro do Break)
1,8 do comercial determinado na faixa horária de veiculação.
*(cachê 20% do valor líquido negociado da mídia)
**( os textos deverão ser aprovados pela Direção/Apresentadores da Rádio)

4. Prazo de Pagamento
Por razões operacionais, a BAND FM concede um prazo de 15 (quinze) dias do mês subsequente
para o pagamento.

5. Prazos de Entregas
5.1 Mapa Reserva / Autorização
No mínimo 1 (um) dia útil antes da primeira veiculação em todas as emissoras da rede (até as
17h).

5.2 Cancela e Substitui
Autorizações Cancela e Substitui: "no mínimo" 1 (um) dia útil antes da primeira veiculação (até às
16 horas). Após esse horário, toda reserva de programação para o dia posterior ficará pendente
para compensação. As inserções que não tiverem a determinação de título substituição efetuadas
dentro do prazo estipulado serão faturadas sem direito a crédito.

6. Forma de Envio

6.1 Material gravado
Com até 24 horas de antecedência do dia de veiculação por e-mail, em formato MP3 fechado.

6.2 Material para produção / Testemunhal / MerchanBreak
Com até 48 horas de antecedência do dia de veiculação por e-mail em texto para gravação,2 (dois)
dias úteis antes da primeira veiculação, no mínimo. texto sob aprovação.";

7. Cancelamento
Todo cancelamento deverá vir por escrito com antecedência de 30 dias e implicará na suspensão
automática dos descontos financeiros concedidos, prevalecendo os preços da tabela em vigor.

c •



1:

: li"
. ,

,

• u! I. ., IB ;1 ;\ i I ,
LI 11m I I, j'd o I•• .. & - f -J luíd !II ~•

,



RBR)
iRED( BAIANA Di RÁDIO

TABELA DE PREÇO - 2023
Santo Antônio de Jesus - Bahia

ROTATIVO
08:30 ÀS 19:00 '", ~,

12,70
23,20
42,30
65,50
76,00

113,00
565,00

17,40
31,60
57,50
80,20

103,00
160,00

'SEGUNDAGEM INDETERMINADO
20 ÀS OS:30 ~r

07" 10,20
15" 18,65
30" 34,00
45" 52,50
60" 61,00
90" 84,00

FLASHES AO VIVO (Máximo de 02 min.)
Obs1.: A veiculação de material que não tenha cunho comerciaf sofrerá uma majoração de 100% (com previa autorização da Direção).
Obsl.: t de inteira responsabilidade do cliente o m!Jteriof a ser divulgado.

LOCALIZAÇÃO, Santo Antônio de Jesus - 107 Km de Salvador
Município conhecido como a Capital do Recôncavo,é um dos mais fortes Polos comercial, industriat agrícola e
agropecuário. O Recôncavo Baiano tem uma população estimada em torno de 01 milhão de habitantes.

PERFIL,
RÁDIOANDAIÁFM 97.1, uma omlssora' da RBR- Rede Baiana de Rádio, fundada em 1995, líder em audiência, com uma
programação interativa, descontraída e moderna. Visa promover os principais acontecimentos da cidade e da região, da
Bahia e do Brasil, fazendo parcerias COI1"'! as Associações de Classe, Bairros e com o cidadão: reivindicando, denunciando,
defendendo um melhor serviço como porta voz da comunidade. Utiliza tecnologia das melhores Emissoras do País, com
modernos equipamentos e estúdios informatizados, transmitindo em 40 mil Kilowatts, proporcionando um maior alcance e
melhor qualidade, utilizando em sua programação as suas principais plataformas como: lives (ao vivo), Instagram,
Facebook, Youtube e o Portal de Notícias andaia.com.br.
A Rádio Andaiá FM 97.1 fica 24 horas no ar a serviço da comunidade e tem em sua área de cobertura aproximadamente em
mais de 200 Municípios, com uma audiência aproximada de 60%.

ÁREA DE COBERTURA:
A Rádio Andaiá FM 97.1 aue tem frequência livre em quase todo o Estado da Bahia, com área de cobertura aproximadamente de
6 milhões e 500 mil habitantes nasseguintes regiões:
a} Região Metropolitana, população estimada 3.899.533

Salvador, Camaçari, Candeias, DiasD'ávila, Lauro de Freitas, Simões Filho, SãoSebastião do Passé,Itaparica, Pojuca, toda linha
verde e demais Município!.
Região do Recôncavo, população estimada 1.000.000
Santo Antônio de Jesus,Amargos;;l,Aratuípe, Elísi~ Medrado, Cabaceiras do Paraguaçu, Castro Alves, Conceição do Almeida,
Cruzdas Almas, Dom Macedo Costa, Nazaré,SalinasdasMargaridas, Santo Amaro, Varzedo, Sapeaçú,entre outras.

b) Região Metropolitana de Feirà de Santana, população estimada 935.000
Feira de Santana, São Gonçalo dos Campos, Santa Bárbara, Conde, Conceição da Feira, Conceição do Jacuípe, Amélia
Rodrigues, Coração de Maria, Irará, Ri?chãodo Jacuípe, Antônio Cardoso.

c) Outras cidades do Estado da Bahia, população estimada ..: 880.000
Porto Seguro, Alagoinhas, serrinha, Valença, Conceição do Coité, Santo Estevão,Catú, Maragogipe, Entre Rios, Rio Real, Irará,
Capim Grosso, Retirolândia, Santa Inês, Ribeira do Pombal, Esplanada,entre outras.

Informações:
Depto. Comercial: (7519 9920-1350

E.maU: comercial@andaiafm.com.br

''<'lm;~rM!I;JN,.,.R~a'nrad~,rtes,~30, 42 A~da,r, Édf;Sã~,!rancJsco, C~~~ro - 'sa~io An~~io de Je,:~!L~.CEP:'44::~~~180 Wl~,""",
o",Tel.:(75) 3631-2617 / 3631~29241 E.;mall:comerclal@andalafm.çom.br/Slte:andalafm.tom.br/lnstagram: @andalafm

c

mailto:comercial@andaiafm.com.br


SISTEMAJEQUIÉ DE
COMUNICAÇAOLlDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edifício Barros - Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074

CEP:45.203.903 - CNPJ: 00.703.017/0001-05
JEQUIÉ - BAHIA

TABELA
Horário: Rotativo -10:30h às 12:00h / 13:00h às 18:00h / 20:00h às
22:00h.

SPOT VALOR DESCONTO VALOR
TABELA NEGOCIADO

15" R$ 25,00 10% R$ 22,50
30" R$ 45,00 10% R$ 40,50
45" R$ 63,00 10% R$ 56,70
60" R$ 80,00 10% R$ 72,00

TESTEMUNHAL VALOR TABELA DESCONTO VALOR NEGOCIADO

15" R$ 40,00 10% R$ 36,00
30" R$ 60,00 10% R$ 54,00
45" R$75,00 10% R$ 67,50
60" R$ 105,00 10% R$ 94,50

Horário: Jornalismo - 06:15h às 08:00h / 08:00h às 09:00h / 12:00h às
13:00h / 18:00h às 19:00h (As inserções no jornalismo acontecem de acardo com
a ramo de atividade do cliente para que nõa haja choque).

SPOT VALOR TABELA DESCONTO VALOR NEGOCIADO

30" R$ 70,00 10%. R$ 63,00
60" R$llO,OO 10% R$ 99,00

TESTEMUNHAL VALOR TABELA 'DESCONTO VALOR NEGOCIADO

15" R$ 45,00 10% R$ 40,50
30" R$ 90,00 10% R$ 81,00
45" R$ 67,50 10% R$ 60,75
60" R$ 165,00 10% R$ 148,50

• Em caso de duvida, por favor, entre em contanto com nosso departamento comercial.

Contato:
Marcos Antonio (Taboca) ,
Diretor comercial

RuaManoel Vitorino, 100 - Ediflcio Barros- Centro
, Telefone: ( 73) 3S26-9330 ~

'FonE;Fax:( 73 ) 3S2S-7074
, . Emai!:93fmjegule@gmail.com

Site:www.estacao93fm.com.br
,OptoComerciai: (73) 9 992S-9323(Whatsapp)

Diretor Comercial- MarcosTaboca:73 9 814S-9320(WhatsApp)

mailto:93fmjegule@gmail.com
http://www.estacao93fm.com.br


SISTfMAJEQUIÉDE
COMUNICAÇAOLIDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edifício Barros - Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074

CEP:45.203.903 - CNPJ:00.703.017/0001-05
JEQUI~ - BAHIA

LINK I AIRES
Veiculação: 04 flashes + 10 chamadas (30") + 04 testemunhais (15") - Dia I horário: a definir

dendo ser utilizadacomo chamadasde ex; tivas ara a a-o da sua em resa.
Descrição da ação: Flashes (60") ao vivo com Iink I AIRES com qualidade de estúdio, comunicador presente,
microfones sem fio.
Valor Bruto: R$ 1.800,00 (Um mil e oitocentos reais)

Tabela Válida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Indústria.

RuaManoel Vitorino, 100 - EdifícioBarros- Centro
Telefone: ( 73) 3526-9330 ~
FoneFax:( 73) 3525-7074

Email:93fmjegule@gmall.com
Site:www.estacao93fm.com.br

Opto Comercial: (73)9 9925-9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial- MarcosTaboca:73 98145-9320 (WhatsApp)

mailto:93fmjegule@gmall.com
http://www.estacao93fm.com.br
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SISTPMAJfQUIÉ DE
COMUNICAÇAOLTDA

Rua Manoel Vitorino. 100 - Edifício Barros - Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074

CEP:45.203.903 - CNPJ:00.703.017/0001-05
JEQUI~- BAHIA

Estação93 FM • Jequlé Ba
@estacao93fm ,
fseguealider CJ ... Curta -asmelhores ffipromoçôes, os melhores ncomunicadores e a mega
• programação que só toca sucessos.
docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSexatScUI.nhXMCloJRKOM_hlNhvfquXqysLvl_ VJ524Z6YH•..

7.931 seguidores

estacao93fm

876 pl.lblicaçôes

Seguir
. ,

Enviar mensagem

1.977 seguindo

PROMoçÕES

o
SEGUEA'lIOER

.•.. "~" '

\ ~'t. ~'

lOCUTORES

Divulgação rio Instagram da Emissora

VALOR MENSAL DESCONTO VALOR NEGOCIADO
STORIES R$ 400,00 5% R$ 380,00

VALOR MENSAL DESCONTO VALOR NEGOCIADO
FEED . R$ 600,00 5% R$ 570,00

Tabela Válida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Indústria.

Rua Manoel Vitorino. 100. Edifício Barros - Centro
Telefone: (73) 3526.9330
Fone Fax: ( 73) 3525.7074 ~

Emai!: 93fmlegule@gmail.com
Site: www.estacao93fm.com.br

Opto Comercial: (73) 9 9925.9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial. Marcos Taboca: 73 98145.9320 (WhatsApp)

mailto:93fmlegule@gmail.com
http://www.estacao93fm.com.br


SlSTEMAJEqUIÉ DE
COMUNICAÇAOLTDA

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edifício Barros - Centro.
Telefone: (73) 3525-1593.
Fone Fax: (73) 3525-7074

CEPo45.203.903 - CNPJ:00.703.017{0001-o5
JEQUIÉ- BAHIA

•• 11 + _. ~~:.. .,.

Divulgação no SITEda Emissora

VALOR MENSAL DESCONTO VALOR NEGOCIADO-
BANNER R$ 600,00 15% R$ 510,00

Tabela Válida até 31 de Dezembro de 2023
Esta tabela é exclusiva para o Comercio e Indústria.

Rua Manoel Vitorino, 100 - Edifício Barros - Centro
Telefone: (73) 3526-9330
FoneFax:( 73) 3525-7074

Email:93fmleguie@gmail.com
Site: www.estacao93fm.com.br

Opto Comercial: (73) 9 9925-9323 (Whatsapp)
Diretor Comercial- MarcosTaboca: 73 98145-9320 (WhatsApp)

mailto:93fmleguie@gmail.com
http://www.estacao93fm.com.br


R$ 6,50

R$ 5,00

R$ 8,40

R$5,30

1~Jj;i~.tm1i)

R$ 70,00

R$ 45,00

R$ 50,00

R$ 60,00

R$ 6,50

R$ 4,50
- -- - - - -- -

R$ 3,50

R$ 73,00

R$ 4,00

CPL

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

CPA

CPC

CPA

CPC

CPC

~- "c-p.,--1
- - ---t,

1

I
1

I
I
i
-I

I,
I
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Google Performance Max - Search/Olsplay/Voutube

Geração de Cadastros
Facebook Ilnstagram . Feed de Notícias
Gera~o de Cadastros
Facebook I Instagram. Feed de Noticias

jCaPt.açao de Lead _

:Download do IIpp com Stllrch/dlsplay/voutube

Rede de Pesquisa (G0081e AdsJ - Buscadores

Youtube. ln.slrum

,MOnclo de Chamada

~GoogfeDlscovery

t"d' d. O"p", 10V3601 - S"'m"•••••' '01"'"''
:Rede de Olsplay (DV360) • Segmentlçlo: GeoJoulizado

[R.fedede Ols~lav ~~ 360) • sei~en~~o~ ~nai.S!.~P_~
;Rede de'Olsplay (DV360) • Seimentaçllo: Remarketlna;
lnecess~rlo lnstalaçfio de TAGno site)

_____ . __ ,

PMAX

SoeI"

5earch

Search

Dlsplay

Youtube

Download

GoogleAdsTráfego

Converslo

11kTok • Feed de Notlci.u

R$ 3,00

R$ 4,00

R$ 5,00

R$12,00

R$ 3,00

R$ 3,20

R$16,00

R$10,OO

I

SObconsultl

Sob consulta

Sob consultl

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

CPC

i

I,
I

----r
I
I

SoeI.'

TIkTok • Feed de Notlclu. SegmentaçSo: Interesses
. . -- - -- --- - - . -- - --

Taboo;~~~e~_~a~la --

rUnkedin. Feed de Noticias
rsegmentaçIlo: Interesses

t ~ace~k I ;nstagram. Fee~ de-~otr~I~S I ~t~rl~S _.
I
[Flcebook / Instasram. Feed de NoticIas/ Storles / Reels
Segmentaçio: Interesses
!FaCebook / Instagram - Feed de Notlchu / Storles / Reels
,Sea;mentação: Geolocalllado
tFacebOOk i lnstlliram - Feed de NotIcias/ Stories / Reels
:Sea;mentaçlo: Retargetlni
rracebook /lnWlgr1lm • Feed de NotIcias/ Storles

IJsegmentlçio: InsUllaçlo de App
Fa'cebook /l~stagram': Feed de N~11c1a;I St~ries ---
Segmentação: Converslio
Flcebook /lnstagflm • Feed de Notfclu / Storles
Sea~en1a~lo.: ~ndas do C~tá~~o _ ___ .

Tráfego

Rede de Dlsplay (OV360). Slte Ust I CPM R$ 21,00

Rede de Oisplay (OV360J - Banner IAS I CPM R$ 22,50

R-édede Oispl~v (I>V36ój • G~i~lI~do .mai~; q~; 5OOk'- - t - - --- . - .._. - -- -

habitantes
CPM i

R$ 24,00

Olsplay
rede de Olsplav (OV.3601- Geolocallzado menor que 5001: I

!
Habitantes

CPM R$ 24,00

I --
r'd' d. 0"p1" IOV3601 - S••m"•••••' ,,",1, IAR" I CPM R$ 25,00

Rede de Displav (OV360) • Segmentaç.llo: Remarke1ing ! 1
lnecessérlo InstalaçSo de TAGno slte)

CPM R$ 29,00

-
Rede de Vldeo (OV360) - Sltelist CPM R$24,50

Alcance --- .~.--~-- _ .. -- --- -~. --~---~-- --
Rede de Vfdeo (DV360).IAB CPM R$ 26,00

-----



IR~d~ d~ vtd~o (DV360)- G~olocalizlldo mlllor que 500k ! CPM R$ 27,50
habitantes

vldco
R~d~ de Vídeo (DV360)- Geolocalizado menor que SOOk : CPM R$ 27,50
Habitantes

Rede de vídeo (OV360). APPs ! CPM R$ 2S,5O
- . ..- . -_. - ._._- _._-------- ~- . .. - ._ . . _. _ .

Rede ~e vldeo (DV360) - RMKT , CPM 1 R$ 32,50

.--- - - ._. _. - -- . ._. --_._-- --------_ . I -
Natlve - Taboola CPM I R$15,00

Taboola ._~------ , ---- .- .-
Vide<>- TlIboola CPM 1 R$10,OO I

RS 11,00

R$14,oo

I
II.

CPM

CPM

Facebook /Instagram - Feed de Noticias

IFaceboOk / jnstag~m - Feed de Noticia; -/ 5t~ries / Reels
5egmentaçlio: Interesses

book/ I /j:lIce InsUigram - Feed de Not elas 5tories / Reels CPM RS 14,00
S~mentaçlo: Geolocalllllldo

lFacebook j Instagra;;:'-:F;;d -de Noticias / Stori~s / Reels
~ ! .-

Isegmentaçlo: Retarge~ng
CPM R$ 16,00

,
lTwltter - Feed de Noticias CPM R$ 49,00,
~nked~n~ F~~~~clIlS

-.,..
I CPM RS 45,00

Innder • Feed de Noticias - Natlve I CPM RS 100,00

TIkTok .-Feed de Noticias I CPM R$ 24,00

TIkTok - Feed de Notlclas I R$ 28,00
Seimentaçlio: Interesses

CPM

rm'~ft-'....'d'd IG",~","d!
I R$130,00CPM

... .- . ..- _ . -- : . ----- . _ . .._-- - ..

Plnterest • Interesses 1 ,
CPM R$25,00

._- ------ - ---- ---- •_________ J _
.- ...._.1 ______.__

SoellllAlcance

\outube - Bumper 6ft ! CPM R$ 25,00

Youtube - Masthead (7 dias/valor fb:o) I CPM
Youtube

r~ut~~e _-.I~.~trea~ ~~o p~líVel_(15M)_ I CPM RS 30,00
--_ .. ... I .. .. . _. ------ _.- .-

jVoutube - In-Feed / Discovery (somente mobile) CPM RS 25,00

Alcance r~ze~dS (Inslght Mldlll)- Pln ~ pes~~I~a'--
---_. -_ ..- -- -- ... --

I CPM RS 75,00

WlIze .

!Waze Ads (Ins1ght Mldla) - Banner TakeOver CPM R$lS0,oo
.. .. -- . - -- .. I

Rich Medill (ÚizlImba) - Rlch Media Widescreen / Desktop CPM R$ 130,00

Rlch Media i
Rich Media (Cazamba)- cascadeAd Mobile CPM R$120,OO

-- - --_._. - _.- . j - --- ._-
•....-----------,--

IFaCebOOk/ rnrtlgram ~~eed de Noticias (Banner esfjtlco)

FlIcebook / rnstagram. Feed de Noticias (Banner esUtlco)
Segmenblçlo: Interesses

CPf

CPE

RS 0,80

R$1,50

EngaJamento Sod,1 'Facebook /Instagram. Feed de Noticias (VIde<» CPf RS O,SO

FlIcebook /Instagram - Feed de Notlclas (Video

j'seimentaçllo: Interesses

FlIcebook /Instagram • Reels
1Segmen~çli.~: .Int_e~esses

CPf

CPE

R$1,50

R$l,50

lVlsuanzaçlo de Vídeo (Thurp"v) • FlIcebook / rnstagram- I
Feed de Notlclas / Storles

, CPV RS 1,00

Sod,'
'Vlsuallzaçllo de Vldeo {Thur;~v).lnteresses I CPV RS I,SO

.. FlIcebook /Instllgram. Feed de Noticias /Stories

Rede de Vídeo (DV 360) -Interesses CPV RS O,SO

Rede de Vldeo

Vllual1zaç!o de V.'deo Rede de Vldeo (DV 360). APPs CPV RS 1,50
-. --- _._ .._. ~---- ._-- --- -_. -----_ .. ._. --- --- .- ._-_.

TIkTok Visualização de Vídeo I CPVC RSO,BO
._- - ----_._- ._._---- _ .. , __ o ._ ••• _._ - _ . .. . --

Voutube 5horts • Material de Ilté 60M j CPVC RS O,SO

Youtube
j~SUaliZaçlo de Video CPV RS O,SO
In-strellm Puhiv~1(ThrueVlew)

c



IUdloAds I CPfC R$ 0,30
I

5potlfy - Áudio + Bal'\l'l~t CPfC
I

R$ 0,25I

ç;;-ViSU~IiZIlÇIOd~ Vídeo
I

5treamlng Áudio I
CPVC R$ 0,30

-- - - - .•• _1 -- --
OeezeT - Áudio I CPfC R$ 0,25

._- - - - -. -- .._- --- .- -- -
DeezeT' Visualizllçllo de Video

,
CPVC R$ 0,30

I I --
Sinaonlza",ó On e Off Tecnologia Boc»t Programático Sob consulta

TV5vnc (Tunlld)

lAlcance
. +{"+- - .

rPush Notification (MDM) -GeobehllvloT --I
CPO

+
R$ 2,50

:Aknce CPO R$ 4,50
Tecnologia I Push Notlfkation (MDMI. L1veh.vioT

[Projeto Especial
Push Notific.lltion (MDM)- Uvebehavlor + Dashboard I Sob consulta

Disparo IP~rformance --I
Afance R$ 2,50
Whlltsllpp Marketlnl (Insilht Mldill)

App MenSêllem Alcance CPO R$ 0,50
\sMS Marketlng (Inslght Mldia)

IAlcance CPO R$1,75
f-maU Mllrketing (Insight Mldla)

•



BUSDOORSALVADORERMS
TABELA DE PREÇOS 2023

PRAÇA TIPO PREÇO
SALVADOR OUTBUS R$755,OO
Produção: R$140,00 / adesivo

SALVADOR BACKBUS R$3.260,OO
Produção: R$ 320,00/ adesivo

SIMÕES FILHO I SSA OUTBUS R$755,OO
Produção: R$140,00 / adesivo

- R$3.260,OOSIMOES FILHO / SSA BACKBUS
Produção: R$320,00/ adesivo

LAURO DE FREITAS / SSA OUTBUS R$755,OO
Produção: R$140,00 / adesivo perfurado

LAURO DE FREITAS / SSA BACKBUS R$3.260,OO
Produção: R$320,00/ adesivo

CAMAÇARI OUTBUS R$755,OO
Produção: R$140,00 / adesivo

CAMAÇARI BACKBUS R$3.260,OO
Produção: R$ 320,00/ adesivo

LITORAL NORTE OUTBUS R$1.100,OO
Produção: R$140,00 / adesivo

CUSTO MENSAL (30 DIAS)

Outbus: Quantidade mínima de 10 ônibus por cidade
Backbus: Quantidade mínima de 05 ônibus por cidade

SOLUÇÕES EM MlolA EXTERIOR

,0'~,i!;'$'?MfjR"At
", MíOIA

o jmuralmidiaexterior @@muralmidia @ muralmidia.com

Rua Barão de Sergy, 176,Barra' CEP 40140-040 ' Salvador' Bahia' 713264-0029 '7199974-7314
comercial@muralmidia.com

I 'do ~ IJmura ml la,com
, .' Soluções em mídia exterior

.'. . ~
• •• 1I

mailto:comercial@muralmidia.com


(~
PORTAL MiolA

B' Salvador 10 '$ 755,00 '$ 680,00 '$ 90,00
BA Salvador 10 '$ 2.850,00 '$ 1.700,00 '$ 200,00

B' Cama ari 10 '$ 755,00 '$ 680,00 '$ 90,00

B' Cama ari 10 '$ 2.850,00 '$ 1.500,00 '$ 200,00

B' Je uié BUSDOOR 10 '$ 755,00 '$ 680,00 '$ 150,00

B' Je uié BACK8US 10 '$ 2.850,00 '$ 1.500,00 '$ 300,00

BA Barreiras BUSDOOR 10 '$ 930,00 '$ 850,00 '$ 320,00
BA Barreiras 8ACKBUS 10 '$ 1.500,00 '$ 930,00 '$ 600,00
BA Juazeiro BUSDOOR 10 '$ 1.100,00 '$ 950,00 '$ 150,00

BA Juazeiro BACK6US 10 '$ 1.500,00 '$ 985,00 '$ 150,00

BA Teixeira de Freitas BACKBUS 10 '$ 2.500,00 1.aOO,00 '$ 395,00

Vitória da 10 '$ 1.100,00 '$ 300,00BA BUSDOOR
Con uista 1.500,00

BA Itabuna BUSDOOR 10 1.500,00 '$ 1.100,00 '$ 300,00

BA Ala oinhas BUSDOOR 10 1.500,00 '$ 1.100,00 '$ 300,00

BA Porto Se uro BUSDOOR 10 1.500,00 '$ 1.100,00 '$ 300,00

B' Paulo Afonso BUSDOOR 10 1.500,00 '$ 1.100 00 '$ 30000



TABELA BUSDOOR 2023 -INTERIOR DA BAHIA

BUSDOOR TIPO VALOR R$

1 FEIRA DE SANTANA Outbus R$ 1.500,00

2 ALAGOINHA5 Outbus R$ 1.062,50

3 JEQUIÉ Outbus R$ 1.500,00

41TABUNA Outbus R$ 1.500,00

5 ILHÉUS Outbus R$ 1.500,00

6 5TO ANTONIO DE JESUS Outbus R$ 1.062,50

7 PORTO SEGURO Outbus R$ 1.062,50

8 LUIZ EDUARDO MAGALHÃES Outbus R$ 1.062,50

9 TEIXEIRA DE FREITAS Outbus R$ 1.062,50

10 ITAPETINGA Outbus R$ 1.062,50

BACKBUS 30% ACRESCIDO DO VALOR.
TABELA VALORES BRUTOS.

'@ m~lIll'-lI ••t()ullJú(\,

'(901) flfl{H4 OIlT1
liMlni" '(!lIh'ril)1 • fl,nhin
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De: We Outdoo( (mailto:weoutdoor1@gmail.com]
Enviada em: quarta-feira, 17 de maio de 2023 12:17..- , .

Assunto: Re:TABELABUSDOOR. EUNÁPOllS'

Veiculação mensai de Busdoor elÍl EunápoÍis RS l.OÓO,ÓO
OBS: Côm Comissão de ag~ncia inclusa.

,Atenciosamente' .
\Vilen Passos

c i



SUA MARCA
POR TODOS ~~
OS CAMINHOS ~I

Conheça o Busdoor, Backbus, Inbus e Minincloor,
mídias diferenciadas que a Maria e João
oferece para lJOCi2 conseguir os melhores result3dos
junto ao seu público-alvo.

'.

VANTAGENS

OJantidacle mínima: 100 unidades (5 ÔllibJs diferentes)
PenOdo: 01 mês \ /"\
VeiUJ1açãJ: RS 880,00 }( \
Produção e Aplicação: RS 500.00
Paj.m:rIO da iJllOOIàl à """'.
""""'rmo da~" ap;; li dos do "" nx>,
Rt:w i ''3miu>a trooI 00 ~ an, ro rJ\WT'l:),45 60s. fuçOO txnDda p:tJ~ .

OJantidacle mínima: 30 unidades
Período: 01 mês
VeiUJ1açãJ: RS 50,00 x 30 = RS 1.500,00
Produção e Aplicação: RS 22,00 x 30 = RS 660,00
Paga""'O da ~ à'••••.
l'agal1moda ~"i>s ll~ do"" lU>
Ilw I(1K1:IlTDs ti uoca 00 nttJ:1ij CfI\ ro rn.:Mro. 2 cu 31T'Cit'S..~ b'ncQ1a pcb 00lc.

Período: 30 dias
VeiUJ1açãJ: RS 2.280,00 (valor unitário)
Produção e Aplicação: RS 300,00 (valor unitário)
Paj.1I1'<'IIOda~a_.
Pag,"moda "-'>.tY,ão"xlsll "" do l<Uhci:l,
Rtw ••,,<I>,os, troCldo m1i:!\~ em, ro _. 2 'li 3 meses. Cri:Jçio_ JXi>dO!1e.

Período: 30 dias
VeiUJIaçã:J: RS 1.140,00 (valor unitário)
Produção e Aplicação: RS 150.00 (valor unitário)
PiJgam:r/O do IJtXU;OO b VÍSl3.
Paj.m:rIOda ~ ap;; li 00. do l<Uiril,
Rtw~ a tlOOlOO malatj sr. ro máXIlll.2 ou 3 meses.Cmç'kl_ JXi>dme.

.'•

~ Maior índice de impacto da marca;
> Mídia de constante visualização com grande público atingido;
• Melhor relação custo x benefído entre as mídias extemas;
• Uberdade na escolha dos itinerários (selecionados pelo diente);
• MarcaJProdutolServiço exposto de fonna dinâmica.

75 3211-7516 I bU5door@mariae;t:unicacao.co~ •
Rua São Domingos. 588 - 50n!> Mônica - Ed. Atmoslera - 6' andar - Sala 31 Feira d Santana - Ba/.

.. . r:,--'
.~~~-,.i»~"••.••• r'" ,.~, ....-

.."'~-' -....,.... - .,.
~,_r ••• "."

BACKBUS
j\[)[SM) o., fCXX)

O lU /00 00
0"''''

INBUS

BUSDOOR

MININDOOR

G;) ~io
Mariae.joaot MIDIA I A~~E~~ORIA
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Busdoor Janela Interna

Veiculação Busdoor
1 ônibus janela - R$ 500,00 mensal

1 ônibus fundo inteiro - R$ 700,00 mensal

Produção Busdoor
1 adesivo janela - R$ 200,00

1 adesivo fundo inteiro - R$ 400,00
• -""l-~

~---

CIJi\J€
~ ..,, .
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