T3

o~

RACIOCINIO BASICO

Abusca pela justica se faz presente desde o inicio da histéria do pais. O Poder Judiciario do
Estado da Bahia € o Tribunal mais antigo das Américas. Instalado em 1609 com o nome de
Tribunal de Relagao do Estado do Brasil, também chamado de Rela¢do da Bahia, a fungéo
do 6rgac era atuar de forma colegiada para diminuir os poderes dos ouvidores do Brasil.
A denominagdo de Tribunal de Justica do Estado da Bahia foi adquirida somente com a
Constituicdo Federal de 1946.

A missao do Poder Judiciario do Estado da Bahia esta diretamente relacionada a assegurar
0 acesso a Justica, resolver e prevenir conflitos sociais, preocupando-se sempre com 0
respeito a ordem juridica alicergcada na Constituicdo Federal. Os juristas Ruy Barbosa,
Teixeira de Freitas e Orlando Gomes foram fundamentais para a historia, uma vez que
foram condizentes com a missdo do Poder Judiciario do Estado da Bahia. Assim, visando
salvaguardar a efetividade da prestagao jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e da
Cidadania, este Poder Judiciario tem como valores a acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia e responsabilidade
socioambiental.

O Tribunal de Justica do Estado representa o Poder Judiciario no &mbito estadual, e também
é chamado de “Justica Comum”. A ele compete julgar processos que versem sobre direitos
dos cidadaos nas areas civel, criminal e tributaria, quando ocorrer lesdo ou ameaca a
direito, ou seja, a sua fungéo é julgar a partir de um caso concreto, resultante de um conflito
de interesses apresentado pela sociedade (individual ou coletivo).

Sua competéncia esta restrita ao Estado da Bahia, pois os outros Estados possuem
seus respectivos Tribunais de Justiga. O Tribunal de Justica integra o Sistema de Justiga
e Seguranga Publica, mas ndo tem poder de iniciativa para julgamento, devendo ser
provocado pelas pessoas, pelo Ministério Publico ou pela autoridade policial, atraveés de
procedimentos judiciais. E a este 6rgdo que estdo vinculadas as Varas Criminais, onde
tramitam os processos gue envolvem pessoas que praticam trafico de drogas, e os Juizados
Especiais Criminais, aos guais compete julgar as a¢des envolvendo pessoas que usam
drogas.

Nesse sentido, em razdo do carater de prestador de servigos @ comunidade, torna-se
imprescindivel ao Tribunal garantir a divulgagdo das suas agoes e atividades, através dos
principais meios de comunicagdo, com o objetivo de informar e orientar os jurisdicionados,
assim como forma de prestagdo de contas a sociedade, criando um canal direto de
comunicagéo entre o PJBA e os cidadaos.

O Ranking da Transparéncia, instituido pela Resolugdo CNJ n° 260/2018, e realizado
anualmente e tem como objetivo estimular os érgaos a disponibilizarem suas informagées
de modo mais claro e padronizado a sociedade e, assim, facilitar o acesso aos dados dos
conselhos e tribunais.

O Poder Judiciario da Bahia garante a todo cidadao o direito de acesso a informagao através
do Portal da Transparéncia. Nesse espaco, de forma simples e objetiva, é possivel encontrar
as informagdes referentes a gestao administrativa e financeira dos 6rgaos administrativos,
inclusive os servigos auxiliares, e judiciais do Tribunal de Justi¢a da Bahia.

Dessa forma, partindo do pressuposto de que as pessoas nao conhecem as formas

de acesso as informacdes disponibilizadas pelo TJBA, o primeiro passo € apresentar a
possibilidade de consulta facil e simples das informagdes disponibilizadas. A partir disso,
posicionar o TJBA como um 6rgéo transparente, em beneficio do cidadao.

Para este plano, no que se refere a comunicagéo, entende-se que ela deve solucionar o
seguinte problema exposto no briefing: elaborar uma campanha publicitaria institucional
que evidencie para a populagao a conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia
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do Conselho Nacional de Justica em 2022, evidenciando a transparéncia como atributo
fundamental para um bom servigo a populagéo. A campanha ira mesclar atributos e informar
a populagao sobre a importancia e os beneficios dessa conquista para a sociedade e para
o Estado. O plano de comunicagao proposto visa atingir o objetivo de garantir a sociedade
o pleno acesso a informagao. Além destes, o plano busca atingir os objetivos especificos
de informar a populagdo a conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do
Conselho Nacional de Justica em 2022, evidenciando os beneficios que esta conquista traz
ao cidadao, como a obtengao de informagdes de forma clara, concisa e padronizada acerca
dos dados de gestao do Tribunal de Justica do Estado da Bahia.



ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAQ PUBLICITARIA

Premissas

Desde 2003, todos os anos, o Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga
€ dedicado a pessoas ou entidades que se destacaram na causa da transparéncia ou
fiscalizagdo na gestao administrativa patrimonial ou dos recursos publicos no Brasil.

Apos apreciacdo dos recursos, o resultado final do Ranking da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justi¢a, o Poder Judiciario da Bahia (PJBA) atendeu a 100% dos itens avaliados,
ocupando a 12 colocagéo entre os tribunais mais transparentes do Brasil em 2022. Este
foi o melhor percentual ja alcangado pelo PJBA na série histérica do Prémio, que iniciou
em 2018. O resultado é fruto do trabalho da atual gestado, que integrou as diversas areas
técnicas, as quais tém priorizado o tratamento dos dados e sua disponibilizagao de forma
mais transparente, com vistas a garantir a sociedade o pleno acesso a informagéo.

Dessa forma, vale ressaltar que para a conquista do prémio e consolidagéo do Tribunal
de Justica da Bahia como o 1° colocado entre os tribunais mais transparentes do Brasil, a
atual gestao fez o trabalho de integragéo entre as areas técnicas, colocando o tratamento
dos dados como prioridade, além de ter como foco a garantia de que esses dados serao
disponibilizados de forma clara e objetiva para a populagéo.

Apesar dos avancos no trabalho realizado pela atual gestao do Tribunal de Justica, a
populagdo ndo consegue ver o que foi preciso fazer para ganhar esse prémio, a populagdo
ndo consegue reconhecer que as informagdes disponibilizadas de forma clara e objetiva
colocam o Poder Judiciario como uma forga proxima, atuante e transparente.

Dessa forma, os valores ja estabelecidos pelo TJBA, como acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiéncia, ética, modernidade e transparéncia, sao legitimados e reafirmados
com o 1° lugar no Ranking da Transparéncia.

Apresentagédo e defesa do conceito e partido tematico

Para dar inicio a parte de criagdo da campanha solicitada pelo Tribunal de Justiga da Bahia,
acreditamos ser fundamental, antes de mais nada, compreender de forma mais ampla o
cliente e o impacto de seu trabalho perante toda a sociedade.

A Constituicao Federal de 1988, norma fundamental e suprema do Estado Brasileiro, preveé,
no artigo 2°, a existéncia dos poderes Legislativo, Executivo e Judiciario, independentes e
harmdnicos entre si. A fungao do Poder Judiciario € garantir os direitos individuais, coletivos
e sociais e resolver conflitos entre cidadaos, entidades e Estado. Para isso, tem autonomia
administrativa e financeira garantidas pela Constitui¢ao Federal.

O Brasil adota o sistema de unicidade jurisdicional, no qual apenas o Poder Judiciario
pode, em carater definitivo, interpretar e aplicar a lei em cada caso concreto, com o objetivo
de garantir o direito das pessoas e promover a justica. A atuagéo do Judiciario se da,
exclusivamente, em casos concretos de conflitos de interesses trazidos a sua apreciagao,
sendo que o Judiciario ndo pode tentar resolver conflitos sem que seja previamente
provocado pelos interessados.

Ocorre que, como é de sua propria indole, &€ necessario que as informagdes disponibilizadas
pelo PJBA estejam organizadas de forma clara e objetiva, dessa forma o principal objetivo do
Portal da Transparéncia é ser uma ferramenta que permita ac cidaddo conhecer, guestionar
e atuar, também, como fiscal da aplica¢do de recursos publicos.

Por isso tudo, acreditamos ser necessario elaborar um conceito que nao apenas apresente
a conquista do Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022, mas
também, e principalmente, que demonstre que esta conquista tem um impacto direto na
vida do cidadao.

Traduzindo isso em um conceito publicitario, chegamos ao seguinte:

“Poder Judiciario do Estado da Bahia. Nosso maior prémio € ser transparente pra vocé.”
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O conceito traz uma linguagem simples e cotidiana para o facil entendimento e
memorabilidade, traduzindo a ideia de que a conquista desse prémio tem impacto direto
nas agdes do TJBA, que refletem na populagdo. Quando falamos em “nosso maior prémio
€ ser fransparente pra vocé”, valorizamos o fato da conquista do TJBA estar diretamente
relacionado a uma meihor atuag@o para a populagido. Aplicando este conceito em pegas,
trata-se de mostrar essa relagao direta que existe entre essa conquista e os beneficios para
a sociedade, que parecem naoc estar diretamente relacionados.

A transparéncia ilumina nosso caminho. E luz pra ninguém ficar no escuro por falta de
conhecimento. E, acima de tudo, € um direito de todos. Mas para o Poder Judiciario da
Bahia, a transparéncia vai aléem. Ela & o resultado de um trabalho sério, competente e que
traz beneficios para toda a sociedade. O Conselho Nacional de Justiga concedeu o 1° lugar
no Ranking de Transparéncia do Poder Judiciario do Brasil e isso & motivo de orgulho.
Porque ser transparente para vocé é 0 nosso maior prémio.

O partido grafico apropria-se de elementos que déo destaque a palavra “Transparente”,
trazendo uma ideia de transparéncia na palavra. Ao fundo, o destaque é dado a uma pessoa
deixando a pe¢a mais humana e mais proxima das pessoas.

Principais pontos da estratégia

O que dizer: a comunicagdo da campanha objetiva, ao final, fazer com que a populagao
do estado da Bahia reconhega a conquista do prémio da transparéncia pelo Tribunal de
Justica da Bahia, evidenciando as a¢des que foram feitas em beneficio da populagdo para
a conquista desse prémio.

Para isso, a campanha conta com uma estratégia que parte do principio do impacto. Ou seja,
para que a populacéo consiga reconhecer que para o Tribunal de Justiga ser reconhecido
como um orgao transparente foi preciso integrar suas areas técnicas para garantir um acesso
facilitado e padronizado as informagdes, possibilitando, assim, mais agilidade, eficiéncia e
modernidade por parte do Poder Judiciario. Assim, o atributo da transparéncia tera destaque
nas pecas, trazendo este atributo como a consequéncia de uma série de agdes que foram
tomadas pelo Tribunal de Justica para a conquista do prémio. E € com essa estratégia que
as pessoas vao valorizar e entender, de fato, a importdncia da conquista desse prémio:
entendendo as agdes que foram feitas e o que foi preciso fazer dentro do TJBA para que as
informacgdes sejam apresentadas de forma clara, trazendo mais eficiéncia do servigo para
toda a populagao.

A quem dizer: a proposta dialoga com a populagédo do Estado da Bahia, contemplando a
capital, regido metropolitana e o interior; jovens, adultos e idosos, na faixa etaria a partir
dos 25 anos, de ambos os sexos e todas as classes sociais. Como dizer: a estratégia da
campanha utiliza-se de canais integrados de comunicagao, combinando meios on-line e
off-line. Para isso, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variagoes de apelos e conteldos, a fim de que a abordagem a populagéo seja assertiva. Na
Ideia Criativa serdo apresentadas as 6 pecas permitidas e outras nao exemplificadas, que
apoiarao as estratégias de comunicagéo e midia.

Como dizer: o tragado estratégico da campanha, como pode ser observado nos
desdobramentos, langa mao de canais integrados de comunicagdo, combinando meios on-
line e off-line. '

Para tanto, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variacdes de apelos e contetidos, a fim de que a abordagem ao cidad&o seja convincente,
correta e assertiva. Nesse sentido, a formulagao estratégica da proposta publicitaria atende
ao objetivo geral da campanha - informar a populagdo a conquista do primeiro lugar no
Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022- evidenciando os
beneficios que esta conquista traz ao cidaddo, como a obtencéo de informagdes de forma
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clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestao do Tribunal de Justica do Estado
da Bahia. Através de um conjunto de pecas que valorizam o conceito “Poder Judiciario
do Estado da Bahia. Nosso maior prémio é ser transparente pra vocé.”, expressa com
destaque ou como titulo nas pecas.

Quando dizer: a comunicagao compreende um periodo de 30 dias (01/07 a 30/07/2023).
Instrumentos, ferramentas e meios de divuigagao a serem utilizados: .

Com a pega filme 307, que sera usada no digital, temos a oportunidade de apresentar ao
grande publico como a transparéncia tem impacto no dia a dia das pessoas e nas agdes
que sao realizadas pelo Tribunal de Justiga.

Do mesmo modo, na midia radio, através do spot de 30", gragas a sua grande penetragéo
e influéncia, inclusive no interior do estado, sera a oportunidade de informar a conquista
desse prémio a grande parte dos baianos.

Na midia jornal, essa conquista € demonstrada através de um anudncio, que traz em
destaque o conceito da campanha. Por tratar-se de um publico formador de opinido e com
um dominioc maior da linguagem e das noticias, o proprio tamanho e formato do anuncio foi
usado para lembrar as agdes que foram tomadas para que o TJBA conquistasse o primeiro
lugar no Ranking da Transparéncia.

Na midia outdoor, aproveitou-se a linguagem rapida e concisa para apresentar o conceito
da campanha e evidenciar, de forma humanizada, que essa conquista tem impacto para os
baianos.

O meio digital vai ser explorado através da exibicdo do filme 30" nas redes sociais, Facebook
e Instagram, bem como a utilizagdo dessas redes, de maneira organica. Ainda no ambiente
digital, a utilizagdo de Banners de Display trara um maior impacto e frequéncia para a
campanha, trazendo assim um reforgo da mensagem. Buscando atingir o usuario digital em
mais um formato, vamos estar presentes no Youtube com a redugao do filme para o formato
de 6"

A estratégia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importancia do Poder Judiciario do
Estado da Bahia (PJBA), tribunal mais antigo da Bahia, através de um mix de canais de
comunicagao.

O Planejamento foi desenvolvido para garantir a divulgagéo das suas agdes e atividades,
através de uma comunicagdo de forma abrangente e ao mesmo tempo segmentada.
Abrangente, utilizando meios de comunicagéo de ampla penetracéo e cobertura, prestando
conta de forma eficiente a sociedade, e segmentada, com meios que possibilitam orientar
e informar os jurisdicionados e publicos especificos. Enquanto alguns meios falaréo
amplamente com o publico, impactando muitos individuos, outros terao o papel mais
direcionado, possibilitando o didlogo facil e direto com a comunidade baiana.

Para uma comunicagao eficaz e assertiva, todo o raciocinio foi embasado em dados técnicos
e consistentes de institutos de pesquisas, bem como os canais do PJBA, direcionando para
o mix de meios que melhor converse com cada ptblico de interesse dentro do Estado.
Com a presente estratégia de comunicagéo, toda a sociedade baiana sera alcangada,
considerando a especificidade de cada publico de interesse, conforme descrito no briefing.
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IDEIA CRIATIVA .
|. Relagéo das 6 pecas corporificadas da campanha:

1.Filme digital de 30” - para Internet, a pe¢a traz o conceito da campanha em um filme
provocativo, que evidencia o trabalho sério e transparente realizado pelo TJBA.

2.Spot 30”- pega com o objetivo de informar a populagéo a conquista do prémio pelo TJBA.
3.0utdoor simples 1 - peca de OOH de grande impacto que apresenta o conceito da
campanha “Nosso maior prémio & ser transparente pra vocé.” '

4. Carrossel - carrossel evidenciando as acbes realizadas pelo TJBA para conseguir
conquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparéncia.

5.Anuncio de Jornal - anuncio de jornal (meia pagina) apresentando o conceito da
campanha “Nosso maior prémio é ser transparente pra vocé.”, evidenciando as agdes que
foram tomadas pelo TJBA para a conquista do prémio da transparéncia.

6.Backbus - pega de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha atraves da
cobertura nas cidades. Essa pecga traz em destaque o conceito da campanha com uma
pessoa ao fundo, trazendo mais humanidade para a pega.

As pecas da campanha adequam-se as diretrizes expostas no brand book dlsponlbmzado
pelo TJBA. :

Il. Relagao das demais pegas da campanha, nao corporificadas:

1. Carrossel Story - desdobramento da peca carrossel, trazendo evidéncias das agdes
realizadas pelo TJBAparaconseguir conquistar o primeiro lugar no Rankingda Transparéncia.
2 a 15. Banners Display IAB - nos formatos: 250 x 250 px, 250 x 360 px, 300 x 250 px, 160
x 600 px, 300 x 600 px, 300 x 1050 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px, 828 x 100 px, 930 x180
px, 970 x 250 px, 300 x 50 px ,320 x 50 px, 320 x 100 px. - banners que reforcam o conceito
da campanha e informam sobre a conquista do prémio.

16. Outbus, versao 1 - peca de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha
através da cobertura nos bairros, destaca o conceito da campanha.

17. Bumper 6" - video-pilula evidenciando o conceito de campanha.




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA ﬁ
A estratégia de midia e nao midia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importancia
do PJBA, através de um mix de canais de comunicagao.

Radio — Por se tratar de um canal de massa com custos mais acessiveis, permite maior
frequéncia de comerciais e maior duracéo de exposi¢do da campanha. Foram selecionadas
as principais radios em audiéncia e afinidade no target, considerando radio popular musical,
gualificada musical, jovem musical e jornalismo perfil AM e FM. Sera veiculado spot 30”
na faixa horaria, horarios determinados com comunicadores de for¢a e relevancia, em
programas que cobrem praticamente toda a Bahia, por quatro semanas.

Digital — Estratégia de visibilidade e segmentagao, tera frequéncia e engajamento, buscando
o publico através de renda, dados demograficos, geograficos, interesses, habitos e, dessa
maneira, acgdes direcionadas e assertivas. A segmentacdo sera feita para a populagao
AS ABCDE 18+, com foco em AS ABCD 25+, direcionando para a sociedade geral e os
formadores de opiniao dos grupos da sociedade.

Nas Redes Sociais, teremos Carrossel via Feed e Stories, visando a entrega de contetidos
ricos e que engajem o publico. Ja no YouTube, maior rede de videos da Internet no Brasil,
iremos utilizar o Bumper Ads, onde o usuario é obrigado a assistir 06 segundos de um
video antes do conteldo selecionado. Desta forma, garantimos a exposicao para provocar
envolvimento com a campanha. Também exploraremos o posicionamento In Stream Ads,
com filme de 30", visando o viewability, que vai em busca do usuario que apresenta maior
tendéncia de assistir a pelo menos 50% do video veiculado. O filme também sera veiculado
nas Redes Sociais via Feeds do Facebook e Instagram, promovendo assim um circuito
fechado de comunicacdo. Em portais, buscaremos nosso plblico com a Rede de Display
Programatico, com Banners em diversos sites, em espagos entre materias e contetidos
diversos em sites que sejam relevantes para nossa-campanha e publico. Toda a campanha
sera monitorada, prezando pelo Brand Safety, ndo permitindo que a comunicagéo aparega
em sites e portais de contetdos delicados, extremistas e/ou pornograficos. Para aferirmos
o impacto da campanha usaremos formatos que possibilitem termos a percepgéo dos
usuarios sobre as agdes (brand lift).

Esta estratégia possibilita mensurar em tempo real o desempenho da campanha.
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Toda a veiculagdo sera monitorada através de dashboards.Este canal estara presente em
todo o periodo da campanha.

Out of home - Apoia e atinge todos os perfis d e targets, a mpliando a p ropagacéo da
mensagem. Somando-se esse atributo a sua capilaridade, a importancia deste meio o torna
imprescindivel para a amplitude de cobertura desta campanha. Para tanto, buscamos em
momento especifico e estratégico para esta campanha formatos de grande impacto, que
permitam a comunicagdo com todos os targets. A distribuigdo estratégica das pegas serd
feita nos meios busdoor e outdoor.

Outdoor - Midia de grande relevancia na praga, 0 meio sera distribuido em formato simples
em Salvador, Regido Metropolitana e estradas que d&o acessos as principais rodovias do
Estado: BR-101, BR-324, BR-116 e BAs 172, 052 e 093, ampliando a cobertura e impacto
da campanha. Periodo: 01 bissemana.

Busdoor - O meio tera papel importante na disseminagéo do criativo pela sua capilaridade,
possibilitando a insergdo em bairros mais distantes, complementando a cobertura do meio
outdoor na capital e Regido Metropolitana. Em formato backbus, trazendo mais impacto
e o formato outbus, trazendo maior possibilidade de frequéncia, teremos a exposigao da
campanha durante 30 dias.

Jornal — Meio com aita afinidade no publico formador de opinido e credibilidade estendida,
sera contemplado com anlncio de 1/2 pagina no jornal de maior circulagao do Estado,
considerando o dia de maior tiragem, de acordo com o {VC. :
NAO MiDIA

Os canais prdprios do PJBA terdo papel importante na divulgagéo para o publico interno e
publico externo geral que busca informagdes de servigos que atendam as suas demandas.
Portanto, sugerimos a comunicagéo através de meios disponibilizados no dia a dia, como
portal do PJBA e redes sociais (Facebook e Instagram). A estratégia se apropriou de meios
que ratifiquem e até mesmo tangibilizem a imagem do PJBA como importante na vida
do cidadao.

A estratégia de midia descrita acima entrega para a agdo de comunicagdo muito mais
que a melhor utilizag&o técnica dos meios e a economicidade nas escolhas.
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PROGRAMACAO DE MIDIA

TRIBUNAL DE JUSTICA DA BAHIA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023
MERCADO: BAHIA
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BUSDOOR

COBERTURA: SALVADOR/LAURO DE FREITAS/CAMACARI-BA
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BACKBUS

Localizacao: Traseira
Formato: 2,20 x 2,00m
Substrato: Adesivo Blackout
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OUTBUS

Localizacao: Vidro traseiro
Formato: 2,10 x 0,95m
Substrato: Adesivo Blackout
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Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte

Especial Complementar

COBERTURA - SALVADOR

1 - ORLA MARITIMA — CENTRO N
2 - CAJAZEIRAS / PATAMARES / ITAPUA / P. DO
FLAMENGO / SAO CRISTOVAO

3 - SUBURBIO

Suburbio .Jardim das Margaridas
Cajazeiras Vila Canéria

Aguas Claras * Mussurunga © -

Pau da Lima . ... S&dCristévao’

BR 324 - s s - .MataEscura

Ca  srmes * *Valérig * -

Av. 530 Rafael | 777" 535 Laetano

Av. Paralela .. .... + o + » 4Valéria

Cabuta - - - - # =~ =« s = v 550 Cactano

Imbul s bt ity r'Estrada das Barreiras
Orla: Boca do Rio até Praia do , . Narandiba

Flamengo .« =« « s« .31  Fazenda Grande

Av. Orlandd Games (Plat&) * * Estrada Velha do Aeroporto
Av.Pintodel Tl .. i. 1" Abaeté
Aguiar(Patamares) - » . Stella Mares

Av. Dorival Caymmi{ltapud) Boca da Mata

Sao Cristévae ™ © "' Sussuarana
Aeroporto . CAB

Sao Marcos Arraial do Retiro

Vila Candria Sao Cristovéo
Mussurunga Acroporto

<
<

i
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Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte

Especial Complementar

COBERTURA - LAURO DE FREITAS
4 - ITINERARIO BAIRROS:

Parque Sao Paulo
Vilas do Atiantico
Buraquinho
Praia de Ipitanga
Unime
Portao
Centro
Terminal Turistico
2 Arcanja :
Capiarara R
o Vila Praiana ~ | .
n VidaNova - - -
n Capeldo ..

COBERTURA GERAL

L




Cobertura

Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

COBERTURA - CAMACARI

\ S- ITINERARIO BAIRROS:

o Centro X Vila de Abrantes

o Centro X Parque das Margaridas
~ Centro X Arembepe

~ Centro X Cantos dos Péssaros
- Centro X Cordoaria :

«  Centro X Catu I
»  Centro Cajazeiras de Abrantes -
o Centro X Barra de Jatuipe

o Centro X Wtaipu : - -+ - - ¢
o Centro X Jordao’ ., ..
o Centro X Tiririca ~ - -~

o Centro X Barra de Pojuca
o Centro X Mesqueira

o Barra de Pojuca X Via Estrada do Coco (Direto)
o . Barra de Pojuca X Via B.da Ceboila

« Barra de Pojuca X Cascalheira

* As linhas séo rotativas. Possibilidade de alteracao diaria do itinerario.




PROPOSTA COMERCIAL

PERIODO FORMATO VEICULAGAO PRODUGAOQ

DE EXIBIGAO VALOR MENSAL VALOR
UNITARIO UNITARIO
TABELA LtiQuipo

BACKBUS MENSAL 2,20 X 2,00M ' R$ 2.750.00 R$ 350,00

OuUTBUS MENSAL 2,10 X 0,95M R$ 900,00 R$ 150,00

- CONDICAQ DE PAGAMENTO: 30 DD.

-
=

\95)92
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QD Central

de Midia

SALVADEOR

Q(71) 3271-3000
@centraldemidiasalvador
comercial@centraldemidiasalvador.com.br


mailto:I@centraldemidiasalvador.com.br

Trifego

Alcance

Rede de Video {OV 360} - 1AB

RS Tsb 3
PhaAX Google Performance Max - Search/Display/Youtube CPA RS 70,00
'Gerat;ﬁo de Cadastros
a!
Sodal Faceboaok / Instagram - Feed de Noticias oA R 25,00
nl i
Geraglio de Cadastros L RS 50,00
Facabook / Instagram - Feed de Notlias y
Search Captaciio de Lead CPC RS 60,00
DCownload Download do app com search/displayfyoutube cPl RS 6,50
Youtube Youtube - In-stream CPC RS 4,50
Rede de Pesquisa {Google Ads) - Buscadores CPC RS 3,50
Search
Anincio de Chamada CcrC RS 73,00
Google Ads Google Discovery cPC RS 4,00
Rede de Dispray (DV 360) - Segmentagho: Interesses CcPC RS 5,00
Rede de Display (DV 360) - Segmentacio: Geolocalizado o o RS 5,30
Displry
Rede de Disptay (DV 360] - Segmentacio: Canais / APPs cPC RS 6,50
Rede de [_)lsp!ay {DV 360) - Sepgrentagio: Remarketing cpe RS B.40
{necessério instalagio de TAG no site)
Tabock Nathve - Taboota cpPe RS 3,00
Unkedin - Feed de Noticias
Segmentacho Interesses e RS 16,00
Facebook / instagram - Feed de Notlctas / Storias (oo} RS 3,20
Facebook / instegram - Feed de Noticias / Storias / Reels
[« RS 3,
Segmentacko: Interesses pe 53.00
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Stories / Reels
4
Segmentacho: Geolocatizado re RS 4,00
Facebook I_lnmsram - Feed de Noticias / Storles' / Reels cPC RS 5,00
Sotial ‘Sesmzmm;aa: Retargeting
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles sob consulta
Segmentagho; Instatagho de App
Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories
!
Segmentacio: Conversio Sob consulta
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles
Segmentacho; Vendas do Catdlogo Sab consulta
TikTark - Fead de Noticias CPC RS 10,00
TikTok - Feed de Noticlas - Segmentagho: Interesses CPC RS 12,00
Rede de Display {DV 360) - Site List CPM RS 21,00
Rede de Display (OV 360} - Banner |AB CPM RS 22,50
Rede de Display {OV 360} - Geolocalizado malor que 500k P RS 24,00
habitantes
Oisplay . "
Rede de Display {DV 360} - Geolocalizade menor que 500%
" CPM RS 24,00
Habitantes
Rede de Displey {DV 360} - Segmemacho: Canais / APPs. CPM RS 25.00
Rede de Display {DV 360} - Segmentagio: Remarketing
{necessiric instalagiio de TAG no site) oM Rs 20.00
Rede de Video (DV 350) - Sitelist cPM RS 24,50
|
CPM RS 26,00



Alaance

Alcarxe

Engajamanto

S

Vizusiizagho de Video

Rede de Video (DV 360) - Geolocalizado malor que S00%
habitantes

Rede de Video (DV 360) - Geobocallzado menor que 500k
Habitantes

Video

Rede de Video (OV 360] - APPy

Rede de Video {DV 260] - RMKT

Nathve - Taboola

Video - Taboola

Fatebook [ Instagram - Feed de Noticlas

facebook / Instagram - Feed de Motices / Stories / Reehs
Segmentaclo; interesses

fatebook / Imtagram - Feed de Noticlay / Stories / Reels
Segmentacio: Geolocalizade

Facebook / tnstagram - Feed de Natidas f Stories [/ Reets
Segmentacho: Retarpeting

Twitter - Feed de Noticias
Sodah Linkedin - Feed de Notidias
Tinder - Feed de Hoticlas - Mathwe

'TikTok - Feed de Notitias
'TikTob. - Feed de Noticlas
Segmemacio: Interesses

Pinterest - Interesses

Youtube - Bumper 67

Youtube - Masthead (7 dias/valer fixo)

Youtube - trstream Nio Puldvel (15%)

Youtube - in-Feed / Dicovery (somente mobile}

Wate Ads (Insight Midia} - Pin e Pesgulsa
Wize
Ware Ads (Insight Midia) - Banner TakeQver

Rich Media {Cazamba) - Rich Media Widescreen f Destop

Rich Media {Cazamba) - Cascade Ad Maohike

Fatebook / nstagram - Feed de Notkclas (Banner estitieo)

Facebook / Instagram - Feed de Noticias (Banner estitlco)
Segmentatdo! interesses

Socfal Fatebook / Instagram - Feed de Moticlas (Video)
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas (Video
Segmentagio! Interesses.

‘Facebook / Instagram - Reels
Segmentacio: Interesses

Visuallzagio de Video (Thurplay) - Facebook / Instagram -
feed de Noticies / Stories

Visualizaglio de Video (Thurplay) - Imteresses

Facebook f Instagram - Feed de Motidas / Storles

Socis!

Rede de Video (OV 360) - interesses
Rede de Video
Rede de Video OV 360) - APPs

TikTak visualizacko de Video
-
Youtube Shorts - Material de o1& 607

Youtube
Visualizagio de Video
In-stream Pulbvel (ThrueView}

3 g
z T

g 383 ¢ %8¢

g

(s

3

3

$ 233 333

®5 22.50

RS 27,50

RS 28,50

R$ 32,50

RS 15,00

RS 10,00

RS 11,00

RS 14,00

RS 14,00

R5 16,00

RS 49,00

RS 45,00

R$ 100,00

RS 24,00

RS 28,00

R$ 130,00

RS 25,00

RS 25,00

RS 30,00

RS 25,00

RS 75,00

RS 120,00

RS 130,00

RS 120,00

RS 0,20

RS 1,50

R50,80

RS 1,50

RS 1,50

RS 1,00

RS 1,50

RS 0,80

R$ 1,50

RS 0,80

RS 0,80

RS 0,80

28



Radia Ads
Spaonify + Audio + Banner

Streaming Audio 'Soatity - Visuatizagio de Video

Deezer - Audio

Deezer - Viualizaglo de Video
r . . e — . .

Sincronizagho On ¢ OR Tecnologla m";‘:ﬂ':“df'“

’ i ’ AMlcance

Push Notlification [MOM) - Geobehavior
Alcance
Tecnologia ‘Push Notifiation (MDM) - Livehavior
ijétn Especial
Push Notification (MDM) - Livebehardor + Dashboard
Disparo Performance
 Alcance
:w‘hauapp Marketing (insight Micia)
' Alcance
‘SMS Marketing (tright Midia)
. Alcance
"_fmau Marketing (Insight Midia}

o

/50,30
A5 0,25
RS 0,;0
R50.25

RS 0,30
Sob consulta

RS 2,50

RS 4,50
Sab consulta

RS 2,;0

R50,50

R 1,75

29



TABELA DE PRECOS
OUTDOOR 2023

- ARG SN
\mmin
N — _ I
PREMIUM ILUMINADA RS 9.768,00 R$ 25.542,00 R$ 38.280,00
PREMIUM RS 6.512,00 RS 17.028,00 RSA 25.520,00
STANDARD ILUMINADA RS 6.880,50 | RS 17.919,00 RS 26.730,00
STANDARD RS 4.587.00 RS 11.946,00 R$ 17.820,00

B

VALORES (RS)/ CARTAZ SIMPLES RS 2.310,00

Av. Centendrio, ne 2411, Condominio Empresarial Centendri,
salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

mpeicio

outdoor


http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

ey

>  TABELA

2023

MIDIA EXTERIOR

Outbus...cm

Veiculag¢ao | RS$755,00

Produc&o' RS$110,00

BackBus...-

Veiculac;&ol R$2.850,00"
Produt;&ol R$300,00

*20% na reaplicagdo

Inbus.iosm
Veiculac&ol R$120,00

Produc;aol RS$10,00 §<

©7198138-7573 U

Rua Alceu Amoroso Lima, 668 - Sala 201
Caminho das Arvores - Salvador - BA - CEP 41820-770
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O1A / HORARID PROGRAMAS

Seg & Dom. f04h &s O6h Vamas Acordar

—_— =

APRESENTA

Walldo Silva

GAO

SEGMENTO

Noticias £ Musical

AGEM 30"

RS 350,00

i Seq A Sex. / 06h 3s 08h

Sociedade Urgente

Sega Sex./0Bh As 10h Balango Geral

Adelson Carvalho

Raimundo Varela / Pedra Sento Sé

Jormalismo

Jarnalismo

R$ 650,00

RS 750,00

Seg i Sex./ 10h 35 12h

SegaSex f12has 14h

Conexdo Sociedade

Sport+

Sitvana Oliveira

Tonl Sitva & Equipe Espartiva

Jornalismo

Esportes

RS 550,00

RS 550,00

[ Seg & Sex./14has 18h Show da Tarde

Mdrig Tito

Seg A Sex./ 18has 19h Seur Caminho

Noel Tavares

Variedades

Jornalismo / Trdnsito

L1 550.09_ 4

RS 550,00

[ Seg d Sex./19has 2ih

Bate Bola

Sabade f 06h 35 05h Balango Geral

Fabriclo Cunh

Joko Kalil

3 e Equipe Esportiva

—_—— e ——

Esportes

R A
$ 550,00

Jornallsmo

R$ 750,00

[ sabado /09h 3s 14h

Sibado f 14h 45 1Bh

Sucessos de Sabado

Show da Tarde®

Walldo Silva

Miro Tito

Muslcal

-

RS 350,00

Musical

R$ 350,00

" Ssbado/18h 85 22

By Night'

Mateus Lucena

Domingo / 06h s GBh

Momentos Inesquecivels

Mateus Lucen

Z]

Musical

Muskcal

R$ 350,00

[ A |

RS 35000

L_DomingolOSh a5 13h Domingueira Sociedade

Marlo Tito

Domingo / 13h 35 18h Show de Dominge®

Mateus Lucena

Musical

RS 350,00 _J

Musical

R$ 350,00

Comingo / 18h as 22h

Dlas de Jogos

A Noite & Nossa Relax*®

Jotnada Esportiva

Walldo Silva

Equlpe Espart

Musical

va

Esportes

x
RS 350.00 !

. —————

R$ 750,00

r
" 06has 19h Falxi Hordrla

0ah as 22h Indeterminado

LB T F{INTE T LI B

- !
RS 500,00

RS 300,00

CONVERSAOD
DE SECUNDAGEM

Arquivamento materiais:
30 dias.

Cancelamento:

Por escrito com
antecedéncia de 30 dias. e
implicara Na suspensac
aulomaiica dos descontos
concedidos, prevalecendo
o valor de tabela.

Prazo de pagamento:
15 dias fora 0 mes de
veicuiacao.

O U R TR L A P
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DIA / HORARIO

Seg § Dom

PROGRAMAS

Vamos Acordar

APRESENTAGAO

Walldao Silva

GENERO

Notlcias / Musical

VINHETAS

COMERCIAIS

SECUNDAGEM 30"

R$ 14,535,00

[ Seq 3 Sex

Sociedade Urgente

Adetson Carvatho

Jomalismo

RS 33.935,00

Seq ¥ Sex

Balango Geral

Ratmundo Varefa / Pedro Sento 56

Jomalismo

RS 48.360.00

| Segasex

Conexdo Socledade

Sitvana Qlivelra

Variedades

RS 29.425,00

569 b 5ox

Sport +

Ton Sitva e Equipe Espartiva

Espartes

RS 29.425,00

| seq a5ex

Show da Tarde

Mirio Tito

Variedades

RS 19.030,00

Seg hSex

Seu Caminho

Noel Tavares

Jomalismo fTransito

RS 29.425,00

[ seqsex

Bate Bola

Fabriclo Cunha e Equipe Esportiva

Espartes

RS 19.425,00

Sdbado

Balango Final

Equipe Espoiiiva

Espartes

RS 14,600,00

L S4hado

Sucessos de Sabado

Walldo Sliva

Musical

RS 3.230,00

S4bado

By Night

Mateus Lucena

Muskcal

R$ 3.230,00

Domingo

Mornentos Inesquecivels

Mateus Lucena

Musical

RS 3.230.00

Domingo

Dominguairs Socledade

Mirlo Tite

Entretenimento

R$ 3.230.00

Domingo

Show de Domingo

Mateus Lucena

Entretenimento

R$ 3.230,00

Domingo

A Noite & Nossa Relax

Walldo Silva

Musical

R$ 3.230,00

INFORMATIVOS

l Seg 2 Dom 4h 45 21h

Hora certa

198

44

RS 22.375,00

Seg  Dom 7h s 16h

Transho Sociedade

308

&6

RS 35.750,00

LSegiDom7h3519h

Bola na Rede

66

R$ 27.500,00

Seq 4 Dom 6h As 16h

Sociedade Agora

RS 20625,00




TABEPADEIBREGOSI2023)

OUTDOOR SIMPLES
RS 4.483,51

il

OUTDOOR DUPLO
R$ 11.659,95

OUTDOOR TRIPLO
RS 17.526,85

- lluminacdo: Acréscimo de 50% no valor.

- Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho.

- Projeto especial: Valor sobre consulda.

- Ndo nos responsabilizamos por lonas roubadas.

- Nossas placas sao de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.

- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.

- As placas iluminadas possuem duas lumindrias de 100 watts (led) cada uma.

Afiliada: Visitem nosso site: www.akymidia.com

CENTRAL DE QUTDOOR-RA
AV, TANCREDO NEVES - 2421, EDF. CENTRO EMPRESARIAL REDENGAQ, SALA 401 - CAMINHO DAS ARVORES
TEL.: (+55 71} 30210001 | WAWWAKYMIDIA COM



http://www.akymidia.com

Impresso 2023

Correic
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Formatos e
Valores




blicidade padrao

~FORMATOS - Impresso

)

Rodapé| 5colx 7em Selo| 3 col x 15cm Rodapé| 5 col x 10cm

8¢



blicidade padrao

AVALORES - Impresso

Segmento Valor cm/col Posigao det
@ndﬂstn‘a. Govamno, Mercado Financairo, Servigo R$ 497 _] E.':_Epa
Expressic de Opinido e Propaganda Politica* R$ 497 Contracapa
[F:ublicidade Legal R$ 349 [_Pégina 02
Imehilirio, Varejo, Veiculos de Comunicagio R$ 291 Pagina 03
— . \
Entratenimento, Missas e Andncios Fansbres R$ 135 j I’gglﬂﬂ 04 [

Outros Segmentos R$ 202




blicidade padrao

7 .
VALORES - Classificados
Antncios simples Valor cmicol
Padrao ~ PB-R§127/Cor-R$ 163 |
CRECI/ADEMI/ SECOVI  PB-R$85/Cor-R$ 110
X ABRH / ASSOVEBA PB - R$ 68/ Cor - R$ 88

PATROCINIO DE RETRANCA PATROCINIO DE RETRANCA
01 COL X 08CM 01 COL X 04CM

Insergdes Investimento Insergdes Investimento

01 R§531 - 01 RS 268
15 Dias R$ 3.998 ~ 15Dias R$ 1._999 _
130 dias R$ 6.382 i 30 dias R$ 3.190
RETRANJA DE CAP
45X OSM
Frequéncia vestimento
q mensal*

7 Diaria R$ 9.057 ‘Contrato minime de 3 meses

f% -
-

Retranca
de capa
45x05cm

Patrocinio

de retranca
1colx 04 cm

Andncio
simples



\ IRFORMACOES DO DEPARTAMENTO COMERCIAL y

Condi¢do de pagamento: 15 dias fora o més da veiculagda.

= Aautorizagdo devera ser entregue até as 17h do dia Gtil anterior ao Inicio da veiculagéo.

= Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia Gtil anterior & veiculagdo para o

'TIABELA @E PRE@@S endereco opec@radiopiata.com.br

* O cancelamento de autorizagdes s6 poderd ser feito com um prazo minimo de 10 dias

44

SEGUNDOS DETERMINADO HBTATWIJ ’ uteis de antecedéncia ao inicio da veiculagdo da referida auterizagéo.

= Para veicula¢do de formatos acima dos 40", formatos diferenciados, ou projetos

customizados o departamento comercial deve ser consultado.

R$ 232,00 RS 185,00 RS 151,00

« Para o formato de 907, considerar 3x o valor de 30"

= Para o fermato de 1207, considerar 4x ¢ valor de 30"

RS 309,00 R$ 247,00 RS 201,00

» Clientes novos passardo por avaliagio de crédito e cadastro para inicio da veiculagéo.

* Enviar o material com titulo do spot e nimero do Pl nomeando 6 arquivo.

RS 464,00 R$ 372,00 RS 303,00

» E de direito da Piata Fm avaliar e recusar a veicula¢do de qualquer material que esteja

fora

RS 618,00

dos padrdes e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.

RS 494,00 RS 402,00

* Para o formato de 5” utilizado em projetos comerciais é considerada a conversdo de
37,5% do comercial de 307

« Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a0,75x 30" / Comerciat de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 40" corresponde a

2x 30"



mailto:opec@radiopiata.com.br

A4

TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRQ/2023

BREAK EXCLUSIVO
- Intervalo erlado especiaimente para a irradlagio de um dnlco comerdial.

COMERCIAIS {307) POR MES

PATROCINIO
NO ROTATIVO COTAS "
POR MES NO PROGRAMA TOTAL(30")
|06 A5 22H)

CITACOES [5")

PROGRAMAS HORARIOS

Nenhuma outra marra, produta ou anunclants dividird a atencdo do ouvinte.

PADGRAM# DAS SETE SEG/SEX 44 22 a4 /s 28.756,00 - Horirlns: Programa das Sete (7h10 ou 8h10} & Happy Hour {17h10 ou 18h10),
oMNUTOS-1foighs || SEGISEX - T m 2 4 R 16.534,00 | {-Dissda semana; segunda a sexta-feira
YOQUE BRASILEIRO SEG/SEX 12HAs 131 72 44 22 4 R$ 2611000 | |-Formatos: 307 ous0”
0 MINUTDS - 22 EDICAD SEG/SEX 15H AS 17H 22 4 RS 15‘615,00‘ - N2 de [nsargBas: 01 inserciio d por programa, com uma compra minima de
[mappyroun SEGISEX 17H As 200 22 4 RS - 28.75600 | |20 InserBes, no perido de 10 dias.
ON LINE SEG/SER 206 &S 21H 7 3 RS 23589,00 FORMATOS ]
ESPEQALGFM_ e - 0 3 RS 1664300 BREAK EXCLUSIVO | R¢ 70000 | RS 140000
FREE SOUND | sorste 224 hs 0o 112 =} 50 2 RS 1479800
DETERMINADD RS 350,00
T — C1as HORARIOS CITAEUES-(S"] COMERCIAIS {307} coTas PATROCINIO FADXA HORARIA (D&h ds 13} RS 312,00
POR MES POR MES TOTAL (307) FADCA NOTURNA {20h i oh) RS 155,00
HORA CERTA 1 SEG/SEX 08H - 08H - 13K - 17H 65 [ 1 RS 2212400 B
HORA CERTA 2 SEG/SEX O7H - 10H - 1dH - 134 &6 ) 88 1 RS 321700 CONVERSAQ DE SECUNDAGEM
(HO®A cERTA 3 SEG/SEX 08111 - 15H - 18H30 56 88 1 RS 3212400 45" =K 1,75
HORA CERTA & SEG/SEX 08H30-12H - 16H - 19 &6 & 1 RS 3212400
GFM CUTURA 7 SEG/SEX | 03 EDICOES POR DIA % - 66 2 RS 24.093,00 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE " sEG/sEX 03 EDICOES POR DIA s | 65 27 |Rs 2409300 Formatos: MP3 2/ou WAY
GFM NO TRANSTO 1 SEG/SEX 04 EDICOES POR DIA & 65 2 RS 25.9€00 npec.gim@radebahia.combr |
{GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EDICOES FOR C1A = 66 2 RS 25.54600
OESTAQUES HORARIOS (ITAchS.(S"} COMERCIAIS {307} PATROCINIO BAHIA BRasiUA
POR MES TOTAL (30") ' DEPARTAMEN TG COMERCIAL MAIS COMUNICACRD
DESTAQUE GFaA SEG/SEX 03 EDI("OES DR DIA Rua Aristides Novfs, 123, Federagde, CEP 40 210-630 $CH, Qwadra 02, Bloco "0" - Sala 332, Tomre *A",
: s ‘—I_ o SEES,’S—E:;— a3 ;D_ESPUR DIa V Tel: (71 3203.1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1319/1385 Ed. Centro Empresarial Liberty Mall, CEP 70 712-903
S EDILOES P . S apEe Tel.: [61) 3328.5683 / 99200 1891
o 10320 20732353 0
> AGEM 30,1 oferece ne mercada solughies de midla i i patrocinios de progs , Informes & projet SAD PAULO
> 0 horéno rotatvo ubilzade pars entrega de comercaky doy patrecinios de pregramas € das 06h bs 22h, de segunda & dominga RIC DE IANEIRG ESCRITGRIO REDE BAKLA
> comerciais com duragdo & e weordo sam palor © plme perior @ sus dy ESTILO COMUNICACOES escritono sp@redsbatia com br
» Solicitarmas censulta préwvia da disponiblidsce de espage para iradlagio Av. das Américat, 3 665, Lofa 241, patric1a gaglism@redebama com br
> Para imata 50 de dientes novos serdo necessdrias 72h para sprovagse de crédite, Bartada Tluea, CEP 22.631-003 velasgues@redebahia gom br
> Todo rancelamento de autarlzag3e so podera ser Feito por escnto, cam um minimo de 15 dias & antecedinca . Tel. 2 1) 2495 5913 /99848 6838 - Tel.: {11) 99935 5055 / [11) 99298 3054

2 A enitrega do materlal {MP3 £fou WAV) dever ser frita até 2 18h do iioma dia utl antes do Infclo da b adiage.
> A entrega dn P deverd ser feita ate as 16k do ditmo dia ot antes do infdo da keadiglio,
> Candicies d pagamento: 15 dix fora o més. de Inicio da Ireadiagio

2 & GFM 90,1 reserva-se o direito de, smpatada pelo Gdige Brmlleiro de Auto-Regiamentacin hublicitiia efou recomendagio do Comr. recusar aimadiagio de comercials que Free Sound: antrega soments na nolte/medrugade

2strlam em desacordo com as nermas éticas que regem 2 athidade,

<<
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REDEOUTLIGHT

MIDIAOOH

Tabelade Pre¢os 2023
Outdoor

P CARTAZ EM PAPEL, ADESIVG,OU,LONA

[ T “?Béfvﬂ{fbﬁ_m  PREMIUM "_éTAN_DAR_B B
, _Simples* © R$6.600,00 R$-4_ soo,oo -
'_‘;“ Duplo com Jungka;)m .__Fl_$_1_l7:1:6_;:_|,do i R$ 1. _9_@9,00 o
Co Triplo c_orn__wnq_a_o ~ R$ _2_5_.740,_0__9_ i R$17 940,00

Reservas
a) - Consultas e soficitagoes de disponibilidades nao se constituem como reserva.
b) - As reservas serdo langadas no sistema apds recebimento de e-mail.
€} - A Rede Outlight garantira as reservas apés consultar a disponibilidade.
Espagos reservados terdo validade de 72 horas do envio da solicitagdo. Na semana do fechamento da Bi-semana as reservas
s serdo acatadas por no maximo 24h.
Findo o prazo, nao havendo confirmagdo, com envio da respectiva Autorizagao de Veiculagao / Pedide de Insergdo, os
espaqos estarao liberados automaticamente.
As reservas so sao confirmadas com a remessa da respectiva Autorizagdo de Veiculagio [ Pedido de Insergdo do cliente
anunciante e sua respectiva agéncia na forma original e nas condigbes acordadas
Cancelamentos
Cancelamentos de Pedidos de Insergdes (P1) 56 serdo aceitos sern onus até a ter¢a-feira que antecede a semana de
fechamento da bi-semana. Apods esta data, caso haja cancelamento do P, sera cobrada uma mutta de 30% do valor
cantratado.
Cheking
Comprovacao fotografica disponive! apos 72h do inicio da veiculagdo.
Obs: No substrato Lona, a Rede Qutlight nao se responsabiliza por furtos ou danos causados por terceirgs.
A

APLIQUES Acréscimo de 30%
L. - =
- —P + —1—-.4 + Troca de cartazes na bi-semana - Acréscimo de 10%
- f_ ‘___QUT_TEOS 7. r Qutdoor lluminado - Acréscimo de 50%

* Qutdoor simples lonado - Acréscimo de 10%
Projetos Especiais - Valor sob consulta

Conhega o

Alameda Salvador, 1057, Torre América, Sala 413 - Caminho das
. A I -BA, 4 -790 Tel: 55 7 .2546 -

B ] rvor.es,Sa vador_B, 1820-790 Tel: 55 71 3363.2546

E-mail: rede@outlight.com.br

www.redeoutlight.com.br
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TABELA DE PRECOS 2023

A Tabela de Pre¢os da Ponto Qutdoor 2023 entra em vigor a partir da Bi02/23

OUTDOOR EM PAPEL

QUTDOOR EM LONA
OUADESIVO

DUPLO SEM JUNCAO
DUPLO COM JUNGAO
TRIPLO SEM JUNCAO

TRIPLO COM JUNGAO

ROTEIRO STANDARD ROTEIRO PREMIUM
R$ 4.596,70 RS 6.561,50
RS 5.056,35 RS$7.217,65
R$ 9.193,40 RS 13.123,00

RS 11.951,40

RS 17.059,99

RS 13.790,10

RS 19.684,60

RS 17.927,14

RS 25.589,96

CUSTO POR BI-SEMANA (14 DIAS)

[oteue Apliques teriio acréscimo de 30%.
|| Projeros Expecialy . . s ;e -
| G Projetos Especiais - o preo serd calculado apds avaliago do layout.
— @& Placas lluminadas - acréscimo de 50%.
_l Troca de Cartazes na bi-semana - acréscimo de 10 %.

PONTO

, OQUTDOOR

e WA

71 98129.9794 /3012.9800 AV. TANCREDO NEVES, 1543, ED. EMP. GARCIA D'AVILA, 5 303
www.pontooutdoor.com.br CAMINHO DAS ARVORES - CEP 41820-021 - SALVADOR, BAHIA
0 Facebook/PontoOutdoor 2 @Pontooutdosr B PontoOutdoor Comercial@PohtoOutdoor.com.br


http://www.ponloouldoor.com.br
mailto:Comerclal@PohloOutdoor.com.br

R
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ITABELA DE PRECOS 2023

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS — BA

OUTDOOR

OUTDOOR SIMPLES PAPEL

R$ 6.600,00 por Bi-semana
(R$ 471,42 POR DIA¥)

R$ 4.600,00 por Bi-semana
(R$ 328,57 POR DIA®)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO

R$ 7.200,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA¥)

R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 357,14 POR DIA*)

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA JADESIVO)

R$ 16.900,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR. DIA*)

R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 842,85 POR DIA*)

QUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO})

R$ 25.500,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 POR DIA*)

R¢$ 17.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.271,42 POR DIAX)

*Custo de exibi¢io por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simdes Filho, Candeias, Sdo Sebastido).

R$ 2.300,00 por Bi-semana
(RS 164,28 ,00 POR DIA*)
R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R$ 185,71 POR DIA*)

R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA*)

R$ 9.000,00 por Bi-semana
(R% 642,85 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES PAPEL

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA fADESIVO)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO)

*Custo de exibigio por Outdoor exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especials sob consulta

BB): A empresa néo se responsabiliza por furtos de lona e apliques.

A tinhares & CIA LTDA. Ruz Pedro Gama, 74 — Federagdo Tel.; (71) 3235-6934
Salvador — BA - CEP. 40 231 015 - alinhares@outdoor-ba.com.br - www,alinhares.com.br

@alinha resoutdoor - nalinha resoutdoor

K
W/
46(51(\


mailto:alinhares@outdoor-ba.com.br
http://www.ahnhares.com.br

“METROPOLE-
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TABELA AVULSA RADIO

PROGRAMA HORARIO 15"

Faixa Hordria Ratativo ** 06h &s T7h 170,10 243,60 359,10
Determinado {fora dos jornals) - 184,80 245,65 399,00
Sels em Ponto Obh &5 O7h 213,00 390,60 584,95
Bom Dic Metrépole O7h &s 08h 273,00 390,60 586,95
Jomat! da Bahla no Ar* 08h &is 10h 389,55 554,50 834,75
Jomal da Metrépale no Ar Tthés 13h 215,30 310,80 466,20
Jomal da Cidade Thas 9h 273,00 390,40 584,95
Indeterminado - 104,05 152,25 229,95
Programas e Jomadas Esportivas 20h &s 22h 341,20 NG5 -
Vinhetas e citagdes gravadas
de 5"até 7 nos jomais e £0.00 - " - -
programas esportivos
Citogdes ao vivo de 5"até 7°
nos jomais e programas 150,00 - - - -
esportivos
Citacbes 5" 40,00 - - - -

Observagoes:

1. Jomal da Bahia no Ar retransmitido em cadela para o Condigoes Gerais:

Interior do estado *

2 Nfo inctui os jomais de noticias ™ 1. Prazo de pagamento: sob consulta

1. Gravogho de spot RS 200,00 2. Cancelamento: por escrito e com 30 dias de antecedéncia

4, Citagbes nbio séio comerciaizadas separadamente.

METROPOLE 2022

488,25

531,30

114,05

&N,460

783,30

3. Testemunhal, merchandising e infocomercials - sob consulta

Ly,

comercialarodiometropole.com.br

48
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LA 2023

BACKBUS
VEICULACAO
Tabela: RS 11.330,00

Pragas/BA: Salvador, Feira de Santana,llhéus, [tabuna, Santo Anténio/
Lauro de Freitas e Simbes Filho.

OUTBUS
VEICULACAO
Tabela: RS 3.410,00

Perfodo minimo de 30 dias

Pragas/BA: Salvador, Feira de Santana,lihéus, Itabuhia, Santo Antdnio,
Lauro de Freitas, Camacari, Alagoinhas e Simdes Fitho.

Perfodo minimo de 30 dias

VEICULACAO
Tabela: R$ 2.150,00

Pracas/BA: Salvador, Lauro de Freitas.

.. BACKSEAT

VEICULACAO
Tabela: R$ 3.150,00

Periodo minimo de 30 dias

Pracas/BA: Salvador.

- Periodo minimo de 30 dias
(20 unidades por énibus)

133421999 Qs BYS |

Sua marca em movimento
www.midiabus.com.br, b
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Salvador, 29 de maio de 2023.

MORYA COMUNICAGCAO E PROPAGANDA LTDA.

CNPJ: 15.250.483/0001-50.

CLAUDIO PEDREIRA DE CARVALHO
Presidente
RG: 3.010.018 SSP/BA
CPF/MF: 375.234.575-68
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