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RACIOCINIO BASICO
A busca pela justiça se faz presente desde o início da história do país. O Poder Judiciário do
Estado da Bahia é o Tribunal mais antigo das Américas. Instalado em 1609 com o nome de
Tribunal de Relação do Estado do Brasil, também chamado de Relação da Bahia, a função
do órgão era atuar de forma colegiada para diminuir os poderes dos ouvidores do Brasil.
A denominação de Tribunal de Justiça do Estado da Bahia foi adquirida somente com a
Constituição Federal de 1946.
A missão do Poder Judiciário do Estado da Bahia está diretamente relacionada a assegurar
o acesso à Justiça, resolver e prevenir conflitos sociais, preocupando-se sempre com o
respeito à ordem jurídica alicerçada na Constituição Federal. Os juristas Ruy Barbosa,
Teixeira de Freitas e Orlando Gomes foram fundamentais para a história, uma vez que
foram condizentes com a missão do Poder Judiciário do Estado da Bahia. Assim, visando
salvaguardar a efetividade da prestação jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e da
Cidadania, este Poder Judiciário tem como valores a acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiência, ética, probidade, independência, modernidade, transparência e responsabilidade
socioambiental.
O Tribunal de Justiça do Estado representa o Poder Judiciário no âmbito estadual, e também
é chamado de "Justiça Comum". A ele compete julgar processos que versem sobre direitos
dos cidadãos nas áreas cível, criminal e tributária, quando ocorrer lesão ou ameaça a
direito, ou seja, a sua função é julgar a partir de um caso concreto, resultante de um conflito
de interesses apresentado pela sociedade (individual ou coletivo).
Sua competência está restrita ao Estado da Bahia, .pois os outros Estados possuem
seus respectivos Tribunais de Justiça. O Tribunal de Justiça integra o Sistema de Justiça
e Segurança Pública, mas não tem poder de iniciativa para julgamento, devendo ser
provocado pelas pessoas, pelo Ministério Público ou pela autoridade policial, através de
procedimentos judiciais. É a este órgão que estão vinculadas as Varas Criminais, onde
tramitam os processos que envolvem pessoas que praticam tráfico de drogas, e os Juizados
Especiais Criminais, aos quais compete julgar as ações envolvendo pessoas que usam
drogas.
Nesse sentido, em razão do caráter de prestador de serviços à comunidade, torna-se
imprescindível ao Tribunal garantir a divulgação das suas ações e atividades, através dos
principais meios de comunicação, com o objetivo de informar e orientar os jurisdicionados,
assim como forma de prestação de contas à sociedade, criando um canal direto de
comunicação entre o PJBA e os cidadãos.
O Ranking da Transparência, instituído pela Resolução CNJ nO 260/2018, é realizado
anualmente e tem como objetivo estimular os órgãos a disponibilizarem suas informações
de modo mais claro e padronizado à sociedade e, assim, facilitar o acesso aos dados dos
conselhos e tribunais.
O Poder Judiciário da Bahia garante a todo cidadão o direito de acesso à informação através
do Portal da Transparência. Nesse espaço, de forma simples e objetiva, é possível encontrar
as informações referentes à gestão administrativa e financeira dos órgãos administrativos,
inclusive os serviços auxiliares, e judiciais do Tribunal de Justiça da Bahia. ~
Dessa forma, partindo do pressuposto de que as pessoas não conhecem as formas
de acesso às informações disponibilizadas pelo TJBA, o primeiro passo é apresentar a
possibilidade de consulta fácil e simples das informações disponibilizadas. A partir disso,
posicionar o TJBA como um órgão transparente, em beneficio do cidadão. ~
Para este plano, no que se refere à comunicação, entende-se que ela deve solucionar o
seguinte problema exposto no briefing: elaborar uma campanha publicitária institucional
que evidencie para a população a conquista do primeiro lugar no Prêmio da Transparência /1/
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• 8d~Conselho Nacional de Justiça em 2022, evidenciando a transparência como atributo
fundamental para um bom serviço à população. A campanha irà mesclar atributos e informar
a população sobre a importãncia e os beneficios dessa conquista para a sociedade e para
o Estado. O plano de comunicação proposto visa atingir o objetivo de garantir à sociedade
o pleno acesso à informação. Além destes, o plano busca atingir os objetivos específicos
de informar à população a conquista do primeiro lugar no Prêmio da Transparência do
Conselho Nacional de Justiça em 2022, evidenciando os beneficios que esta conquista traz
ao cidadão, como a obtenção de informações de forma clara, concisa e padronizada acerca
dos dados de gestão do Tribunal de Justiça do Estado da Bahia.
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ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
Premissas
Desde 2003, todos os anos, o Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça
é dedicado a pessoas ou entidades que se destacaram na causa da transparência ou
fiscalização na gestão administrativa patrimonial ou dos recursos públicos no Brasil.
Após apreciação dos recursos, o resultado final do Ranking da Transparência do Conselho
Nacional de Justiça, o Poder Judiciário da Bahia (PJBA) atendeu a 100% dos itens avaliados,
ocupando a 1" colocação entre os tribunais mais transparentes do Brasil em 2022. Este
foi o melhor percentual já alcançado pelo PJBA na série histórica do Prêmio, que iniciou
em 2018. O resultado é fruto do trabalho da atual gestão, que integrou as diversas áreas
técnicas, as quais têm priorizado o tratamento dos dados e sua disponibilização de forma
mais transparente, com vistas a garantir à sociedade o pleno acesso à informação.
Dessa forma, vale ressaltar que para a conquista do prêmio e consolidação do Tribunal
de Justiça da Bahia como o 1° colocado entre os tribunais mais transparentes do Brasil, a
atual gestão fez o trabalho de integração entre as áreas técnicas, colocando o tratamento
dos dados como prioridade, além de ter como foco a garantia de que esses dados serão
disponibilizados de forma clara e objetiva para a população.
Apesar dos avanços no trabalho realizado pela atual gestão do Tribunal de Justiça, a
população não consegue ver o que foi preciso fazer para ganhar esse prêmio, a população
não consegue reconhecer que as informações disponibilizadas de forma clara e objetiva
colocam o Poder Judiciário como uma força próxima, atuante e transparente.
Dessa forma, os valores já estabelecidos pelo TJBA, como acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiência, ética, modernidade e transparência, são legitimados e reafirmados
com o 1° lugar no Ranking da Transparência.
Apresentação e defesa do conceito e partido temático
Para dar inicio à parte de criação da campanha solicitada pelo Tribunal de Justiça da Bahia,
acreditamos ser fundamental, antes de mais nada, compreender de forma mais ampla o
cliente e o impacto de seu trabalho perante toda a sociedade.
A Constituição Federal de 1988, norma fundamental e suprema do Estado Brasileiro, prevê,
no artigo 2°, a existência dos poderes Legislativo, Executivo e Judiciário, independentes e
harmônicos entre si. A função do Poder Judiciário é garantir os direitos individuais, coletivos
e sociais e resolver conflitos entre cidadãos, entidades e Estado. Para isso, tem autonomia
administrativa e financeira garantidas pela Constituição Federal.
O Brasil adota o sistema de unicidade jurisdicional, no qual apenas o Poder Judiciário
pode, em caráter definitivo, interpretar e aplicar a lei em cada caso concreto, com o objetivo
de garantir o direito das pessoas e promover a justiça. A atuação do Judiciário se dá,
exclusivamente, em casos concretos de conflitos de interesses trazidos à sua apreciação,
sendo que o Judiciário não pode tentar resolver conflitos sem que seja previamente
provocado pelos interessados.
Ocorre que, como é de sua própria índole, é necessário que as informações disponibilizadas
pelo PJBAestejam organizadas de forma clara e objetiva, dessa forma o principal objetivo do
Portal da Transparência é ser uma ferramenta que permita ao cidadão conhecer, questionar
e atuar, também, como fiscal da aplicação de recursos públicos.
Por isso tudo, acreditamos ser necessário elaborar um conceito que não apenas apresente
a conquista do Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, mas
também, e principalmente, que demonstre que esta conquista tem um impacto direto na
vida do cidadão.
Traduzindo isso em um conceito publicitário, chegamos ao seguinte: w(
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,, 8o conceito traz uma linguagem simples e cotidiana para o fácil entendimento e
memorabilidade, traduzindo a ideia de que a conquista desse prêmio tem impacto direto
nas ações do TJBA, que refletem na população. Quando falamos em "nosso maior prêmio
é ser transparente pra você", valorizamos o fato da conquista do TJBA estar diretamente
relacionado a uma melhor atuação para a população. Aplicando este conceito em peças,
trata-se de mostrar essa relação direta que existe entre essa conquista e os benefícios para
a sociedade, que parecem não estar diretamente relacionados.
A transparência ilumina nosso caminho. É luz pra ninguém ficar no escuro por falta de
conhecimento. E, acima de tudo, é um direito de todos. Mas para o Poder Judiciário da
Bahia, a transparência vai além. Ela é o resultado de um trabalho sério, competente e que
traz benefícios para toda a sociedade. O Conselho Nacional de Justiça concedeu o 1° lugar
no Ranking de Transparência do Poder Judiciário do Brasil e isso é motivo de orgulho.
Porque ser transparente para você é o nosso maior prêmio.
O partido gráfico apropria-se de elementos que dão destaque á palavra "Transparente",
trazendo uma ideia de transparência na palavra. Ao fundo, o destaque é dado a uma pessoa
deixando a peça mais humana e mais próxima das pessoas.
Principais pontos da estratégia
O que dizer: a comunicação da campanha objetiva, ao final, fazer com que a população
do estado da Bahia reconheça a conquista do prêmio da transparência pelo Tribunal de
Justiça da Bahia, evidenciando as ações que foram feitas em beneficio da população para
a conquista desse prêmio.
Para isso, a campanha conta com uma estratégia que parte do princípio do impacto. Ou seja,
para que a população consiga reconhecer que para o Tribunal de Justiça ser reconhecido
como um órgão transparente foi preciso integrar suas áreas técnicas para garantir um acesso
facilitado e padronizado ás informações, possibilitando, assim, mais agilidade, eficiência e
modernidade por parte do Poder Judiciário. Assim, o atributo da transparência terá destaque
nas peças, trazendo este atributo como a consequência de uma série de ações que foram
tomadas pelo Tribunal de Justiça para a conquista do prêmio. E é com essa estratégia que
as pessoas vão valorizar e entender, de fato, a importância da conquista desse prêmio:
entendendo as ações que foram feitas e o que foi preciso fazer dentro do TJBA para que as
informações sejam apresentadas de forma clara, trazendo mais eficiência do serviço para
toda a população.
A quem dizer: a proposta dialoga com a população do Estado da Bahia, contemplando a
capital, região metropolitana e o interior: jovens, adultos e idosos, na faixa etária a partir
dos 25 anos, de ambos os sexos e todas as classes sociais. Como dizer: a estratégia da
campanha utiliza-se de canais integrados de comunicação, combinando meios on-line e
off-line. Para isso, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variações de apelos e conteúdos, a fim de que a abordagem á população seja assertiva. Na
Ideia Criativa serão apresentadas as 6 peças permitidas e outras não exemplificadas, que
apoiarão as estratégias de comunicação e mídia.
Como dizer: o traçado estratégico da campanha, como pode ser observado nos
desdobramentos, lança mão de canais integrados de comunicação, combinando meios on-
line e off-Iine.
Para tanto, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variações de apelos e conteúdos, a fim de que a abordagem ao cidadão seja convincente,
correta e assertiva. Nesse sentido, a formulação estratégica da proposta publicitária atende
ao objetivo geral da campanha - informar á população a conquista do primeiro lugar no
Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022- evidenciando os
benefícios que esta conquista traz ao cidadão, como a obtenção de informações de forma
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8c'l~ra, concisa e padronizada acerca dos dados de gestão do Tribunal de Justiça do Estado
da Bahia. Através de um conjunto de peças que valorizam o conceito "Poder Judiciário
do Estado da Bahia. Nosso maior prêmio é ser transparente pra você.", expressa com
destaque ou como título nas peças.
Quando dizer: a comunicação compreende um período de 30 dias (01/07 a 30/07/2023).
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgação a serem utilizados:
Com a peça filme 30", que será usada no digital, temos a oportunidade de apresentar ao
grande público como a transparência tem impacto no dia a dia das pessoas e nas ações
que são realizadas pelo Tribunal de Justiça.
Do mesmo modo, na mídia rádio, através do spot de 30", graças à sua grande penetração
e influência, inclusive no interior do estado, será a oportunidade de informar a conquista
desse prêmio a grande parte dos baianos.
Na midia jornal, essa conquista é demonstrada através de um anúncio, que traz em
destaque o conceito da campanha. Por tratar-se de um público formador de opinião e com
um domínio maior da linguagem e das notícias, o próprio tamanho e formato do anúncio foi
usado para lembrar as ações que foram tomadas para que o TJBA conquistasse o primeiro
lugar no Ranking da Transparência.
Na mídia outdoor, aproveitou-se a linguagem rápida e concisa para apresentar o conceito
da campanha e evidenciar, de forma humanizada, que essa conquista tem impacto para os
baianos.
O meio digital vai ser explorado através da exibição do filme 30" nas redes sociais, Facebook
e Instagram, bem como a utilização dessas redes, de maneira orgânica. Ainda no ambiente
digital, a utilização de Banners de Display trará um maior impacto e frequência para a
campanha, trazendo assim um reforço da mensagem. Buscando atingir o usuário digital em
mais um formato, vamos estar presentes no Youtube com a redução do filme para o formato
de 6".
A estratégia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importância do Poder Judiciário do
Estado da Bahia (PJBA), tribunal mais antigo da Bahia, através de um mix de canais de
comunicação.
O Planejamento foi desenvolvido para garantir a divulgação das suas ações e atividades,
através de uma comunicação de forma abrangente e ao mesmo tempo segmentada.
Abrangente, utilizando meios de comunicação de ampla penetração e cobertura, prestando
conta de forma eficiente à sociedade, e segmentada, com meios que possibilitam orientar
e informar os jurisdicionados e públicos específicos. Enquanto alguns meios falarão
amplamente com o público, impactando muitos individuos, outros terão o papel mais
direcionado, possibilitando o diálogo fácil e direto com a comunidade baiana.
Para uma comunicação eficaz e assertiva, todo o raciocínio foi embasado em dados técnicos
e consistentes de institutos de pesquisas, bem como os canais do PJBA, direcionando para
o mix de meios que melhor converse com cada público de interesse dentro do Estado.
Com a presente estratégia de comunicação, toda a sociedade baiana será alcançada,
considerando a especificidade de cada público de interesse, conforme descrito no briefing.
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IDEIA CRIATIVA
I. Relação das 6 peças corporificadas da campanha:
1.Filme digital de 30" - para Internet, a peça traz o conceito da campanha em um filme
provocativo, que evidencia o trabalho sério e transparente realizado pelo TJBA.
2.Spot 30"- peça com o objetivo de informar à população a conquista do prêmio pelo TJBA.
3.0utdoor simples 1 - peça de OOH de grande impacto que apresenta o conceito da
campanha "Nosso maior prêmio é ser transparente pra você."
4.Carrossel - carrossel evidenciando as ações realizadas pelo TJBA para conseguir
conquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparência.
5.Anúncio de Jornal - anúncio de jornal (meia página) apresentando o conceito da
campanha "Nosso maior prêmio é ser transparente pra você.", evidenciando as ações que
foram tomadas pelo TJBA para a conquista do prêmio da transparência.
6.Backbus - peça de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha através da
cobertura nas cidades. Essa peça traz em destaque o conceito da campanha com uma
pessoa ao fundo, trazendo mais humanidade para a peça.
As peças da campanha adequam-se às diretrizes expostas no brand book disponibilizado
pelo TJBA.
11. Relação das demais peças da campanha, não corporificadas:
1. Carrossel Story - desdobramento da peça carrossel, trazendo evidências das ações
realizadas pelo TJBApara conseguir conquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparência.
2 a 15. Banners Display IAB - nos formatos: 250 x 250 px, 250 x 360 px, 300 x 250 px, 160
x 600 px, 300 x 600 px, 300 x 1050 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px, 828 x 100 px, 930 x180
px, 970 x 250 px, 300 x 50 px ,320 x 50 px, 320 x 100 px. - banners que reforçam o conceito
da campanha e informam sobre a conquista do prêmio.
16. Outbus, versão 1 - peça de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha
através da cobertura nos bairros, destaca o conceito da campanha.
17. Bumper 6" - video-pílula evidenciando o conceito de campanha.
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ESTRATÉGIA DE MíDIA E NÃO MíDIA
A estratégia de midia e não mídia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importância
do PJBA, através de um mix de canais de comunicação.
Rádio - Por se tratar de um canal de massa com custos mais acessíveis, permite maior
frequência de comerciais e maior duração de exposição da campanha. Foram selecionadas
as principais rádios em audiência e afinidade no target, considerando rádio popular musical,
qualificada musical, jovem musical e jornalismo perfil AM e FM. Será veiculado spot 30"
na faixa horária, horários determinados com comunicadores de força e relevância, em
programas que cobrem praticamente toda a Bahia, por quatro semanas.
Digital- Estratégia de visibilidade e segmentação, terá frequência e engajamento, buscando
o público através de renda, dados demográficos, geográficos, interesses, hábitos e, dessa
maneira, ações direcionadas e assertivas. A segmentação será feita para a população
AS ABCDE 18+, com foco em AS ABCD 25+, direcionando para a sociedade geral e os
formadores de opinião dos grupos da sociedade.
Nas Redes Sociais, teremos Carrossel via Feed e Stories, visando a entrega de conteúdos
ricos e que engajem o público. Já no YouTube, maior rede de vídeos da Internet no Brasil,
iremos utilizar o Bumper Ads, onde o usuário é obrigado a assistir 06 segundos de um
vídeo antes do conteúdo selecionado. Desta forma, garantimos a exposição para provocar
envolvimento com a campanha. Também exploraremos o posicionamento In Stream Ads,
com filme de 30", visando o viewability, que vai em busca do usuário que apresenta maior
tendência de assistir a pelo menos 50% do vídeo veiculado. O filme também será veiculado
nas Redes Sociais via Feeds do Facebook e Instagram, promovendo assim um circuito
fechado de comunicação. Em portais, buscaremos nosso público com a Rede de Display
Programático, com Banners em diversos sites, em espaços entre matérias e conteúdos
diversos em sites que sejam relevantes para nossa campanha e público. Toda a campanha
será monitorada, prezando pelo Brand Safety, não permitindo que a comunicação apareça
em sites e portais de conteúdos delicados, extremistas e/ou pornográficos. Para aferirmos
o impacto da campanha usaremos formatos que possibilitem termos a percepção dos
usuários sobre as ações (brand lift).
Esta estratégia possibilita mensurar em tempo real o desempenho da campanha.
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todo o período da campanha.
Out of home - Apoia e atinge todos os perfis d e t argets, a mpliando a propagação da
mensagem. Somando-se esse atributo à sua capilaridade, a importância deste meio o torna
imprescindível para a amplitude de cobertura desta campanha. Para tanto, buscamos em
momento específico e estratégico para esta campanha formatos de grande impacto, que
permitam a comunicação com todos os targets. A distribuição estratégica das peças será
feita nos meios busdoor e outdoor.
Outdoor - Mídia de grande relevância na praça, o meio será distribuído em formato simples
em Salvador, Região Metropolitana e estradas que dão acessos às principais rodovias do
Estado: BR-1 01, BR-324, BR-116 e BAs 172, 052 e 093, ampliando a cobertura e impacto
da campanha. Período: 01 bissemana.
Busdoor - O meio terá papel importante na disseminação do criativo pela sua capilaridade,
possibilitando a inserção em bairros mais distantes, complementando a cobertura do meio
outdoor na capital e Região Metropolitana. Em formato backbus, trazendo mais impacto
e o formato outbus, trazendo maior possibilidade de frequência, teremos a exposição da
campanha durante 30 dias.
Jornal - Meio com alta afinidade no público formador de opinião e credibilidade estendida,
será contemplado com anúncio de 1/2 página no jornal de maior circulação do Estado,
considerando o dia de maior tiragem, de acordo com o IVC.
NÃO MíDIA
Os canais próprios do PJBA terão papel importante na divulgação para o público interno e
público externo geral que busca informações de serviços que atendam às suas demandas.
Portanto, sugerimos a comunicação através de meios disponibilizados no dia a dia, como
portal do PJBA e redes sociais (Facebook e Instagram). A estratégia se apropriou de meios
que ratifiquem e até mesmo tangibilizem a imagem do PJBA como importante na vida
do cidadão.
A estratégia de mídia descrita acima entrega para a ação de comunicação muito mais
que a melhor utilização técnica dos meios e a economicidade nas escolhas.
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BACKBUS
Localização: Traseira

Formato: 2,20 x 2,OOm

Substrato: Adesivo Blackout
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OUTBUS
Localização: Vidro traseiro

Formato: 2,10 x O,95m

Substrato: Adesivo Blackout
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COBERTURA - SALVADOR
.••t.

....~...

.1. ;'..

--

-COBERTURA GERAL

\

Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

Cobertura

1 - ORLA MARíTIMA - CENTRO
2 - CAjAZEIRAS / PATAMARES / ITAPUÃ / P. DO
FLAMENGO / SÃO CRISTOVÃO
3 - SUBURBIO

Subúrbio Jardim das Margaridas
Cajazeiras Vila Canária
Águas Claras MusSUt'unga .
Pau da Lima 5âõ Cristóvão.
BR 324 _ •Mata Escura
ela • 'Valéria + .

Av. São Rafael: . ~ : ~ : : : : : : :Sàõ Caetano
Av. Paralela ••••••.•.••.• ~Valéria
Cabula - ••• , .• ~ ••••• 'SãoCaetano
Imbuí +., , • + •••••••• Estrada das Barreiras
Orla: Boca do Rio ate Prâiã dô : : .Narandiba
Flamengo • • .• • .• • .•.• Fazenda Grande
Av. OrlandO GOmes (pratá) .• • Estrada Velha do Aeroporto
Av. Pinto"de: : : : : : : : • Abaeté
Aguiar(Patamares) •• , Stetla Ml'res
Av. Dorival Caymmi "(Itapuã) Boca da Mata
São Cristóvão' ..• , Sussuarana
Aeroporto CAS
São MarCQS Arraial do Retiro
Vila Canária São Cristóvão
Mussurunga Aeroporto

co



Cobertura
Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

•

-" ....
~-- ~

COBERTURA - LAURO DE FREITAS

4 - ITINERÁRIO BAIRROS:

Parque São Paulo
Vilas do Atlãntico
Buraquinho
Praia de Ipitanga
Unime
Portão
Centro
Terminal Turístico

') Arcanja
Capiarara
Caj;

~I Vila Praiana .
fi Vida Nova ..
" Capelão .

COBERTURA GERAL I
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/"
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/
/
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Cobertura
Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

COBERTURA - CAMAÇARI

~ 5. ITINERÁRIO BAIRROS:

')

"

"
o

"

• As linhas são rotativas. Possibilidade de alteração diária do itinerário.

Centro X Vila de Abrantes
Centro X Parque das Margaridas
Centro X Arembepe
Centro X Cantos dos Pássaros
Centro X Cordoaria
Centro X Catu
Centro Cajazeiras de Abrantes "
Centro X Barra de Jatuípe •.
Centro X Itaipu . ,
Centro X jordão: •• ' ; :
Centro X Tiririca .
êentro X Barra de Pojuea

o Centro X Mesquelra
o Barra de Pojuea X Via Estrada do Coco (Direto)
o ,Barra de Pojuea X Via B.da Cebola
o Barra de Pojuea X Casealheira

CD



PROPOSTA COMERCIAL

... ~

CONDiÇÃO DE PAGAMENTO: 30 DD.

N
C11

BACKBUS

OUTBUS

MENSAL

MENSAL

2,20 X 2,OOM

2,10 X O,95M

R$ 2.750,00

R$ 900,00

R$ 350,00'

R$ 150,00

co
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Central
.deMídia
SALVADOR

~ (71) 3271-3000
@@centraldemidiasalvador
comercia I@centraldemidiasalvador.com.br

CD

mailto:I@centraldemidiasalvador.com.br
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.ú'.y;r)I.:""rn'(.1I.'J;H'T:"fif';l]¥,J"l'Tfil f.l ,l.!!t In).

~ l<JiIJ) l!llIlI;J!>
C"Jtrit ••••• ~:t:G(;"?ml.)'12illDTfR

PMAJ( Google Performanc~ Max - SearchjDlsplay/Voutube CP' RS 70,00

Geração de Cêldutros CPA RS 45,00

""""". Sod,I
Facebool; /Instagram. Feed de Noticias

Geração de cadastros CPL RS 50,00
Facebook Ilnstagmm - Feed de Noticias..,"" Captação de lead CPC R$ 60,00

""'100' Download do .pp com searchjdlsplay/vourube C" R$6,SO

••••••• youtube .ln-stream CPC R$4.50

Rede de PesquIsa (Goosle Adsl' BUSClldores CPC R$ 3,50

"''''' Anlinciode Chamada CPC RS 73.00

T_ GoogIeAds Google Dlscoverv CPC R$4,OO

Rede de DIsplay (OV 360) • Segmentlçljo: Interesses CPC RS 5,00

Rede de Dlsplay (OV 360) - Segmentllçlo: GeoloalHudo CPC RS 5,30

"""'" Redl'! de Olsplay (DV 360) • 5egmentlçio: ClInalsl APPs CPC RS 6.50

Rede de Dlsplay (DV 360) • Segmentllçlio: Remartetlng CPC RS 8,40
(n~sjrio irmalllçlio de TAG no slte)

Ta••••• N.ttve - Tllboo~ CPC R$ 3,00

Unl::edln - Feed de Notlcln CPC R$16,OO
Segmentllçlo: 'nteres~s

F,lcebook IlrutllSrtlm. Feed de Notklas I Storles CPC RS 3,20

Fecebook I tnstlllll1lm - Feed de Noticias / StorlM / Reels CPC RS 3.00
$ellmenUçlo: Interesses

Flcebook /lnstlBrtlm. F~ de Noticias / StoriM / Reels CPC RS4,oo
SeBmentaçjo: Geolocllllzado

hcebook /lnstlBl1Im - Feed de Notícias / StorIes"/ Reels CPC RS 5,00

Sod"
SeBmentllçio: Retarg@tina

Flcebook /lnStlllrtlm. Feecl ele Noticias / 5torlM Sob eonsulta
Segmentlçlo: Innalllç50 de App

flcebook /lnstaBrtlm. f~ de Noticias / StorlM Sobeonsulta
Segmentaç!o: Conversio

Fltebook /Installram. Feecl de Noticias / Storles Sobeonsulta
SeBmentllçlo: Vendas do CII~1ogo

L_____ mTok - Feecl de Notldls CPC RS 10,00

nnok • Feed de Notldlls. 5egmel'ltlç.lio: Il'Ileresses CPC RS 12,00

R~e de OisplllY (OV 360) - Site Ust CPM RS 21,00

Rede de Olsplay (OV 360). Bal'll'ler IAB CPM RS 22,50

~

Rede de 01splay (OV 360)- GeolOCllilado maior que SOl» CPM RS 24,00
hllbltllntes

Rede de Oisplav (OV 360)- Geo1ocalizado menor que SCll»; CPM RS 24,00
Hllbitllntes

Rede de OisplllV (OV 360) - Segrnenuçlo: CIInlls/ APPs CPM RS 25,00

Rede de OisplllY (OV 360) • 5eBmentllç.lio: Remarketing CPM RS 29,00

~

(necessârio Instalaç.lio de TAG no slte)

Rede de Vldeo (OV 360). Sltelist CPM RS 24,50

A1C11l'1te
,

Rede de Vldeo (OV 360) -IAB Cl'M RS 26,00

~

f 27 Vs\



8
R«l ••~ Yide-o(OV360) - GeoloClllilado !M1o, Que SOOl: O'M RS 21.S0
habiulntf5

V.w
RO!dede Yldeo (OV360) • Gf!ooloClllllitdom_ Que som: O'M R$21,SO
"'biunt~

Rede ~YõcH.o IOV360) - APPI O'M R$ 28,!o0

Rede de VIdeo{OV 360J. RMKT O'M R$ 32,SO

Na11ve- Taboob O'M R$lS,OO

"'..•...
VIdeo. lllbool" O'M RS 10,00

fxebook /IMUg'ilm - feed de Notldas O'M RS 11,00

fxebook/ tnslQ:tlm. feed de Notld" / Stories/ Reds O'M RSI4,OO
Se&ment~; Interes~

floC~ /Instal:'ilm - Feed d ••Notldas / Slorln/ Reefs O'M RS 14,00
se&mentaç!lo; GeoIoa111"do

Fxebool/ tnSU!'ilm. Feed de NO'lldas / $to.les / R~s O'M RS 16.00
Se:lI:menllçJo: 1lcrt.I1~lfIJ:

Twlttl!'t - fftd de NotldllS O'M RS 49.00

AlQ~ """ Llnl:edin • Feed de Notidas O'M R$4!>,00

linde< - feed de NDtldas • Nltlve O'M RSlOO,OO

TIl:Tok - feed di!' Notldas O'M R$ 24,00

'TIl:To~ • feedde Notlctas O'M RS 28,00~l'ntaçSo: 1nt•••l!'ues

Gamelofl- Rl!WôIrded{G••• rantl!'edl O'M RS 130,00

Plmerest.lmer!:ssn O'M R$ 25,00

Youtubl!' • BumPl!'"6~ O'M RS1$,00

Youtube. Masth •••d (7 dia1/YlIlo<fiIOJ O'M
••••••••

Voutube. tn-stream 1'1'" Pulml(IS"' O'M R$30,00

Youtubto -ln-Fl!'rd/ O~ (SOtnC.'fItemobIll!'J O'M R$ 25,00

Alaonce
w"le A<h.(Imi1hl Mldia). Pin e Pesquisa O'M R$7S,00_.
Wale Ms (Imilht MldJr,l. 8.Jnne. Ta~eOw1 O'M R$l!Cl,OO

RIdI ~ill{ClI1mtbll'. Rldl MO!diaWtdescreen / Onl<top O'M RS 130,00
RIdlMedJr,

RIch ~11{úlamba'. ~deAd Mobile O'M R$ no,oo

FlI«'booI: /lnstavlm. FO!O!dde NDtldllS {B.lnnI!'t<!':ItitlcoJ '" RS ' •••

F~/lnsUf;.am - FH!d dfoNotIdlS (1Wlnt'f <!':Ititlco)
0" R$1,sO

So'amt!flaçlo: Intefl~ssn

'..•.""""'" ..•" F~/Instavllm - Feoedde NDtldlS fVidfoo} '" RS0,80

F~/lnsUf;.am - Feoedde NDtldlS fVldfoo
0" R$1,!>O

5elment~o: Interesses

Facebool: / tnslill:tlm - Reels

'" RS 1,!>O
~---~- ~""taç!lo: lntl'lnsn

V1sua'l:~o de VldI!'O('Thu,plav' FllCeboo~ /IMlllllrllff\- C>V RS 1,00

"""
Fet"C!de Noticias/ SIOrie's
Vlsua'l:~o de Vidro {lhurplavJ • Iml!'tnsn C>V R$I.50
Faeebool: /lnsUjl.am. feed de NDtldas / Sto.les

Rrdede Yidl!'O(OV360). Intl!'tnses C>V R$ 0,80

RededeYId~

V1luall.z~o OI VIdIO Redl!'de Yidfoo(OV360). APPs C>V R$1,SO

T1kTo~ VisuIIl!JoÇIode Vldeo '""'" R$ D,80

e
Yootube Shorts • M.terlal de at" £q Cl'VC R$ 0,80

••••••• Vlsuall!~de Yldeo C>V RSO,8D
ln~'eam Puli •••1fTluueViewJ

~ \J
r 28
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"" R$ 2,50

"O RSO,SO

"O R$l,75

C>EC l'lSO,30

"'C R$O,lS

"'" R$ 0.)0

"'C R$O.2S

"'" R$O.30

Á"'",

1:::,•••••=:::•••••==""=.=""==-----
..•.-

lUdôoAds

SpotIfy • Áudõo .• ~nne<

.Spot/Iy - Vlsll~!lz~o~ Vldeo

~Ier .Áudio

:~ -VlSlllllz~ode Video

"O

Sobcomulta

RS 2,sO

Sobcornultl

8
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TABELA DE PREÇOS
OUTDOOR 2023

wnrmm"~~l_
1'1imlil~

PREMIUM ILUMINADA R$ 9.768,00 R$ 25.542,00 R$ 38.280,00

I PREMIUM R$ 6.512,00 RS 17.028,00 R$ 25.520,00

STANDARD ILUMINADA R$ 6.880,50 RS 17.919,00 R$ 26.730,00

15TANDARD R$ 4.587,00 R$11.946,00 R$ 17.820,00

---

mmmm"~lV.:!!llIDm1J~,~~
l'IimJil ~mw(i\

VALORES (R$)I CARTAZ SIMPLES

Av. Centenário, nO2411, Condomínio Empresarial Centenário,
salas 405 a 407 - 5alvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor


f -

I
f

TABELA
L2@L2~

8

MÍDIA EXTERIOR

Ou tbus 2,25xO,9m

VeiculClção I R$755,OO

Produção I R$llO,OO

BackBus2,5X2m
VeiculClção I R$2.850,OO*

Produção I R$300,OO

*20%na reaplicação

Inb USo,4xO,5m

VeiculClção I R$120,OO

Produção IR$lO,OO

{971.98138-7573
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DIA I HORÁRIO PROGRAMAS APRESENTAÇAO CENEflO VINHETAS COMEflCIAIS SECUNOAGEM 30~

SeglOom Vamos Acordar walldoSl1va Noticias IMuslc1l1 60 3. RS 14.535,00

SI."91 Stx Socl~adt Urgtntt' Adl!tson Carvalho Jornalismo •• •• RS 33.935,00

s.g'5e> Balanço Geral Raimundo Varela I Pedro Sento Sé Jornalismo 52 52 RS 48360,00

Stg li Sex Con!J:io Socltd.1dt Sllvana Ollvtlra Varitdades •• •• RS 29.425,00

segA Sex 5port+ Tool Silva e Equlpt Esportiva Esportes 44 44 RS 29.425,00

s.g.5e> Show da Tard@ Wrlonto Varitdadts •• 44 RS 19.030,00

Seg li Sex Seu Caminho Noelnval1!s Jornalismo ITrJnsllo 44 44 RS 29.425,00

Batt Bola F~lclo Cunha t Equipe Esportiva Es".,,,, " 44 RS 29."25,00

$Abado Balanço rInal equipe Esporilva Esportes 'O 'O RS 14.600,00

Sábado SUCI!$SOSde Sábado WatldoSllv. Musicai 8 8 RS 3.230,00

Sâbado ByNlght Maleuslucena Musicai 8 8 RS 3.230,00

Domingo Momentos lrIesqutd'<l'els M.tleus Lucena Musical 8 8 RS 3.230,00

Oomlngo Domingueira Sod~lldt MArloTIto Enlretenlmento 8 8 RS 3.230,00

5how dt' Domingo MattuS lucena Enlrtltnlmento 8 8 R$ 3.230,00

A Noite é Nossa Retax Watldo5l1va Muslclll 8 8 R$ 3.230,00

INFORMATIVOS

Horacerla '98 •• R$ 23375,00

~
Transito Soclcdadp. 308 •• RS 35.750,00

~"Dom7hhl9h Bola na Rftle 116 •• RS 27.500,00

S{tQ' ~ Dom 6h h 19h Socle(htde Age'" '54 " RS 20.625,00

co



fl~
M r o I A

OUTOOOR SIMPLES
R$ 4.483,51

OUTDOOR DUPLO

R$ 11.659,95

.~-
OUTDOOR TRIPLO

R$ 17.526,85

e

-----.,<'"-----: ...._-.--

- Iluminação: Acréscimo de 50% no valor .
• Aplique: Acréscimo de 30% a 50%, dependendo do tamanho .
• Projeto especial: Valor sobre consulda.
- Não nos responsabilizamos por lonas roubadas.
- Nossas placas são de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada .
• Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.
- As placas iluminadas possuem duas luminárias de 100 watts (Ied) cada uma.

Visitem nosso site: www.akymidia.comAflliada: rl....l
aHrUI. Dl ourtlOOI.1A

AV, TANCREDO NEVES. 2421, EOf. CENTRO EMPRESARIAL REDENÇÃO, SALA 401 - CAMINHO DAS ARVORES

TEL: (.55 71) 3021-0001 I WWW.AKYMIDIA.COM

http://www.akymidia.com
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Rodapé I 5 cal x 1DcmSelo I 3 col x 15cm

Yz Página I 5 cal x 19cm

5 col x 7cm

------

1 Página I 5 cal x 38 cm

~ÕRMÃTOS-Impresso



CD

Posiçãodet

~p_a _

Contracapa

Ipágina 02

Página 03

Fágina04

R$ 202

Valor cm/col

__ .R$497 ~

R$497

R$349

R$ 291

R$135

~-, 10 de 30% para anúncios coloridos.
cresci o de 30% para oulras páginas determinadas:

Acrescin ) de 30% para formalos diferenciados.
~Acrésci ) de 100% no valor. Para negociações consulte a área comercial.
Em cas . mulliplicidade de marca. acrescentar 10% por marca adicional;

-pecificaçães não valem para a Publicidade Legal.

Condi

- _. ------ ---~._-

Segmento

~~ústri~~Govemo~~o ~~a~.cel~~e_rvi~

Expressão de Opinião e Propaganda Política.

fUb1i"idade L?gal" _ . _

Imobiliário, Varejo, Veiculas de Comunicação

Entretenimento, Missas e Anúncios Fúnebres

Outros Segmentos

r

~ÃLÕRES-Impresso

W
<O

,
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Retranca
de capa
4,5 x05 em

'Contrato minimo de 3 meses

Valor cm/col

PATRoclNIO DE RETRANCA
01 COLX04CM

PB - R$ 127/ Cor- R$ 163
PB - R$ 85/ Cor - R$ 110

PB - R$ 68 / Cor - R$ 88

vestimento
mensal'
R$ 9.057

Inserções Investimento Inserções Investimento

'01 R$ 531 01 R$ 268

15 Dias R$ 3.998 15Dias R$ 1.999

30 dias R$ 6.382 30 dias R$ 3.190

PATRoclNIO DE RETRANCA
01 COLX08CM

'Diária

Anúncios simples

IPadrão

CRECI/ ADEMI/ SECOVI

ABRH/ASSOVEBA

~ÃdLÕRES-Classificados



INFORMAÇÕES 00 DEPARTAMENTO COMERCIAL

"

j
Condição de pagamento: 15 dias fora o mês da veiculação.

A autorização deverâ ser entregue até as 17h do dia útil anterior ao início da veiculação.

Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia útil anterior à veiculação para o

endereço opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizações só poderá ser feito com um prazo mínimo de 10 dias

uteis de antecedência ao Inicio da veiculação da referida autorização.

Para veiculação de formatos acima dos 60". formatos diferenciados, ou projetos

customizados o departamento comercial deve ser consultado.

Para o formato de 90", considerar 3x avalor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passarão por avaliação de.crédito e cadastro para início da veiculação.

Enviar o material com título do spot e numero do PI nomeando o arquivo.

Ê de direito da Piatã Fm avaliar e recusar a veiculação de qualquer material que esteja

fora

dos padrões e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitária no pais.

Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversão de

37.5% do comercial de 30"

Multiplicidade de marca: cobrança de 10% a cada marca. *Comerclal de 15" corresponde

a 0.75x 30" I Comercial de 45" corresponde a 1.5x 30" I Comercial de 60" corresponde a

2x 30"

•

CD

mailto:opec@radiopiata.com.br


TABElA DE PREÇOS
BASE: JANflR0!2023

_ Intervl'o cri.do e'ped.lmente paro o I,radlaçiio de Um único comerelal.

Nenhuma outro mo"., produto ou anunciante dividir. a atençlio do ouvinte.

• Hor.;rlo" Programa d •• sele (7hl0 ou 8h10)e Hoppy Hour (17hlO ou l8hlOl.

• Dia, do ,em,n", ,egundo a '''l•.fel ••
• FormOlos: ~O"ou 60"

_N' de In•• ,ç5e" Olln,erçio dliÍri. por programa, com um. compro mlnlmo de

20 In.erçlle" no período de 10 di.,

CITAÇÕES [5 ')
COMERCIAIS (30 ) POR MES

PATRO(r~IO
PROGRAMAS 01.0.5 HORAnlOS NO R01ATlVO (OTAS

POR M~S NO PROGRAMA TOTAL [lO )
I06ÀSnHI

PROGRAMADASSETE _S~G/SEX 07H ÀS 09H +---.100. M " • J..~~_2:7S~,~_
6OM1NUTOS .1' EDlçÃÔ

- - _. UH ÀS I;~:""""-SEG/SEX M " " • ., 16.5:14,00

~B:;RAS1LEIRO SEG/SEJ( 12HÃimi " •• " • ., 26.110,00

~~~NUT_~ :2'WI~~O SEG/SEJ( 16H ÀS 17H M " " • ., 15,616,00

HAPPY HOUR SEli/5E~ _ _ .l7HÀS 20H '00 M " • "' - 28.756,00

ONUNE SEG/SEX 20H As 21H -00 -- •• - " , ., 23.5B9,00

ESPEClAlGFM ~_.SABADO-"- - 21HÁinH " • 00 , ., 16.649,00- - --
22H ÀS02H

- - ----
FREESOUNO ~~E,:;/sAB

21H ÀS 02H
m 00 00 , ., 14.798,00

-- DOMINGO

BREAKEXCLUSIVO "' 700,00 R$ 1.400,00

INFORMATIVOS DIAS HORARIOS CITAÇÕES (5") COMER(lAIS,(lO") COTAS PATROCIHIO
POR MES POR M 5 TOTAL (30"]

DESTAQUES DIAS HORARIOS CITAÇÕES (5") COMERCIAIS (lO ) COTAS PATROcfNIO
POR MES POR M£S TOTAL (l0"1

W ••••••• ~.~.i~.'9••li•.~Y~.j~••E.m!i~j!hmi~l.~i.~f.IE3m.~&•••••••••
~ •..:~O.]O 1O.:xOA5 I 15.:00,75 L .S"~01.7S filJ":XZ.o

HOI{ACEUA1 SEG/SEX 06H _09H - L1H - 17H '"~~-----
07H -10H -14H .UHHORA CERTA Z SEG/SEX '"

HOItA CERTA 3 SEG{SEX OSH -UH .1SH -18H30 ••
HORA CERTA. __~~/SEX 08H~0-l2H _16H -l9H ••-~------- -- - - __ o • ___ -~,~,-
GFMOJtTURA SE_G~.X O~EDiÇÕES POR DIA---~._----~--

03- EDiÇ"flESPOR DiA-GFM ACONTECE SEG/SEX '"GFM NO T!lANSifõ1--- SEG/SEJ( õ4EOIÇÕESPOROIA ""
GFM NOTWSITO Z SEG/SEJ( Cl4EDiÇÕES põiÕ'A ""

'"------_.
'"'"""••
••
••
••

R~ 32.12.,00

~ ~2.124.00

R~ ~2,124.00

R$ 32.124,00

R$ 3-~093.00

R$ 24.093.00

~_E.946.00

R$ 25.946.00

BAHIA

DEPARlAMENTO CtlfllF;JIaAL

Uh".'"
BRASfuA

MAISCOMUNICAç10

SÀOPAUlO
ESooTóRIO IIUIE BAHIA

""entono sp@redeb3h13combr
p.lr'C1a g.gl;ot\l@'!debah,acombr

,,'l;r;ho velasgu",,@redebjllliaçqmbr
T.I.: (11) gGG3S.s055 I {lll g9~9~.30S4

\eN, Quadro OI, Biooo "!I". S.I. 331, lorre "A",

(d. c.o"o Emp,es.,I.1 Ub«ly M,II, C(P 7O.711.g03

leI.: 16113l18.S683{ggJog liIg1

RIO DE JANEIRO
EsmO COMUNICAÇÕES

Av,d"Am<!o-i'.',3 66\, Lo). 241.

B"".d.T~u<I.((P1l.63HlI,l3

T,,!::!l~IZ4~SS.?1~~/,","_~".•__,"~~ ... _ .. _~

Efê".~.~~,,",r.M~;;~O-;~.-7;;;;~.~;;'t•.•••,;,.":""•..•.~~..•.••.,.~.,••••••
.~,~"'~,._"~~~~~"' "","~""''''!''''_.

R~ 24,09:l.00 Ruo Arlstld•• Nov~,lll. F<'d'''Ç~O.CEP4QllO.6l0

R$ 24,09:l.00 l,I,: 171) ~103.l'101IU83/1Mll/1514/1178/l9~1/1311/131~/l15S

OPEC
l,I,: 171) ~lO'-t174/1329/14S3/1044

> A"'''"1' do""""I.' IM.' '/"" WAUId...,' ' •••• ,,, oi'" lO"do ,;',me ••• ""I,",", do 'nldod•• "dl",,,,
, • ",,!r'" do ,,_., ,.r "'to.I< •• ,"" do ~It,mo"" "',I." ••••do'nldo d•• "dIoçlo

> (oo,oçO" do POlI"""": 1$.'" fe" o mO. do "'~ioo. 1,,,d''''D
> • G'M"".1 "',.,',.~. o "'';'" 0. .• tnp ••• da""0 <-l"'.., " •• II~,oo•••• "'_, ••••• "'."' ••.•' Publ~"l,•• '/00 '""''''''nd •••••doc.", •.''', •• ,. i~•••"", do'0",""';.1, ,u,

> Sol~•• """ _"I •• proM> <I>dl""''''''~'''<Ie <lo''''''0 , •••• "dl,<,o
> '",",,,,","'''d.,",",,,, ••,,,.,>o,,,,,,,..,1>,7''',,,,.,,oo'''0,,",,fell'0

,~>~.~"~"~"~,~••~_~..~_~,~,,~.~,,~.~•.~.~.~.!,.•...•.,,.•.,,•.~•..,•...•." •._•."•."•.,.•.,_•..•..•..•."•..,•._•..•...•..•." •...•.."."!,"""ru""",.",,,,,~,,,•••••••••••••••••• ~
> o ',,"'no "to'"", o"lu,do poto "''''1' <lo",", •• rl.~ do>""~,"'." •• ""' ••••"", ••••••• " I. m., <lo"IU"do .• "" •••••
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REDEOUTLIGHT
MfDIAoOOH

Tabela de Preços 2023

Outdoor

---------~
[

_~_n..____~- - - ~~~-----~~~_.~,~-_._~-----.
FORMATO PREMIUM STANDARD--~----

., Simples* R$6.600,00 R$4.600,00

Duplo com Junção R$1].'60,00 _R$",960,00
~., Triplo com junção ~R$25.]40,00 R$'].940,00

Reservas
a). Consultas e solicitações de disponibilidades não se constituem como reserva.
b) • As reservas serão lançadas no sistema após recebimento de e-mail.
c). A Rede Outlight garantirá as reservas após consultar a disponibilidade.
Espaços reservados terão validade de 72 horas do envio da solicitação. Na semana do fechamento da Bi-semana as reservas
só serão acatadas por no máximo 24h.
Findo o prazo, não havendo confirmação, com envio da respectiva Autorização de Veiculação f Pedido de Inserção, os
espaços estarão liberados automaticamente.
As reservas só são confirmadas com a remessa da respectiva Autorização de Veiculação I Pedido de Inserção do cliente
anunciante e sua respectiva agência na forma original e nas condições acordadas
Cancelamentos
Cancelamentos de Pedidos de Inserções (Pl) só serão aceitos sem õnus até a terça-feira que antecede a semana de
fechamento da bi-semana. Após esta data, caso haja cancelamento do PI, será cobrada uma multa de 30% do valor
contratado.
Cheking
Comprovação fotográfica disponível após]2h do inicio da veiculação.
Obs: No substrato Lona, a Rede Outlight não se responsabiliza por furtos ou danos causados por terceiros.

Acréscimo de 30%

• • •~. +++-~,;- Troca de cartazes na bi-semana -Acréscimo de 10%
• 1::- +:-5?-UTROS -r- Outdoor Iluminado -Acréscimo de 50%. -; . '.I~:---

* Outdoor simples lonado - Acréscimo de 10%
Projetos Especiais - Valor sob consulta

Conheça o

8



TABELA DE PREÇOS 2023

A Tabela de Preços da Ponto Outdoor2023 entra em vigor a partir da 8102/23

ROTEIRO STANDARD ROTEIRO PREMIUM

OUTOOOR EM PAPEL I R$4.596,70 I I R$ 6.561,50

OUTDOOR EM LONA I R$ 5.056,35 I I R$ 7.217,65OUADESIVO

,DUPLO SEM JUNÇÃO I R$ 9.193,40 I I R$ 13.123,00

DUPLO COM JUNÇÃO I R$ 11.951,40 I I R$ 17.059,99

TRIPLO SEM JUNÇÃO I R$ 13.790,10 I I R$ 19.684,60

TRIPLO COM JUNÇÃO I R$ 17.927,14 11 R$25.589,96

CUSTOPOR SI.SEMANA (14 OIAS)

'
.1 ~ e Apliques tefãoocréscimo deJO%,
::::::..." ~ Projetos Especiais -o preço será calculado apás avaliação do layou/.

1----,Placas Iluminadas -acréscimo de 50%,
Troca de Cartazes na bi-semana - acréscimo de 10%.

MPONTO
TOUTOOOR

s="•• IrtA-- _ .....-

71 98129.9794 / 3012.9800 AV. TANCREOO NEVES, 1543, ED. EM?, GARCIA O'ÁVlLA, S 303
www.ponloouldoor.com.br CAMINHO DAS ÁR\I()RES. CEP 4182()'()21- SALVADOR, BAHIA

li Facebook/PontoOutdoor IrlI@PontoOuldoor lllI PontoOutdoor Comerclal@PohloOutdoor.com.br

8

http://www.ponloouldoor.com.br
mailto:Comerclal@PohloOutdoor.com.br
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trABELA DE PREÇOS 2Q23!

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS - BA

OUTDOOR
'" I'" 1~ lJ L l

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 6.600,00 por Si-semana R$ 4.600,00 por Si-semana
(R$ 471,42 POROIA') (R$ 328,57 PORDIA')

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Si-semana R$ 5.000,00 por Si-semana
(R$ 514,28 PORDIA') (R$ 357,14 PORDIA')

OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONA /ADE5IVO) R$ 16.900,00 por Si-semana R$ 11.800,00 por Si-semana
(R$ 1.207,14 PORDIA') (R$ 842,85 POR DIA')

OUTDOOR TRIPLO (PAPEl/LONA /ADESIVO) R$ 25.500,00 por Si-semana R$ 17.800,00 por Si-semana
(R$ 1.821,42 PORDIA') (R$ 1.271,42 PORDIA')

'Custo de exibição por Outdoor, exclusivamente para períodos Bi-semanais (14 dias)

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. SR 324, Simões Filho, candeias, São Sebastião).- .0. .(. " " " "

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 2.300,00 por Si-semana
(R$ 164,28 ,00 PORDIA')

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Si-semana
(R$ 185,71 PORDIA') .

OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONA IADESIVO) R$ 6.000,00 por Si-semana
(R$ 428,57 PORDIA')

OUTDOOR TRIPLO (PAPEl/LONA /ADESIVO) R$ 9.000,00 por Si-semana
(R$ 642,85 POR DIA')

'Custo de exibição por Outdoor exclusivamente para períodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

.: A empresa não se responsabiliza por furtos de lona e apliques.

A Unhares & (lA LIDA. Rua Pedro Gama, 74 - Federação Te!.: (71) 3235-6934
Salvador - BA - CE'P. 40 231 015 ~ alinhares@outdoor-ba.com.br - www.ahnhares.com.br

@)@alinharesoutdoor -l1alinharesoutdoor

mailto:alinhares@outdoor-ba.com.br
http://www.ahnhares.com.br
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TABELA AVULSA RÁDIO

.,'.

PROGRAMA HORÁRIO 15" 30" 45" 60"

Faixa Horário Rotativo •• 06h/ls T7h 170,10 243,60 359,10 488,25

Determinado (forodos )oma~) 184,80 399,00 531,30

SeIsem Ponto 06h/ls07h 273,00 390,60 S86,95 783,30

BomDIoMetrópole 07h/ls08h 273,00 390,60 586,95 783,30

Jomal da Bahia no Ar' 0Sh/ls1Oh 389,55 556,50 834,75 1.114,05

Jomal da _rópole no Ar nh/ls13h 216,30 3l0,llO 466,20 621,60

Jomal da CIdade 17hàs19h 273,00 390,60 586,95 783,30

Indetermlnoda 106,05 152,25 229,95 306,60

Programas e Jomados esportivos 2Oh/ls22h 361,20 391,65

Vinhetas e dtaçõe5 gravadas 80,00de s"até r nos)oma~ e
pNgIOlilOS esportivos

C~ações ao vivode s"até r 150,00nos )ornais e programas
esportivos

aações 5" 60,00

M E T R O P O L E 2022 comercial:."odiometropole.com.br

Observações:

1. Jornal da Bahia no Ar retransmftk:lo em codeIa para o
Interiordo estado.
2. Não inclui os jomais de noticias .'
3.GrovaçOode spot R$200,00
4. Cltoç6es n60 s60 comerdaflZadas separadamente.

Condições Gerais:

1. Prazo de pagamento: sob consulta
2. Cancelamento: por escrito e com 30 âlOS de antecedência
3. Testemunhat, merchanc:flSlng e Infocomercfols - sob consulta ~0

~.
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BACKBUS
YEICULAÇAO
Tabela: R$ 11.330,00

PraçasIBA: Salvador, Feira de Santana,lIhéus, ltabuna, Santo Antõnio
louro de Freitas e Simões Rlho.

Per/odo mínimo de 30 dias

OUTBUS
VEICULAÇAO
Tabela: R$ 3.410,00

PraçasIBA: Salvador, Feira de Santana,lIhéus, Itabuna" Santo Antônio,
louro de Freitas, Camaçar/, Alago/nhas e Simões Filho.

Perfodo mfnimo de 30 dias

INBUS
VEICULAÇAo
Tabela: R$ 2.150,00

PraçaslBA: Salvador, louro de Freitas.

Perfodo mlnlmo de 30 dias

BACKSEAT
VEICULAÇAo
Tabela: R$ 3.150,00

PraçasIBA: Salvador.

Período mfnimo de 30 dias
(20 unidades por õnibus)

MÍDIA[[!B

49
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Salvador, 29 de maio de 2023.
MORYA COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA.

CNPJ: 15.250.483/0001-50.

cLAU,,"!CcA:f:1
Presidente

RG: 3.010.018 SSP/BA
CPF/MF: 375.234.575-68

8
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