
RACiocíNIO BÁSICO
O Poder Judiciário no Brasil enfrenta grandes desafios: alto nível de judicialização,
quantidade elevada de processos pendentes, déficit de magistrados e servidores, baixo
índice de confiança da população (apenas 50% dos brasileiros confiam na Justiça, segundo
o Ranking de Confiança do IBGE). Essas são algumas das dificuldades que compõem o
cenário no qual o Judiciário brasileiro se encontra.
De acordo com a edição de 2022 do relatório Justiça em Números, do Conselho Nacional
de Justiça (CNJ), o Poder Judiciário terminou o ano de 2021 com 77,3 milhões de processos
em tramitação no Brasil. Considerando-se que em todos os tribunais do pais havia,
naquele ano, um total de 18.035 magistrados, 266.338 servidores e 140.538 trabalhadores
auxíliares (terceirizados, conciliadores, juízes leigos etc.), percebe-se facilmente o tamanho
da desproporção entre número de processos e recursos humanos para atender a essa
gigantesca demanda.
Só de novos processos, foram 27,7 milhões em 2021, o que representa um aumento de
7,36% em relação ao ano anterior (25,8 milhões). Em média, a cada grupo de cem mil
habitantes, 11.339 pessoas ingressaram em 2021 com uma ação judicial. É um crescimento
de 9,9%, quando comparado com o mesmo indicador em 2020. Já a média de processos
por magistrado em 2021 foi de 6.411, um aumento de 11,6% na carga de trabalho em
relação ao ano de 2020.
Enquanto o número de processos aumenta a cada ano, sobrecarregando os magistrados,
a quantidade de juízes não cresce na proporção necessária. O próprio CNJ aponta que, no
Brasil, um em cada cinco cargos de juiz está vago. Dos 22.528 cargos criados por lei, 4.493
estavam vagos no final de 2021 (19,9% do total).
Na Bahia, a situação do Poder Judiciário não é muito diferente. Os números demonstram
uma realidade de grandes dificuldades para uma prestação jurisdicional que possa atender
plenamente as demandas da sociedade baiana.
Considerado de porte médio, o Tribunal de Justiça da Bahia (TJBA) possui hoje, segundo o
informativo Radar do PJBA de abril de 2023, um total de 656 magistrados e 7.727 servidores
para atender 203 Comarcas, 510 Varas e 98 Juizados Especiais. Segundo o relatório
Justiça em Números do CNJ, a vacância nos cargos de juiz chega a quase 12%, mas esse
percentual vai diminuir com a nomeação recente de 85 novos magistrados aprovados em
concurso público para Juiz Substituto.
O CNJ aponta ainda que o Poder Judiciário baiano concluiu o ano de 2021 com 3.159.792
casos pendentes. Só de processos novos foram 1.266.430 em 2021, o que representa
um aumento de 9,38% em relação ao ano anterior. São 7.116 casos novos por cem mil
habitantes no estado, de acordo com o CNJ.
O relatório Justiça em Números revela ainda que se considerarmos o número de processos
novos que ingressaram em 2021 e dividirmos pelo número de juízes e desembargadores do
Tribunal de Justiça da Bahia, encontraremos um total de 1.668 novos casos por magistrado
no 1° grau e 1.102 novos casos por magistrado no 2° grau. Isso no intervalo de apenas um
ano.
Trata-se de um imenso desafio dar conta de um número tão elevado de processos, sobretudo
em um contexto de crescimento anual da demanda. Ainda assim, o índice de Produtividade f
de 2021 dos Magistrados do TJBA - calculado pela relação entre o total de casos baixados
e o número de juízes que atuaram na jurisdição durante o ano - foi de 1.683 casos por
magistrado. Esse resultado colocou o Poder Judiciário do Estado da Bahia (PJBA) na 9" .
posição no índice de Produtividade dos Magistrados, entre os 27 tribunais estaduais da \\-iJ
Justiça comum. '\} )
Importante destacar que os investimentos em tecnologia têm desempenhado um pap~ 'J

fundamental para aumentar a produtividade e reduzir o tempo de tramitação processual. 1f.,
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ORJECTIVA

No Poder Judiciário da Bahia, 100% dos novos processos que ingressam no primeirog<iàü
são eletrônicos, de acordo com dados do CNJ.
Iniciativas como o projeto Juízo 100% Digital estão contribuindo para dar mais celeridade à
prestação jurisdicional e facilitar o acesso da população à Justiça. Segundo o CNJ, o Poder
Judiciário da Bahia é o terceiro tribunal com a maior quantidade de unidades judiciárias,
onde o Juizo 100% Digital já está implantado e funcionando< São 706 unidades distribuídas
em todo o estado. O projeto permite que todos os atos processuais sejam praticados por
meio digital e remoto, pela Internet, inclusive audiências e sessões de julgamento.
Além de democratizar o acesso da população à prestação jurisdicional, a modernização
tecnológica possibilita ainda aumentar a transparência, garantindo assim o direito à
informação de forma fácil e plena< Nesse aspecto, o Poder Judiciário da Bahia também tem
se destacado, conquistando, em 2022, o primeiro lugar entre os tribunais mais transparentes
do Brasil, no Ranking da Transparência do Conselho Nacional de Justiça.
O PJBA atendeu a 100% dos itens avaliados pelo CNJ< Os critérios são definidos
anualmente e buscam identificar se os órgãos do Judiciário publicaram suas informações
sobre audiências, sessões de julgamento, auditorias, prestação de contas, informações ao
cidadão, gestão de pessoas, gestão orçamentária, licitações, contratos, entre outros pontos<
Todas essas informações encontram-se no Portal da Transparência do Poder Judiciário do
Estado da Bahia, disponíveis de forma acessivel, objetiva e organizada.
Vale ressaltar que o compromisso do Judiciário baiano com a eficiência, a democratização
do acesso e a transparência se insere no âmbito dos 17 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentável da Agenda 2030 da Organização das Nações Unidas (ONU). O objetivo 16 da
Agenda, que trata da Paz, Justiça e Instituições Eficazes, prevê "proporcionar o acesso à
justiça para todos e construir instituições eficazes, responsáveis e inclusivas em todos os
níveis".
É importante, portanto, divulgar essa premiação, concedida pelo CNJ, porque demonstra
a eficiência e a responsabilidade do Poder Judiciário da Bahia em relação à transparência
dos seus atos e informações, além de fortalecer a estratégia de aproximação do PJBA
com a população baiana, facilitando o acesso aos serviços da Justiça e contribuindo na
construção de uma imagem positiva do Tribunal.
Nesse sentido, propomos aqui uma campanha publicitária com peças em diversos meios,
que mostrem o que significa essa conquista para a sociedade e os benefícios para o cidadão,
no que diz respeito à obtenção de informações de forma clara, concisa e padronizada
acerca dos dados de gestão do Poder Judiciário do Estado da Bahia<



•
ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
O Poder Judiciário é um dos pilares do Estado Democrático de Direito. É ele o responsável
pela aplicação das leis, pela garantia dos direitos individuais, coletivos e sociais, e pela
resolução de conflitos entre cidadãos, entidades e Estado. Para exercer essa missão, que
lhe é atribuída pela própria Constituição, é essencial que o sistema judiciário esteja próximo
da população, contribuindo para a promoção de uma sociedade pacífica, democrática e
inclusiva, na qual o acesso à Justiça seja garantido a todos.
Para isso, a comunicação exerce um papel fundamental como instrumento estratégico
nesse objetivo de aproximar o Poder Judiciário das pessoas. Uma comunicação assertiva
e bem planejada contribui para o fortalecimento da credibilidade no sistema de Justiça, e
também na percepção do cidadão de transparência da instituição.
Em um contexto em que as instituições são chamadas cada vez mais a estarem
comprometidas com as pessoas e com a sua responsabilidade social, a comunicação precisa
ter como princípio o sentimento de empatia para gerar essa sensação de proximidade. Isso
significa humanizar cada vez mais as abordagens e as narrativas.
As campanhas publicitárias e de marketing que humanizam suas abordagens e conceitos
aproximam mais as marcas do seu público, gerando muito mais do que uma relação
comercial. Elas proporcionam uma experiência de identificação, reforçando valores sociais
positivos que auxiliam empresas e instituições na construção de uma imagem mais humana
no imaginário das pessoas.
É isso o que estamos propondo nesta campanha para o Poder Judiciário do Estado da
Bahia: a construção de uma comunicação publicitária que enfatize a primeira colocação
em transparência, trazendo uma dimensão mais humana para essa conquista. Nesse
contexto, nosso público-alvo vai além dos operadores do Direito (magistrados, advogados,
promotores de Justiça, defensores públicos etc.) e busca atingir o cidadão, ou seja, o próprio
jurisdicionado.
Nossa estratégia de comunicação parte de um ponto fundamental: dar conhecimento à
população baiana, em todo o estado, de que o Poder Judiciário da Bahia é reconhecido
como o primeiro lugar em transparência, entre os tribunais do pais, no que diz respeito à
disponibilidade de informações da gestão e facilidade de acesso a dados e serviços da
Justiça.
Vamos destacar também o que esse reconhecimento representa para a população, uma
vez que a transparência possibilita a fiscalização da gestão, permite que os cidadãos
acompanhem os atos e informações do Tribunal, e faz com que a sociedade tenha acesso
mais fácil à Justiça. Além do aspecto ético e legal sobre o compartilhamento de dados e
informações com a sociedade, a transparência também contribui para aproximar o sistema
judiciário do cidadão.
A transparência, portanto, é a protagonista da nossa campanha, que terá duração de 30
dias e o seguinte conceito:
"PODER JUDICIÁRIO DO ESTADO DA BAHIA.
TRANSPAR~NCIA EM PRIMEIRO LUGAR."
A frase "Transparência em primeiro lugar" comunica de forma objetiva o tema principal da
campanha.Aconstrução do texto consegue sintetizar, em linguagem publicitária, os principais
elementos da mensagem que queremos transmitir: a de que no PJBA a transparência está
em primeiro lugar.
Trata-se de um conceito cuja formulação é essencialmente simples, o que nesse caso
responde bem ao desafio criativo do briefing. O simples torna-se, assim, o melhor caminho
em termos de formulação, porque transmite de forma direta a ideia principal, alcançando o
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Junto com o conceito, que vai assinar a campanha, usaremos também, nas peças gráfic'às:
o título "PRIMEIRO lUGAR EM TRANSPARÊNCIA NO BRASil", que destaca a conquista
do prêmio recebido pelo Poder Judiciário do Estado da Bahia. É um título que funciona bem
tanto em meios de mensagem mais objetiva (outdoor, bancas de metrô, OOOH) quanto em
peças que permitem aprofundar mais o conteúdo, como, por exemplo, o cartaz proposto
em nossa campanha, cujo texto de apoio explica de forma mais detalhada a premiação e
sua importância para a sociedade.
Na concepção de arte, optamos pela utilização de fotos de pessoas utilizando dispositivos
tecnológicos (computador, celular) para acessar os serviços e informações do Poder
Judiciário da Bahia, demonstrando curiosidade e interesse pelos conteúdos acessados.
Com a popularização da Internet, o ato de buscar informações, sobretudo pelo smartphone,
tornou-se corriqueiro entre a população, em todas as classes sociais. Ver-se representado
nas peças da campanha faz o cidadão compreender que é fácil ter acesso ao Tribunal
de Justiça da Bahia pelo computador ou celular. É uma solução criativa que humaniza a
campanha, aproximando o Judiciário baiano do dia a dia do cidadão comum.
Os meios escolhidos em nosso planejamento dialogam com uma ampla faixa do público-
alvo na capital e no interior. No caso das mídias offline (rádio, TV, outdoor, OOH, cartaz,
OOOH), sua utilização em nossa estratégia é bem importante, porque elas potencializam
o alcance da campanha, atingindo de forma abrangente o público das classes ABCO. A
TV, por exemplo, continua sendo o meio de comunicação mais popular, mesmo com o
crescimento das midias online. O rádio também atinge diferentes públicos e alcança o
target em diversas situações (no carro, na casa, no trabalho etc.).
Considerando que dispomos de uma verba limitada a R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
para produção e veiculação das peças da campanha, optamos, no caso da mídia de TV,
por uma solução mais econômica: inserções de 15 segundos que vão enfatizar o conceito
"Transparência em primeiro lugar", divulgando o primeiro lugar conquistado pelo Poder
Judiciário baiano no Ranking da Transparência do CNJ.
Para o rádio, vamos usar os formatos de spot, programete e testemunhal em emissoras nas
principais cidades do estado, sendo que o testemunhal não será contemplado na capital.
O spot terá duração de 30 segundos e com linguagem publicitária vai dialogar diretamente
com a inserção veiculada na TV. O programete, por sua vez, terá duração de um minuto.
Esse formato funciona como um programa de curta duração, transmitido entre um bloco e
outro da programação das emissoras. Como o seu tempo é maior, permite detalhar mais as
informações, explicando o que é essa premiação que o Poder Judiciário conquistou e como
essa transparência beneficia o cidadão que utiliza os serviços da Justiça.
Já o testemunhal, também de 1 minuto, é uma propaganda na qual o próprio apresentador
da emissora faz um relato ao vivo sobre o anunciante, de forma natural e espontânea. É
um formato que faz uso da credibilidade do comunicador e se ajusta bem à estratégia de
divulgar para o público em geral a informação de que o PJBA conquistou o primeiro lugar
em transparência em um ranking que incluiu todos os tribunais do Brasil. Os testemunhais
funcionam muito bem, e mais ainda em cidades do interior, onde os locutores costumam
ser grandes influenciadores.
Para as mídias out of home, vamos utilizar outdoor, OOOH e bancas de metrô pelo potencial
de impacto e amplificação. São meios que têm uma grande frequência de visualização por
parte do público. A clareza e a simplicidade do titulo e do conceito da campanha se adequam
muito bem a esses tipos de mídia, que têm como principal característica a concisão e a
objetividade da mensagem. No anúncio que estamos propondo para esses veículos, a
comunicação se dá de maneira instantânea, facilitando a assimilação da informação por
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Em nossa estratégia, também vamos lançar mão da estrutura e capilaridade do Ti-ibu'nai
para fazer a campanha chegar a todas as comarcas. Para isso, criamos um cartaz para ser
afixado nos fóruns, juizados especiais e nos cartórios de todo o estado, com distribuição
interna pelo próprio Tribunal. Nesse sentido, o cartaz é uma peça de não mídia fundamental
neste planejamento, porque ele vai atingir justamente o público que circula em todas as
unidades judiciárias. Ao mesmo tempo, do ponto devista da mensagem, é uma peça que
aprofunda o conteúdo, porque ressalta o conceito e explica, no texto de apoio, o significado
e a importância desse primeiro lugar em transparência do Poder Judiciário do Estado da
Bahia. Importante esclarecer aqui que optamos por não utilizar as mídias impressas de
revista e jornal em nossa estratégia de comunicação. Não obstante à credibilidade dos
principais jornais impressos do país, o fato é que a circulação vem diminuindo, de acordo
com dados do IVC (Instituto Verificador de Comunicação), divulgados pelo site Poder 360.
Só em 2022, a queda em relação ao ano anterior chegou a uma média de 16,1% entre
os 15 maiores jornais do Brasil (o baiano A Tarde, que atualmente é o 12° do pais em
circulação, teve uma queda de 11,8%).
O alto custo dos anúncios em jornais e revistas também foi determinante para essa decisão
de não incluir as midias impressas em nosso planejamento. Em termos de gestão da verba
que temos disponível para essa campanha, as tabelas de valores de anúncios nesses
veículos mostraram que não compensa fazer esse investimento, sendo preferível destinar
os recursos para outros meios que oferecem melhor retorno.
Um bom exemplo disso são as mídias online cujo investimento em publicidade é bem
mais em conta e as peças podem, inclusive, ser segmentadas por perfil de público, faixa
etária, gênero, geolocalização, entre muitas outras opções. Vamos focar principalmente
nas mídias mais acessadas através do celular, como Facebook, Instagram e YouTube.
No Instagram, por exemplo, o perfil oficial do Tribunal de Justiça da Bahia tem mais de
59 mil seguidores. O alcance orgânico das postagens nessa rede social, no entanto, não
atinge em geral mais do que 3% dos seguidores. Já uma postagem patrocinada pode
chegar a um número muito superior ao total de seguidores. Isso vale para todas as outras
redes sociais porque o modelo de negócio dessas plataformas digitais é justamente
estimular o investimento em publicidade para que as publicações obtenham mais alcance
e engajamento.
Do ponto de vista do planejamento de marketing, as redes sociais também têm como
vantagem, além do custo mais baixo de publicidade, a variedade de formatos de peças,
como cards, videos, fotos, textos, animações, entre outras. No caso especifico da nossa
campanha, estamos propondo a publicação de um carrossel nas redes sociais do Tribunal
de Justiça da Bahia, recurso próprio de comunicação, peça esta que também será
impulsionada. Esse tipo de publicação tem como vantagem desenvolver o conteúdo em
mais de um card, construindo uma sequência que o usuário vai acompanhando. Cada card
do carrossel enfatiza assim um aspecto que reforça o conceito "Transparência em primeiro
lugar". Essa lógica narrativa funciona tanto para as publicações no feed quanto nos stories
das redes (Instagram e Facebook).
No âmbito das mídias online, teremos também banners animados, para veiculação nos
principais blogs e sites de notícias baianos, com link para o Portal da Transparência. Como
recurso próprio de comunicação, dois banners da campanha serão exibidos no site do
TJBA, na Home e na página da Rádio Web TJBA. \J
Nossa estratégia prevê ainda a gravação de um podcast com o presidente do Tribunal de
Justiça da Bahia, Desembargador Nilson Soares Castelo Branco, ou por outro Magistrado -(
ou funcionário por este indicado, falando sobre o prêmio de primeiro lugar em transparência
do Poder Judiciário da Bahia e sua importância para a sociedade baiana. Essa entrevista
será exibida no Programa Saiba Mais, da Rádio Web TJBA, como utiliz~?'de recursos ~
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próprios de comunicação, alcançando o público interno do Tribunal, além dos inscrltos"no
canal do YouTube do PJBA.
Quanto ás principais questões que envolvem essa estratégia de comunicação publicitária,
nossa proposta pode ser resumida da seguinte forma:
O que dizer: o Poder Judiciário do Estado da Bahia conquistou o primeiro lugar no prêmio da
Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022. Essa informação está sintetizada
no conceito "Poder Judiciário do Estado da Bahia - Transparência em primeiro lugar", com
as peças publicitárias cumprindo o papel de explicar o que significa essa conquista.
Aquem dizer: nossa estratégia contempla não apenas operadores do Direito, mas sobretudo
a população em geral, o cidadão comum, de ambos os sexos, das classes ABCD, com
destaque para a faixa etária acima de 25 anos.
Como dizer: com uma linguagem simples e objetiva, com uma mensagem de fácil
compreensão para todas as classes. O texto e a direção de arte vão trazer uma dimensão
mais humana para essa conquista, contribuindo assim para aproximar o cidadão do Poder
Judiciário do Estado da Bahia.
Quando dizer: a campanha terá a duração de trinta dias, de 1° a 30 de julho de 2023.
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgação: VT 15" para TV; spot, programete e
testemunhal de rádio; vinheta de 10" para telas LCD em shopping (DOOH), outdoor, banca
de metrô, peças para redes sociais, banners para sites e blogs direcionando para o Portal
da Transparência, cartaz para ser afixado nas unidades judiciárias e podcast de entrevista
com o presidente do Tribunal ou por outro funcionário por este indicado, na Rádio Web
TJBA.
Como desdobramento dessa campanha, propomos ainda que o PJBA passe a adotar o
conceito "Transparência em Primeiro Lugar" como slogan de assinatura do seu brasão
oficial. É uma forma de reforçar a mensagem publicitária trabalhada ao longo da campanha,
e ao mesmo tempo reafirmar o seu compromisso com esse valor tão importante que é
a transparência. Com essa estratégia de comunicação publicitária, sua abordagem e o
amplo escopo de meios propostos nessa campanha, temos a possibilidade de formar no
imaginário da sociedade baiana a percepção de que o PJBA é transparente. E isso é de
grande importância na construção de uma imagem positiva do Tribunal junto á população.



IDEIA CRIATIVA
Relação de todas as peças e suas funções táticas:
PEÇAS CORPORIFICADAS:
1. VT 15" - O comercial de TV, que também será divulgado na internet, é uma das peças
mais importantes da nossa campanha, sobretudo pelo grande alcance junto ao público-
alvo, em todo o Estado, e tem como função tática enfatizar o conceito da campanha;
2. Spot de rádio 30" - Valendo-se do meio de grande capilaridade e penetração, o formato
de 30 segundos permite ampliar a frequência com a função tática de divulgar o conceito;
3. Outdoor 9x3m - Meio de sustentação que tem a função tática de reforçar a presença da
campanha nas ruas, aproximando nossa mensagem do grande público, através de uma
peça com forte apelo visual e abordagem direta;
4. Banca de metrô 3,50x1 ,95m - Peça de forte apelo visual com a função tática de ampliar
o alcance da campanha, atingindo um número ainda maior de pessoas;
5. Cartaz 30x42cm - Peça de não mídia fundamental por atingir os públicos interno e
externo, com a função tática de levar a mensagem a todos que chegam às unidades do
judiciário baiano;
6. Carrossel BOOxBOOpx- Será publicado no feed do Facebookllnstagram, com a função
tática de divulgar o conceito e levar o internauta para o Portal da Transparência.
PEÇAS NÃO CORPORIFICADAS:
7. Programete de rádio 60" - Funciona como um programa de curta duração, no intervalo
comercial das rádios, com a função tática de detalhar e explicar a premiação conquistada
pelo Poder Judiciário do Estado da Bahia;
B. Testemunhal de rádio 60" - Peça que se vale da credibilidade do locutor/influenciador
da rádio no interior, para falando ao vivo criar empatia e divulgar o conceito da campanha;
9. Vinheta 10" - Veiculada em telas LCD no Shopping Salvador (DOOH), com a função
tática de divulgar o conceito e ampliar o alcance da campanha;
10. Podcast na Rádio Web TJBA - Entrevista com o presidente do Tribunal ou outro
funcionário por este indicado, no programa Saiba Mais, da Rádio Web TJBA, recurso
próprio de comunicação encontrado no site do Poder Judiciário do Estado da Bahia. Uma
peça de não mídia com a função tática de esclarecer a importância do prêmio recebido para
o público interno e inscritos no canal YouTube do PJBA, onde são publicados os podcasts;
11 a 16. Banners diversos para sites e blogs do meio digital nos formatos 300x250px,
BOOx600px,72Bx90px, 970x150px, 320x50px, 940x600px - Com a função tática de divulgar
o conceito da campanha e direcionar o target para o Portal da Transparência;
17. Banner Newsfeed para redes sociais, no formato BOOxBOOpx- Com a função tática de
divulgar o conceito da campanha e direcionar o target para o Portal da Transparência;
1B a 22. Stories para redes sociais, no formato 10BOx1920px (área total), 10BOx1420
(área visivel) - Com a função tática de divulgar o conceito e direcionar o target para o
Portal da Transparência do Poder Judiciário do Estado da Bahia, trabalhando um público
diversificado, não cansando a audiência com a mesma publicação.

7



ESTRATÉGIA DE MiDIA E NÃO MIDIA
Este planejamento de mídía tem como ponto principal apresentar uma estratégia embasada
nos institutos de pesquisa para entregar as melhores condições táticas, bem como o
melhor custo-benefício entre os meios e plataformas que serão utilizadas para exibição da
mensagem da campanha proposta, pensando na economicidade dos recursos propostos.
Objetivo: divulgar o 10 Lugar no Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça
em 2022, garantindo a toda a sociedade o pleno acesso à informação e os critérios de
transparência adotados pelo PJBA. Praça: Estado da Bahia, 14.930.634 habitantes (Portal
Cidades/IBGE/2020). Público: geral do Estado da Bahia, ambos os sexos, 25+, classes
ABCD, além dos servidores do TJBA e stakeholders. Periodo: de 1° a 30/07/23, com
distribuição dos meios e oscilação de performance.
TÁTICA DE MiDIA- RÁDIO: meio que apresenta características importantes: possibilidade
de segmentação regional, identidade local e rápida disseminação das mensagens. Permite
maior frequência de comerciais e maior duração de exposição da campanha, além de se
tratar de um meio de massa com custos mais acessiveis. No planejamento vamos trabalhar
com inserções de 30" e 60" nas 2 rádios de maiores audiências no target AS ABCDE e
cobertura, Piatã FM e GFM. As 2 rádios se complementam por serem de perfis opostos
(GFM, mais qualificada, e Piatã FM, mais popular). O somatório das audiências e alcance
das 2 trarão capilaridade à campanha (Salvador e RMS). Serão 3 semanas na faixa horária
com spot 30" e programete 60" em horários determinados, enfatizando e credibilizando
a mensagem. Para o público do interior, selecionamos 22 cidades mais populosas do
Estado (IBGE) e que possuem as comarcas de entrância final. Vamos trabalhar o spot
30" nas principaís rádios de cada cidade, durante 3 semanas, e 1 semana de testemunhal
com grandes comunicadores de 8 cidades, sustentando a confiabilidade da mensagem;
METRÓ: as estações de metrô ajudarão no impacto visual. São mais de 8 milhões de
embarques/mês nas estações, mais de 309 mil diários. Veicularemos 3 bancas (mídia de
alto impacto) nas estações de maior fluxo (Lapa, Pirajá e Aeroporto). Além de impacto, trará
cobertura à campanha; DOOH: midia de monitores de Led em pontos de grande circulação.
Utilizaremos vinheta de 10" nas telas do Salvador Shopping para garantir alta frequência e
ampliar o recall da campanha; OUTDOOR: na busca pelo impacto visual e comunicação no
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trânsito de veículos e pedestres, 8 placas em vias de grande circulação de Salvad6i-:'mÊiío
fundamental para absorção da mensagem pela forte penetração e importância no consumo;
TELEVISÃO: meio de maior penetração no total da população e maior cobertura no Estado.
De grande importância para o resultado da campanha, por contemplar cidades onde o
rádio não alcança. Selecionamos a emissora de maior audiência e share do Estado, TV
Bahia e suas afiliadas, cobrindo todo o território da Bahia com um VT 15" em programas
jornalísticos locais e de variedades, durante 8 dias; DIGITAL: a programática busca uma
entrega individualizada do anúncio com segmentação altamente otimizada, utilizando
inteligência artificial e dados para alcançar o consumidor conectado em qualquer momento.
Serão mapeados os principais agregadores de audiência com diversos formatos e alto
volume de entrega dentro do investimento em cada veículo que possua audiência no perfil
dos targets. A parte tática foi desenhada com 5 caminhos: impactar, atrair, interessar,
engajar e reimpactar, entendendo o comportamento no ambiente digital e otimizando a
campanha para impactar de forma natural. Nesse ambiente, será trabalhado o carrossel,
o card simples e o VT 15", no Facebook e Instagram, em stories e em newsfeed, além
do YouTube com formato de Thrueview in. Teremos uma verba mais direcionada para
awareness (reconhecimento), focando em diversos formatos de Display. Vamos dar uma
maior proporção à mensagem, utilizando a estratégia de anúncios em lista com grandes
portais, canais interativos e aplicativos. Em paralelo à campanha de alcance, a estratégia
de tráfego para gerar consideração e atingir os usuários de todas as etapas da jornada
(topo, meio e fundo de funil), além de visualizações de vídeos e meta ads para dar mais
abrangência à campanha. Entre os canais teremos foco em Display com maior proporção
de verba, seguido por vídeo programático, YouTube, Meta ads e Google ads.
TÁTICA DE NÃO MIDIA - CARTAZ: peça de alto impacto visual, afixada nas unidades do
judiciàrio baiano, fala diretamente com os públicos interno/externo; PODCAST: entrevista
sobre o prêmio na Rádio Web TJBA, direcionada ao público interno e inscritos no canal do
PJBA, no YouTube. Usaremos, ainda, de forma orgânica, os BANNER/CARROSSEU VT/
CARDS no site e redes sociais, próprios do PJBA.
CONCLUSÃO - Com essa estratégia de mídia e não mídia, alcançaremos de forma eficiente
os objetivos do briefing.



ANEXOS DE MíDIA

Importância relativa dos horários para o consumo de cada mídia:
momento de contato com os meios
Relotive ímportonce 01 the hour 01the doy lor the comsumption 01eoch medíum:
moment 01contoet wíth mediums

30

2S

20

15

10

s

o
(l6tl-09h 09h.12h 121'1-151'1 151'1 -181'1 18h.2Ol\ 201'1- 221'1 2211 -001'1 02h .D6h

• Jornal I Newspape, • Rádio I Radia • Revista I Magazine • Internet I Internet O TVI TV

Fonte: Mídia Dados 2021

Mapa de correspondência
Posicionamento: meios de comunicação X dados demográficos
Correspondence mop
Positioning: communicotion medium vs. demogrophic doto

• Revistas - Recente

Brasil-AS.

TVpor assinatura - 7 dias.

• Cinema - 30 dias
Feminino

25/34 Anos Outdoor-7dlas

.20/24 Ano, • •
Internet -7 dias

• 12/19Aoos

Fonte: Mídia Dados 2021

Jomal- Recente.

• 45/54 Ano,
Masculino

35/44 Aoos

• Rádia AM/FM - 7 dias
• Mídia Exterior (contém Outdoor)•Brasil- c • TV aberta - 7 dias

65/75Anos •

.55/64 Anos

~
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Modelo para capturar jornadas individuais e quantificar deds6es-chaves e Influêndas
5 pauos comuns a qualquer tipo de Jornada:

.~ ..~I.:'..~ __ ,J.1:
" ... -

Quais foram
as prlnc1pals
necessidades
encontradas?

Fonte; Mídia Dados 2021

TELEVISÃO

-e llIMPllA G USUfRUIR

Participação da audiência nas redes - Share (%) - Total ligados especial (TLE)

Network audlence share - Total Llnked Special

Tctlll <ÚIpopulllç.!lc-~\Jnda 11domingo

Matutino 7h às 12h

OutrilS~

30,62%

Vespertino 12h às 18h



Fonte: Mldia Dados 2022

,.
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29,08%

.. .' .. . -

Noturnolf3hà O~h

Outras1o

ForÍte:Mldia Dadós 2022

Globo

2021
O Globo 36,24%.

\.@;;1& aL .
.. . . 12 ~



Perfil dos consumidores

Viewers Profile

Gênero

_ F~ni"", 1:1 M"",ulino

Fonte: Mídia Dados 2022

Faixa etária
Age'l"""l'

Classe econômica
Economkd •••

Fonte: Midia Dados 2022

•"""~.~,"",,"~,,~._.~-~\~-.~..!~";;J--
"~~..~.

L 3~/~.no<

_1~9~a~~a~~_j~~a~.~_S~~_6~~

_AIS ac aOfi



Total de domicílios com televisores ligados (%) • Salvador
•....•.,~, rv

_ ••••• 0000000000000."

••.•.•••••• 000000000000 •••

- ••••• 0000000000000 ••

tJ08C~

Fonte: Mldia Dados 2022

Penetraçlo do melo no total da popul~io - 30 dias
~ •..•of6>o~"u..~_JO""",.•..-

••••

Fonte: Mldia Dados 2022

••••

Por onde assiste canais de TV, além do aparelho de televisão

~. ~

g O- I

51% 28% 23% 7% 2%
Só assiste Pelo Somente pelo Peta computador I Pelo Tablet Ilpad

pela televisão smartphone smartphone notebook /Iaptop

RESULTADO DE ALCANCE E FREQUÊNCIA DA MíDIA APRESENTADA:

~
Al~Na ~

FREQU~NaA 3

PESSOAS Al~NÇADAS 1.907.202

UNIVERSO DO TARGET 4.540.957 t:J
TRP 119 \ ~ \

Fonte: Kantarll~;::~i:.lntarPlannlng.c:~::.Praça: Safvador. Perlodo da audJênda: Abrll/23. Dados Projetados através do atfas de cobertulil Globo. \J
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RÁDIO

Perfil dos consumidores

viewers Profile

Sexo
s"

Fonte: Mídia Dados 2022

Classe econômica
Economicet. ••

Faixa etária
A¥!lrGllp

Fonte: Mídia Dados 2022



OUVINTES
DIÁRIOS

%
TO~

10:)
31~

Fonte: KanlarlBOPE Media EasyMedia4113 PRAÇAS I ABRI2020 A JUNJ2020 I TOTAL EMISSORAS I AMBOS I SEXO AMBOS 11()..19, 20-29, 30-39, .4().49.
50-59,60+ I 05-0512'-Dom IAle1% IALC30%

Penetração do meio no total da população - 30 dias
I'l!netration cf I"" ~u1Tl in IM populotion - 30 days

"',.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2021 R2 - Agosto/20.Março/21 + Maio/21/Setembro 21- 14 mercados

AForça do
Meio RÁDIO

4h14
é a média de tempo
que cada ouvinte
escuta por dia.

70%
da população da
Grande Salvador é
ouvinte de rádio.

Mais de

2,4milhões
de ouvintes escutam
rádio em Salvador e
região metropolitana.••••

> .__.-_._-_.__._...__..o

16



RÁDIO PIATÃ

Números da Piatã - 1° semestre

_,......,~._ •.••_. __ ,~~_QlOI •••DI._ ••••__ ••••••I._.•_,.._•._•...•...._•....._
••• Olrtt:u.Y. __ t.u_.-",iIIoll ",I"ol. _ •••• _ ••••• .101_.-. ••• Il1O'1.0011:11"1IlIII_ ••• -.... _.-..._ww_
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RÁDIOGFM

•GFM90,l No ar desde 1988, a GFM 90,1, rádio lena para
quem gosta de música, pode ser ouvida no dial
90,1. A programação mescla sucessos nacionais e
internacionais, além de oferecer ao ouvinte boletins
atualizados com informações sobre transito, polflica e
agenda cultural de Salvador e regitlo metropolitana.

Rádio IIder de audiência em Salvlldor.
da. Sh à Oh, no large1 ABI2S+,

A GFM allnge mais de 35 mil ouvinl ••
por mIouto no p(lb\.ico todas as dasses.

Perfil do Ouvinte
86% dos owintes stlo das classes ABC e 90% tem idade acima de 25 anos.

CD ClasseAB:~21S Classe c: -4-4'
• aasse DE: 14%

1")0 10 - 2~ anos: 10%
/:.[] 25 - 39 anos: 3Ql;
(1 40 - 49 anos: 30%

50 - 59 anos: 17%
60+:13%

,.t MULliERES:4SS
HOMENS: 52%

"'. __ "'ll"II_ !_ ••• .tIot_ ,••••t_~ 1••••• ('_ ti'''. ,•••,..••_ ••.r•••.•';I""'>IIC.

OOH (OUT OF HOME)

18

85%RM
CUlitibo

1 •. _. '-1'-"-" -1'-'"

'.•• ' p".
~

RM Po<to 8401
AJeg'" "10
""1;"'''1-

Sul S~Jde$l~83°1
Intenor 10

f
l'tI~ló.t:al'l~,9:lfl ~",.I("gPl~""', lGEl' 1O'1F;1C<J",hN-:l
OIur.w """""~I poM~I".i"'.rI!0C+l~ "t•.•.""1~i:J< .

' .••. r . _,.~(.~. j •

, •• , ••• ,-••••1 •• ' ~••

RM8~!(') O
HonlOnte 86 ~

RM
SI>oPo,1o 86%

RMR;O. 8501
<1eJon,wo 70

" ;,.,' :'-' -~".

B,;,""" 8901
Sontis10 "10

$õeo Paulo 7801
Interior 10
~' f>.ffl{:fr.l't'r,eOr,

Em comparação 00 consumo de
outros meios, OOH já e o mais
consumido em 3'dos 14 mercados
e o segundo mais consumido em
5 deles,

OOH tem importôncia em
mercados locais.

Ao analisor o penetraçâo do
meio, considerando o exposiçóo
nos ultimos 7 dias, ela chego (]
91% em Brasília, 89% na Baixado
Sontisto e 89% em Recife.

Força Local

KANTAR IBOPE MEl>IA



MEIOS DE TRANSPORTE ~

9~9 '5~oI Utílizarnm algum mciode
, 10 '''''''''''''''(últimos 7 &as)

LOCAIS FREQUENTADOS
E MEIOS UTILIZADOS

Tempo total médio
dispendido utilizando
meios de transporte
lullímos 7 dl.o'

99,6%~
RU8'$ é avenidas
da cidade
(úlL 30 di •• )

Supermercados!
Hipermercados
(úlI. 30 di •• )

90%~
Tmnspol1e
pOblioolprivado
luft, 7 dOlO)

Shollping
Cent•••
luft. 30 diao)

Fonte: Kantar IBOPE Media Targel Group Index BR TG 20191 (20181s + 2018 2s) - Utilizou meios de transporte nos últimos 7
dias I Locais frequentados nos últ 30 dias

Fonte: Kantar IBOPE Media Target Group Index BR TG 20191 (20181s + 2018 2s) - Fiftro: Esteve em tránsito em algum horário
(Ontem Diário de Atividades)
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Penetração do meio no total da população - 30 dias

Pcnetration 01the medium in the poPulatlon - 30 days

''''

••
""'"•••••
411•••

""'"

METRÔ

RM 5af\tador

• 1\>tlf'll;U;AO TI OOH

• (.hI'OCie<.> FOllnalO\

• TIi'lffiJ)Ol'to

• Mobitiárlo Urbano
• Estabck'CIrTK'ntos
• U<vadofe<
• A€'l'oportos
• OullOS fOllnalOS

86 60% ~. ,

70.10% ~
77._ ,
80,10% •

73.20'J6
23,S""
9,07"

59.!Mt%
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PI.aI' - lIt1.639

A_ Norte -725.152

campo da Pólvora - 2lI1.719

B.ot•• - 282.480

Bonocô - 203.254

Retiro-187.73'



9&%
Observaram anunclos publicitários no
metrô

Consideram que é muito imponante
estar bem Informado



OUTOOOR

DADOSO,
J~~RAFICOS
-) Cidade mais populosa do
Norte/Nordeste t2.900.319
milhões de habitantes).

-) 30 cidade com maior
tempo rt'Iédio de espera no
trânsito no Brasil.C...-I
-) Frota atual de 1.074.679
rt'Iilhão veiculos. <_•••.••)

VANTAGENS ,DO
OUTDOOR

<0>
Visibilidade
IdentificoçOo

destacado dO marco
24 horos por dia

@
EXpansão
Fiexibllidade
geogrOfico

6
Economia

Baixo custo por mil

o
presença

lembrete oportUtiO no
decisOo final do compro

f
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Empresas 100% digitais como Facebook, Netflix, Amazon, Spotity, Uber,
Ifood vem investindo muito no outdoor,por ser a melhor oPÇão para fazer
o Scross medias com o digital gerando credibilidade e- potencializando
ainda mais os resultados.

....-••••• 1n.II.tisl •• 4w *'"mkfig por melo
ctHP/ ••••••

•••••••••••••

..•..-
•••••

-••••••

Fonte: Kantar IBOPE Media Target Group Index BR TG 20191 (20181s + 2018 2s) - Utilizou meios de transporte nos últimos 7
dias I Locais frequentados nos últ30 dias
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DOOH (DIGITAL OUT OF HOME)

~.,I.:-!i.Ji"A;"1~i!."\.-?1!W~Jir.,n.";~~'1jo;;,õ:.}:tit.).) .. ~.I);.-"'_.}:"-')A.,_: •..t,!,J;,,-,;>.Jl!~~j:.:.l~fu\';'~~;;'
1~~J.'\~I.::u..~~-mofu~~'."!!IJi5!J:':'-':"''JL@,:W_""l.!o):rtl-'~\~).('J..eJ..'OOI:~I:&'Iio)~':~.::~uM
~".1TJll~.•~l"JI.~r..-~(.~J&.I!

Fluxo mensal de todos os
nossos shoppings

Shoppings

84 milhões



•

Regiões
Norte e Nordeste + 20 milhões

+ 67 milhões

Satvador • BA
_Barra Shopping
_Bela Vista
_Itaigara
Shopping Paralela
Salvador Shopping
_Shopping da Bahia

João Pessoa. P8
.-Altiplano
_Techne Arquitetura

Fortaleza - CE
_Del Paseo
_Pátio Dom Luis
_Benfica
_Grand Shopping
_Iguatemi Fortaleza
_Iande Shopping Caucaia
_North Joquei
_North Shopping
_North Shopping Maracanaú
_Via Sul @j44% CP{S6%

Natal- RN
_Natal Shopping

Manaus-AM
_Manauara Shopping

Fonte: Mídia kit Eletromídia

MiDIA DIGITAL

Porto velho - RO
_Porto Velho Shopping

Belém-PA
_Boulevard.Shopping Belém

Devices mais usados para acessar à internet - Por faixa etária

Device used the most to access the Int~rnet - by age bracket

Fonte: Mldia Dados 2022



Frequencia

Além do aumento no lIO)ume de bl<lsHeiros que ouvem podcast, a frequênçla de consumo também tE!'\leuma alta consideráVel, Em 2021, aInda de acordo com OI pesquisa do IAS Brasil,

35%dos brasileiros com acesso à internet revelaram escutar o formato trkou mais...",zes por semana _ enquanto 20% afirmaram ouvir €'Stetipo deconteudo duas vezes por semana e
18'1li ao menos uma vez por semana.

Fonte: Mídia Dados 2022

Penetração de internet por mercado - 2021

Internet penetration per market - 2021

Acessou à Internet nos últimos 30 dias

."".~
""
""-••/ ./'
'" /,f

Fonte: Mldia Dados 2022

••
86.5%

Perfil do internauta brasileiro - Acessou à internet nos últimos 30 dias

Profile of brazilian Internet users,.. Accessed the Internet in the last 30 days

Sexo

Fonte: Mídia Dados 2022

M"<ufi"" •

~
I
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Classe económica

Fonte: Mídia Dados 2022

Faixa etária

AI'

Fonte: Mfdia Dados 2022

• 20/24 anos

2SJ34 anos

-
Penetração do meio no total da população - 30 dias,.,.

Fonte: Mídia Dados 2022

Mid,a OIgit.a1
.Po((~t~

~."."",'
".
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Ranking Brasil - categoria entretenimento

Ranking Brazil of entertainment category

~nkjng ADnklngCllral Tou,l • VI:ltantllS únicos lmlfl AJeance I'ij

Populolçlo Total Pig\t.lll -..•. MobilIO Populaçloro ••••1Dl9lul """"~ Mobile

l'oUTuboo (Mobile J>w) 'O""' ,~ ","O .p

\.lO!- Entr.:enl ••.••nto 63,174 7.732 57.841 ." '" .,.
Netfli>: Im:. mo ,,~ """ '" "" ".'
Globo Entlflleoiment{) 41.013 ''''' 41.657 "" 14,9 '"
Torra Enl~~lm&nto "'- 5.04' ~ m., 10,2 m.,
SPOIify 33,143 "'" "'''' "" "" ".
In Entretenimento 31.16S ,.., 21i415 ''> 'O ""
OlVF'OCO.cofooI.BR 27.651 ., n= ,,, O.' '"
PRIMEYlDEOCOM 17.942 ,.~ "'" 13.9 '" 13,7

" YouTubE>MU!;i<;(M<>biIe.o.pp) 14.358 ~'" 11.1 12,4

Fonte: Mídia Dados 2022

As 25 redes sociais
mais populares
do mundo

t):;\.l~'f.~~ .r.t VO~M"Of-i.! :; Cç:'T1p<tny Anti de
lançall'-'=~to•O 2.,797 bi F.,oobcc-'.( Filt&OOok" !SI 2004•O 2,291bi YouTL1bIl AJptIIl~1 fi 7[Y,J-,• @ 2.' vJh':.!:!4pCl FilCE'tIOOlo: !SI 2:<:l9

O 0 t.3bi f-.~,:d:,'Q.,1"':,!!~f''1!F- F.•c~book 15 7011• (I 1..287bl Il\";lCgrL'il f.acet/OOl( !SI 2010

O e U2Sbi ~II? 'ClnOl'ln! 15 ?:rJ1

•o 732ml TlkTok 8'(1.eDan::e • Z:níl

o o ..., mi On ••."')'in Art"nlln~1'l• 2(;16 -O li 59Sml QQ --~~-~ ---~~-
,

I• Q 550ml , "t:r, .,) lc:lr.gl:lm ~ 2:;13 I

~
• ~-u.' 52Bmi S. _'l--~h;.l 5na:lo C'! :1:)11

é' '~,"'lí~• '"
521 mi w"lbo Sll'l~ • 2~~1• @ 517ml t:}_lt."r.-: lencent • ?::':I~ . I

-- ~á11•o 4ijl mi KlJ;:C~'w'.; Kuoit;."I01J • Z:ill•e ,",S9mi Pinterelt Pil\t~l IS 7:>::!1

•o 430mi -, Roddit S Z~-:~ __-==:::d;?;~",
• @ 3~õml ;.;_":In TW"ii:l~ 19 7~t1 _ ... -
• 0 3l>Omi ~_.;.:r.: MiclM:*! !SI 2~(l)

'''_.~•$ 3l>Dmi Ti",\:lQI t1l!idu • lr.U

• (9 3()Omi Qu"" OUOIII S 2009 ~,-,' -~ - :..-.-j•e 7bOmi V.h~f Rl'Ikule"l ~-'- ,:)(ll - --------- --,• o 250m, llnkctih Mferosot1 S ZO'O") ---.~------

21•O 7t.Omi T== Mi1::ttIl'ml f5 zr,lf,

• O 200 mf II .~ Page6ltes E'J. :.'ou~-~~----- _ ..
___ o _____ ~ __

.-- ._------ --''--.• e lMmi Lin", N~~ L'. 2lil1 ---==:::-::=
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2020 (Total do Aç60I)

10 BILHOES
,DEINtERAÇOE$.

Inslagrnm SéQué
senclo,
f!!SipoMAvel pelo
m~ior sttaré de
açees (61%),

~

Fonte: Shareablee - 2020. Plataformas: Facebook, Twitter e Instagram

~
.~u.gf1lmÓ WJI.

fllSpon~W1 por 33% (j()

Shãm déOOMt!fl1áríos.
ÇréScJmen10 die 1B% em
relllçtlQ~.lInQ lInterior.

Faeebotlk ainda,
oonlinull s.endo
,rer;pon:liAvel pt!clo maior
sbàre df! COlMtltériíOS
,(GO%). aJlé58r de léf
apresentadO<I~ <:Ie
10% (Im ;fCIaÇ30 li 201,9

Fonte: Shareablee - 2020. Plataformas: Facebook, Twitter e Instagram
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_ •. n..1

--_•. "
••••". ••u

•••• ti.

â Quem
~ consome maIs?

2020 apresentout\ maiorconcentraçao deV usuários da geraçllo
BabyBoomers

Fonte: Comscore MMX MP - Demographic Profile - Total Internet - Dez/20 - Brasil
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Dll\![].' •.•••""'•••••• ,•._•••••'-•.•,•.•••••••••:0..1'
HeM. ItOIIAUM nG/SOl ()t~ 1.m;lO nulO l&O.OD 161.00 112.00 161,00 2.41'.00 USfI,OO

c:::_~::::Je:=' ~D"'MANK1 i~~r::-º":ôõ::lC.u:'!IJ!iI:::::""~~C::<In/!!-,Cm~C:2!_~;C!!-I,~"1:1!Li@I:}~
HIAA 110MDIABAASIl SEG/SOC 05:30 _•.• ,nUiO 8ts,oo &IS,oo &62.00 33',00 Ul,oo 7.615,00 U~.OO
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TABELA DE PREÇOS
MSE: JANEIRO/20Z3

8REAK EXCLUSIVO

• Intervalo (riado especialmente para a lrradiaç.ilo de um unlco comercial.

Nenhuma outra marca, produto ou anunciante dlllldirn a at",nç~odo ouvinte.

- Hornrlo$: Programa das S...t", {7hl0l e Happv Hour 117h10}.

- Dlnda semana: segunda a sexta.felra

- Formatos: 30" ou 60"

• NlI de InserçOes: 01lnserçJodlárla por p'ograma, com uma compra mlnlma de
20 inserçÔf!S, no perlodo de 10 dia$... , .

CITAÇÕES (5')
COMERCIAIS {30 J POR MES

PROGRAMAS DIAS HORÁRIOS NO ROTATIVO (OTAS
PATROClNIQ

POR MES NO PROGRAMA TOTAL (30 J
(06 As ~2H)

PROGRAMA DAS srn: SEG/SEX 07H ÀS09H >O, 44 22 • R' 28.756,00

60 MINUTOS-1' EDlc;Ao SEG/sex UH ÀS 12H 44 22 22 • R' 16.534,00

TOQUE BRASILEIRO SEG/SEX 12H ÀS 13H 72 44 22 • R' 26.110,00

6OMINUTOS-Z' EOIçAO S£G{SEX 16H ÀS 17H 44 22 22 • R' 15.616,00
HAPPVHOUR S!G/SEX 17H ÀS20H 100 44 22 • RS 28.756,00
""UNE SEG/SEX 20H ÀS 21H 60 44 22 3 RS 23.589,00
ESPEOAlGFM SÁBADO 21H ÀS 22H E 8 80 3 RS 16.649,00

SEG/SÁe 22H ÀS02H
FIlEESOUNO

21H ÀS02H
112 60 60 2 RS 14.798,00

DOMINGO

8REAK EXClU5NO R' 700,00 R$
.'
1.400.00

sAOPAULO
ESCRITóRIO REot IAH''''
escrjtorjo.SP@redebahia_SX!!]b.
patricia gag!ioIt@mc:lAbahlacombr
Mtasha vela!jQues@rOOebahiaçomb.
Tel: lUl9993S.50SS 1(U) !l9S9S.3OS4

350,00

312,00

155,00

.'''''''u.8RASfuA
MAIS COMUNrCAçAo

SCN, Ouatl,.. 02. Bloco .0" - SI'" 332, Tllm! "A",

Ed. Centro Emllf"grlal Ubertv MaK, ctP 7O.n2-!103
Tel: ((1) 332S5683 1 99209.1891

RS

R'
RS

DETERMINADO

FAIXA.HORÁRIA (06h b 19h)

FAIXA NOTURNA {lOh" Ohl

RUI Aristides NeMs, 123, Federaçio, CEP4O.11o-ti30

Te'.: (71) 3203.1902/lAB3/1Ml311814{117S/1992/1311/11U/13BS

Opte
Tel.' f71) 3203.117-4/11291145311044

RIO D£ JANEIRO
ESTILOCOMUNICAçO[s
Av. das Amirk: ••• 3.665, loja 241,
Batf1l dallJuc., CEP22.631-003
Tel.: (21) 249S.5913/99tl8lI.6839

EsPKl.l GFM:entrell somem. "'" ~s. doml'"C.,..
F•••• $Dund: entrq •• _e no noltelmld"'lllCll. :

BAHIA

DEPARTAMENTO COMtROAl

•••••• I!••• I.m.ah~,'~••!.~;f~i.~j.aia.!iil"~#D.D'IIf~n~f~.'"iD'l~il•••••••••• 1
S"=xO,30 10.= •.0.45 1 15" "xO,75 L 45""x1...75 60" "x 2;0

RS 32.124,00

RS 32.124,00

"66

""
66

66

03 ED1ÇOE5 POR OlA

03 EOlçOE5 POR DIA

O6H - O9H -13H -17H

07H -10H -14H .18H

SEG/SEX

SEG/S£X

DfSTAQUE GFM

OOUSlE MOMENTS

HORA CERTA 1

HORA CERTA Z --
HORA CERTA], SEG/SEX 08H. UH - 15H -18H30 66 " 1 RS 32.124,00

KORACERTA.. SEG/S£X O8H30 -12H -16H - 19H 66 " 1 RS 32.124.00

GFMCULnJRA SEG/SEX 03 EDlÇOES POR DIA 66 66 2 R' 24.093.00

GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EOIÇOES POR OIA 66 66 2 RS 24.093,00

GFM NO ntANSlTO 1 SEG/SEX 04 EDU;OES POR DIA " 66 2 R' 25.946,00

GFM NO ntÂNSITO l SEG/SEX 04 EOlÇOES POR DIA 88 " 2 R' 25.946,00

CITAçÕeS (5 l COMERCIAIS PO J PATROCINIO
INrGRMATIVOS DIIlS HORARIOS POR MÊS POR MÉS COTAS TOTAL{30' I

OESTIl,QUES DIAS HORÁRIOS CITAÇÓES,l5') COMERCIAI: (30 1 COTAS PATHOCINIO
POR M S POR MES TOTAL {30 )

~••I!~&~ii~,['~.I'i!j~!liil'li.mh••miii'~!.D'!.DIi~;,m!.E,!I'III•.•••••• II ••••••••••••••••••••••••••••••••• ~
> 4GFM 90,1 ~.cI merc:od<>.<>h>(:&l'de mJdIodrr••.orc!adM """,o, ptO'Odn\a$ de~ •• ifIr....-.. praj~ ••••\aTilud<:K.
>0 horirlo lOtathoo\ItIllI;_ "'"'.~ de _dol$ doMPlIlrndnlo$ de prqntna< fm 06h h Uh, cIoIHl'md>' d""'l'"Co,
~_d~nIo-.ua_clclcumenIt>.o..-Iocab_ •• ~caml>""Ior~"'" i prlmlll•.•wcundopm padrIolm~_~. ",. duraçlo.
Sollctl__ lI1IproioIlo<lodl~lIdIIdede~PlI,..I ••.•••b1~o

> Pari ttradl-.to "- dlenlM ••••••••••••rIo M<:eSdri&,nh pa'" op~ de ~
> Todo <:oneIll•••••••1OcIoIlutorlUçlo s6 ~ ••• leito ~ •.•••.fto, ""'" um mlnlmo de lS di•• de 1fl1e<:edW11.
>A~llkI ml_l!MP3 -'ou WAV}-.li ser feltlltl! •• 11lh<loolItImodla Otll1,,1ft do Inldo "" 1•••••I~o.
> A-... do 1'1tH¥.n ••••hob ~ •• 1fó11 do ó~o dlo ótIJo"te> do lnk:lo<lol"..,ftoçllo.
>OlndIç6eido 1'11_1<1: 15 di•• lo•• I>mk de Inldo cio!:rTadf~.
> AGfM 90.1 ~ ••odl,"",o •• , """'_ po!k>CódIIo a •.••.f!t!f"" de AlI\o-ll•• ;ol""",nt.çIo Publldtfrll ~ou ...",..,...... ••••0 doca ••••,~. oln"odIlçJo de <0"".,.<1015'I\Ie
eu.jim •••• dMllCOtdotom •• 110m"" iWCOl$ ~ _ •• tMd&do.

:0•.~.~.m-I">.~:<
:>
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MIDIWlIA FlAlI M\lSQl moosos D2HI.S05H 180 100DIAS

HIlRADAr! R!lIlIlSO S16.AlIX. D5HIsDSl 80 •• 95 D2 RS 13.694,00

PIfJ1tlAS IlRllAUSltO S19.AlIX. DSIIsD9H 199 80 69 D4 RS 23.166.00

lI1JSI:Al S1B.llIX. OSHIs,," .80 99 69 D4 OS23 .• 69.00

IDP InPlAl1 lI1JSI:Al S1B.AlIX. 12HAsUH OS •• 66 D4 RS 13.078,00

TlIlllELMlE IlUSl:AI SlBlm. 1!HIS11H 'Ba 99 OS D4 OS22.503.00

IlUSl:AI SlBAm. l1HIs.69 OS •• OS D4 RS 13.078.00

IllIXIXlI VARIEDADE SlBISIX. IBM As 19H 69 •• 99 D4 R$ 11.721.00

VIllIDADE ooM.1 DIJl IIHIsDIH 330 l2ll OS D4 OS .9.394.00

47



IIffOIlIIAÇOES Illl D£PARTAllOOO COUEIICW.
Condlçlo d. pagamento: 1Sdllis fOtll o mhd. velc"'-ç o.
A.utarluçlodn ••.•Nr ~t~ at' •• 17hclodi. írtn antmar lOIniciod. veleulaçio.
Envio d. mata""l.", formato mp3 .1' •• 18h do dl.Utl1entmor li ftfc:vlaçiopllf1l o
endereço 0PKOr'adIopf •••. com.br
O cancltflll1\fl'll:odi .1ltorluç~.1I6 poda'" hf f.lto com um pnzo mfnlmo de 10 citas
iitetl de Inteced'nc:l. ao Inklo d. vefc:ulIiçio d. martela .utortuçto.
P••.• "Icuf~o de formatol ••<:Im.dos 60". fOfTNItos dlfllf'enelados, ou pro)eto.
cUltomludos o ~rtamento comeret.l ct.v. ler consuttMlo.
PiII1l o fOf1'lWto de 90-, c01'IIId.,., b: o valor d. 10"

p.,.. o formato de '20", cons!d"'lr4x o VIla da lO"
OIem •• novos plUlrIopor av.n.çlocs. crfdlto. ud.,tro penllnlclo da ~io.
EnvI•. o rNterlal com tít. do spot • número do PI notnNndo o atqIIfvo.
£ d. dlNlto d. Plati fm 1IVIIn.,. rKUAr. vek:uIaçioda qualquer mat ••.••, q...- esteJa
f~

dos ptIdr6es. norma' tknba. etIusque ~. atlvtd.cfl pubtlctt'rt. no pels..
P.,. o formato de S-I,IlfI/zado..,.pruJ.tOl ~I.'" comtet.r.de. convel'do d.
J7.5" do comerd.1 d. 30.
Multiplicidade de mlrc.: cobrança de 10'J(,. cada mara. *Cornen:lal ct.15" c:~
• O.761rJO.' Cornet'ellll d. 45" COlTuponde. U" JO.' Comerciai de 60. cormponda.

""O"
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-i;,tég'Ia~,~
MEIO: RÁDIO AM E FM
FORMATOS: TESTEMUNHAL 60"

TABELA DE PREÇO- 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

RADJO -INTERIOR DA BAHIA - 2023

CIdade. Enllssora Programo Formato Valor NegoCiado
-- --- -------------- - - -- -- -

Alagoinhas Digital FM Pauto Livre (05:30 às 08:00) - Seg a Sex - Affton Borges Testemunhol de 60~ R$ 169,00 R$ 130,00

Barreiras }ovemPonFM Patrulha RB (07:30 às 10:00) - Seg o Sex - Morcelo Ferraz Testemunhal de 60" R$ 364,00 R$ 280,00

Camaçori LiderFM De Olho no Cidade (06:00 às 09:00) • Seg a Sex.1. Freitas Testemunhal de 60" R$ 169,00 R$ 130,00

Feiro de Santona SodedadeAM Acorda Cidade. Diton Coutinho (06:00 às 09:00) • Sego os S6b Testemunhal de 60" R$ 286,00 R$ 220,00

ttablIna DifusoraAM Na Boca do Povo (12:30 às 14:00) - Seg a Sex - Gerdan Rosário Testemunhal de 60" R$ 143,00 R$ 110,00

Luis Eduardo Magalhães ModernoFM Musico em Pauto- (12:00 ás 13:00) • Seg a Sex Testemunhal de 60" R$ 123,50 R$ 95,00

Teixeira de Freitas Cara(peFM Comando Geral - (07:00 às 09:00) • Seg à $ex. Fernando Mau/In Testemunhal de 60" R$ 156,00 R$ 120,00

Vitória da Conquista CJubeFM Resenho Geral (12:00 às 13:00) - Herzen Gusmão Testemunhal de 60" R$ 135,20 R$ 104,00



MEIO: RÁDIOAM/FM
FORMATO:SPOT DE 30"'60"

TABElA DE PREÇO 2023
RÁDIO AM/FM-INTERIOR.BA

".". CNWBAs FM (2" com '1.3")

•
»0<.<-","", .,

""''''- •...... PlEMON1'E.FM6U

~lRONA(I'<:om52,4'Jl.)

-,
1ROPlePLSAT FM(3lI coml,2%)

a""", •••
BAARA DO ••••••••

ClLBE RIOCLlIlE FIA(2Il corn24")

"""" •.. S~FM(31 eom6,2%)

JACOBINVM (11 «lfll26%)

PLNW.. TONI. (li CfIlllll,nt.)

........"...
".ou,,"'"
"",TA lB'TAFM •••

p.-u..o N'ONSO eNtA NOROESTENA (1o com (1,3")

SR. 00 BOt*IM CNWBAJ-H (rHo Ilder eom50,4"1.-
"""'" """""'" i8 FMou ~ FM(rido 1IdrII)
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MEIO: RÁDIOAM/fM
fORMATO: SfOT Dt" 30./6(1'

TABELA DE PREÇO. 2023
RÁDIO AM/FM. INTERIOR.BA

VALEf',ÇA FM

00"""" '"

se.1 rw (C1tw)E)

UTOAAI..fM (~'6dID eletamIn'all

e'""" •.••
""""nu<RA

ATIVAFM (2O-"20.3"Ao1ru-.. •, ,
FORTOS£~ PORTO BRASil. FM 00 £8 FM '"

".........., TERItl.MNl fM 11')

".••..•.""" """""" ,.
lElXElRAOE F'REITAS

lTARAN'llM

""""" EOOC.I.DORAAM-(" o;oon 33.5")



•

-i'Il'tiflta ~~
MEIO: RAOIOAM/FM
FORMATO: SPOT OE 30"/60"

TABELADE PREÇO. 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

lndetem"inado RS '450 2900
Cidade Viva 07h. 09hOO • SImara E RS 2060 41

Indeterrrinaclo RS 2060 41
CAMAÇARl 1I0ER De lho na Cidade 6h as 9h - J Frel1as R 3993 7986ovo __

2h as 14 . Sarrt5lni RS 3993 79 6CATU OURO NEGRO FM Indetemmado R 2035 RS 4010
VERACRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R 4392 RS 6764
POJU A P AFM.1057 Indeterminado RS 4659 R 93'
lAS O'AVILA SERRANAFM Indetemmado RS 196 R 4392

RENATO FECHINE Renato Fechne Show RS '9 7 R 3993
Baiana livre. 12h às 14h R 3993 R 7986

Be!\1a Irente 07 as 08 - Sàb R 3993 R 7986
CANDEIAS BAIANAFM

Fala C 08 es09h R 3993 R 7986
BstllanoAt.17-16h RS 3993 RS 7986

Ralo X -18 a19h Onrto- Crislovêo Rod es RS 39,93 RS 79 6
lndeleminado RS 2396 RS 4792

MEIO: RÁOIO AM/FM
fORMATO:SPOT DE 3O~/&r

TABELA DE PREÇO. 2023
RÁDIO AM/FM. INTERIOR.BA

MOOERNA '"

s
aDADE

lBOnRAMAFM

8AI'«ANA FM(1° oom42,4")

BOM JESUS AM (2" com 22,3'"

VALE DO RIO GRANDE Nd(21 com S'&")
ER ••

RIO CORRENTE Nd

SOM JESUS DA I.N>A



MEIO: RÁOIOAM/FM
fORMATO: SPOT DE 3tY'lfIJ"

TABELA DE PREÇO. 2023
RÁDIO AM/FM.INTERIOR.BA

.-

."_.BRASIL Ft.l (31 cl7 '&"l

BANOFt.l (21 can 17,m1o)

t3 ft.l (11 com 35,8%)

Dtw)f SOl Ft.l. $4,8 (21 can 12,8%)

-ITAPUVFM

FASClNA.CAO~(11can 31,K)

AlTERNATIVA FI.! (Ilder can 3t,ho)

PORTAlFM

DER MOOGRUTADAMA.NGABEI 103 t.l
86 FM OU GUAtW4lI FM

CULTlJRA FM (11 com 2e.60%)

AlYORADA ~ l3I can ),Kl

tl RIO NOVO FM ou IPIAO FM (li cem 57,&")

JEOU'

VITORIA M OONOUlSTA
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MEIO: RÁDIOAM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO- 2023
RÁDIO AM/FM-INTERIOR,BA

,,

••

.. ~ •'" ., V•• ',00 •• 18,00.~~ , .. ~,,", , ,
" "M ••"M ,

"liCl"

ora""

38com8'

POVOAM

" "

REGlONAlAM (3"com7,ll%)

DIAMANTINA AlI. (la com 27,7%)

TERRA NOVA fM (lacom37,3%)

TRANSAMERICA (UDERANÇA AlI)

RADIO VOX AM (50 oom 3,(%)

CRUZEIROFM

CONTINENTALAM l2"com 13.8%)

IQ SANTO M
JORNAt GRA D M

I 1 com O.
SA9IAFM

ANDAIA AlI (z. oom31,8%)

SOCIEDADE AM (z.com 15,3%)

PRINCESA FM ((a com (,3%)

NOVAAM

9RlutANTE FM

R M lceom

G "
ALVORAOAAM

'"
DIGITAL AlI (la com 18.5%)

_ acom

*"laam

""AHIANA M

IPIRÁ AlI {lacom 7e,5%)

'"TRANSAMIôRICA AlI (~com2.6'llo)

ÚDER FM OU GRUTA DA MANGEIRA

TUCANO AlI

UTUIPE "" INTERA IVA M 1° com
R9FM

IPlRA DlGlTALAM (311com(%)

MORROVERDEAM,
"RAolo CORAÇÃO DE MARIA FM (3 _~ FM)

EOUCADORAAM ('a oom(O.3O%)

MORRO DO CHAPIôU

MAIRI

IP1RÁ

11 ICURU

AL.AGOINHAS

ITABERABA

FEIRA DE SANTANA

MONTE SANTO

TERRA NOVA

CRUZ DAS AL.MAS

TUCANO

MUTUIPE

RUI6AR9OSA

SAOMAO ,

STR A

SERRINHA

CONCEIÇÃO DO cOITIô

AMARGOSA" ,
RIACHAO DO •••••CulPE

RI9ElRA DO POMBAt

MURrTmA

NAZARt:: S F.f.RINHAS

STO ANTOMo OE JESUS



TABELA DE PREÇOS
OUTDOOR

I

==1
==1__ I
===1

PREMIUM ILUMINADA I R$ 9.768,00 I1 R$ 25.542,00 1I R$ 38.280,00

IPREMIUM II R$ 6.512,00 II R$ 17.028,00
1I

R$ 25.520,00

STANDARD ILUMINADA I R$ 6.880,50 II R$ 17 .919,00
11

R$ 26.730,00

ISTANDARD
1I

R$ 4.587,00 II R$ 11.946,00 II R$ 17.820,00

I

VALORES (R$)I CARTAZ SIMPLES R$ 2.310,00

~. L
Av.Centenário, nO2411, Condomínio Empresarial
Centenário, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor


•

OUTOOOR
CONCORRÊNCIA

A Impacto Exibidora de Cartazes ltda sempre que possível procurará separar os cartazes de
produtos concorrentes com a distãncia mínima de 01 (um) outdoor. Para assim proceder, as
agências deverão informar com a antecedência necessária os produtos que deverão ser
veiculados e a que categoria pertencem. No entanto, nos casos em que houver mais cartazes
concorrentes programados do que locais tecnicamente disponíveis para veiculação, a Impacto
Exibidora de Cartazes ltda não terá outra alternativa senão a de exibi-los lado a lado.

ENTREGA DE MATERIAL

Os cartazes a serem exibidos devem ser entregues na Impacto Exibidora de Cartazes ltda até
as 18 horas da quinta-feira anterior ao início da Bi-Semana, com acréscimo de 10% na
quantidade para reposição que eventualmente ocorra no período da exibição. Não serão
aceitos descontos gerados por falta do excedente para reposição. Recomenda-se que no
período de abril a junho seja produzida uma quantidade maior de reposição (20%). Um reprint
do layout deverá acompanhar os cartazes para orientação durante o processo de colagem.

Os cartazes entregues após o fechamento estipulado serão exibidos 2 dias após a sua entrega,
dentro do limite da Bi-Semana, sem posterior compensação ou abatimento.

""COLART""
ARTECOLA- Colagens de Cartazes Publicitários.
(NPJ: 33.707.244.001-68.
Rua Sargento Walmir Bannach, 46, Jardim Plakafor, Itapoã, Salvador-Ba.
Ref.: Atrás da Vila Militar, CEP41.612-175.
Horário de recolhimento: 6h30 às 17h.
Responsável: Sérgio.
Telefone: (71 ) 98196.6277.

Av.Centenário, nO2411, Condomínio Empresarial
Centenário, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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METRO DA
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Linhas Vermelha e Azul
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Media Olfer 2023
!~-~-

~ COBERTURA

~~

- --- - ._--------------------- --- -
CIRCUITO ESTÁTICO

JCDecaux Transportes

•

•

1
I
V

PRODUTOS ESTÁTICOS PERIoDO VALOR TABELA

MUB ESTÁTICOIPremluml $emanai R$ 1.100,00
MUB ESTÁTICOIRegulares! semanal R$ no,oo

Banca IPremluml Quinzenal R$ 5.700,00
Banca (Regulares) Quinzenal R$ 4.000,00

Grandes Fluxos (Premluml Mensal R$ 16.700,00
Grandes Fluxos IRegulares! Mensal R$ lL7OO,oo

Painel Interno !TremI Mensal R$ 530,00
Sanca !TremI Mensal R$ no/oo

Trern Adeslvado externo (4tamJsl Mensal R$ 160.000,00
Adeslvacllo Interna de trem (1 calTO Mensal R$ 38.000,00

Adeslvacllo de catracas IPremluml Mensal R$ 23.900,00
Adeslvacllo d. catracas IRegularesl Mensal R$ 16.730,00

Adeslvacllo M2 Mensal R$ 800,00

Conedor Acesso Norte 12 lados! Mensal R$ 74.760,00
Grande Fonnato Acesso Norte IOx2 Mensal R$ 38.160,00

.. _ .. - _._- _._-- .-
Estações Premium

Estac:ão Piraiá
Estaçâo campo da Potvora
Estaeão LaDa
Estacão Acesso Norte
Estarão Rodoviária
Estar:ão Mussurunaa
Estacão Aerooorto
Estação Pernambués

Estações Regulares
stacão Brotas
IrStação Pituacó
$latão Tamburugi

lRairro da Paz
lambo\r.lont
CAB
mbuí

lDetran
Bonocõ
lRetiro
BomJuá



TABELA DE SHOPPINCS ffi eletromidia

•

•

Cidade Rede Shoppings EXIBIDOR Telas

SALVADOR Enashopp
JHSF
Enashopp
Grupo JCPM
5aphyr
Alliansce

Barra Shopping
Bela Vista Shopping
Itaigara
Salvador Shopping
Paralela
Shopping da Bahia

ELEMIDIA
ELEMIDIA
ELEMIDIA
ELEMIDIA

ELETROMIDIA
ELETROMIDIA

12
4
7
13
12
26

dm:31ti~ ~¥J"r:let:l .WM,',.g"tJWi\ ~f1"hhb' utW!"êl.t:ç.'W1mi\
,
i .

2SB R$ 6.600,00 129 R$ 3.960,00
2SB R 8.382,00 129 R 5,029,20
2SB R 2.112,00 129 R$ 1.267,20
2SB R 6.897,00 129 R 4.138,20
258 R$ 7.623,00 129 R 4.573,80
258 R 12.711,60 129 R 7.626,96

AORAnio DE FUNcioNAMENto'
Semana Shoppings = Seg à Sab = lOhOO às 22hOO IDom =14hOO às 20hOO



•

@UJJImr1<lIJ <>l1llloW!!>
~i1W~
~ ffil!If;J)

R$ 2500,00

R$ 3.000,00

R$ 3.500,00

R$4.5oo,OO

R$ 3.500,00

RS 4.000,00

R$4.ooo,oo

Gt'JoI'lM1II!!".!!.;J

Y1suallzaçOes

vlsuat1zaç6es

;

4.375

5.000

1.000 clIques

142.857 lmpress6es

200.000 Impressees

87.719 ImpressOes

285.714 ImpressOes

R$O,80

R$O,80

R$ 3,50

R$ 28,50

R$14,OO

R$21,OO

R$22,5O

.~.

CPC

CPV

CPV

CPM

CPM

CPM

CPM

IRede de Vídeo (DV 360) - APPs

Rede de Olsplav (OV 360) - 51te llst

IRede de Pesquisa (Google Ads) - Buscadores

I Rede de Olsplay (OV 360) -Interesses

Rede de vldeo (DV 360) . Interesses
+-

Vlsuallzaçao de Vrdeo
:In-stream Pulável CThrueVlew)

&iiD

, .
. Facebook Ilnstagram - Feed de Notldas /Storfes I Reels
5esmentaç:io: Interesses

Dlsplay

SOdal

YouTube

Rede de Video

I (ill)l;UW WiIilJ

[ Trtiego se.rch

• Entrt!gasmimadas.

:0•
.~.~
.m.n.~:<
:>



••
Salvador, 26 de maio de 2023.

OBJECTIVA COMUNICAÇÃO LTDA.
CNPJ 34.001.487/0001-49

Osvaldo Miguel da Silvei
Sócio-Diretor
CPF: 153.270.355-49
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