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RACIOCINIO BASICO
O Poder Judiciario no Brasil enfrenta grandes desafios: alto nivel de judicializagao,
quantidade elevada de processos pendentes, déficit de magistrados e servidores, baixo
indice de confianga da populagac (apenas 50% dos brasileiros confiam na Justica, segundo
o Ranking de Confianca do IBGE). Essas sdo algumas das dificuldades que compdem o
cenario no qual o Judiciario brasileiro se encontra.

De acordo com a edigdo de 2022 do relatério Justica em Numeros, do Consetho Nacional
de Justica (CNJ), o Poder Judiciario terminou o ano de 2021 com 77,3 milhdes de processos
em tramitacdo no Brasii. Considerando-se que em todos os tribunais do pais havia,
naquele ano, um total de 18.035 magistrados, 266.338 servidores e 140.538 trabalhadores
auxiliares (terceirizados, conciliadores, juizes leigos etc.}, percebe-se facilmente o tamanho
da desproporcao entre nimero de processos € recursos humanos para atender a essa
gigantesca demanda.

S6 de novos processos, foram 27,7 milhdes em 2021, o que representa um aumento de
7,36% em relacao ao ano anterior (25,8 milhdes). Em média, a cada grupo de cem mil
habitantes, 11.339 pessoas ingressaram em 2021 com uma agéo judicial. E um crescimento
de 9,9%, quando comparado com o mesmo indicador em 2020. Ja a média de processos
por magistrado em 2021 foi de 6.411, um aumento de 11,6% na carga de trabalho em
relagao ac ano de 2020.

Enqguanto o nimero de processos aumenta a cada ano, sobrecarregando os magistrados,
a quantidade de juizes nao cresce na propor¢ao necessaria. O proprio CNJ aponta que, no
Brasil, um em cada cinco cargos de juiz esta vago. Dos 22.528 cargos criados por lei, 4.493
estavam vagos no final de 2021 (19,9% do total).

Na Bahia, a situacao do Poder Judiciario ndo € muito diferente. Os nimeros demonstram
uma realidade de grandes dificuldades para uma prestacao jurisdicional que possa atender
plenamente as demandas da sociedade baiana.

Considerado de porte médio, o Tribunal de Justica da Bahia (TJBA) possui hoje, segundo o
informativo Radar do PJBA de abril de 2023, um total de 656 magistrados e 7.727 servidores
para atender 203 Comarcas, 510 Varas e 98 Juizados Especiais. Segundo o relatdrio
Justica em Numeros do CNJ, a vacancia nos cargos de juiz chega a quase 12%, mas esse
percentual vai diminuir com a nomeagao recente de 85 novos magistrados aprovados em
concurso ptblico para Juiz Substituto.

O CNJ aponta ainda que o Poder Judiciario baiano concluiu ¢ ano de 2021 com 3.159.792
casos pendentes. Sé de processos novos foram 1.266.430 em 2021, o que representa
um aumento de 9,38% em relagdo ac ano anterior. Sdo 7.116 casos novos por cem mil
habitantes no estado, de acordo com o CNJ.

O relatorio Justica em Numeros revela ainda que se considerarmos o nimero de processos
novos que ingressaram em 2021 e dividirmos pelo nimero de juizes e desembargadores do
Tribunal de Justiga da Bahia, encontraremos um total de 1.668 novos casos por magistrado
no 1° grau e 1.102 novos casos por magistrado no 2° grau. Isso no intervalo de apenas um
ano.

Trata-se de um imenso desafio dar conta de um nimero tao elevado de processos, sobretudo
em um contexto de crescimento anual da demanda. Ainda assim, o Indice de Produtividade
de 2021 dos Magistrados do TJBA — calculado pela relagéo entre o total de casos baixados
e o numero de juizes que atuaram na jurisdigdo durante o ano — foi de 1.683 casos por
magistrado. Esse resultado colocou o Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) na 9?
posicdo no Indice de Produtividade dos Magistrados, entre os 27 tribunais estaduais da
Justica comum.

fundamental para aumentar a produtividade e reduzir o tempo de tramitagéo processual.

Importante destacar que os investimentos em tecnologia tém desempenhado um pap%(
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sdo eletronicos, de acordo com dados do CNJ.

Iniciativas como o projeto Juizo 100% Digital estao contribuinde para dar mais celeridade a
prestagao jurisdicional e facilitar o acesso da populacao a Justica. Segundo o CNJ, o Poder
Judiciario da Bahia é o terceiro tribunal com a maior quantidade de unidades judiciarias,
onde o Juizo 100% Digital ja esta implantado e funcionando. Sdo 706 unidades distribuidas
em todo o estado. O projeto permite que todos os atos processuais sejam praticados por
meio digital € remoto, pela Internet, inclusive audiéncias e sessbes de julgamento.

Além de democratizar o acesso da populagéo & prestacao jurisdicional, a modernizacao
tecnolégica possibilita ainda aumentar a transparéncia, garantindo assim o direito a
informacao de forma facil e plena. Nesse aspecto, o Poder Judiciario da Bahia também tem
se destacado, conquistando, em 2022, o primeiro lugar entre os tribunais mais transparentes
do Brasil, no Ranking da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica.

O PJBA atendeu a 100% dos itens avaliados pelo CNJ. Os critérios sdo definidos
anualmente e buscam identificar se os 6rgaos do Judiciario publicaram suas informacoes
sobre audiéncias, sessdes de juilgamento, auditorias, prestagao de contas, informagées ao
cidadéo, gestéo de pessoas, gestao orcamentaria, licitagbes, contratos, entre outros pontos.
Todas essas informagdes encontram-se no Portal da Transparéncia do Poder Judiciario do
Estado da Bahia, disponiveis de forma acessivel, objetiva e organizada.

Vale ressaltar que o compromisso do Judiciario baiano com a eficiéncia, a democratizacao
do acesso e a transparéncia se insere no ambito dos 17 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel da Agenda 2030 da Organizacao das Nagdes Unidas (ONU). O objetivo 16 da
Agenda, que trata da Paz, Justica e Instituigées Eficazes, prevé “proporcionar ¢ acesso a
justica para todos e construir instituiges eficazes, responsaveis e inclusivas em todos os
niveis”.

E importante, portanto, divulgar essa premiacéo, concedida pelo CNJ, porque demonstra
a eficiéncia e a responsabilidade do Poder Judiciario da Bahia em relacéo a transparéncia
dos seus atos e informacgdes, além de fortalecer a estratégia de aproxima¢ao do PJBA
com a populagao baiana, facilitando o acesso aos servigos da Justica e contribuindo na
construgao de uma imagem positiva do Tribunal.

Nesse sentido, propomos aqui uma campanha publicitaria com pecas em diversos meios,
gue mostrem o que significa essa conquista para a sociedade e os beneficios para o cidadao,
no que diz respeito a obtencdo de informagées de forma clara, concisa e padronizada
acerca dos dados de gestdo do Poder Judiciario do Estado da Bahia.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
O Poder Judiciario € um dos pilares do Estado Democratico de Direito. E ele o responsavel
pela aplicag&o das leis, pela garantia dos direitos individuais, coletivos e sociais, e pela
resolugdo de conflitos entre cidadaos, entidades e Estado. Para exercer essa missao, que
Ihe ¢ atribuida pela prépria Constituicao, & essencial que o sistema judiciario esteja proximo
da populagdo, contribuindo para a promog¢io de uma sociedade pacifica, democratica e
inclusiva, na qual o acesso a Justi¢a seja garantido a todos.

Para isso, a comunicagao exerce um papel fundamental como instrumento estratégico
nesse objetivo de aproximar o Poder Judiciario das pessoas. Uma comunicagéo assertiva
e bem planejada contribui para o fortalecimento da credibilidade no sistema de Justica, e
também na percepgao do cidadao de transparéncia da instituigdo.

Em um contexto em que as institui¢bes sdoc chamadas cada vez mais a estarem
comprometidas com as pessoas e com a sua responsabilidade social, a comunicagao precisa
ter como principio o sentimento de empatia para gerar essa sensacao de proximidade. Isso
significa humanizar cada vez mais as abordagens e as narrativas.

As campanhas publicitarias e de marketing que humanizam suas abordagens e conceitos
aproximam mais as marcas do seu publico, gerandc muito mais do que uma relagéo
comercial. Elas proporcionam uma experiéncia de identificacao, reforgando valores sociais
positivos que auxiliam empresas e instituicées na construgao de uma imagem mais humana
no imaginario das pessoas.

E isso o que estamos propondo nesta campanha para o Poder Judiciario do Estado da
Bahia: a construgdo de uma comunicagéo publicitaria que enfatize a primeira colocagéo
em transparéncia, trazendo uma dimensao mais humana para essa conquista. Nesse
contexto, nosso publico-alvo vai alem dos operadores do Direito (magistrados, advogados,
promotores de Justi¢a, defensores publicos etc.) e busca atingir o cidadao, ou seja, o proprio
jurisdicionado.

Nossa estrategia de comunicagio parte de um ponto fundamental: dar conhecimento a
populacdo baiana, em todo o estado, de que o Poder Judiciario da Bahia é reconhecido
como o primeiro lugar em transparéncia, entre os tribunais do pais, no gque diz respeito a
disponibilidade de informacgbes da gestado e facilidade de acesso a dados e servigos da
Justica.

Vamos destacar também o que esse reconhecimento representa para a populagio, uma
vez que a transparéncia possibilita a fiscalizacao da gestdo, permite que os cidadaos
acompanhem os atos e informacgdes do Tribunal, e faz com que a sociedade tenha acesso
mais facil a Justica. Além do aspecto ético e legal sobre o compartiihamento de dados e
informag¢des com a sociedade, a transparéncia também contribui para aproximar o sistema
judiciario do cidad&o.

A transparéncia, portanto, & a protagonista da nossa campanha, que tera duragao de 30
dias e o seguinte conceito:

“PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA.

TRANSPARENCIA EM PRIMEIRO LUGAR.”

A frase “Transparéncia em primeiro lugar” comunica de forma objetiva o tema principal da
campanha. Aconstrugao do texto consegue sintetizar, em linguagem publicitaria, os principais
elementos da mensagem que queremos transmitir: a de que no PJBA a transparéncia esta
em primeiro lugar.

Trata-se de um conceito cuja formulagao & essencialmente simples, 0 que nesse caso
responde bem ao desafio criativo do briefing. O simples torna-se, assim, o melhor caminho
em termos de formulagao, porque transmite de forma direta a ideia principal, alcangando o

publico de todas as classes, em uma mensagem de facil compreenséo. %
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Junto com o conceito, que vai assinar a campanha, usaremos também, nas pecas graficas,
o titulo “PRIMEIRO LUGAR EM TRANSPARENGCIA NO BRASIL”, que destaca a conquista
do prémio recebido pelo Poder Judiciario do Estado da Bahia. E um titulo que funciona bem
tanto em meios de mensagem mais objetiva (outdoor, bancas de metrd, DOOH) quanto em
pecas que permitem aprofundar mais o conteido, como, por exemplo, o cartaz proposto
em nossa campanha, cujo texto de apoio explica de forma mais detalhada a premiagéo e
sua importancia para a sociedade.
Na concepcéao de arte, optamos pela utilizagao de fotos de pessoas utilizando dispositivos
tecnoldgicos (computador, celular) para acessar os servigos e informa¢des do Poder
Judiciario da Bahia, demonstrando curiosidade e interesse pelos conteidos acessados.
Com a popularizagao da Internet, o ato de buscar informagoes, sobretudo pelo smartphone,
tornou-se corriqueiro entre a populagao, em todas as classes sociais. Ver-se representado
nas pec¢as da campanha faz o cidadao compreender que é facil ter acesso ao Tribunal
de Justiga da Bahia pelo computador ou celular. E uma solugéo criativa que humaniza a
campanha, aproximando o Judiciario baiano do dia a dia do cidaddo comum.
Os meios escolhidos em nosso planejamento dialogam com uma ampla faixa do publico-
alvo na capital e no interior. No caso das midias offline (rédio, TV, outdoor, OOH, cartaz,
DOQOH), sua utilizagdo em nossa estratégia € bem importante, porque elas potencializam
o alcance da campanha, atingindo de forma abrangente ¢ publico das classes ABCD. A
TV, por exemplo, continua sendo o meio de comunicagdo mais popular, mesmo com o
crescimento das midias online. O radio também atinge diferentes publicos e alcanga o
target em diversas situagdes (no carro, na casa, no trabalho etc.).
Considerando que dispomos de uma verba limitada a R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
para produgéo e veiculagdo das pegas da campanha, optamos, no caso da midia de TV,
por uma solugao mais econdmica: insergdes de 15 segundos que véo enfatizar o conceito
“Transparéncia em primeiro lugar”, divulgando o primeiro lugar conquistado pelo Poder
Judiciario baiano no Ranking da Transparéncia do CNJ.
Para o radio, vamos usar os formatos de spot, programete e testemunhal em emissoras nas
principais cidades do estado, sendo que o testemunhal ndo sera contemplado na capital.
O spot tera duragao de 30 segundos e com linguagem publicitaria vai dialogar diretamente
com a insergéo veiculada na TV. O programete, por sua vez, tera duragéo de um minuto.
Esse formato funciona como um programa de curta duragao, transmitido entre um bloco e
outro da programacao das emissoras. Como o seu tempo € maior, permite detalhar mais as
infformacgdées, explicando o que & essa premiagao que o Poder Judiciario conquistou € como
essa transparéncia beneficia o cidadao que utiliza os servigos da Justiga.
Ja o testemunhal, também de 1 minuto, € uma propaganda na qual o proprio apresentador
da emissora faz um relato ao vivo sobre o anunciante, de forma natural e espontanea. E
um formato que faz uso da credibilidade do comunicador e se ajusta bem a estratégia de
divulgar para o publico em geral a informagao de que o PJBA conquistou o primeiro lugar
em transparéncia em um ranking que incluiu todos os tribunais do Brasil. Os testemunhais
funcionam muito bem, e mais ainda em cidades do interior, onde os locutores costumam
ser grandes influenciadores.
Para as midias out of home, vamos utilizar outdoor, DOOH e bancas de metrd pelo potencial
de impacto e amplificagdo. Sao meios que tém uma grande frequéncia de visualizagao por
parte do publico. Aclareza e a simplicidade do titulo e do conceito da campanha se adequam
muito bem a esses tipos de midia, gue tém como principal caracteristica a conciséo e a
objetividade da mensagem. No anuncio que estamos propondo para esses veiculos, a
comunicagéo se da de maneira instantanea, facilitando a assimilagéo da informagao por

parte das pessoas. é % b
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Em nossa estratégia, também vamos langar mao da estrutura e capilaridade do Tribunal
para fazer a campanha chegar a todas as comarcas. Para isso, criamos um cartaz para ser
afixado nos féruns, juizados especiais e nos cartorios de todo o estado, com distribuigao
interna pelo préprio Tribunal. Nesse sentido, o cartaz € uma peg¢a de nao midia fundamental
neste planejamento, porque ele vai atingir justamente o publico que circula em todas as
unidades judiciarias. Ao mesmo tempo, do ponto de vista da mensagem, é uma peca que
aprofunda o contelido, porque ressalta o conceito e explica, no texto de apoio, o significado
e a importancia desse primeiro lugar em transparéncia do Poder Judiciario do Estado da
Bahia. Importante esclarecer aqui que optamos por nao utilizar as midias impressas de
revista e jornal em nossa estratégia de comunicagdo. Ndo obstante a credibilidade dos
principais jornais impressos do pais, o fato é que a circulagéo vem diminuindo, de acordo
com dados do IVC (Instituto Verificador de Comunicagao), divulgados pelo site Poder 360.
S6 em 2022, a queda em relagdo ao ano anterior chegou a uma média de 16,1% entre
os 15 maiores jornais do Brasil (o baiano A Tarde, que atualmente € o 12° do pais em
circulacéo, teve uma queda de 11,8%).

O alto custo dos anlncios em jornais e revistas também foi determinante para essa decis&o
de nao incluir as midias impressas em nosso planejamento. Em termos de gestdo da verba
que temos disponivel para essa campanha, as tabelas de valores de anuncios nesses
velculos mostraram que ndo compensa fazer esse investimento, sendo preferivel destinar
0S recursos para outros meios que oferecem melhor retorno.

Um bom exemplo disso s&o as midias online cujo investimento em publicidade é bem
mais em conta e as pegas podem, inclusive, ser segmentadas por perfil de publico, faixa
etaria, género, geolocalizagido, entre muitas outras opgdes. Vamos focar principalmente
nas midias mais acessadas através do celular, como Facebook, Instagram e YouTube.

No Instagram, por exemplo, o perfil oficial do Tribunal de Justica da Bahia tem mais de
59 mil seguidores. O alcance organico das postagens nessa rede social, no entanto, nao
atinge em geral mais do que 3% dos seguidores. Ja uma postagem patrocinada pode
chegar a um nimero muito superior ao total de seguidores. Isso vale para todas as outras
redes sociais porque o modelo de negécio dessas plataformas digitais é justamente
estimular o investimento em publicidade para que as publicagdes obtenham mais alcance
e engajamento.
‘Do ponto de vista do planejamento de marketing, as redes sociais também tém como
vantagem, além do custo mais baixo de publicidade, a variedade de formatos de pecas,
como cards, videos, fotos, textos, animagdes, entre outras. No caso especifico da nossa
campanha, estamos propondo a publicagédo de um carrossel nas redes sociais do Tribunal
de Justica da Bahia, recurso proprio de comunicacdo, peca esta que tambem sera
impulsionada. Esse tipo de publicagdo tem como vantagem desenvolver o contetido em
mais de um card, construindo uma sequéncia que o usuario vai acompanhando. Cada card
do carrossel enfatiza assim um aspecto que reforga o conceito “Transparéncia em primeiro
lugar”. Essa logica narrativa funciona tanto para as publicagdes no feed quanto nos stories
das redes (Instagram e Facebook).

No ambito das midias online, teremos também banners animados, para veiculagcao nos
principais blogs e sites de noticias baianos, com link para o Portal da Transparéncia. Como
recurso proprio de comunicagao, dois banners da campanha serdo exibidos no site do
TJBA, na Home e na pagina da Radio Web TJBA.

Nossa estratégia prevé ainda a gravagao de um podcast com o presidente do Tribunal de
Justica da Bahia, Desembargador Nilson Soares Castelo Branco, ou por outro Magistrado
ou funcionario por este indicado, falando sobre o prémio de primeiro lugar em transparéncia
do Poder Judiciario da Bahia e sua importancia para a sociedade baiana. Essa entrevista
sera exibida no Programa Saiba Mais, da Radio Web TJBA, como uti!izg”de recursos
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proprios de comunicagao, alcangando o publico interno do Tribunal, além dos inscritos no
canal do YouTube do PJBA.

Quanto as principais questdes que envolvem essa estratégia de comunicagao publicitaria,
nossa proposta pode ser resumida da seguinte forma:

O que dizer: o Poder Judiciario do Estado da Bahia conquistou o primeiro lugar no prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022. Essa informagao esta sintetizada
no conceito “Poder Judiciario do Estado da Bahia — Transparéncia em primeiro lugar”, com
as pecas publicitarias cumprindo o papel de explicar o que significa essa conquista.
Aquem dizer: nossa estratégia contempla ndo apenas operadores do Direito, mas sobretudo
a populacdo em geral, o cidaddo comum, de ambos os sexos, das classes ABCD, com
destaque para a faixa etaria acima de 25 anos.

Como dizer: com uma linguagem simples e objetiva, com uma mensagem de facil
compreensac para todas as classes. O texto e a dire¢édo de arte vao trazer uma dimenséo
mais humana para essa conquista, contribuindo assim para aproximar o cidadao do Poder
Judiciario do Estado da Bahia.

Quando dizer: a campanha tera a duragéo de trinta dias, de 1° a 30 de juiho de 2023.
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagdo: VT 15" para TV, spot, programete e
testemunhal de radio; vinheta de 10” para telas LCD em shopping (DOOH), outdoor, banca
de metr6, pegas para redes sociais, banners para sites e blogs direcionando para o Portal
da Transparéncia, cartaz para ser afixado nas unidades judiciarias e podcast de entrevista
com o presidente do Tribunal ou por outro funcionario por este indicado, na Radio Web
TJBA.

Como desdobramento dessa campanha, propomos ainda que o PJBA passe a adotar o
conceito “Transparéncia em Primeiro Lugar” como slogan de assinatura do seu bras&o
oficial. E uma forma de reforcar a mensagem publicitaria trabalhada ao longo da campanha,
e ao mesmo tempo reafirmar o seu compromisso com esse valor tdo importante que &
a transparéncia. Com essa estratégia de comunicagéo publicitaria, sua abordagem e o
amplo escopo de meios propostos nessa campanha, temos a possibilidade de formar no
imaginario da sociedade baiana a percepgao de que o PJBA é transparente. E isso € de
grande importancia na construgdo de uma imagem positiva do Tribunal junto a populagéo.
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IDEIA CRIATIVA

Relagéo de todas as pegas e suas fungdes taticas:

PECAS CORPORIFICADAS:

1. VT 15" - O comercial de TV, que também sera divulgado na internet, & uma das pecas
mais importantes da nossa campanha, sobretudo pelo grande alcance junto ao publico-
alvo, em todo o Estado, e tem como fungao tatica enfatizar o conceito da campanha;

2. Spot de radio 30" — Valendo-se do meio de grande capilaridade e penetragao, o formato
de 30 segundos permite ampliar a frequéncia com a fungao tatica de divulgar o conceito;
3. Outdoor 9x3m ~ Meio de sustentagdo que tem a fungao tatica de reforgar a presenca da
campanha nas ruas, aproximando nossa mensagem do grande publico, através de uma
peca com forte apelo visual e abordagem direta;

4. Banca de metrd 3,50x1,95m — Peca de forte apelo visual com a fungio tatica de ampliar
o alcance da campanha, atingindo um niimero ainda maior de pessoas;

5. Cartaz 30x42cm - Pega de nao midia fundamental por atingir os publicos interno e
externo, com a fungao tatica de levar a mensagem a todos que chegam as unidades do
judiciario baiano; '

6. Carrossel 800x800px — Sera publicado no feed do Facebook/Instagram, com a fungéo
tatica de divulgar o conceito e levar o internauta para o Portal da Transparéncia.

PECAS NAQO CORPORIFICADAS:

7. Programete de radio 60" — Funciona como um programa de curta duragdo, no intervalo
comercial das radios, com a fungao tatica de detalhar e explicar a premiagdo conquistada
pelo Poder Judiciario do Estado da Bahia;

8. Testemunhal de radio 60" — Pega que se vale da credibilidade do locutor/influenciador
da radio no interior, para falando ao vivo criar empatia e divulgar o conceito da campanha;
9. Vinheta 10" — Veiculada em telas LCD no Shopping Salvador (DOOH), com a fungéo
tatica de divulgar o conceito e ampliar o alcance da campanha;

10. Podcast na Radic Web TJBA — Entrevista com o presidente do Tribunal ou outro
funcionario por este indicado, no programa Saiba Mais, da Radio Web TJBA, recurso
proprio de comunicacéo encontrado no site do Poder Judiciario do Estado da Bahia. Uma
pega de ndo midia com a fungao tatica de esclarecer a importancia do prémio recebido para
o publico interno e inscritos no canal YouTube do PJBA, onde s&o publicados os podcasts;
11 a 16. Banners diversos para sites e blogs do meio digital nos formatos 300x250px,
800x600px, 728x90px, 970x150px, 320x50px, 940x600px — Com a fungao tatica de divulgar
o conceito da campanha e direcionar o target para o Portal da Transparéncia;

17. Banner Newsfeed para redes sociais, no formato 800x800px — Com a fungao tatica de
divulgar o conceito da campanha e direcionar o target para o Portal da Transparéncia;

18 a 22. Stories para redes sociais, no formato 1080x1920px (area total), 1080x1420
(area visivel) — Com a fungao tatica de divulgar o conceito e direcionar ¢ target para o
Portal da Transparéncia do Poder Judiciario do Estado da Bahia, trabalhando um puiblico
diversificado, ndo cansando a audiéncia com a mesma publicagao.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Este planejamento de midia tem como ponto principal apresentar uma estratégia embasada
nos institutos de pesquisa para entregar as melhores condigbes taticas, bem como o
melhor custo-beneficio entre os meios e plataformas que serao utilizadas para exibigao da
mensagem da campanha proposta, pensando na economicidade dos recursos propostos.

Objetivo: divulgar o 1° Lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga
em 2022, garantindo a toda a sociedade o pleno acesso a informagdo e os critérios de
transparéncia adotados pelo PJBA. Praga: Estado da Bahia, 14.930.634 habitantes (Portal
Cidades/IBGE/2020). Publico: geral do Estado da Bahia, ambos os sexos, 25+, classes
ABCD, além dos servidores do TJBA e stakeholders. Periodo: de 1° a 30/07/23, com
distribui¢do dos meios e oscilagido de performance.

TATICA DE MIDIA - RADIO: meio que apresenta caracteristicas importantes: possibilidade
de segmentacgao regional, identidade local e rapida disseminagao das mensagens. Permite
maior frequéncia de comerciais € maior duragédo de exposigdo da campanha, além de se
tratar de um meto de massa com custos mais acessiveis. No planejamento vamos trabalhar
com insercdes de 30" e 80" nas 2 radios de maiores audiéncias no target AS ABCDE e
cobertura, Piatd FM e GFM. As 2 radios se complementam por serem de perfis opostos
(GFM, mais qualificada, e Piata FM, mais popular). O somatério das audiéncias e alcance
das 2 trarao capilaridade a campanha (Salvador e RMS). Serdo 3 semanas na faixa horaria
com spot 30" e programete 60" em horarios determinados, enfatizando e credibilizando
a mensagem. Para o publico do interior, selecionamos 22 cidades mais populosas do
Estado (IBGE) e que possuem as comarcas de entrancia final. Vamos trabalhar o spot
30" nas principais radios de cada cidade, durante 3 semanas, e 1 semana de testemunhal
com grandes comunicadores de 8 cidades, sustentando a confiabilidade da mensagem;
METRO: as estagdes de metrd ajudardo no impacto visual. Sao mais de 8 milhdes de
embarques/més nas estagdes, mais de 309 mil diarios. Veicularemos 3 bancas (midia de
alto impacto) nas estagdes de maior fluxo (Lapa, Piraja e Aeroporto). Além de impacto, trara
cobertura a campanha; DOOH: midia de monitores de Led em pontos de grande circulagao.
Utilizaremos vinheta de 10" nas telas do Salvador Shopping para garantir alta frequéncia e
ampliar o recall da campanha; OUTDOOR: na busca pelo impacto visual e comunicagio no

Ve,
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fundamental para absorgdo da mensagem pela forte penetragéo e importancia no consumo;
TELEVISAO: meio de maior penetragéo no total da populagéo e maior cobertura no Estado.
De grande importancia para o resultado da campanha, por contemplar cidades onde o
radio ndo alcanga. Selecionamos a emissora de maior audiéncia e share do Estado, TV
Bahia e suas afiliadas, cobrindo todo o territério da Bahia com um VT 15" em programas
jornalisticos locais e de variedades, durante 8 dias; DIGITAL: a programatica busca uma
entrega individualizada do anuncio com segmentagdo altamente otimizada, utilizando
inteligéncia artificial e dados para alcangar o consumidor conectado em qualquer momento.
Serao mapeados os principais agregadores de audiéncia com diversos formatos e alto
volume de entrega dentro do investimento em cada veiculo que possua audiéncia no perfil
dos targets. A parte tatica foi desenhada com 5 caminhos: impactar, atrair, interessar,
engajar e reimpactar, entendendo o comportamento no ambiente digital e otimizando a
campanha para impactar de forma natural. Nesse ambiente, sera trabalhado o carrossel,
o card simples e o VT 15", no Facebook e Instagram, em stories e em newsfeed, alem
do YouTube com formato de Thrueview in. Teremos uma verba mais direcionada para
awareness (reconhecimento), focando em diversos formatos de Display. Vamos dar uma
maior propor¢ao a8 mensagem, utilizando a estratégia de andncios em lista com grandes
portais, canais interativos e aplicativos. Em paralelo a campanha de alcance, a estratégia
de trafego para gerar consideragédo e atingir os usuarios de todas as etapas da jornada
(topo, meio e fundo de funil), além de visualizagdes de videos € meta ads para dar mais
abrangéncia a campanha. Entre os canais teremos foco em Display com maior propor¢éo
de verba, seguido por video programatico, YouTube, Meta ads e Google ads.

TATICA DE NAO MIDIA — CARTAZ: peca de alto impacto visual, afixada nas unidades do
judiciaric baiano, fala diretamente com os publicos interno/externo; PODCAST. entrevista
sobre o prémio na Radio Web TJBA, direcionada ao publico interno e inscritos no canal do
PJBA, no YouTube. Usaremos, ainda, de forma organica, os BANNER/CARROSSEL/ VT/
CARDS no site e redes sociais, préoprios do PJBA.

CONCLUSAO - Com essa estratégia de midia e nao midia, alcangaremos de forma eficiente
os objetivos do briefing.

—
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ANEXOS DE MIDIA

Importancia relativa dos hordrios para o consumo de cada midia:

momento de contato com os meios
Relative importance of the hour of the day for the comsumption of each medium:
moment of contact with mediums

30

z: ‘X P

T~
i P /0%\(2/ o N
o N N
o Qsh - 09h . 03h- 120 l 12h-15h I 1Sh - 18h l 18h - 20h l 20h- 22h I 22h - 00N l 00h - 02h ' O2h -psh .

. Jornal / Newspoper . Radio / Radio . Revista / Magazine % internet / internet o ™v/1v

Fonte: Midia Dados 2021

Mapa de correspondéncia
Posicionamento: meios de comunica¢do X dados demograficos

Correspondence mop
Positioning: communication medium vs. demographic data

@ Revistas - recente

Brasil - ae © ’ 65/75 anos @
Jornal — Recente @

TV por assinatura - 7 diss @ @ 55/64 anos
@ 45/54 anos

@ cCinema - 30 dias Masculino
Femining

25/34 4005 o vdoor - 7 diss 35/44 Anas
@ 20/24 ancs ® @ Rédio AM/FM - 7 dias
internet — 7 dias @ Midia Exterior (contém Outdoor)

. 12/19 Anos Brasil—c¢ . TV aberta - 7 dias

Fonte: Midia Dados 2021



Modelo para capturar jornadas individuais e quantificar decisfes-chaves e influncias
5 passos comuns a qualquer tipo de jomada:

O qudo Qual fol o
Interessados CQuanto tempo papel da midia
eles estavam durou? na decisdo?

n3 categoria e

na jornada?

Folum

Quais foram

N :

Fonte; Midia Dados 2021

TELEVISAO

Participacio da audiéncia nas redes - Share (%) - Total ligados especial (TLE)

Network audience share - Total Linked Special

Total da populagho - Sequnda a domingo

Matutino 7h as 12h

Outras®

2021
® Globo

-4

Bandeirantes
- RedeTV?

Recend

Vespertino 12h as 18h

evento
i
Aescolha planejado ou e pﬁ:i:lp;!s
da marca fol «i oncon :I E; I
- encontradas
pré-determinada? .

30,62% |

A compra fol
on-ine, mas
aconteceram
visitas a lojas
fisicas?

Por que foram
visitadas mals
de uma loja?

Que tipo de
ajuda eles

pelo caminho?

precisaram D

OBJECTIVA

11



' OBIECTIVA '

-----------

' .'Gidbé"jj | -
g Oulia§;' ;
{202 |
*J ® Globo 25,08%
— SBT
- Bandelrantes
e F'lercmqr' ! . RedeTV' -
Fonte: Midia Dados 2022~ *
“Noturnc 18h 2 00h" .
" Qutras* - Globo

2021
A o‘Giobp 36,24%

— SBT

: L\"\-- Bangeirantes

Record —/
' - Red ETV'

" Fonte: Midia Dados 2022




Perfil dos consumidores

Viewers Profile

Género
Gender

Fonte: Midia Dados 2022

Faixa etiria
Age group

R 1215 ancy R 20724 snes ER 25/34 ancs ) 35744 enct R 45754 anos R 55/54 snos [ 65/75 ancs

Classe econbmica

Ecanomic cats

Fonte: Midia Dados 2022

Maseuling —

65775 anos

A5/58 anas .

Wl Feminine B Macuine

12/19 anos

35/ anen

s
' _— 20724 ancs

e Femining

—— Z5/34 aras

-eE Emc £
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Total de domicilios com televisores ligados (%) - Salvador

Satvador UhECH
Unirarsa 1479800 darricfios cem [V

e « o o & @® ©06 O O 0 0 0 0 0 0 0 O 0 0

L]
L]
»
.
*

£

o ©6 0 0 0 © 0 00O 0OO0ODO O ¢ o « + .+ .

Fonte: Midia Dados 2022

Penetragio do mefo no total da populagho — 30 dias

o of the rrdiur in the papd 20 deyn

100%

"

0%

™

2% TV aberta

® Porcentgern  B4%

- .

o oo o,.d“”“ ".‘pw - . . o

Fonte: Midia Dados 2022

Por onde assiste canais de TV, além do aparelho de televisdo

4

'@ _ \CD \[] Q

51% 28% 23% 7% 2%
56 assiste Pelo Somente pelo Pelo computador / Pelo Tablet / Ipad
pela televisao smartphone smartphone notebook / laptop

RESULTADO DE ALCANCE E FREQUENCIA DA MIDIA APRESENTADA:

| AS ABCDE 25+ I

ALCANCE 42%
FREQUENCIA a
PESSOAS ALCANGADAS 1.907.202
UNIVERSO DO TARGET 4.540.957
TRP 118
IMPACTOS 5.363.608

Fonte: Kantar !BOPE Media. Intar Planning.Cov. Ots. Trp. Praga: Salvador. Perlodo da audiénda: Abril/23, Dados Projetados através do atias de cobertura Globo,
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RADIO
Perfil dos consumidores

Viewers Profile

Sexo

Sex

Mesculing |

Fonte: Midia Dados 2022

Classe econdmica

Economic class

Classe Econdmica
*C 44%

Faixa etaria

Age group . 65/75 anos - o 12/19 anos

Vad 20/24 anos

- - 25734 anes

45754 anos =7

e 35/44 anos

Fonte: Midia Dados 2022

e Feraining
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WM ) ) ) ) )
% |
48% 3 53% 55% 51% 45%
%E%IANgFOS o B (100 20734 35149 50/59 604
%
8% nx 82% 84% 80% 7%

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2020 A JUN/2020 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | SEXO AMBOS | 10-19, 20-29, 30-39, 40-49,
S0-59, 60+ | 05 - 05 | 2*-0om | ALC1% | ALC30%

Penetragio do meio no total da populagio - 30 dias
Penetsation of the medium in the poputation - 30 days '
100%

Radic AM + FM
@ Porcentagen 46%

e

e L ag® L o9

o
” e o i e

—
i i

b
oV o AR
i o il s

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2021 R2 - Agostof20-Margo/21 + Maio/21/Setembro 21 - 14 mercados

A Forga do
Meio RADIO

Mais de
iTho 70% 4hl14
(1]
2,4 milhoes 0 _
de ouvintes escutam da populagao da € a média de tempo
radio em Salvador e Grande Salvador € que cada ouvinte
regiao metropolitana. ouvinte de radio. escuta por dia.

L

- Y
¥\
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OBJECTIVA

RADIO PIATA

temos
16%+ g

S:gdiigii?u‘;u;.o O maor a’cance
em 30 dias
Ry 'U 744.350
Nosso finalde ‘A’ OUVinteS
semana<S

dos soteropolitancs temos§ 5 %+

Ol,lve.m De audlenma 'rm\
ra d | o e 02 Coocid: Tem§orh\4édio

mensalmente consumo

lmlm A OeA Of WOV A CLETS LTI - OON . SALTADCR

e =Y
5""

61% CLASSES A/B/C
399% CLASSES D/E**

o dos nossos
5 5 / ouvintes sao
W O mulheres
45% sao homens**

S o 66%dos nossos

~
- ouvintes tém entre
—

’,

mPiald FM

18 e 49 anos"
I' )

ORTE LA HOPE Ll 1IOEDE o el iM% + ARCE O RLTETE - driir AB Sioe! FODOR O ehd - lDwt O 0 /m & S & Al A B - BT b, WADOR
SOl wAN? &R MO Lid Taega o PTG D 13 ) o AARECT) OB E1TCN . @1 kg 8827 FODCT O DALY -duuu-:m- AL A AT A R . GO LAl VADDE




OBJECTIVA

RADIO GFM

/

GFM 90,1 Noardesde 1988, a GFM 90,1, radio feita para
quem gosta de masica, pode ser ouvida no dial
90,1. A programacgio mescla sucessos nacionais e
internacionais, além de oferecer ao ouvinie holeting
atualizados com infarmagbes sobre transito, politica e
agenda cultural de Salvador e regido metropolitana.

Radio lider de audigncia em Satvador, A GFM atinge mais de 35 mil ouvintes
das 5h & Oh, no target AB/25+, por minuto no pablico {odas as classes.

- Perfil do Ouvinte '
86% dos ouvintes 580 das classes ABC e 90% tem idade acima de 25 anos.

=y Classe AB 42% p 10- 24 anos: 10X . MULHERES: 48%
s Classe C: 44% Feml 25 -39 anos: 30% w HOMENS: 52%
L/ Classe DE: 14% nﬂ 40 - 49 anos; 30%
50 - 59 anos: 17%
60+: 13%

ol by FOE Gl Lovvileiord  fegwlt Smentwr Dot o Duraratririiil  Yotil bwtoatar Todos o ligears R ®  frrises i ACWR LGP TES

COH {OUT OF HOME)
Q, U R
e 88% [z
For¢a Local v 89% e
1% e panatrocho

R RS

OOH tem importancio em —_—

rmercados locais. 5f,;vm, 82% 'F?';;:::Jl 91 %
R L -

Ao analisar a penetracdo do 'R"“M‘ ——— ¥ e penetiachio

meio, gonstderr._mdb G exposicdo Sae Fouto 86%

nos Uitimos 7 dias, ela chega ¢ P e paee

?1% em Brasilia, 89% na Baixoda

Sontista e 89% em Recife. RM Helo R &)
ome 86% coitbe B9%

Rl wd
MR PTG

£m comparagdo ao consumo de

outros meios, OOH ja ¢ o mais S50 Paula HM R RM Borto
consumido em 3 dos 14 mercodos Irterior 78% de Ja::'pjrg 5% Alegin 84%
& 0 segundo mois consumido em TR et ngnn Lo et L A

5 deles. oo e
Ve 1t Sul§
cr Santista 89 /0 (..ampmus 8] /0 ﬁ.,,:;?uw 83%
A Foar el .
ICANTAR IBOPE MEDIA e Rt TS T 7 i



MEIOS DE TRANSPORTE /\
99 _50 A) Utilizarom aigum mei de 1 0h1 8
}

transporte (GRimos 7 dias) Tempo total médio

dispendido utilizando
meios de fransporte
(Uitimos 7 dias)

LOCAIS FREQUENTADOS -
E MEIOS UTILIZADOS
996% & 90% &
Ruas ¢ avenidas ' Transporte
- da cidadg piblica/privado
(ult. 30 dias) (i, 7 ctias)
90% ¥ 39% ()
Supermercados/ Shopping
Hipemercados Centers
{oh. 30 dias) (i, 30 diss)

Fonte: Kantar IBOPE Media Target Group Index BR TG 2019 1 (2018 1s + 2018 2s) - Utilizou meios de transporte nos ultimos 7
dias / Locais frequentados nos Glt 30 dias

Fonte: Kantar IBOPE Media Target Group Index BR TG 2019 1 (2018 1s + 2018 2s) - Filtro: Esteve em transito em algum horério
(Ontem Diério de Atividades)



Penetragio do meio no total da populagio - 30 dias

Penctration of the medium in the population - 30 days

BJECTIVA

1o
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RM Satvaddor ’
® Peneliagao TTOOH  86,60% !
- & Grantes Formatos 70,10% +
600% ® Transportes 77.80%
SO0 ® Maobilidrio Urbano 80,10% ;
400% 1 ] 8 Estaboledimentos 73,20%
i = - ] ® Eevadores 2350%
300% ) _ - | — [ ] "1 # Aeroportos 9,07%
200% 7 ® Oulios Farmatos  59,90%
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METRO

METRO BAHIA:

O meio cobre os principais bairros e
avenidas da cidade na Linhale 2 do
metrd. Fundamental na mobilidade
urbana de Salvador.

Circulagao de

a Masculino Feminino

309.617 -

Embarques diarios/dias Uteis

. jo%‘ '

U2eanos  SHRann  Eeeanc 4554005

fonle CLéerutbatael o Cortrole aew 1rady - Caltsis Mar - bl
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QBJECTIVA

Pirajé - 9N.639

Acesso Norte - 725.152

Campo da Pélvora - 291,19

Retiro - 187.739
Bom Jua - 127.701

- P

Aeroporto ~ 852763

Rodovléria - 639.235

Mussurunga - 620.775

Imbui - 449.914

Pituagu - 408,135

Pernambués - 344.512

Detran - 246.800

Flamboyant - 228.528

Tamburugy - 208.867

Bairro da Paz - 156.880




Do piublico que frequenta o Metré Bahia:

29% 96
Utilizam o metrd mals de 5 vezes %

na semana Observaram anuncios publicitarios no

metrd
o
30% 97%
Permanecem, em media. Consideram que é muito importante

de ¥ a 3 horas per semana dentro estar bem informadeo
do metré.

PATYE TRER L AT ARt R ey T

Metro Bahia

Fundamental na mobilidade
urbana de salvador

FAIXA ETARIA CLASSE SOCIAL

25-34 23%
35-4415%
45-5415%
Ce L 12%

o8%

5%
20-2412% %

T 01% B 28%
csSB%  13%




OBJECTIVA

OUTDOOR

E%ﬁoggﬁncos v)v/\/\

\
3
BN
-> Cidade mais populosa do 7
Norte/Nordeste (2.900.319 w
milhdes de habitantes).

-> 39 cidade com maior
tempo meédio de esperano
transito no Brasil. g

=> Frota atual de 1.074.679
milhGo veiculos. wuesy

VANTAGENS DO
OUTDOOR

® © & @

Visibilidade Expansdo Economia Presenga
identificacto Flexibikdode Lembrete oportuno na
dastacoda c?g marca geogréfico Boixo custo por mil decisto final da compro
24 horas por dia

L —



OBJECTIVA

...........

Empresas 100% digitais como Facebook, Netflix, Amazon, Spotify, Uber,
ifood vem investindo muito no outdoor, por ser a melhor opgéo para fazer
o “cross media” com o digital gerando credibilidade e potencializando
ainda mais os resultados.

Tv par Assinatura

A%

Fonte: Kantar IBOPE Media Target Group Index BR TG 2019 | (2018 1s + 2018 2s) - Utilizou meios de transporte nos Gltimos 7
dias / Locais frequentados nos it 30 dias
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DOOH (DIGITAL OUT OF HOME)

Shoppings

rincipais shoppings
+90r> P pping

do Brasil

Alcance
[ J ~r . .
| Alto fig o concentrando pestoas Com a'to poao: de
MIINOEeS s

Fluxo mensal de todos os

nossos shoppings Seg mentat;éo
Dhiversas possibihdades de publbos @ perfis
| -| .
== Mindset

Estar presente num momento que ele busta man,
per produlos e Servigos.

1009
cligital

53 G O WRTEOET O 1A L OB r R T RN et

[PLSCIOAREOO N LDE T S TS TR ORI SO T
AT leEmeleaRolr e T laf

LX) e ATl TEl

Circuitos Coboertura
FCircuitos Experiéncia




Regides
Norte e Nordeste

QBJECTIV

i

Satlvador - BA Fortaleza - CE

_Barra Shopping _Del Paseo

_Bela vista _Pétio Dom Luis

_ltaigara _Benfica

_Shopping Paralela _Grand Shopping

_Salvador Shopping _lguatemi Fortaleza

_Shopping da Bahia _lande Shopping Caucaia
North Joquei

Jo&o Pessoa - PB _North Shopping

_Altiplano _North Shopping Maracanad

_Techne Arquitetura _Via Sul

Natal - RN Porto velho - RO

_Natal Shopping _Porto Velho Shopping

Manaus - AM Belém - PA

_Manauara Shopping _Boulevard Shopping Belém

Fonte: Midia kit Eletromidia

MiDIA DIGITAL

228shoppRIings

+ 20 milhdes

Bz i sgest, - Wl T

+ 67 milhdes

[Ttz imanersrelitens ool males,

O 44% ©Q56%

ﬁﬁ%;@ﬁ%l

25 =

Devices mais usados para acessar a internet - Por faixa etaria

Device used the most to access the Internet - by age bracket

Fonte: Midia Dados 2022

ot 0¥

S 1719 3005 ) 20224 aror 009 2534 3n0n QY 35744 anos @) 45/54 anes ) 55764 anos I 65173 anos



Frequencia

Além do aumenta no volume de brasileinos que ouvern pedcast,  frequéncia de consume também teve uma alia consideravel, Em 202), alnda de acordo com a pesquisa do 1AB Brasi,
35% dos brasileiros com acesso & internet revelaram escutar o formata trds ou mMais vezes por semana - enquanto 20% afirmaram ouvlr este tipo de conteuds duas vezes POr Sernana e
18% a0 mends Uma vez por semana.

A0
30
20
e od,ge""“. e o \“wﬂ«-v M‘Mﬁm-
o' e Al ae? o
e “Mmcw‘“’w
w‘“‘w[

I Rodadu €01 [ Rocada 2:837

Fonte: Midia Dados 2022

Penetracgao de internet por mercado - 2021

Internet penetration per market - 2021

Acessou & internet nos ditirnos 30 dias

ORI

100%
a0
oo .
o R4 Salvaclor
o ® Porcentagem  86,5%
0% . * -
& o . At g
f 4;5'\" @@ ,;tf '.pré Q;b j
& ¥ . &
> 49‘ © ) & &

Fonte: Midia Dados 2022

Perfil do internauta brasileiro - Acessou a internet nos altimos 30 dias

Profile of brazilian Internet users - Accessed the internet in the last 30 days

Sexo

Marcullns . .

Fonte: Midia Dados 2022 |



OBJECTIVA

Classe economica

Fonte: Midia Dados 2022

Faixa etaria

55/64 anos.

- 20/24 anos

45/54 anos -~

25/34 anos

Fonte: Midia Dados 2022

Penetragio do meio no total da populagio — 30 dias

1008

%

&

> .

0% Micha Digital

® Porcentagem  B9%
s . o oG
o » wian T ot A o e o o &9 oo™
W @ w\sﬂm

Fonte: Midia Dados 2022
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Ranking Brasil - categoria entretenimento

Ranking Brazil of entertainment category

Ranking  Ronking Garsl Total de Vistartes inicos {mif) Alcance (%) !

Populagho Total Digital Desktop Makile Populagio Towal Digital Desktop Moblle .

1 YouTube {Moblle App) 105635 105635 80 810 |
2 UL Entretenimento 63174 i v 57841 e H 157 498
3 etflix Inc. 23917 19583 39.502 &89 kv 34,
5 Gilobo Entrateniments 473 7367 41657 165 a9 359
5 Tarra Entretenimanta 1784 5047 35875 309 w2 309
6 Spotify 13743 53482 29.501 262 09 55
? R7 Entreteninenite 31965 3442 W5 262 kil 245
a OTVFQCC.COMBR Z7451 n 7138 25 ag 15
9 PRIMEVIDEQ COM 1792 2426 15923 LLE:] 49 137
10 YouTubs: Music (Mobile Agp] T4 358 358 nz 124

Fonte: Midia Dados 2022

As 25 redes sociais
mais populares
do mundo

Vsudrog M vos Maense 5 Comnpany Ann de
langamerio
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@ O m  Tak dytecarce W oo
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OBJECTIVA

-----------

2020 (Total do Acdes)

%

10 BILHOES
DE INTERAGOES

Instagram segue
sandn
responsavel pelo
maioe 5hare de
aghes {(61%)

s Facnbook eingtagram = TvaTor

Fonte: Shareablee — 2020. Plataformas: Facebook, Twitter e instagram

Share de Comentdrins por plataforma - 2020

8%

/‘\-\
TN Facebook ainda
Instagram & 3% ContiekM Senio
responsavel por 33% do rasponsivel pilo mator
share do comentaros, 0% shate de comeniarios
Cresdmento de 18% em (60%), apesar de ler
relacid Bl ang snteriorn. aprasentasio quedks de

10% emrelagdo a 2012

sFacebook @ Imagram 8 YouTube

Fonte: Shareablee — 2020. Plataformas: Facebook, Twitter e instagram



OBJECTIVA

Quem
consome mals?

2020 apresentou
maior concentragao de
usuérios da geraglio
Baby Boomers

Dol « Giigirotb LY 4y

Fonte: Comscore MMX MP — Demographic Profile — Total Internet — Dez/20 — Brasil



PECA

DESCRICAO DA PECA

PRODUCAO
% DO TOTAL

QUANTIDADE CUSTO (R$) PERIODO

T i e

MiDIA

CUSTO (RS)

% DO TOTAL
GERAL

—

OBJECTIVA

SIMULACAO DE MiDia _‘,_wogncAO _

/ NAO Mipja £

CUSTO TOTAL (RS)
MIDIA + PRODUCAO

% DO TOTAL
GERAL

|

- — - - -
PACOTE DE FOTOS

Observacdo: no orgamento das pegas foram considerados todos os custos de produgdo, Inclusive: gravagdo, edicdo, taxa CONDECINE,

FOTOS

TOTAL

Fotos de banco de imagem para utllizagdo na campanha - ] R$ 2.400,00 nm
2 8,50 9

R$ 272.911,60

SPOT 30" Spot 30" para rédio 0% 15 dias R$ 67.001,20 2% RS 68.201,20
—_—

PROGRAMETE 60” Programete de 60" para rédio 1 R$2.100,00 0% 8 dias RS 9.844,00 % RS 11.944,00 3,98%
TESTEMUNHAL 60" Testemunhal de 60" (O caché do ¢ dor/influenciador ests pado no valor de veiculagao) . RS 0,00 % 5 dias R$ 6.631,30 2% RS 6.631,30 2,21%
OUTDOOR Cartaz no formato 9 x3 m 8 R$1.280,00 0% 14 dias R$ 36.696,00 12% R$ 37.976,00 12,66%
BANCA METRO Lonas no formato 3,50 x 1,95 m 3 RS 1.228,50 0% 28 dias R$ 17.100,00 6% R$ 18.328,50 6,11%
VINHETA 10" Vinheta LCD com duragdo de 10" a ser veiculada em DOOH/salvador Shopping. 1 R$ 700,00 0% 30 dias R$ 12.414,60 % R$ 13.114,60 437%
VT 15" Video de 15" para TV e Digital (impulsionado e organico) 1 R$ 11.850,00 a% 30 dias RS 105.724,50 5% R$ 117.574,50 39,20%

Carrossel Newsfeed: 800x800px (05 cards)
CARROSSEL ipeg. peso mdximo 10 mb 1 RS 0,00 0%

Texto: Até 2.240 caracteres e até 30 hashtags.

{imp e orgdnico - recursos préprios de comunicacdo)

1080x1920px (Area Total) / 1080x1420px (Area Visivel)
STORIES jpeg. peso maximo 10 mb 1 R$ 0,00 0%

(impulsionado e orgdnico - recursos préprios de comunicagio) 30 dias RS 17.500,00 % RS 19.480,00 6,49%

Newsfeed: BOOxB00px
BANNERS NEWSFEED i e T 4 RS 0,00 0%

Texto: Até 2.240 caracteres e até 30 hashtags.

{impulsionado e orgdnico - recursos préprios de comunicagio)

300x250px, BOOx600px, 728x90px, 970x150px, 320x50px, 940x600px Y
BANNERS DIVERSOS y K

(impulsionado e orgdnico - recursos préprios de comunicag3o) < Rl 980,00 as

L g CAS DE NAD MIDIA

Entrevista sobre a premiagdo no Programa Saiba Mals, da Radio Web TJBA. 30dlas RS 0,00 0,00%

CARTAZ Papel couché 170g, formato 30x42cm, 4x0 cor 30dlas R$ 0,00 0% R$ 2.900,00 0,97%

; I
N%

o
100%

R$ 299.950,10

J
&
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OBJECTIVA
9 ) E—
CRONOGRAMA pg MIDIA e v LI 7
e — W) Y . ST ¥ N
T|afa[s[s[o[s[1]ala]s[S]E
VEICULO PEGA FORMATO == o a0 %
3[4(5(6|7|8[9]|10/11[12/13[14 qs 16|17 iz Negociado FAHICIRRCEDS
-
TV Bahia Filme 15" i 15 R$98.224,50 36,0%
=N ) I ' 15 R$98.224,50 380% |
GFM Spot / Programete 60 R$21.436,00 7,.9%
Radio Piata Spot / Programete 30" /60" 60 R$17.788,00 6,5%
Radio Interior Spot / Testemunhal 30"/60" i) 1355 R$44.252,50 16.2%
53 3 e 1475 R$8347650 ||  30,6% |
Impacto Outdoor Cartaz 9x3m 8 R$36.696,00 13,4%
i, o o - 8 R$36.696,00 13.4%
JC Decaux Metrd Banca 350x195m S R$17.100,00 6,3%
3 ; 7.4 3
Eletromidia (Elemidia) Telas LCD 10" 33540 R$12.41460 4.5%
R$25.000,00
N L
0,0%
0,0%

R A T T
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OBJECTIVA

R$2.959,50

o

Digitalizado com CamScanner

jornal da Manh3 I6HO. 125 30 | R$14.797,50
—— e | 113 10 R$2.827,50 | RS$5.65500 |
PTV] s 1 120 42 R$5.893,50 | RS35361,00 |
BA TV ST 119 34 R$21.205,50 R$42.411,00
J 2
4 U
de Praga: Grande Salvador

g

¢
G


https://v3.camscanner.com/user/download

o Faixa horéria (6h &s 19h| 46767 _Spot 30" 12,
B |Determinado - Programa das Sete (07 as 09h) ) P 60" R$700,00
Batd e Rotativo (6h 4s 20h) o Spot 30" R$247,00
Determinado - PNoticias(06 as 09h) 60" RS6:

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | SAL | SAL-JAN/2023 A MAR/2023 | SAL - FM-BAHIA FM | SAL - FM-BANDNEWS FM | FM-EDUCADORA
FM:SALVADOR FM 92.3 | SAL - FM-SOCIEDADE | SAL - FM-TRANSAMERICA | SAL-CLA AB+SAL-CLA C+SAL-CLA DE+SAL-25 E++SAL-AMBOS | 05-00

SAL -

FM | SAL - FM-GFM 90.1 |
| 06-19 | 2a-Dom | OPM#

3|4al3 3 SN &Y N 4]3]al3]4 -
1 al 1 1 1 1 1 —
3| a]|3]4]3 4[3]a]3]s 78 0 B T 18

1 1 L 1 1] 1 T T — —

slu-rn.m,wm|sat-m-malmmvm|s~.-m-nmmlm-m-nnm.z|su-mmm|m-mmm1u,mmm | SAL -
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OBJECTIVA

* Valor do caché jé incluso

Alagoinhas Digital FM
Barreiras Barreiras AM
Camagari Lider FM
Eundpolis Band FM
Feira de Santana Subaé AM
Guanambi Alvorada AM
lihéus Bahlana AM
Itabuna Naclonal AM
Jacobina Jacobina FM
Jequié _ Jequié FM
Juazeiro Tropicalsat FM
Paulo Afonso Cultura FM
Santo Antdnlo de Jesus Clube AM
Teixeira de Freltas Sucesso FM
Valenca Valenca FM
Vitéria da Conquista Clube FM
Guanamb| Cultura FM
Dias D'Avila Serrana FM
Serrinha Morena FM
Porto Seguro Porto Brasil FM
Luls Eduardo MagalhBes Moderna FM
Senhor do Bonfim Caraiba FM
RACA 0
Alagoinhas Digital FM
Barreiras Barreiras AM
Camacari Lider FM
Felra de Santana Sociedade AM
Itabuna Difusora AM
Luls Eduardo Magalhdes Moderna FM
Teixeira de Freitas Caralpe FM
Vitéria da Conguista Clube FM

Integra Midia

Integra Midia

RADIO INTERjon

D 8 0 OR ATO OR ARIO Q Q Q Q Q Q
- 0 8 ™ ° %A ALOR 1O
Indeterminado Spot 30’ R$22,00 a| 4| 4] 44 alala]ala 4] 4]4lala B " N 132000
Indeterminado Spot 30 R$38,72 2] 4] alals 4lalalala alalala]alm o
Indeterminado Spot 30" R$20,60 2] 4| a| 4] 4 4| 4| a| al s T T : :21 :12.1 D
Indeterminado Spot 30 R$25,41 2| a| 4] a4 4l alalala 4| a|a| a| s I 0 RS i 5;4’2
Indeterminado Spot 30 RS24,75 7] (5 I [ECE) ) alalalala Al el sl o]« I ) 7§ 1.485,00
Indeterminado Spot 30" R$23,10 2| a|alal4 o1 (L) () R alaflalala 60 75 1.386,00
Indeterminado Spot 30° R$13,50 a | afa]a)d ABluAS|Ean R4 R4 a4l alalala 60 %S 810,00
Indeterminado Spot 30 R$19,36 7 (R O R ) Aalaflalala 4l alalalal® B 7S 1.161,60
Indeterminado Spot 30 R$21,67 a| 4] alals 41414a]4a]a a4l alalala RS 1300,20
Indeterminado Spot 30" R$26,40 4| 4] a]a]s 41 4]4afa]a a|lalalala 60 R 1.584,00
Indeterminado Spot 30" R$26,10 4| a|a]a] s 4alalafala a4l ala]ala 60 R6 1.566,00
Indeterminado Spot 30" R$175,00 2| a]| 4] a] s 4| a] a]a] a a|lalalala 0 RS 10, s(x‘;‘on
Indeterminado Spot 30" R$17,60 4| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 [) [ [ 60 RS 1.056,00
Indeterminado Spot 30" R$20,60 2| 4| 4| a4 4|l alala]a 4| 4| a|a]a 60 RS 1.236,00
Indeterminado Spot 30" R$16,50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 [ 4 4 60 R$ 990,00
Indeterminado Spot 30" R$20,00 4 4 4 4 4] 4] a)a]a 4l a]a]ala 60 R$ 1.200,00
Indeterminado Spot 30" R$16,50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 RS 990,00
Indeterminado Spot 30" R$21,96 4 4 4| a| a] a]a a | a] a] a [ 60 R$ 1.317,60
Indeterminado Spot 30" R$17,60 A 4 L 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 RS 1.056,00
Indeterminado Spot 30" RS$24,75 4 4 4|l a| a] a] 4 4 [ 4| a] a 60 RS 1.485,00
Falxa Hordria Spot 30" R$17,00 4 4 4 4 4 [) 4 4 4 4 7 0 RS 1.020,00
Indeterminado Spot 30" R$17,90 4 4| a] a] afa 4| a 4| a 4 60 RS 1.074,00
0 8 88 88 88 88 88 88 88 88 88 0 R 6 0
DESCR 0 ORMATO q “ Q - ALOR TOTA
a § 19 20 OTA
Pauta Livre - Allton Borges (05h30 bs 08h) 60" R$169, 1 1] 1 1 1 RS 845,00
Patrulha RB - Marcelo Ferraz (07h30 &s 10h) T 60" R$364,00 T I N RS 1.456,00
De Olho na Cidade - J. Freitas (06h &s 09h 60" R$169,00 i 1111 1 RS 676,00
Acorda Cidade - Diton Coutinho (06h 4s 09h) Testemunhal 60" R$286,00 1 1 1 1 4 RS 1.144,00
Na Boca do Povo - Gerdan Rosério (12h30 &s 14h) 60" R$143,00 111 1 1 RS 572,00
Musica em Pauta (12h as 13h) Testemunhal 60" R$123,50 EEE 1 1 1 1 1 RS 617,50
Comando Geral - Fernando Moulin (07h &s 09h) T 60" R$156,00 . 1l1l1j1]1 RS TR0ST
Resenha Geral - Herzen Gusm30 (12h s 13h! Testemunhal 60" R$135,20 1 1]1]1 RS 540,80
OTA RS 6.631,30
RS 44,252,50

'\‘\«\(\»

—_—
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DESCRITIVO INVESTIMENTO INVESTIMENTO
ROTEIRO PERIODO FORMATO QTS INS. TOTAL UNITARIO TOTAL

TOTAL RS 36.696,00

VEICULO

Digitalizado com CamScanner
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) ‘ DESCRITIVO
A VEICULO
o PROPRIEDADE PERIODO

ESTACOES UNITARIO TOTAL
Sance (premium) m 3.50 ’ 1‘95 =
3

INVESTIMENTO INVESTIMENTO
FORMATO QUANT.

TOTAL

R$ 5.700,00 R$ 17.100,00
Fluxo de cada Estacdo
Lapa - 1.054.265
Pirajd — 911.639
Aeroporto — 852,763

\
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Veiculo: Insight Midia
Target: AS | + 18 | ABCD
Praca: Bahia Estado
Objetivo: Awareness
Periodo: 30 dias

OBJECTIVA

Search Trifego Google Ads Buscador RS 3,50 1.000 CPC RS 3.500,00

Display Alcance DSP Verizon ou DV360 Interesses RS 22,50 200.000 CPM RS 4.500,00

Display Alcance DSP Verizon ou DV360 Site List RS 21,00 142.857 CPM RS 3.000,00

Display Alcance DSP Verizon ou DV360 Impressdes em canais e apps RS 28,50 87.719 CPM RS 2.500,00

Video Programético Visualizagbes DSP Verizon ou DV360 Interesses RS 0,80 5.000 CpPv RS 4.000,00
Video YouTube Visualizagbes Google Ads Interesses RS 0,80 4375 CPV RS 3.500,00

Meta (Facebook/Instagram) Alcance Facebook Ads Interesses RS 14,00 285.714 CPM RS 4.000,00

R$ 25.000,00

@40
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OBJECTIVA ©.. -

-----------

TABELAS VEICULOS - -

EPT T



Lista de Preg¢os | abril Bahia~

Liata ghe pregon valida pars compras realiadat em Abrdl 2023 Projet a!

lmcmm

SEG/SEX 919,00 2000 26800 12800 16300 241300 115600
e ;_—__lr:‘iommmzc— s P [ v [ ) [ oo [ oo L 2.5
NBRA B0M DIA BRASIL ) SEG/5EX 4731,00 81500 6ES00 GRG0 3300 MM 6500 24300
Coe I O oS B Y i [ i v [ 8 [ i [ i 1]
Mo Mar voct oseasEx 1045 3.369,00 men &e nse” N0 T M0 G0 269500
O T i o sroks I8 T S 5 s £ 5 i s
GESP 1000 ESFORTE . seGsAn 1300 15800 1AmL0D mo 2800 1L55600  4.965,00
o S i st s T e o S5 o o [ i s
HisH HOVELA DA TARDE . SEGAEX 451600 134400 700,00 £3300 40000 45900 £06300  3547,00
S e S e e I S s e [ 5 [ [ 578 [ L S
VALE A PENA VER DE HOVO © o sEGE 1645 630200 ossm w400 7000 42400 39500 1005100 334300
P o 1R I i ) [ s, o s | [ 7o [ v {1720 C aoasiso’ (5 2ado]
V2 BaTv SeG/5e 19:10 1739900 26700 267,00 26300 131300 131400 2827400 1047300
E'Nisﬁ':][— NOVELA D [:}Tﬁhu_]:luttm'—‘:uxm [ oot [0 o ssos0 [ 124850 [ 3543400 [ eas7.00 |
JORMAL NACIONAL SEGISEX DO 470 AW INU IS0 LK 421000 1589750
WOVELA 1l - FiNAL AL 4GM00  ADISOD 412000 18100 199200 452000 1657900
:'_'man - MINSSERTE ) — s:a.'stx_:“m o weid Eena i sispo, [ a3ioo [ wanon [CHcomoo [Ti55.00]
BIG BROTHER BRASE. SEG/DOM 2285 . SO0 345000 280500  RIOSAD 136500 164600  3SE00 1237500
_;_ s ) 8 O R L3 e [ B s L
. TELAGUENTE 295 124900 127000 123400 M000  63L00° M3600 476400
Esnoz o SHOW DE SEGUNDA ﬂml_: EW o0 [ 1 [:Tis—'cxmm AT T YT} e
GNE HoLLDY 2245 1028700 151500 121900 129400 SS800 66200 134100 524000
tﬂ::@ﬁrrm i ::un::r:::m"mum Coee Cime i i [ s LS Ciiaw)
PROFESAD REPORTER 1350 | 349,00 747,00 62400 657,00 331,00 33200  &IBG00 169300
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e CINEMA ESPECIAL Y 1045200 1 LA AP0 1AL 545,00 NLE 60 54100
[ sioi Y ok scaiian ——] :nu?:::c:“—:::zﬁ—nmm [ i [ oo [ s [ oo . Baihoo) [ nio”
shaL SHOW DT QUINTAL 10187,00 151500 121900 125400 558,00 6200 154500 54800
CB s ki =) :::mr:zw:m [ e [ o [ ) [ a8 [ s k0, 43035
" GLOBO REPORTER 223 1366100 T 148700 151500 15030 60200 B0 1961200 5.97L00
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GREP GLOBO REPORTER - REPAISE s4p 0555 S0 T 16100 11,00 172 121,00 12500 136000 790,00
CGTN?_:[ CONDXAG BAMIA ]:.ua :Eﬁ: 10 e E@':};—Emw ago, [ 2ass00 [ Lo
BOM DWA SABADO a0 L3200 s600 27000 23400 160,00 N800 243000 L0
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sz EDECASAN 255600 622,00 “100 a0 N0 as2000
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" mosa . MOSAICD BAHD T a0 5.310,00 993,00 69500 36100 00 T RAI200 110800
Cr ot s azjzxsm:rjcam Ciimml e T [ it [ s i’
eatd Pt 1645 S56600 LI200 1400 LIILGG G300 40 ARG 43l
Cjas_“ NQ}'_EEIMEA_DEI |[:_ym':[: IBJ:EOJH,M [Casisio [ iasso0] [ 1atao0 T esoo T 7se00 [3s1sr00 [Tss7.00]
BATY {SABADO} 19:20 1462600 222000 20000 240100 9700 TG0 1BI0700  B2ELOD
Enm jm | Novrullsluoo)____]::-_::jmﬁnuml 1 1:Mm|CT&9?'T oo’ [ s eero0 [ easaco]
JORNAL HACIONAL ($48ADO) 108600 301300 266200 22000 T 131600 151700 377400 1L6AA00
[ i | o HOVELA 1 (SABADO) 1L m::j] eass0, [ 260300 I ZIIG.DOI 2E1p0 [ 115200 [ La7epo] [Caseeo0 [Csmsm]
ALTAS HORAS 2320 573100 779,00 500 300 £6200  3a1,00
-W“ﬁﬂ_ﬁﬁij (o i (s i [ s [ 0 Lo o]
BAHIA RURAL 1643,00 anp 26800 28200 245,00 16300 302500 135200
Cee 0 " PEQUENAS EMPRESAS ][___ 20M :E“—:| o0 [ [ ECTY mmE ) [ 400 [ 17000 [ 226100 [1ams
GRUD 1080 RURAL o0M oes 249200 878,00 $3600 61200 6400 392200
Um - AUTOLSPORTE ]:mm::@}s__: ez T vitso E s, nspo, :is.oo Csmno! 1000 [ 305000 |
ESPORTE ESPETACULAN 530400 173000 M0 L0180 2700 S1600  SAME0 435000
t:f“ﬂ::c:ﬁmm»m”::}c:ﬁm:“:t““‘ss ) T k) ) ) W] WEEE)
THE VOICE KIDS {4 partr de 03/04} TEN) 571300 117800 8400 sac00 40900 ISR0O SARBO0 375,00
Y s e ) :““‘:Jc:“::““*v 5 v [ i [ (i [ 0 [ i

FGGD FUTEBOL 1350 1333500 252000 170600 1454 820,00 724,00 11.1€9,00 1.834,

e S _.Jt:?e?::nt:“":lc:sm [ O s [ i o (s (i [ e

DoMMGho 156900 1500 1L6M0 LKoo SN0 MS00  NAK  Tamo0
C FANY 3[ "FANTASTID ]:m ::]Ezm :Eﬁ;ﬁ' DW{: LT E'unm | gel ) E 152600: e 203,00 T 1182800
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OBIECTIVA

Lista de Precos | abil prode.

tsta de pregos vibida pars compras sealizades em Abed 2024 P]’Oj(! ta!

:m:l- Yo :ma_.mmm
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(afae |« ot ﬂr*“:c::mt@c:ﬁﬁﬁg_u::am

V2 . BATY 1910 ¢ 1a04928  13ST7S nodsas T s G150 2120550  A1%8.28

C otins JE:“TJE__:IET“WE‘_“EWECEMCZ!MW ings

T IORNAL NAOONAL 026725 5.21900 2,706,40 218075 120150 LAN00  SLSIL50 1191525

Ei:r___mu__._lc_:]l‘_"“:lt"ﬁnl:_ﬁ?w{::’ i [ iaiss [ [ il [Tvieas)

HOVELA It « FINAL 130 WMIISTS BATRS0 JORL2S 300000 13675 LAGZTS 3699000 1143428

t:~.T«:1- Wreston ::@—c@mfc4svw:mfmc£c:

B3G BROTHER BAASIL s 18325 ZSATS0 24MT5 23S LT 12350 2066450 928128

ijwmam mwwscmmﬁnezsr*cmﬁtﬁr‘:&mcmrﬁ*

s LES [T amso 925,50 47125 107950 s.m,w

2145 m:,so 1% sos,so 64 m mm ) .m.m nr:su zsu,oo

:ﬁr—mfm—ﬁt:-:l:::::ﬁf":ﬁc:m:mcm:?:ﬁm:m

i © o LMESD M 312,00 128,50 166,50 16600  4A0OIQ0 134650

::‘s«:n o :*::t::“*:i =:1«=zsc:*“cza|:7_sfs-?c:fc:wsﬁ:s Coms

CNEIAA ESPECIAL 3.441,.00 . Tos M50 IS0 BME LS00

Eﬁr*mmﬁ:w-:c=m::?f“:€1-m T et et ] e e

SHOW DE CRINTAY s 5.093,50 752,50 609,50 . m,cn 21000, mm 771150 mn.m

285 . e m,su m 50 T34,50 PP u:s.oo X sss,so

Cset s s 1t m:CﬁﬂcimsmCﬁETEFET T L]

At IORNAL D4 GLOBO - o1 235425 607 240,75 " 182,00 52000, 16200 2465 107L50

Tl | e T 1::?%::—:1::— mﬁt:—c:‘“l:?m i ] st | s |

"0 8280 200 b 110 229,50

GLOBO REPORTER - REPRISE m os:ss m €150 81,50 285,00

CMJ:WMW‘:II:‘&:C_—DEWC—ETETFTCMC‘“C‘“W

BOM DA SABADD shy 158,00 - 13500 11700 59,00 121500 49,00

l:—:u Corai zt:?-::lczcz*:?:—ﬁt:?::*:m 5% (o sii

(DECASAD 127800 nin 243,00 241,50 124,00 10850 231000 103100

C___:[ o s m 1:&::1&0 :C?.m.oo o[ m soc_ﬁm:mm | EEEYTY R

MOSAICO BAAND 1 } 265700 46,50 000 M1,50 OS50 WIS 42100 L5800

r::—:JL o j:?»::——::msﬁ:mnCmmm» s [iomes [ 37iia0)
shn 16744 41750 8328 M350 355,15 TABSO  32M00

nnwcslmm sta. um,so u‘sm :mm ucnrs ras,.-.o . eos,so lum,zs um,vs

§

c——:u_.__' m«m»-__—u::":::ﬁ?::“—vf:mn (e [Tz [ 5o [ 1% [mamsass [5ias0,

JORNAL HACONAL {SARADO] sAn 16.564,50 22135 185190 741500 umo L1375 2533050 476600
r:m‘:n::Wm“-m::::"ﬁ::t:m?:Jcmsc—:—w P w0 e ] e
TR ALTAS HORAS 2310 [E P 1) 55,00 561,00 5825 IMas 2 L0 130T
El?ﬂ:lL W'“_".'E ‘l["__..Ji‘:ll:__":lCN" 5 s [:mw[:w E:Emml:_—ﬁ[:&
21,50 20 1400 ML ns L8250 .00
mrmrmzjszL:zc i o i e T o
GLOBG RURAL o835 146,00 34,00 asm a0 260,00 G0 IITH0 1ML

c___:h ATOESFORTE lmﬂﬁ”” [Cunl_wonl_as [ wms s Teain [T e
ESPORTIT (SPETACURAR 397800 237,50 253 763,50 [L+] B0 00 114150
cmszc:mmwm:::m::clmzcﬁwc s (s L v (e [ i i i
14139 - 428475 133,50 618,00 MO TA0I00 281628

O JWT::IE:__T::IC‘:‘“:JEW [ L s s [ s i s s
+ FGGD T, 1000128 LSW0 13N 13m0 41500 0 1O8TS  saTS0

E@!'.]E:mwmm“*ﬁ:::ﬁﬂcMZJE'WEE”TSEWMETwrcmn!:am ety

10176,73 192374 136828 184,50 62028 8825 1605975 528,00

ot o :f::::“:ﬂ:—wm [ s T [ s [ s [ s £ waei

COLA © vaavecos ) T Tae T zamse 111,00 e s PLS0 LM 30 T 106430

t Dot YT oReNG o T E"'__"'] C"nﬁ"'—"r Lajeso [T 3106 C_m,so oo [ s [ wkoo [ 3445750 ) Tose ol

LD 0 Proces Vitule e ovae 3 ewlmis don ADTE dt T020. 08 chelichimi e pots LNOVD s Civwmrcind de 457 & 0 1 1350 ¢ LT o tmmerinhs e IO, frkpctivmasts,

Chr: Propramaphl iy Bolt SReta(s Mve VS N Ivth, Comit st Biiviilide iy dv rewlitie & OO,



OBJECTIVA
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TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

PROGRAMAS HORARIOS

CITACOES {5")
POR MES

COMERCIASS {307} POR MES

PATROCINIO

NOQ ROTATIVO -
TOTAL (307}

{06 AS 22H)

[Q8 1F:5
NO PRCGRAMA

BREAK EXCLUSIVO
- Intervalo criado especialmente para a irradiagio de um Gnico comerciat,

Nenhuma castra mares, produto ou an chvidird a at

¢3o do cuvinte,

PROGRANA DAS SETE SEG/SEX O7H AS 09H 100 44 22 4 RS 28.756,00 - Hordrios: Programa das Sete (7h10) e Happy Hour [17h10).
50 MINUTOS - 10 EDICAO SEG/SEX TIH AS 12H a4 22 22 5 RS 16.534,00 - Dias da semana: sagunda a saxta-faira
TOQUE BRASILEIRC SEG/SEX 12H AS 13H 72 44 22 4 RS 26.110,00 - Formatos: 30" ou 607
$0 MINUTOS - 20 EHCAO SEG/SEX I6H AS 17H a4 22 22 4 RS 15.616,00 - N2 de insergBes: G1 insercdo didria por programa, com uma compra minjina de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H AS 204 100 44 22 4 RS  28.756,00 20 inserches, no perioda de 10 dias.
ON LINE SEG/SEX 20H AS 21H 60 44 22 3 RS 23.589,00 FORMATOS
ESPECIAL GFM SABADD 2EH As 22H 3 8 £0 3 RS 16649,00 BREAK EXCLUSIVO RS 700,00 | RS 1.400,00
FREE SOUND sta/she 2 Asom 112 (] 3] 2 RS 14.798,00
bowmwse | s hsome
DETERMINADO RS 359,00
INTORMATIVOS HORARIOS cnrAcGEsﬂ(s") COMERCIAIS [307) PATROCINID FAIXA HORARIA (06h #s 19h) RS 312,00
PGA MES POR MES TOTAL {30"} FAIXA NOTURNA [20h & Oh) [ 155,00

> Pura Irradiagio de cfientes novos serlio necessirias 72h para aprovaglo de cridito,

x Todo cancelamento de avtoritaclo of poders ser feito por eserito, com um minimo de 15 diss de sntecedinels.
> A entrega do materl]l {MP3 afou WAV) deverd ser feita std a2 1Bh do (%imo dia GHI antes de Infdo da Irradiaglo.
> A nrvtrega do P deverd ser fells atd s 16h do dlitkmo ols G antes do inido dz irediaglo.

> Condipbes dv pagamento: 15 dias fora o miks de In'da da bradfacko.

» A GFM 50,1 resenv-1e o direhn o o Céxdigo 81

Heiro da Auto- afou

exteim em desstortit Lom st norma; tltes que regem a stividide,

DESTAQLE GFM SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 E6 1 RS 24.093,00
DOUBLE MOMENTS SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 66 1 RS 2409300
CONDICOLS DE COMERCIALIZACAD
> A GFM 50,1 cferece 0 merrado sohocSer de midis : e progn Infe projetos ¢
> 0 horirio ratative wtitzada par g o de prog # cax O6h i 27h, da tegumda 8 domingo,
| Gomarcials com duragi o wpressa neste serdio cobrados de acord avalor i primstrn padriol supscier i sua dursgls.

consulty privis da 4 o irrudtag¥o.

do Canar, recussr a Imadisgho de comerdials que

"_\\Q

"HORA CERTA 1 SEG/SEX D6H - 09H - 131 - 17H 66 88 1 RS 3212400
HORA CERTA 2 SEG/SEX 07H - 1C0H - 14H - 13H €6 B2 1 [ 3212400 CONVERSAQ DE SECUNDAGEM
HORA CERFA 3 SEG/SEX OBH - 11H - 15H - 18H30 6 28 1 R$ 3212400 | 10°=x045 | 15"=x075 05" =x175 | e0"=x20
HORA CERTA 4 SEG/SEX OBH30 -12H - 16H - 19H 66 22 1 RS 32.124,00
GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDIGOES POR DIA 6 56 2 RS 24.093,00 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA &6 65 2 RS 24.093,00 Farmatos: MP3 ¢fou WAY
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDICDES POR DIA 88 66 2 RS 15.546,00 opec.gim@redebahia.combr |
GFM NO TRANSITO 2 SEGISEX 04 EDICOES POR DIA 88 66 2 RS 75.946,00
DESTAQUES HORARIOS CITACOES (57) Ccmmum? (307} PATnocim"o BAMIA BRASIUA
POR MES POR itS TOTAL {307) DEPARTAMENTO COMERCIAL MAIS COMUNICACR D

Rua Afistides Novis, 123, FederagEn, CEP 40.210-630
Tal.: (71) 3203,1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1315/1385

OPEC
Tel.: [71) 3203.1174/1328/1453/1044

SCN, Quadra G2, Bloco “D" - Sala 332, Torre "A",
Ed. Centro Empresarial Liberty Malf, CEP 70.712-203
Tel.: {61) 3328.5683 / 99209.1391

SA0 PAULD
RIO DE JANEIRO ESCRITORIOAEDE BAHIA
ESTILO COMUNICAQOES esériiono sp@redubahia.gom br
Av. das Américes, 3.665, Loja 241, patricia gaglicti@redebahia.com.be
Barra da Tijuce, CEP 22.631-003 ha vel hia, br

Tal.: (21) 2495.5913 / 99888.6839 Tel: {E1) 99935.5055 / (11) 35898.3054

Qbiservacdes | Entreaos o Rotativo:
Expecial GFM; ertrega soments a03 sdbados & domingod.
Free Sound: entrega somente na nofte/madrugads. .
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"~ TABELA DE PRECOS
e

02HAS O5H R$11.828,00

0sHASO5H RS 13.594,00

USH AS 09H 7523.166.00

COHAS 120 f523.166.00

Y0P 10 P 1ZHAS 13H RS ¥3.078,00

TARDE LNRE . 13HAS 17H RS 22.503.00

TOP 10 AKTA 21 £D. . 17iAS 184 66 it RS 13.078.00

18HAS 198 68 RS 172.721.00

210 AS 02K RS 19.384.00

2ikds oz RS 14.680,00

~ TABELA DE PRECOS
e, L ISR, fn s

HORACERTAIMPAR T WHTORMATIVO o5t ks 224 300 RS 28.868.00

OEHAS OBY m RS 28.860.00

09RAS 17H RS 3245710

SEBABACO  MUSEAL T0SH8  OGHAS 10K @ A 14.416.00
SWINGAD T MUSICAL SABEDOM MRS I3H n RS 15982.00
PRA BLZBRAR MUSKAL  SABEODM.  13HAS 14 2 881321300
ESTaGRO 94 HusicAL $4B EDOM 144 AS 184 9 RS 16 450.00
BOTECO PIAFA MUSEAL  SABEDOM.  18HAS1SH 2 RS 1321300
MISTURSE HUSCAL  SKBEDON T 60 RS 1446100

BALADAD PAATR HUSICAL 1000 $48. 22HAS 23H 12 R$12797.00

(Piata’ | 1A




OBJECTIVA

IHFOMAI}UES DO DEPARTAMENTO COMERCIAL

Condigko de pagemento: 15 dias fora o miy da velculagho,
A sutorizagio deverd ser entregue atd as 17h do dia Gtil antertor ao Iniclo da vefculsgiio,
Envio de material #m formeto mpd atd as 18h do dis dtil enterior b veicuiagioprre o
TABELA DE PRECOS enercs pacordittcomr
O cancelamento de sutorizag Ses 86 podard ser felto com um prazo minimo de 10 dias
T3 1V T (LT STV s o entecedénla so ncio da veiculscho da cefarids autorizacho.
Pars velcutacho de formatos acima dos 40", formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comarclal deve ser consuttado,
Pars o formato da 907, considerar I o valor de 207
Para o formato de 120°, considerar 4x o valor ds 307
75 309,00 RS 241.00 RS 201.00 CHentes novos p o por avallegdio de crédito e cad pera inicio da velcutag ko,
Enviar o materisl com titulo do spot ¢ nimeno da P nomeende o srquivo.
A3 464,00 R$ 372.00 RS 30.00 £ de direito da Plath Fm svaliar o recusar a veiculacko de qualquer mater(sl qus estejs

RS 232,00 RS 185,00 R$ 151,00

fors

RS 618,00 RS 434,00 RS 402,00 dos padrées & normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitéris no pals.

Parn o formato ds 5° utiizado em projetos comerciaty & consideradn a conversbo de
37,5% do comercial de 307

Muttipficldade de marca: cobranga de 10°% & cads marca. *Comaercinl de 15° cormponds
a0,76x30"/C lat de 45" comresponde 2 4,5x 30"/ C |a) de 80° corresp

BOLETINS
ESPECIAIS

[ CEAGho BE COMENCI leetim de

I EDER TRANSIYO

TABELA
PRE{,OS

s
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MEIO: RADIO AM E FM
FORMATOQS: TESTEMUNHAL 60"

Cidode

Emissora

TABELA DE PRECO - 2023
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

RADIO - INTERIOR DA BAHIA - 2023

Programo

Farmato

e W
» o
| Combim avt I 2 1 KN
| T T

/
2726100000078
.~
-

Valor Negociado

N Eny

Alagoinhas Digital FM - Pouta Livre (05:30 as 08:00) - e a Sex es Testemunhal de 607 RS 169,00 | RS 130,00
Barreiros Jovem Pan FM Patrulha RB {07:30 ds 10:00} - Seg a Sex - Marcelo Ferraz Testemunhal de 60" RS 364,00 | RS 280,00
Comagori Lider £M De Olho na Cidade (06:00 &s 09:00) - Seq a Sex - 1. Freitas Testemunha! de 60" RS 169,00 | RS 130,00

Feira de Santana Sociedade AM Acorda Cidade - Diton Coutinho (06:00 &5 09:00) - Seg. os 56b Testemunhal de 60" RS 286,00 | RS 220,00
frabuna Difusora AM Na Boca do Povo (12:30 és 14:00) - Seg u Sex - Gerdan Rosdrio Testernunhal de 60" RS 143,00 | RS 110,00

Luis Eduarde Mogoihdes Moderna FM Musica em Pauto- (12:00 ds 13:00) - Seg a Sex Testernunhal de 60" RS 123,50 { RS 95,00
Teixeira de Freitos Carglpe FM Comandg Geral - (07:00 &5 09:00) - Seq & Sex - Fernando Moulin Testemunhal de 50" RS 156,00 | RS 120,00
Vitdria da Conquista Clube FM Resenho Geral (12:00 as 13:00) - Herzen Gusméo Testemunhal de 60" RS 135,20 | RS 104,00

nAa e

sr3va.

YAILDAT90




OBIECTIVA

Tnltega .
L4 TABELA DE PRECO 2023
R OATOrSPOY ot 800" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

UDER FM {17 com84%)

e

(RECE CARAIBAS FM (2* com 17,3%)

2
s

G

PIEMONTE FM 88.5

iy
Ll

a5 |
JUAZEIRO AN (18 com 52,4%) ] g% ﬁ%
o
awnzERo TSR AP W (e o 17 L} ’?@‘,&%% LSk
TROPICALBAT FM (34 com 8.2%) ﬁ ﬁ% X335 ]
1€,
— e
BARRA DO MENDES L T M‘% 4%
CLUBE RIC CLUBE FM (28 com 24%) %7 %
am
SERRANAFM (38 com 8,2%)
JACORINA Rt F0 1 RS
(S pLET)

TROETRTFH
JACOBINA FM {18 com 26%)

L
.

kit
=

['RE AT
i3
41
i ﬁ e —h
PLAHALTO AM (38 com 1,T%) % L‘m‘w% %
e SRR L LR %
S .3 : :
PRRIPTAEIR, R EE E%%EJEF i TR 2
[ GCERODANTAS | 71 D A
IAGUARARL LIDERANGA FM (10 com T3 4%) & aas §7%7
iF)
- UBATA FM. % %
- =
BAHA NORDESTE AM (10 com41,3%)
PALLO AFONSO B I
;{3 1;5‘63‘ I
XX N ET 8
51 DO BONM CARNBA AM {ridio Ndet £om 50 4%) % g%
TR A T 5o K} L %%—?;}%
CAMPO FORMOS0O ¥3 FM ov Nuporenge FH (radio ider) Macs § Y40
~ i S IO V001 Tte Vess 1 ﬁ?‘ Yot ]

5



lh@u o

e oo TABELA DE PRECO - 2023
FORMATD SPOT of 30°760" RADIO AM/EM- INTERIOR.BA

$9,1 FM (CIDADE}
IMBERA LITORAL FM [Priscips! ridio de Camemo)
VALENCA VALENGA il
—OUEm
ATIVA FM (2* com 20,3%)
:W
WM AYF 4]
ok
PORTO SEGLRO PORTO BRASHL FIl OUE3 Fm
i
AARA TERRAMAR A1) 9 P T 100 - B
" Pcke £2 (13% 1451 - Fme £
ITABELA
MUCLRI
WEDCHROT IO
TEIXEIRA DE FRETTAS
ITARANTIM
CAETITE EDUCADORA AM - {12 com 33,5%}

52



~
MEIO: RADIO AM/FM TABELA DE PRECO - 2023 [Remoneyn”
FORMATO: SPOT OE 30"/60" s UL
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA =TS
Indeterminado R 14,50 | RS 29.00
MATA DE SAO JOAD SAUIPE FM Citiads Viva {07h - 09100) - Simera Ellery RS 20.60 | RS 41.20 |
tndeterminado R 2060 | R 41.20
CAMAGARI LIDER De Ofho na Cidade {6h as gh) - J. Fredas RS 5993 | R 70.86 |
.0 Povo guer saber (12h as 14h) - Edson Santarini | RS 3993 | R J9.86 |
CATU OURONEGRO FM_ Indeterminado RS 20,35 | RS __40.70
VERA CRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotative - CRUZEIRD RS 4392 | RS 8764
POJUCA POJUCA M. 1057 Tndeterminado RS 4659 | RS 93.17
DIAS DAVILA SERRANA FM indeter¥nade RS 7196 | RS 43
RENATO FECHINE Renato Fechine Show RS 1997 | RS 3993
Balena Livie . 120 as 14h RS 3003 | Ry 7986
Behia pra frente OF as 05 - S4b R 39083 | R 79,86
CANDEIAS F e Comtiao 08 as 09h RS 3003 | Ry 70,86 |
BAIANA FM Behla no Ar - 17-18h RS 2003 | R$ 79,86
Ralo X - 16 8 16h (Drreta - Cristovéo Rodrigues) RS 2993 | RS _ 7586
IndelenTinado RS 2396 | RS 47,02
N
Inlegha .
TABELA DE PRECO - 2023 ’

MEIO: RADIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30°/60"

RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

[ EFRAGORAMGRD | RO GKESS

BOM JESUS AM {2* com 22,2%)
BOM JESUS DA LAPA
BAMIANA FM (1% com 42,4%}
(BOTIRAMA IBOTIRAMA FM

for Ty

Indetwrminado - Catedng 77 BO7 10045

VALE DO R3O GRANDE AM {2a com 5,5%)

CIDADE
Jomsl da Moderns - Th s 8h30- Sep 0 sex
1bds Echardo Magehies MODE Musica em Pavts- 1200 & 13h{- Beg a sex
A FU . M ight- 20h0 a 23h0- Beg @ st
BARREIRAS AM - {18 com 33.3%)
BARREIRAG

BTA. MARIA DA VITORIA

CORRENTINA

CARICIA FM {1a com 31,7%)

10 (05H 88 O8H|} - Aduitertn (26 coldcads
Giro §3f Ehvow [ e (0%h-1 953 - Evanc Heves - Beoundu e ¢




QBJECTIY‘A.

LT

Integazs..

ME10: RADIO ATFRA TABELA DE PRECO - 2023 ERmenn
FORMATO: SPOY DE 30°/60" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA ]

FASCINACAD AM (1a com 31,0%)

P EOADE {3a com 1l A%)

TORORG ITAPUY FM
WATATA T
TAGUASUARE
BRUMADRG ALTERNATIVA FM (ider com 39 4%)
FOVFAMERTO DE ROSSK
EENHORA | PORTAL FM
TTUARU UIDER FM OU GRUTA DA MANGABEIRA 1035 FM
86 FM OU GUAKAMB] FM
GUANAME] CULTURA FM (1s com 28 80%)
TATAUGAT
TOCOES
CLUBE FM (96 FM)
VITORIA A CONOUISTA ! [
BRASIL FM (30 of 7.5%)
BAND FM (2a com 17 W)
S3FM (ta com 35,8%)
JEQUE CIDADE SOL FM - 84,9 {23 com 12,0%)
JEGRE TR - 80,7
ggggumﬂig
4 com
IPIAQ

#1 RIC NOVO Fid ou tPIAD FM (18 com 57,5%)

N =
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TABELA DE PRECOS
OUTDOOR

OBJECTIVA

OUTDOORZPRACAISALVADOR
VALOR POR.BEESEMANA

SO L 2L

PREMIUM ILUMINADA {| RS 9.768,00 R$ 25.542,00 [} RS 38.280,00
PREMIUM R$ 6.512,00 R$ 17.028,00 R$ 25.520,00
STANDARD ILUMINADA || R$ 6.880,50 R$ 17.919,00 || RS 26.730,00
STANDARD R$ 4.587,00 R$ 11.946,00 R$ 17.820,00

VALORIPOR BI;SEMANA

ROJiE 1R OFRIN GRS

R EGYAQIM EIR O P.0 g ANARD IS A IRATD O R

VALORES (R$)/ CARTAZ SIMPLES

R$ 2.310,00

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
(Centendrio, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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OBJECTIVA

OUTDOOR

CONCORRENCIA

A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda sempre que possivel procurard separar os cartazes de
produtos concorrentes com a distdncia minima de 071 (um) outdoor. Para assim proceder, as
agéncias deverdo informar com a antecedéncia necessdria os produtos que deverdo ser
veiculados e a que categoria pertencem. No entanto, nos casos em que houver mais cartazes
concorrentes programados do que locais tecnicamente disponiveis para veicula¢ao, a Impacto
Exibidora de Cartazes Ltda ndo terd outra alternativa sendo a de exibi-los lado a lado.

ENTREGA DE MATERIAL

0s cartazes a serem exibidos devem ser entregues na Impacto Exibidora de Cartazes Ltda até
as 18 horas da quinta-feira anterior ao inicio da Bi-Semana, com acréscimo de 10% na
quantidade para reposicao que eventuaimente ocorra no periodo da exibicao. Nao serdo
aceitos descontos gerados por falta do excedente para reposi¢ao. Recomenda-se que no
periodo de abril a junhe seja produzida uma quantidade maior de reposicao (20%). Um reprint
do layout deverd acompanhar os cartazes para orientacdo durante o processo de colagem.

Os cartazes entregues apos o fechamento estipulado serdo exibides 2 dias apds a sua entreqa,
dentro do limite da Bi-Semana, sem posterior compensagdo ou abatimento.

**COLART**

ARTECOLA - Colagens de Cartazes Publicitarios.

CNPJ: 33.707.244.001-68.

Rua Sargento Walmir Bannach, 46, Jardim Plakafor, ltapod, Salvador-Ba.
Ref.: Atrds da Vila Militar, CEP 41.612-175.

Hordrio de recolhimento; 6h30 as 17h.

Responsdvel: Sérgio.

Telefone:(71) 98196.6277.

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
Centendrio, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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Media Offer 2023 JCDecaux Transportes
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= COBERTURA | CIRCUITO ESTATICO

PRODUTOS ESTATICOS pERlObO VALOR TABELA Estagoes Premium Estag0es Regulares
Estagdo Piraja Estacdo Brotas
|MuB ESTATICO (Premium) Semanal | RS  1.100,00 Estacio Campo da Polvara | [Estacdo Pituagd
|mMuB esTATICO (Regulares) Semanal | RS 770,00 Estagiio Lapa Estagio Tamburugi
j Estacio Acesso Norte airro da Paz
Banca {Premium) Quinzenal | RS  5.700,00 Estacdo Rodovidria Flamboyant
Banca {Regulares) Quinzeral | RS  4.000,00 Estagdo Mussurunga CAS
Estag3o Aeroporto Imbui
Grandes Fluxos {Premlum} Mensal | RS 16.700,00 Estacdo Pernambués Detran
Grandes Fluxos {Regulares) Mensal | RS 11.700,00 Bonoco
Retiro
Paine! Interne (Trem) Mensal | RS 530,00 [Bom Jus
Sanca (Trem) Mensal RS 720,00
1 Trem Adesivado externo (4 Carros) Mensal RS 160.000,00
] Adesivacio interna de trem (1 carro]  Mensal | RS 38.000,00
Adesivaciio de catracas (Premiumj Mensal | RS 23.900,00
‘ Adesivaglo de catracas (Regulares) |  Mensal | RS 16.730,00
|
' Adeslvagfio M2 Mensal | RS 800,00
1
Corredor Acesso Norte {2 lados) Mensal | RS 74.760,00
1 |Grande Formato Acesso Norte 10x2|  Mensal | RS 38.160,00
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TABELA DE SHOPPINGS

ﬁ eletromidia

MEEWEE TBEEESE

dad Red BIDOR as gisercoes /ol BValorSemanal EINSERCOES /DiallValor, SemanaJlinsErcOEs /01AMV A |G AN3
SALVADOR |Enashopp Barra Shopping ELEMIDIA 12 258 R$ 6.600,00 129 R$ 3.960,00 86 R$ 297000
JHSF Bela Vista Shopping ELEMIDIA 4 258 R% 8.382,00 129 R% 5.029,20 86 R 377290
Enashopp ltaigara ELEMIDIA 7 258 R$ 212,00 129 R$ 1.267,20 86 R3% 950,40
Grupo JCPM Salvador Shopping ELEMIDIA 13 258 RS 6.897,00 129 R$ 4338,20 86 RS 303,65

Saphyr Paralela ELETROMIDIA 12 258 RE 762300 129 R$  4.57380

Alliansce Shopping da Bahia ELETROMIDIA 26 258 R$ 127,60 129 Rs 7.626,96

HORARIC DE FOUNCIONAMENTO"

Semana Shoppings = Seg a Sab = 10h00 3s 22h00 | Dom =14h00 s 20h00

=
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INSIO I QIGED
b rifnrs 30 dias] ;
CANAIS DIGITAIS PARA CAPILARIZACAG DE MIDIAY ;
FConal gD s RSNVCsMEAS BTt
RS Tabela Matrica I
| Trifego Search 1Rede de Pesquisa (Google Ads) - Buscadores CcrC RS 3,50 1.000 cliques RS 3.500,00
p— -
Rede de Display (OV 360) - Site List M RS 21,00 142.857 fmpressdes RS 3.000,00
Display 1Rede de Display {OV 360} - Interesses CPM RS 22,50 200.000 Impress&es RS 4.500,00
Alcance - - - - - -
1Rede de Video (DV 360) - APPs CPM RS 28,50 427.719 Impressdes RS 2.500,00
i [ — —— .- 4
social Facebook / Instagram - Feed de Notidas / Storfes / Reels PM R$ 14,00 285.714 impressBes RS 4.000,00
. Segmentacdo: Interesses
fiede de Video Rede de Video [DV 360} - Interesses CPV RS 0,80 5.000 visualizagles RS 4.000,00
Visualizagho de Video  ~ : +w lizagHo de Vid L e e R - - - - -
sualizaglio de Video
4. .
YouTube In-stream Pulivel (ThrueView) [a3) R$ 0,80 . 375 visuallzaces R$ 3.500,00

[SE]
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* Entregas estimadas.




QOBJECTIVA

...........

Salvador, 26 de maio de 2023.

OBJECTIVA COMUNICACAO LTDA.
CNPJ 34.001.487/0001-49

Lode el

ara Pévoas e Goes Osvaldo Miguel da SilveiéaFilho
a-Diretora Sécio-Diretor
F: 183 824. 5- CPF: 153.270.355-49
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