propeg .

Instalado em 1609, o Poder Judiciaric da Bahia (PJBA) foi o primeiro Tribunal de Justica
das Américas ~ um importante marco na historia do Judiciario brasileiro. Com 413 anos de
atuacgéo, o Tribunal possui jurisdi¢do em todo o estado, como a instancia mais elevada do
Judiciario estadual. Atualmente a instituicdo é composta por 66 desembargadores, com
sede localizada no Centro Administrativo da Bahia, em Salvador.

Raciocinio Basico

Com o intuito de proteger a efetividade da prestagao jurisdicional e a garantia do estado de
direito e da cidadania, o Poder Judiciario possui como valores a acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia
e responsabilidade socioambiental. No papel de prestador de servigos a sociedade, o
Tribunal deve assegurar que as suas agdes e atividades sejam divulgadas visando informar
e orientar os jurisdicionados, bem como prestar contas a sociedade.

Tal atuagédo foi nacionalmente reconhecida em 2022, quando o Poder Judiciario da
Bahia cumpriu integralmente os critérios referentes ao segmento de justica no Ranking
da Transparéncia do Poder Judiciario, ofertado pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ),
conquistando, assim, a 12 colocagéo entre os tribunais mais transparentes do Brasil.

Nesse sentido, para falar sobre transparéncia no cenario atual & preciso lidar com certos
entraves, tendo em vista que as instituigbes vivem uma crise de confian¢a no Brasil e no
mundo. De acordo com o Relatério Edelman Trust Barometer 2023, para os brasileiros,
empresas € ONGs séo as Unicas instituicbes confiaveis, quando comparadas a midia e ao
governo.

Ainda nesse sentido, um estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) em 2021, mostra que apenas metade da populagdo (50,2%) confia na Justica — em
um ranking entre instituicbes publicas como Corpo de Bombeiros, Justica, Policias Civil
e Militar, Forgas Armadas e Guarda Municipal. Os dados revelam um cenario fragil e de
descrenga ampla no Judiciario, com a Justica posicionada no ultimo lugar do ranking.

O cenario de desconfianga acompanha uma latente demanda da sociedade por uma postura
mais transparente por parte das institui¢des. Transparéncia € um tema que vem se tornando
cada vez mais relevante devido a sua integragdo na Agenda ASG (Ambiental, Social e
Governanga), pauta que vem apresentando um crescimento expressivo € que engloba
questdes relacionadas a responsabilidade com a sociedade, assim como governanga, €tica
e transparéncia empresarial — pilares esses que integram os valores do Tribunal de Justica
da Bahia.

Para ilustrar tal fato, de acordo com uma pesquisa feita pelo Pacto Global da ONU, nos
ultimos gquatro anos, a busca pelo termo “ESG” (sigla em inglés) obteve um crescimento
de 2.600% nas redes sociais. A mesma instituicdo também ¢é idealizadora do Movimento
Transparéncia 100%, que visa o desenvolvimento de instituicées eficazes, responsaveis
e transparentes, encorajando-as e capacitando-as a ultrapassar as obrigagbes legais e
fortalecer instrumentos de transparéncia e integridade.

Diante disso, fica evidente a necessidade de comunicar de forma ampla a atuagao efetiva do
Tribunal de Justi¢a da Bahia na garantia do acesso pleno as informagdes para a sociedade,
valorizando o recebimento do prémic concedido pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ)
como um mérito que atesta esse trabalho.

O Tribunal atendeu a 98,56% dos itens avaliados, ocupando a 12 colocagao entre os tribunais

estaduais de médio porte, a 32 entre os tribunais estaduais e a 62 posi¢cdo do quadro geral,
que abrange 90 tribunais e 3 Conselhos de Justiga do pais, sendo o melhor percentual ja
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alcangado pelo PJBA na série histérica do prémio, que se iniciou no ano de 2018.

Tal reconhecimento evidencia o avango da instituicao, que, apds escandalos passados
relacionados a chamada "Operagao Faroeste”, evoluiu e amadureceu com seus erros. A
atual gestao do Tribunal realizou a integragao de multiplas areas técnicas, as quais priorizam
o tratamento dos dados e sua acessibilidade de maneira mais transparente.

Para atestar essa conquista e o trabalho dessa instituigdo no sentido da transparéncia e
pleno acesso aos dados como direito do cidadao, o Presidente do PJBA, Desembargador
Nilson Soares Castelo Branco, declara que “o éxito institucional & um marco, traduz o
esforgo de um trabalho coletivo e integrado, que mobilizou setores, comissdes e grupos de
trabalho e demonstra que o Tribunal se empenha na disponibilizagéo de suas informagses,
de modo claro e organizado, prestando contas aos cidadédos”.

Em decorréncia de tal fato, o exercicio desta licitagao tem o objetivo de propor uma
campanha institucional para comunicar este feito, além de destacar a atuacao do Tribunal
no que visa garantir a sociedade o pleno acesso a informagéo.

Dessa maneira, a proposta criativa devera demonstrar a efetividade do trabalho realizado
pelo Tribunal de Justiga da Bahia ao garantir o acesso a informagdes de forma clara, concisa
e padronizada no que diz respeito aos dados de gestao.

Sendo assim, a mensagem devera evidenciar o valor do trabalho que vem sendo feito pela
instituicdo, destacando a 12 colocagao no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional
de Justi¢a, atestando a conduta transparente do Tribunal.

E necessario levar essa importante informagao para a populagao, ressaltando os beneficios
para a sociedade em contar com uma instituicdo que se compromete com o fornecimento
de informagdes, facilitando o acesso a dados de gestdo desse importante 6rgéao de maneira
clara, concisa e padronizada para toda a populagao.

Para esse exercicio, deve-se considerar o investimento em uma campanha publicitaria de
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para todo o estado da Bahia, com um mix de meios
integrados, langando mao de veiculos on-line e off-line que alcangam todo o estado,
impactando os baianos de maneira efetiva. A seguir, na Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria, serdo detalhados os pilares de atuacdo e direcionamento da campanha, a
partir dos diagnésticos aqui tragados.

Estratégia de Comunicacgao Publicitaria

Como explicitado no Raciocinio Basico, a comunicagao proposta vai responder a demanda
do Poder Judiciario da Bahia de difundir o reconhecimento da instituicdo com a primeira
colocagao no Prémio Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga em 2022, bem como
destacar o trabalho do érgac no que diz respeito a garantia do acesso pleno a informacéao
para com a sociedade. Tal feito sera comunicado através de uma campanha institucional
informativa, que fortalece e valoriza a postura transparente da instituicao.

Para suprir essa demanda do Tribunal de Justica da Bahia, esta agéncia debrugou-se na
analise da instituigdo por meio dos seus canais proprietarios e realizou diferentes frentes de
pesquisa, imergindo em estudos proprios de Desk Research e Benchmarking, mapeando o
cenario atual e possiveis oportunidades, em busca da estratégia mais assertiva para alcangar
e impactar os cidad&os do estado da Bahia acerca da sua atuagado em prol da transparéncia.

Como demonstrado no Raciocinio Basico, pesquisas reforgcam que as instituigcdes vivenciam

uma ampla crise de confianga global. Os estudos evidenciaram um cenario critico quando
foi realizado um recorte para o setor Judiciario, com analises que mostram a Justica
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posicionada em Gltimo lugar como instituicdo de confianga entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente metade da populagéo brasileira confia na Justica.
Neste sentido, a comunicagao proposta busca reforgar lagos de confianga entre a instituicdo
e a sociedade civil, valorizando o papel do Poder Judiciario no sentido de informar, facilitar
0 acesso e estar aberto aos cidadaos.

Em paralelo, é possivel observar também um crescimento expressivo na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das instituicdes. Esse comportamento vem
ganhando ampla visibilidade, estimulado pelo avango da agenda ESG (sigla em inglés para
sustentabilidade ambiental, social e governanga corporativa).

Dessa maneira, o plano de comunicagdo proposto visa enfatizar a postura transparente
do Tribunal de Justica da Bahia e o seu beneficio direto para o cidadao: o acesso pleno
a informag&o, posicionando assim o Poder Judiciario da Bahia como uma instituicdo
contemporanea, conectada com as exigéncias atuais da sociedade, proxima e comprometida
com as pessoas.

O acesso a informagéo confiavel e segura ganha relevancia ao analisar-se o contexto atual
de epidemia de noticias falsas, as chamadas fake news. Com um agravante: estudo do
MIT (sigla em inglés para Instituto de Tecnologia de Massachusetts) revela que noticias
falsas circulam 70% mais rapido que as verdadeiras. Pesquisa publicada na Veja em 2020
mostra que mais de 60% dos brasileiros ndo sabem reconhecer se uma noticia é falsa.

A proposta valoriza o recebimento do Prémio Transparéncia do CNJ, reforgando a conduta
da instituicdo de forma concreta, um reconhecimento comprovado, indo além do discurso,
valorizando essa conquista como um selo que atesta sua postura aberta e focada em apoiar
o cidadao da melhor maneira em sua jornada de informacao.

Sendo assim, 0 desenho estratégico busca uma abordagem interessante e diferenciada
para o tema, com uma linguagem impactante e esclarecedora, ac mesmo tempo préxima e
humanizada, com dois pilares estratégicos centrais:

1. Didatismo e clareza: uma comunicag¢ao informativa, simples e visual, que alcanga todos
os perfis do puablico, comunicando ao cidaddo a conduta da instituicdo, reconhecida por
meio do recebimento do Prémio Transparéncia, valorizando o direito a informacgao por parte
da sociedade.

2. Transparéncia: langa mao de uma abordagem moderna, enfatica e positiva, que destaca
o trabalho da instituicao, tendo como beneficio a garantia da acessibilidade aos dados da
gestao por todos os baianos. -

A soma desses dois pilares desenha o partido teméatico que se desdobra nesta campanha: a
clareza na Justiga. A campanha traz um tom objetivo e assertivo, que transmite a mensagem
sem rodeios, com seriedade, mas de maneira visual e chamativa. A Justi¢a transparente é
a linha estratégica que guia o conceito da comunicagao:

PJBA. Aqui tudo é feito as claras.

A palavra “Aqui” no inicio da senten¢a funciona como uma forma de enfatizar a voz da
instituicao, fazendo referéncia a quem esta comunicando a mensagem e ao ambiente do
Tribunal de Justi¢ca da Bahia.

Enquanto o termo “tudo” amplifica a mensagem, estimulando a percepg¢do de que a
transparéncia se estende por todo o trabalho realizado pelo Poder Judiciario, como uma
postura estrutural e continua, e ndo algo ocasional e oportuno.

A expressao “feito as claras” fecha essa sentenca de maneira a posicionar de forma clara
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e objetiva o discurso transmitido pela campanha. Para isso, utiliza-se de uma expressao
de uso comum, conhecida pelas pessoas, para enfatizar o compromisso da instituigdo na
garantia do acesso pleno a informagéao por parte da sociedade.

Em seu conjunto, 0 conceito atua como um potente contraponto para o cenario de
desconfianga, a sensac¢aoc de obscuridade por parte da sociedade, mostrando um Judiciario
estadual que presta contas a populagao baiana e esclarece.

Com isso, a comunicagdo torna-se interessante, atual, ampliando o seu potencial de
impacto, sendo assertiva e relevante ac despertar a atengaoc das pessoas, apresentando
um Judiciario préximo, que atende 4 demanda da sociedade, focado nas pessoas. Pela ética
do Poder Judiciario, reforga o trabalho da instituicdo e seu compromisso para disponibilizar
seus dados de forma nitida, concisa e padronizada, atendendo ao direito do cidad&o.

A linguagem grafica utiliza-se da oposigéo entre os elementos de luz e sombra, que se
conectam em uma analogia ao contraponto entre o claro — simbolizando a informacgéo,
conhecimento — e o escure — simbolizando o oposto, a falta de transparéncia. Dessa forma,
a mensagem visa tirar as pessoas do escuro, (cenario de desconfianca) e leva-las para
onde a Justica € clara e transparente, com pleno acesso a informacéo.

Dessa forma, o layout utiliza-se de efeitos que salientam o contraste entre cenas escuras e
iluminadas, com uma arte humanizada, que retrata a populagac em foco, a partir de diferentes
pessoas que compdem as pegas, reforgando a diversidade da sociedade com representantes
de diferentes ragas, géneros, idades e condigdes fisicas. Essas pessoas estardo em diversos
momentos do cotidiano acessando informagbes e tendo suas faces iluminadas por meio de
smartphones, desktops e tablets, evidenciando um Poder Judiciario que atua com prontidao,
sempre aberto, multiplataforma, conectado e disponivel para todos a qualquer momento.

Para reforgar a énfase ao trabalho do Tribunal na garantia do acesso aos dados de gestéo,
um selo visual, clean e moderno, ilustra o reconhecimento da instituicdo pelo CNJ.

A campanha compreendera o periodo de 30 dias, com investimento de trezentos mil
reais, em uma estratégia de impacto e formatos de sustentagéo, garantindo visibilidade
e frequéncia com assertividade. Para isso a estratégia atua de forma consistente e com
capilaridade, otimizando a verba para alcangar a populagao baiana.

Nesse sentido, a estratégia tera multiplos desdobramentos, abragando canais on-line e off-
line, fazendo-se presente em diferentes meios como radio, midia impressa, midia exterior
e internet, de acordo com o perfil e os contetdos de interesse do publico. O mercado-alvo
é o estado da Bahia, tendo como publicos a populagdo em geral e formadores de opini&o,
que serao considerados publico secundario, para reforco da campanha, pela natureza da
mensagem € o seu potencial de influéncia.

No meio radio, essencial devido a sua grande capilaridade, por acompanhar o cotidiano do
deslocamento dos diferentes modais, um spot 30" impactara a audiéncia com um dialogo
descontraido em que uma méae que quer saber qual a senha para acessar o celular do filho.
A mensagem fara uma analogia com a transparéncia do Poder Judiciario da Bahia, num
comparativo, mas de forma lGdica, com a dificuldade do acesso a senha do filho. O spot
sera veiculado em duas das emissoras lideres entre os targets primario e secundario: a
Piata FM e a GFM.

No jornal, meio que possui forte relagdo de confianga e credibilidade e que possibilita
amplificar o alcance da campanha devido a sua circulagao por todo o estado, um anincio
jornal 1/4 de pagina estara no principal titulo regional, o Correio, destacando a estética
diferenciada da campanha, trabalhando a logica do claro e escuro ao apresentar uma jove
deitada na cama a noite usando o celular, que ilumina o seu rosto. Em destaque, a fras
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reforca o nascimento de um Tribunal de Justiga mais transparente, que deu transparéncia
aos seus dados. A informagéo sobre a primeira colocagdo no Ranking de Transparéncia
também possui destaque, bem como o conceito “Aqui tudo é feito as claras”. O texto de
apoio reforga e valoriza o trabalhc do Poder Judiciario na garantia do acesso plenc a
informagéo, bem como o direito da sociedade de possuir esse acesso.

A internet € um meio de grande importancia, por acompanhar o cotidiano do publico e
ser um meio essencial para acesso a informagdes do Tribunal de Justiga, por meio
dos seus canais proprietarios, como portal e redes sociais. Sendo assim, a estratégia
contara com banner internet para portais, que exibirdA uma mensagem que ressalta o
compromisso do PJBA com o respeito ao direito a informagéo por parte da sociedade.

Alem disso, um video de 30" para o Youtube trara diferentes pessoas acessando as
informacdes do PJBA por meios variados: smartphones, tablets, desktops. O filme reforga o
trabatho e o esforgo do PJBApara “iluminar” a populagéo com dados claros, democratizando
o acesso de forma transparente.

Nas redes sociais, em alinhamento com os formatos e a linguagem atual de videos e virais,
estéo previstos diversos contetidos; sao eles: um post story 15” (redugao do filme de 307)
para postagem nos canais do Tribunal de Justica da Bahia, post estatico e post carrossel.
A estratégia para internet ainda contard com formatos de publieditorial € midia display,
amplificando o alcance e impactando a audiéncia de maneira ainda mais assertiva, além de
postagem organica das pegas digitais produzidas para a campanha nos recursos proprios
do PJBA.

Para reforgar a presenca dessa mensagem engajadora na rotina de deslocamento de todos
0s modais e pedestres, a estratégia utiliza-se de formato de midia exterior, um outdoor
simples, um dos meios de midia exterior de maior forca na cidade de Salvador, trazendo
destaque e visibilidade para a mensagem transmitida e para o conceito da campanha.

Também para midia exterior, no formato DOOH, havera no metré um mobiliario digital, que
disponibilizara uma rede wi-fi de livre acesso via QR Code para os transeuntes, com uma
mensagem que faz analogia ao acesso também livre aos dados do PJBA.

Dessa maneira, em seu conjunto, a proposta comporta muktiplas interpretagdes positivas
e desdobramentos ricos, conectando-se de maneira relevante com a populagao do
estado da Bahia, tragandoc um caminho diferenciado € mobilizador acerca da divulgagao
do reconhecimento da instituigao com a 12 colocagdo no Ranking de Transparéncia do
CNJ, bem como no trabalho voltado para a garantia do acesso pleno as informagdes de
sua gestao, de forma clara e padronizada, ampliando as associagdes favoraveis sobre o
trabalho do PJBA, fortalecendo sua proximidade, relevancia e a credibilidade do érgéo
diante de toda a sociedade baiana.

Em busca de um resuitado de estratégia mais consistente, recomenda-se que o Tribunal
de Justica da Bahia nao limite seu esforgo somente a publicidade. A ocasidao merece uma
agao 360°, abrangendo as demais frentes da instituicdo, como assessoria de imprensa.
Para finalizar, sugere-se a realizagdo de pesquisas de social listening € monitoramento
para acompanhamento da performance da campanha, gerando inteligéncia de dados para
inicativas de comunicagao futuras.

Ideia Criativa
Relagao de pegas exemplificadas.

1. Video 30". Transmite a mensagem de que o Poder Judiciario da Bahia (PJBA), além de
conquistar a lideranga no Ranking de Transparéncia do CNJ, & também uma instituigao
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transparente e confiavel. Servindo-se do conceito “Aqui tudo é feito as claras”, destaca
a transparéncia como um valor fundamental para garantir o acesso & informacéo para a
populagéo baiana. Para isso, retrata pessoas de idade, raga, sexo e classe social diferentes
buscando informacdes no site do TIJBA, na penumbra de seus ambientes, simbolizando a
necessidade de iluminar davidas e trazer clareza por meio do acesso a informacéo.

2. Spot 30". Reforga o conceito “Aqui tudo ¢ feito as claras”, transmitindo para o pablico
a ideia de transparéncia e acessibilidade do Poder Judiciario da Bahia por meio de um
dialogo entre mae e filho, no qual a mé&e pede a senha do celular ao garoto, gue responde
com uma equagido complicada, o que contrasta com a clareza e facilidade de acesso as
informagdes no site do Poder Judiciario do Estado da Bahia.

3. Anuncio Jornal 1/4 pagina. Com imagem noturna de uma muiher deitada em momento
de reflexéo, convida o publico a descobrir as medidas tomadas pelo Tribunal para alcangar
a transparéncia, com o titulo — “Como nasceu um TJ mais transparente? Demos a luz
os nossos dados” — despertando o interesse em saber das a¢des e transformagdes que
levaram o Tribunal a ser reconhecido como o mais transparente entre os tribunais do pais.

4. Outdoor Simples. Com a imagem de um rapaz olhando para a tela do seu notebook
durante a noite, acompanhada do conceito da campanha como titulo, “Aqui tudo é feito
as claras”, sugere que a transparéncia esta ao alcance de todos, independentemente do
horario ou das circunstancias. A mensagem destaca que o Tribunal de Justica da Bahia
esta disponivel e acessivel a qualquer momento, permitindo que os cidadios obtenham
informagdes importantes e tomem conhecimento de suas agbes.

5. Mobiliario Digital. Com o titulo “Nossos dados sdo como essa rede wi-fi: todo mundo
pode acessar’, essa pega diferenciada e interativa transmite a mensagem de que o PJBA
esta comprometido em proporcionar acesso igualitario e facil 4 informagao. A presenga da
mulher cadeirante destaca a inclusdo e a importancia de garantir acesso a todos. O QR
Code e a senha para acesso gratuito ao site do TJBA mostram o compromisso em facilitar
a transparéncia.

6. Banner Internet. Com o titulo “O seu direito a informagao nunca foi tio respeitado e claro”,
o banner digital transmite a ideia de que o direito do individuo a informacgéo é valorizado e
respeitado pelo Poder Judiciario da Bahia. Ele enfatiza que nunca houve um momento tao
claro e transparente para exercer esse direito. Ao mencionar o primeiro lugar no Ranking de
Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga (CNJ), o subtitulo reforga a credibilidade e
a conquista do Tribunal.

Relagdo de pegas nao exemplificadas.

7. Outdoor Simples (Informagéo ao cidaddo). Com nova imagem e novo titulo publicitario,
refor¢a o conceito para a populagao em deslocamento.

8. Outdoor Simples (Auditoria e Prestacao de Contas). Com nova imagem e novo titulo
publicitario, reforga o conceito para a populagido em deslocamento.

9. Post Estatico. Peca digital em que todas as informagdes estdo em unica imagem, para
veiculacdo nas redes sociais do TJBA.

10. Post Carrossel. Reforga o conceito da campanha nas redes sociais do TJBA.

11. Midia Display. Reforga o conceito da campanha para pessoas enquanto elas navegam
em sites, aplicativos e propriedades do Google.

12. Publieditorial. Formato de anincio com contetido sobre o reconhecimento recebido pelo
TJBA.

13. Post Story 15”. Redugédo do video 307, para maior frequéncia da mensagem do TJBA
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Em consenso com a estratégia de comunicagao, este plano de midia pretende comunicar
o 1° lugar obtido pelo PJBA no Prémio da Transparéncia do CNJ em 2022. Concentrado
em agosto de 2023, este planejamento é embasado em estudos elaborados pelos institutos
de pesquisa mais confiaveis do Brasil nos targets prioritario (soteropolitanos de ambos
0s sexos, pertencentes as classes A, B, C e D, com 25 ou mais anos) e secundario (os
formadores de opinido — pessoas de ambos os sexos, pertencentes as classes A e B, com
25 ou mais anos). A partir dessas analises, optou-se pelos meios internet, OOH, radio, jornal
e DOCH, além de agdes de nao midia e recursos proprios, massificando, rentabilizando e
direcionando a campanha publicitaria. A seguir sdo expostas as taticas de cada meio.

Estratégia de Midia e Nao Midia

Internet: principal fonte de informag&o e entretenimento dos baianos, neste meio serao
trabalhadas 3 frentes: social, portais de noticias e midia programatica. No social, ser@o
utilizados formatos estaticos e de video nas redes sociais da Meta e no Youtube. Os produtos
da Meta vao impactar o target com contetdo informativo ao longo do seu dia. O Youtube
apropria-se da busca por informacgao rica ao explorar o filme para internet da campanha.
Entre os portais de noticias, destacam-se o G1 Bahia e o A Tarde Online. Aproveitando
o respaldo e audiéncia desses canais, propde-se divulgar a campanha via banner de
internet, displays graficos e de rich media. O apelo de utifidade publica desta campanha
evidencia a necessidade da presenga nesses canais de jornalismo. Para ampliar ¢ alcance
da mensagem, optou-se pela midia programatica, com video programatico, display banners
e rich media, impactando o usuario em diversos clusters diferentes devido a amplitude do
inventario disponibilizado. O push notification atingira os usuarios de dispositivos Android
dentro do target, cercando a audiéncia e reforgcando a comunicagéo.

Radio: principal atividade de lazer e fonte de informagéo dos targets, o radio tem uma
penetracao fundamental para a ampliagdo do alcance desta campanha. Na capital baiana,
o spot de 30" sera veiculado na Piatda FM (lider de audiéncia no target primario}, com 5
inser¢gdes por dia no rotativo, e a GFM (segunda colocada no target primario e lider no
secundario) — com 2 inser¢des no “Programa das 7" — pico de audiéncia dessa emissora.
Para cobrir 0 estado, foram selecionadas as cidades com 0 maior numero de habitantes das
mesorregidoes da Bahia, veiculando o spot de 30" nas principais emissoras e programas locais.
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OOH: o outdoor em Salvador é um dos formatos de maior forga da midia exterior. Optou-se pelo
circuito light das exibidoras locais, com 10 placas de outdoor simples em bairros estratégicos
(indice de moradores, fluxo de carros e proximidade das subseg¢des judiciarias) durante uma
bissemana. No interior, foram selecionadas as maiores cidades das mesorregites da Bahia,
visando a populagéo flutuante desses polos. A quantidade de placas vai depender do tamanho
de cada cidade.

Jornal: com o maior indice de afinidade, tem como fungdo a ampliagao do alcance e a
relevancia na comunicagéo, uma vez que detém forte relagao de confianga e alta frequéncia
de consumo dos targets. Foi selecionado o titulo de maior circulagao no estado, o Correio,
com um anuncio de 1/4 de pagina nas edigbes fisica e digital, rentabilizando os esforcos de
midia e multiplicando os impactos no langamento da campanha.

DOOH: dinamico e inovador, o esfor¢go nesse meio acontecera através de vinheta de 10"
em dois mobiliarios digitais do metré — meio de transporte em crescimento exponencial —
em duas esta¢des: Campo da Pdlvora e Pituagu, por terem os maiores fluxos e por estarem
mais proximas as subsecdes do PJBA. Esse formato sera utilizado no langamento, durante
7 dias, ampliando a frequéncia e os impactos da campanha.

Nao Midia: com o objetivo de fortalecer a estratégia de comunicagéo e apoiar os esforgos de
midia, serao utilizados os seguintes recursos de nao midia: Instagram, Facebook e Youtube,
para postagem organica das pec¢as produzidas. Para ampliar o alcance da campanha sera
utilizado banner ja produzido no portal do PJBA.

Esta estratégia de midia e nao midia entende o comportamento dos pablicos prioritario e
secundario, sendo eficaz na divulgagao da premiagao recebida pelo PJBA e reforgando a
imagem e a transparéncia da instituigao junto a populagdo. Sao milhées de impactos pelo
estado, criados por meio de uma criteriosa otimizagao de investimento e sele¢io de midias
e veiculos. Deste modo, esse raciocinio estratégico demonstra a eficacia e a assertividade
do mix de canais proposto.
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ESTUDOS DE MIDIA

1 —
Consumo dos Meios (%)
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS |

Atividades Recreativas

~56%—

i6% ' , - :

Ouvir masica Ir a praia/ lagoa Cozinhar/ Fazer churrascos/ Reunir-se com os
atividades de ira churrascos amigos
culindria

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 - Grande Salvador -
AS ABCD 25+ ANOS
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Relac¢do com os Meios de Comunicacdo (%)
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 —~ Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS
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Réadio - Aparelho Utilizado
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23,7%
~15;5%
) 3f55% 3,52% 1:36%
Rédio comumn Smantphone/ Rédio para Computador/  Outro aparelho  Smart Speaker/
tel efone celular automdvels tablet alto-falante
Intefigente -

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS

Rédio - Frequéncia Com Que Ouve

29,4%

13,1%

10,7%

7:29%

Todos os dias
semara

De2 a3 vezes por

De4 a5 vezes por
semana

Umavezporsemana Menosde uma vez
por semana

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consoclidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS

Ndo tenho hibito de ouvir regularmente

Ouviu-Domingos

Ouviusdhados

Ouviu-Segunda 3 sexta

Rédio - Dias de Consumo

c T et s ] 31,1%

™1 35.4%

+1149,3%

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador -

AS ABCD 25+ ANOS
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GRANDE SALVADOR

SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

AS ABCD 25+

06-19

 TODOS OS DIAS

130 SEGUNDOS

TODOS 0S LOCAIS

'TODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%

|SAL - FM-PIATA FM 53.25625|  608.289,61 107,65
'SAL - FM-GFM 90.1 47.522,40|  514.291,57 122,91
SAL - FM-*NAO ASSINANTE FM 3592924  360.764,78 110,32
SAL - FM-ITAPOAN FM 28.466,78|  414.236,54 111,14
SAL - FM-BAHIA FM 26.044,02|  413.364,02 92,42
' SAL - FM-A TARDE FM 19.908,05|  335.944,34 118,22
SAL - AM-*NAO ASSINANTE AM 15.20669|  153.027,86 119,58
SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 13.857,71 272.588,98 99,49
SAL - FM-SOCIEDADE 11.942,35 187.709,34 115,46
|SAL - FM-OUTRAS FM 10.775,65 100.539,85 118,82
|SAL - AM-SOCIEDADE 10.430,14 113.478,41 123,02
|SAL - FM-METROPOLE 9.673,38 197.300,41 122,21
SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 8.29379|  209.863,88 97,14
|SAL - FM-BANDNEWS FM 8.164,52 157.897,24 122,45
| SAL - FM-NOVABRASIL FM 7.903,05|  176.384,69 115,64
SAL - FM-EDUCADORA FM 741098  157.656,66 116,81
'SAL - FM-TRANSAMERICA 6.903,76|  186.327,73 113,46
SAL - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 3.889,23 96.237,60 84,04
SAL - FM-MIX FM 3.820,49 52.067,52 115,15
SAL - AM-OUTRAS AM 2.079,51 22.316,50 102,58
SAL - AM-NAO LEMBRA/NAO SABE AM 726,70 16.812,61 118,19
SAL - FM-MASSA FM 693,60 18.957,27 70,09

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 | AS ABCD

25+ ANOS

e
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iGRANDE SALVADOR

|SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

|AS AB 25+

I
0619

'TODOS OS DIAS

'30 SEGUNDOS

TODOS OS LOCAIS
TODOS OS EQUIPAMENTOS
Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%
SAL - FM-GFM 80.1 20.442 89 235.542,19 172,92
SAL - FM-PIATA FM 13.268,83 200.437,12 87,71
SAL - FM-ATARDE FM 9.604,81 183.800,79 186,54
SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 9.310,65 171.903,65 218,61
SAL - FM-BAHIA FM 9.054,92 166.604,00 105,09
SAL - FM-"NAQ ASSINANTE FM 8.002,48 138.872,93 90,40
SAL - FM-ITAPOAN FM 7.664,15 158.185,89 97,86
SAL - FM-METROPOLE 5.637,91 118.869,94 232,94
SAL - FM-TRANSAMERICA 4.852,21 126.415,82 260,79
SAL - FM-BANDNEWS FM 4,560,90 96.007,59 223,70
SAL - AM-"NAQO ASSINANTE AM 4.516,06 64.937,27 116,15
SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 4.481,69 115.363,88 171,66
‘SAL - FM-NOVABRASIL FM 4,205,92 101.694,34 201,27
SAL - FM-EDUCADORA FM 3.442,96 83.420,14 177,48
SAL - FM-SOCIEDADE 3.005,43 77.459,68 95,02
SAL - FM-MIX FM 1.760,21 30.186,92 173,50
SAL - AM-SOCIEDADE 1.698,59 31.330,58 65,52
SAL - FM-OUTRAS FM 977,89 9.629,27 35,26
SAL - FM-NAO LEMBRA/NAC SABE FM 901,27 23.591,69 63,69
SAL - FM-MASSA FM 355,15 11.746,74 117,37
SAL - AM-OUTRAS AM 137,94 1.839,94 22,25
SAL - AM-NAO LEMBRA{I\_IAO SABE AM 108,61 3.010,84 57,77

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 | AS AB 25+

ANOS
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‘GRANDE SALVADOR

SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

SAL-AB 25+ ANOS (HORAA HORA

GEM)
SEGUNDAA SEXTA
30 SEGUNDOS
 TODOS OS LOCAIS
TODOS OS EQUIPAMENTOS
lEmissora | Day Parts OPM# AFIN% |
SAL - FM-GFM 90.1 06-19BLAH |  22.549,24 183,60
| 06:00/06:59 |  16.751,03 222,74
i 07:00/07:59 24.161,81 224,31
| 08:00/08:59 27.140,42 192,04
' 09:00/09:59 30.602,30 182,06
10:00/10:59 29.722,58 167,95
11:00/11:59 23.729,83 158,81
12:00/12:59 18.061,03 173,36
13:00/13:59 19.379,02 190,27
14:00/14:59 23.100,97 175,42
15:00/15:59 22.820,90 181,88
16:00/16:59 21.768,50 175,83
17:00/17:59 22.088,22 200,75
18:00/18:59 13.813,50 170,88

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | SAL | SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 | AS AB 25+
ANOS — HORA A HORA GFM

R
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AS
FRASES COMPORTAMENTAIS (INDICE DE AFINIDADE - %) , ABCD

25+
Eu acredito mais no contetdo dos jornais locais do que no dos jornais
nacionais 126__]
Eu confio nas revistas para me manter informado 197
Eu escuto radio quando necessito de uma atualizagéo rapida das noticias 129
Enquanto assisto TV, costumo comentar o que estou assistindo nas redes ]
sociais 132
Eu confio nos jornais para me manter informado 132
Leio as paginas sobre finangas nos jornais 136
Eu leio jornais diariamente mais por entretenimento do que pelas noticias 141
Costumo adquirir colegdes de livros, cds, dvds e outros objetos oferecidos por
jornais 141
Nao consigo deixar de comprar revistas 142
Nao mudaria o jornal que leio

: g 144

Me interessaria receber publicidade em meu celular ou smartphone 147
Frequentemente percebo anlncios em jornais e revistas 150
Gosto de ler jornais na maioria dos dias 162
Revistas sdo a minha principal fonte de entretenimento 183
Estaria disposto a pagar para acessar conteidos em sites de jornais ou o
revistas 184

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador - AS
ABCD 25+ ANOS
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| Meio de Transporte Utilizado (U7d)

A3 i e
1 39% o
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NS R S [ N D B JR F PRI SRR S . s, 2
Carro Onibus Uber, 99, Metré  Meotocicleta Bicicleta Taxi Outraos

etc.

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS
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Formatos OOH Consumidos

Topo de edificios _ A%

Empena _ 15%
Metrd _ 21%
outdoor NN -:3
Busdoor | -

. Mohbiliario Urbano

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS
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Internet - Frequéncia de Acesso

75%

6%
- 3%
Mais de uma vez pordia Umavezpordia 4 a5 vezes por semana

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index - Conéolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS

Internet - Aparelho de Acesso

TT80% ' ' — ' T —
28% B -
l l 3 -
8% 2o
* 2% 0%

Smarntphone/ Computador TV SmarTV Tablet Consolede Smartspeaker/ Qutros
telefone celular  desktop/ {com acesso a video game  assistente de aparelhos
natebook/ internet) - vozinteligente
laptop ’

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador -
AS ABCD 25+ ANOS
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Internet - Periodo de Acesso
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Manhd (06.00- Hora dealmogo  Tarde (15.00- Noite (20.00- Madrugada
11.59) {12.00-14.59) 19.59) 2359) {00.00-05.59)
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Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —
AS ABCD 25+ ANOS
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Internet - Sites/Portais Mais Acessados

Amazon
Magazine Luiza
Americanas

Jornais |}

¢ Canais TV aberta

Tik Tak

Mercado Livre

Instagram

Facebook
YouTube

Fonte: Kantar Ibope — Target Group Index — Consolidado 2022 — Grande Salvador —

AS ABCD 25+ ANOS
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MEIQ PERIODO DE VEICULAGAD INSERGOES | CUSTO TOTAL %

SUBTOTAL MiDIA

RS 264.176,72

Ihlamel _ . 0162008 0.313.95297 R$ 100.000,00 333%
wR&dio 01213.08e21a27.08 1374 R$ 63.034,02 210%
OOH 1282508 4 R$ 4791500 169%
Jomal 04.08 1 RS 36.827.70 123%
DOCH 0120708 8 RS 16.400,00 55%

BE,1%

FRODUCAQ l

PEGAS CORPORFFICADAS
PECA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
VvIDEQ 30* 1 RS 12.400,00 4,14%
SPOT 30° 1 RS 2.600,00 087T%
QUTDOOR SIMPLES 21 RS 4.620,00 154%
ANUNCIO JORNAL 1/4 PAGINA 1 RS 200,00 007%
MOBILIARIC DIGITAL 1 R$ 2.000,00 057%
BANNER INTERNET (com adaptagio formato) 1 RS 1.000,00 0,23%
SUBTOTAL PECAS CORPORIFICADAS R$ 22.8320,00 T.61%
PEGAS NAO CORPORIFICADAS
PECA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
Ouidoer Simples (informacho ao Cidadio) 10 RS 220000 0.73%
Outdoor Simples (Auditeria e Prestacfio de Contas) 10 RS 2.200,00 0.73%
Post Estatico 1 R$ 200.00 007%
Post Carrossel 1 RS 200,00 007%
Midia Display 7 R$ 2.000,00 0.67%
Publieditorial 1 R$ 200,00 007T%
Post Story 15" 1 RS 140000 047%
‘Folos do banco mgem 3 RS 4 47000 1.40%
SUBTOTAL PEGAS NAC CORPORIFICADAS R$ 12.870,00 420%

SUBTOTAL PRODUGAO

TOTAL GERAL DA CAMPANHA (MIDJA + PRODUGAD)

R$ 35.690,00 113%

RS 299.666.72 100,0%

19



CRONOGRAMA GERAL DE MIDIA

PRAGA /MEIO/ FORMATO PEGA/FORMATO | T ] “6031 7 LI I T INSERGOES VALOR FINAL RS %
; R ' DATAS
BAHIA [ESTADO
META FILME INTERNET 30" + POST ESTATICO E CARROSSEL 8.862025.3 2 1650000, 6.25%
YOUTUBE FILME INTERNET 30 22.000,00 1650000 625%
G1 BAHIA DISPLAYS + VIDEOS 21353322 15.00000] 5.68%
PORTAL A TARDE VIDEQ HOME + DISPLAYS + PUBLIEDITORIAL 95.454 55 15.00000] 5.68%
MNSIGHT PUSH NOTIFICATION 4.000,00 10.00000] 279%
PUZZLE ADS DISPLAYS IAB + VIDEO 1.016.939,89 2700000 1022%
TOTAL MIDIA INTERNET - 8.313.952 97 100.000,00] 3785%
DIA - RADIO DATAS
JCAPITAL/BAHIA -
EMISSORAS FM SPOT 30° ] 128 3343600] 12.66%
INTERIOR / BAHIA
EMISSORAS AMIFM SPOT 30" [ ] 1248 2959802 11,20%
TOTAL ID DIO _ 1374 6303402 2386
MIDIA - OOH DATAS
ESTADQ/BAHMIA
OUTDOOR OUTDOOR (PLACA SIMPLES) ] 41 47.91500] 18,14%
& TGTAL MIDIA OO ) 4791500{ 18,44
MIDIA - JORNAL DATAS
CORREIO ANUNCIO 1/4 PAGINA _ 1 36.827.70| 13.94%
[TOTAL MIDIA JORNAL . 1 36827.70] 13.94%
MIDIA - DOCOH DATAS
CAPITAL/BAHIA ‘
METRG - PACOTE DIGITAL MOBTLIARIO DIGITAL - VINHETA 10" 8 16.40000] 621%
TOTAL MIDIA DOGH | 8 16.40000] 621%
| 831537607 264.176,72

%mmh
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TICAMTALE

DA BAHIA

L

sitEs ] FORMATO e as +PREGO DETABELA | [P0 DE ConPRA @ [V1SUALIZAGOES | ELIGUES | IMPRESSGES, [SEGMENTACAC] W-I
WOAS SOCIAIS
ET VIDEO VIDED 207 RS 237 cPM ™ RS 237 - 4219409 = | Lot Bania; Miade: 26+ Gararer HHAIM; Direclonemanto: Dirsiio » Cicadanis, Transpertncia, | 014 31 DE AGOSTO RS 10.000.00
) N HNoticina, Sarvigs Publico
POST POSTESTATICO E CARROSSEL R$ 237 CPM % RS 237 - - 2742618 01 A M DE AGOSTO R% 6.500,00
Lecak Bahia; idade: 25+ ; Gltwro: HHMM; Direclenamenio:
Afnidarde - Dirsil, Cidadznia, Senigos Piblicos, Transparincia
VIDEQ 30" J Poblico-ivo de Mertade - Savvicot huridicos, Sendgos para o cdadao
YOUTUBE VIDEQ R$0.75 oY % R30.75 22000 - - - 01 A1 DEAGOSTO RS 1650000
Palevras-cheve - biibinal da fisiica, poder Judicdrio, renaperéncia juridica
Téple on - Dinelte, Poder Judicisrio, Justica
Canails - YeuTuba: TIPE - TISP - TIRY

- i 00,00
BANNER NTERNET RS 2850 CPM 0% RS 20.50 - 212533 - 01 A 3% DE AGDSTD RES299.23

DISPLAY
Q1 BAHIA BANNER INTERNET RS 20,00 CPM 0% RS 20,00 200.296 Locat: Bahia; Kide: 25+; Glinero: HHMM, 01431 DE AQOSTD RS 400582
VIDEO VIOEO 30™ PRE-ROLL COM SKIP RS 150,00 CPM 0% R$ 150,00 M99 01 A 31 DE AGOSTD RS 4.804.85
VIDEC VIDEQ 30° - HOME A TARDE PLAY RS 220,00 CPu 09% RS 22000 - 13636 - 01 A 31 DE AQOSTO R$ 2.000,00
DISPLAY BANNER NTERNET RS 220,00 CPI 0% RS 22000 - 13.836 . 01 A DE AGOSTD RS 3.000,00
PORTAL A TARDE DISPLAY BANNER NTERNET RS 140,80 cPm 0% RS 110,00 . 2273 . Locat: Bahi; kiade: 25; Gandeo: HHARM: 01431 DE AGOSTD RS 2.00000
DISPLAY BANNER NTERNET RS 220,00 CPM 0.0% RS 22000 - 13636 - 01 A 31 DE AGOSTO RS 3.000,00
VIDEQEPOST | VIDEO 30" E PUBLIEDITORIAL RS 110,00 CPM 0.0% - 2 - 01 A 31 DE AGOSTD RS 2.000,00

MOBILE
MNSIGHT MAGEM BANNER MNTERNET RS 250 CPD 0% RS 250 4.000 Locat: Bahia; kade: 25+; Género: HH/MM, Usurrion da Disposilivos Android Ot A M DE AGOSTD RE 10.000,00
r—r r E S = ) S 10 000,
3 ; Kade: + Génarc: HHMM; Dirscionamani;
DISPLAY BANNER NTERNET R$ 1525 cPM o% RS 1525 883607 Locat: Bahia; = o 01 A 31 DE AGOSTO RS 1500000
PUZZLE ADS . nresse; Nokclas Locais, Jusica s Gestdo
VIDEQ VIDED0" R§ 035 PV % R§ 036 kx| Canais: Portals de Noticias, N " En o 0t A 31 DE AGOSTD RY 12.000.00
[ m’ = o F RE 27 000,00 |

TDTAL: R$100.000,00

©edo.d
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PROGRAMACAO OOH (DUTDOOR) [ CAPITAL EINTERIOR / BA

AGOSTO
PRAGA POPULAGCAO VEICULO PECA[FORMATO ROTEIRO T[2[3[4]s(e 7 [8]e [Fo[ns2[131a[ 5[ 1e[17[ 18] 19]20]21[22] 23] 24| 28] 28] 27 [ 28] 28] 30] 31 | NSERCOES VM'R”""M“ VALOR FINAL R$
Tlaja]s|sjofs|tiaja]sisiojs|Yi{aJals|s|o{siTlaeials]s{olsiT]ala
OOH - QUTDOOR
Salvador 2.500.318 EI/ Chaves Light 10 10 1.800,00
Feira g8 624,107 [ 8 865.00
Viria ds Conquista | 3543 5 5 565,00
Juazeiro 19.544 Qutdoor (Placa Stmplas) ] E PE5.00
Totr ) 214123 Ttegre Pertmetio Urtiana [— 5 : BES.00)
Barmiray 1508432 4 i L 865,00
hay 153,023 1. . [ 2 B65,00
TOTAL OUTOOOR 41
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PROGRAMAGCAOQ DOOH (METRO | CAPTTAL/BA

AGOSTO

PRAGA "s"ARffR%i’:.m"” VEICULG | PEGA/FORMATO ROTEIRO T2 4] S e 7 [e16 [fo[i[Iz[I3[14]15] 16] V7] 1] 18] 26] 21| 22| S| Za[ 28] 28] 27| 28 28] 30] 31| FACES | vALOR FINAL RS
Tlajalsis|ojs|[Tiae]ajs[siofs{T]alal[s]sipls[r]elals[s]|o{s|T]aja
DOOH - METRO - PAINEL DIGITAL
. Mobilidrio Digital 7 | Estacio Campo da Poivora 4 faces [] 8.300,00
Satvador 479.000 JC Decaux Vinheta 10 Estogho Piancd 4 faces r 7.100.00
TOTAL GOOH 8 76.400,00
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| Observages Importantes:

SUGESTAO DE MIDIA

Entrega
Formato .
Determinada
gl Pre-roll ¢/ SKIP | CPM 31.299 30
gl billboard CPM 200.296 30

« Os materiais devem serenviados para opec.internet.bahia@redebzhia.combr;

« Disponibilidade de espago sujefta & consulta;

* Aproducdo dos materiais € de responsabilidade do clientefagéncia;

» Tabela vigente no perfodo da vekculagio;

« Validade da propesta:; 30dias;

* Caso o clientefagéncia opte por utilizar adservers em paraleloatravés de pixel contador, em havendo discrepéncia
entre os relatdrios destes e os da Globo.com, prevalecerd para efeitode comprovagdo de entrega, os nimeros dos
relatérosonline da Globo.com;

* Inventérios e estimativas de entrega calaslados com base em histérico de audigncia;

« Aassinatura do Plpelo ANUNOANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tantoacs

termos do préprio Pl quantoaos termos e condicdes estabeleddos no Manual de Praticas Comerdals da Globo.com;

* Caso o formato video 360 seja comerdalizado, a visilibidade de 100% dopatrocinio semanal devidecs nSosera
garantida.
* Entrega sujeita a disponibilidade de inventddono perledocontratado.

Cliente | Tribunal de justica da 8ahia

Atendimento | Ludmilla Azevedo ]

CPM I Invest. Tabela Inve_st.
Negociado
R$150,00  R$4.694,85 RS 4.694,85
R$ 20,00 RS 4.005,92 RS 4.005,92
Investimento Negociadol3m__mf'{m'$—8_ 3&,7_7_ -

~” 7 Investimento total: RS 8.700,77 + 6.299,23 (Patrocinio do g1 bahia) = R$ 15.000,00

QEK
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FORMATO OBJETIVO  PLATAFORMA ESPECIFICACOES VALOR TABELA  %DESCONTO  VALOR C/DESCONTO ESTIMATIVA  METRICA  INVESTIMENTO

Video - Home - A Tarde Play Alcance Portal ATarde | 16 X 9/MP4/MOV OU LINK - 30 MB RS 220,00 91,2% RS 15,00 200.000 CPM RS 1.000,00
Display - Slider Alcance Portal ATarde | 16 X S/MP4/MOV OU LINK - 30 MB RS 220,00 93.2% RS 15,00 200.000 CPM RS 3.000,00

Banner Expansivel - Billboard Alcance Portal ATarde | 970 x 250 px/GIF/JPGIPNG - 40 KB RS 110,00 86,4% RS 15,00 200.000 CPM RS 1.000,00
Footer Banner - Fixo Atcance Portal ATarde |  728x 30 p/GIFIJPG/PNG - 40 KB RS 220,00 93.2% RS 15,00 200.000 CPM RS 3.000,00

Super Banner Alcance Portal ATarde |  728x 30 pu/GIFIJPG/PNG - 40 KB RS 110,00 86.4% RS 15,00 200.000 CPM RS 3.000,00

| Publieditortal Alcance | Portal ATarde | - T - _BONIFICAGAO |

R$ 15.000,00

bedoid

=2
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PUBLICO: Classes ABCD,'S partir de 25 anosy ambDs 05 sexgs,

DISPOSITIVOS: Deskiop e Mobile

PRAGAT BAHIA NTERESSES?
T . A h H 3 [] P
N 1 T 4 CAMPANTIATE LT P T ERIODOTI0 DIAS (A DEFINIR) DESCRITIVO:RComunicarg 18 Lugar do TiBA no Prémio da Transpardntia do Conseiha
Nacional dé Justica em 2022
Conselho National de Justica em 2022
_ I jétrical RS Tabela Métricoy (% Desconto) [RS Negociado pétrical REntréga Estimadal Rs fnvestimento Brto |
F - .. - S ——r e —— = . s
{- Akcance Display Rede de Disptay (OV 350) - Banner 1AB 2] RS 22,50 5% ! R$ 5,70 1.228.0M0 Impressdes i$ 1.000,00
Lo JE A R o
r e e — L e i e - e e e e e e - — s
L Alcance Rich Medla "Rich Medla (Cazamba) - Rich Medta Widescreen / Desitop g U] RS 130,00 ! Lrs ) ‘t RS 75,00 133333 Impressbes | R$ 10.000,00
r m e m e e e = = w— e 7 — -y -
| Viruakzeclo de Video Rede de Video .Rede de Video {DV 360} - interesses (a1 RS 0,50 - 0% RS 0,08 100.000 visualizaches | £i$ 8.000,00
. T T ‘. . _' e e w e —r — mrm s 4 Tt v AT W e T Rg—— ¥ - T 7" - " - ) " ';'_ _7__7" -
lcance . . |
Disparo Tecnclogia Push NotHication {MDM) - Geobehavk _ _ CPD ns 2,50 B m RS 0,70 14,286 disparos ; RS 10,000,00 .
s 35.000,00 [
* Entreges estimadas.

& badoud
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CLIENTE: TRIBUNAL DE JUSTICA BA
CAMPANHA: PREMIO TRANSPARENCIA CNJ
DATA DE ENVIO: 10/05/2023

" Valorés Brutos

- -

—
oy GIED @ W‘m@
Smart_Reach Display Desktop_Mobile 30 dias Alcance PM RS 15.000,00 | RS 4,00 T3, RS 15,25 3,750,000 Impressdes 3.750.000 7.143
Smart_Reach Video Desktop_Mobile 30dias Views [=4%) RS 12.000,00 | RS 0,04 88,89% RS 0,35 300.000 Views 666.667 3.000
Push fmagerh Mohile 30 dias Disparos CPD RS 8.000,00 | RS 1,06 57,60% ]S 2,50 7.547 Disparos T.547 190
TOTAL: RS 35.000,00 4424214 10,333
Regllo: Bahia

Canais $mart Reach: Portais de Noticlas, Negdtios e Entrétenimento
Camals Push: Dispositivos Android
Segmentaclio: ABCD 25+ anos / Interesses em Noticias Locals / Justica / Gestao

B
— A

©ado.io
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i
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TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRG/2023

COMERCIATS (30"} POR MES

EREAK EXCLUSIVO

PROGRAMAS HORARIOS CI‘LA;SMBE(: ! NO PROGRAMA NO R(?TAT{VD :‘ZTEC(;’:? - Intervalo criado especialmente para a irradiag8o de um dnico comerdal,
(06 AS 22H) Nenhuma outra marcs, produto ou anunciante dividird a atengic do ouvinte.
PROGRAMA DAS SETE | SEG/SEX 07H AS 03H 100 a4 22 4 RS 2875600 | |-Hordrios: Programa das Sete (7110 ou 810) & Happy Hour {17h10 ou 18h10).
60 MINUTOS - 1# EDIGAD [ SEG/SEX 11H AS 12H 44 22 2 4 RS  16.534,00 | |- Dias da semana: segunda a sexta-feira
TOQUE BRASILEIRD SEG/SEX 12H AS 13H 72 a4 2 4 R$  26.110,06 | [-Formatos:30" oust”
60 MINUTOS - 28 EDIGAD SEG/SEX 16H AS 17H A 22 2 [ 15.616,00 | |- N2 de insergBes: 01 insergSo didria por programa, com uma compra minima de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H AS 20H 100 44 22 4 RS 2875600 | [20insercBes, no periodo de 10 dias.
ON LINE SEG/SEX 20H AS 21H 60 44 2 3 RS 23.589,00 FORMATOS
| ESPECIAL GFM SABADC 21HAS 22H 8 8 8 3 RS 16.649,00 BREAK EXQLUSIVO RS 700,00 | RS 1.400,00
SEG/SAB 22H AS 02H
FREE SOUND 12 60 60 2 RS 14.798,00
DOMINGD | 21H AS 02H COMERCIAIS 30"
DETERMINADO RS 350,00
INFORMATIVOS DIAS HORARIOS CITACGES'(S") CGMERCIN§ (30" COTAS PATROCINIC FADCA HORARIA (06h As 19h) RS 312,00
POR MES POR MES TOTAL{30") FADCA NOTURNA {20h & Oh} RS 155,00
HORA LERTA L SEG/SEX O6H - 09H - 13H - 17H 66 as 1 RS 3212400
HORA CERTA 2 SEG/SEX 07H- 10H - 14H - 18H €6 a8 1 RS 3212400
HORA CERTA 3 SEG/SEX OEH - 11H - 15H - 18H30 €6 88 1 RS 3212400
HORA CERTA 4 SEG/SEX OBHI0-12H - 16H - 19H 6 [ 1 RS  3n12400
GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA &6 66 2 RS 24.083,00 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EDIGOES POR DIA 66 65 2 RS 24.053,00 Formatos: MP3 efou WAV
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDICOES POR DIA ] 665 2 RS 25.94600 opecgim@redebahin.com.br
GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EOICOES POR CIA 88 66 2 RS 25.84600
DESTAQUES HORARICS crr.ncozsn(s"l EOMER[IAIE: (30") PATROCINIO BAHIA BRASIUIA
POR MES POR MES TOTAL {30%) DEPARTAMENT( COMEROAL MATS coMunicacio

SEG/SEX |

|pESTAQUE CEM |

03 EDIGOES POR DIA

{ RS

24.093,0C

|pouRLE MOMENTS |

SEG/SEX |

03 EDIGOES POR DIA

1

TRs

24.003,00 |

CONDICOES DE COMERCIALIZAGAO

> A GFM 50,1 cferece 20 do solugBes de midia di como: p de informes & projetos customizados.

>0 herrlo rotativo utllizado para entrega d 4 de & das O6h 38 22h, adomingo.

> Comerclas com duragdo nio expressa neste documento, serin cobrados de acord avaior H padrio i sua duragdo,
consufta prévia d de espago para rradlagio.

> Para rradiacio de ch serho 72k de crédito.

> Todo cancelamento de autorizaclo 56 poders sar feha por escrito, com um minima de 15 dias de smececinela,

= A 1 ] Felta até 35 18 do Ghimo dia it 2ntes do inlels da IrradiacSe.

> A entrega do Pl devera ser feita até =5 16h do dhima diz étil antes do inkdio da iradiacio,

> Condiches de pagamento: 15 dias fora o més de inicio da kradiaglo,

> A GFM 90,1 reserva-ie o direlto de, amparada pelo Codigo Braslielre de A do Conar, recusar airradiagh que

esteiam am desacordo com as normas dticas que ragem a atividade.

(\Z‘ax@d

Rua Aristides Novls, 123, Federago, CEP 40.210-530

Tel.: (71) 3203.1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1319/1385
OPEC

Tel.: [71) 3203.1174/1325/1453/1044.

RIO DE JANEIRD

ESTILO COMUNICAGDES

Av. das Américas, 3.665, Loja 241,
Barra da Tljuca, CEP 22.631-003
Tel.: {21) 2495.5913 / $9888.6839

SCN, Quadra 0Z, Bloco "D™ - Sala 332, Torre “A",
Ed. Centro Empresarial Liberty Mall, CEP 70.712-903
Tel.: {51) 3328.5683 / 99203.1892

SE0 PAULO

ESCRITORIO REDE BAHIA
eagiitoric.sp@redebahia.com.br
atricta, iottidhre: ig.com.
natasha.ve! T abya com.br
Tel.: {11) 99935.5055 / {11) 9892.3054

;'_'___ vOes [ Entregasno Rotathv:
1Especial GFM: entrega soments 305 3dbados @ domingos.

1Free Sound: entrega somente na notte/madrugada.

———— 4
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Condigéo de pagamento: 15 dias fora 0 més da veiculagdo.

A autorizagéo devera ser entregue até as 17h do dia atil anterior ao inicio da vefculagso,
Envie de material em formato mp32 até as 18h do dia til anterior & veiculagdo para o

TABELA DE PRECOS endereco opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizagdes sé podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias
SECUNDOS DETERMINADO I]EEITEEIESH INDETERMINADO uteis de antecedéncia ao inicio da veiculagio da referida autorizag3o.
Para veiculagdo de formatos acima dos 40", formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comercial deve ser consuftado.

RS 232,00 RS 185,00 RS 151,00

Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30™

RS 308.00 RS 247,60 R$ 201,00

Clientes novos passardo por avaliagdo de crédito e cadastro para inicio da veiculagdo.

Enviar o material com titulo do spot e nimero do Pl nomeando o arquivo.

RS 464,00 R$ 372,00 R$ 303,00

E de direito da Piata Fm avaliar e recusar a velculagic de qualquer material que esteja

fora
RS 618,00 RS 494.00 RS 402,00 dos padrées e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.
Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversio de
37,5% do comercial de 30"
Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a 0,75x 30" / Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 40" corresponde a

"z 6badoud
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MEIQ; RADIO AM/EM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO 2023

RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

. Indeieminade
LIDER FM (1* com 84%) Jomal do Meto-Ora (1261400} - J. Skirey (prncioal comirlicator da reaifio)
Indeteminado
RECE CARAIBAS FM (2* com 17,3%) [ Cidade Aberta (14h as 17h) - Eloyiio Femeira - Sequnda a Sexta RS
Prearama de Ray Cruz (direto leculor) RS
REGIONAL AM (3* com 4 8%} ndeterminade RS
101 NEWS FM ndeierminade RS
CIDADE AMt ndeiermminade RS
FM XIQUE-XIQUE {2° ¢om 30 .2%) ndeterminade RS
XIGUE-XIQUE TRIBUNA [0 VALE AN (3" com 23,15 ndeterminad RS
REMANSO TRANSAMERICA FM - CRUZEIRQ ndeterminade RS
JORMAL COM EVANDRO OLIVEIRA - (07H00 - 0BHO0) - SEGISEX, RS
MIGUEL CALMON PIEMONTE FM 88.5 JORNAL SEM CENSURA (12HGT - 14HOD) - SEG/SEX RS
Indeteminade RS
Prog. Sem Fronteiras (08h15-10h30) - Rarmas Filho - Sequnda a Sexda R3
Quandn Nasce 8 Esperanca (10130 - 11h30) - Marmanda Benevides RS
[ Proa. Auerie Policial 458 (11h30-12030Y - Witston Morteclaro (20 com 10.22%) RS
JUAZEIRQ AMI (12 com 52.4%) Prog. Mo Mo 08 E5pories (Henbet Mouze 18-19h00) RS
Proarama do, Imao Francisto Okveira - 11:30h 83 130 (OOMNGOY R!
JUAZEIRO rdBiBMinado. R
TRANSAMERICAFM (28 Com 10, 2%} irdain minads il
Indeiemminado RS X
TROPICALSAT FM {3a com 5,2%) Basfidores da Nolicla (7h as 8h) - Famezio Silva_- Seawxia a Sexta RS .
Tinacho Direla (18N as 10N) - Seumda a4 Gexda R§ .
CIDADE AM Trdaiemenado RS -
- Pragrama Cidade Repdrier (07h 8s DBROO) - Joselita Maria - Sequrda & Sexia E; K
GAVOTAT Trwiele minado R .
BARRA DO MENDES RBMEM indeleminadc. E; .
Indeteminade R .
CLUBE RID CLUBE FM {22 com 24%) Painel de Nolicias [0708h; - Maurclo Dias (16 Eokoato - 05T [T ;
irxdeteminado ? .
Jomal Popular (6:30 as 8:30} - Coplar Eraldo Maciel 74 9934-5534 1 K
JACOBINA SERRANAFM @a com 6,2%) T Mira O Vordaos (12 85 142301 - Copiar Erarl Maciel 74 91360710 ’S S0 | RS 35,80 |
Bofe a boca no rombone (16 83 17:30) - Copar Erako Maciel eradormaciel@boimalcam | RS 80 | RS 80 |
JARAGUAR FM Iodeteminadg RS 50 | RS 00 |
Indetemunado RS 57 | RS 43,34
JACOBINA FM (12 com 20%) Bz Toal 1" L0k - das 06,00 4s 08.00.- Gerakio Oliveira RS 5515 | RS 58,50 |
CAPIM GROSSC PROGRESS0 FM indetenmingdy RS 2310 | RS 45.20 |
SALDE FAIAIA FM indedtenminade RS 375 [ RS 27.50
TRANSAMERICA FM (TROPICAL FM) ncdetemmade i 60 | RS 41.20
CIDADE FM (1a com 27,5%) indaiermnado RS 23 | RS 5246 |
EUCLIDES DA GUNHA rdetemmads RS 70 | R§ A
PLANALTO AM (38 com 11,7%) Fala Povo Jomal (07h - 08h) - Jos8 Wilkon - Sequrda § Sexia RS 0 | RS A
Jomal da Flanalta (08h - CEh3D) - Mifiam Souza - Secund & Sexis RS 15.70 | RS A
JEREMOABO JEREMOABO FM indeterminado RS 16.50 | RS X
VAZA BARRIS AM ndeteminado 1] 11.75 | RS 23,50 |
PARIPIRANGA PATROCINIO FM indeterminado RS 1375 | RS 27.50 |
GICERD DANTAS REGIONAL AM indeterminado 5 18.50 | RS 33,
ndeterminado RS 121C 1 RS 24.20
JAGUARARI LIDERANGA FM (10 com 73.4%) Jomal do Melo-Dia (12h-14h} - Everion 7 Alsn - Sequnda 8 Sxia RS ENEN I 27.50 |
Indeteminado RS 2625 | RS 52.50 |
UBATA UBATA FM Proarame Amareinho _(12h-13h - Morman Suarez - Seq a Seda RS 2625 | RS 52,50 |
Canta Viola {04h-07h) - J. Raimundo - Sequnda a Sexta RS 2825 | RS 52.50 |
POVO At indeterminado RS 1850 | 1S 33
Indeterminade RS 1375 | RS 27.
PAULG AFONSO BAHIA NORDESTE AM (10 com 41,3%) Ronda 550 (131 18ha0 - Fabio Salvadar - Sequnda a Sabana RS 1620 | RS 33.00 |
RADIQ CULTURA FM (SEU DINIZY indeterminado RS 17500 | RS 350,
ABARE SEARE FM (SERTANESA FN indeterminado RS 1997 | RS 3993
indeterminado RS 1780 | RS 5.80
SR. DO BONEIM CARAIBA AM (s ider com50.4%) Canal Aberts {87h30-G3N) - Clber Vs (15 ca0ea%s - Z6.3%) RS 2729 | ks 457
RAINHA FM (28 com 29,3%) indeteninace RS 18.57 | RS E
Indeteninade RS 3220 | RS 440
CAMPO FORMOSO 98 FM cu Nuporanga FM (rédio Iider) 68 Noticlas {12h-13h) - Macano (10 colocade - 23%) RS 3520 | RS 0.40
FM Sedho (05h07h09) - Zito Vera (20 colacado B,5%) RS 3520 | RS 70.40 ]

& badoud
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MEIO: RADIO AM/FM

FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO - 2023
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

e
-

|BICARA CACAUFM Indeterminady RS 27 53,00
Tio Sseo RS I RS 3800
Camta Sert&o. Centa Nordeste (sea a s&b 5h s 7h - terceirizado) RS I RS 36.00
BAMANA AM Na Boca do Povo (7h - 8:30 sea 4 sexta) - Gerdan Rosério I X
A Hora da Verdade - 12 A 14h Se¢s a Sexta - Luke Rei RS
Tropa de Elite 16 as 18h sec a sexta RS
Indeterminade RS
ILHEUS Alerta Gersl {07h-08h) - Gil Gornes - Seounda a Sabado R$
SANTA CRUZ AM (2" com 13,2%) J. Carios (12h as 14) - Seounda R$
Indeterminade RS
GABRIELA FM (1* com 4%.5%) Indetermmade RS
- CIDADE FM [EVANGELICA) Indeterminada R$
CLLTURA AM {EVANGELICA) Indeterminade RS
Informe Geral - das 12h00 #s 13h00 - Jarfes Soares RS
CONGUISTA FM Tabuleiro (0Th00 - 0Bh2Q) - Vilancvs R$ RS
MORENA FM {3* com 8.2%! Indeterminads RS RS
RACIONAL AM - CRLZEIRO Indetermmado RS RS
102 FM SUL (1" com 23%) Indeterminado RS RS
Rotativo {7h &3 18h) RS RS
0 Crime nfin pomnanes (San a_tevta - (RN ke 1AK (7wl Arankn 3 RS
FTABLNA DIFUSORA AM (2% com 14.4%) Reasnha ria ridada [10h An17h1 - Rnhertn da Svie - SARADO RS R§
Na Roea rin Prn 12-30 A 14h) - Gierdan RosArio, RS RS
Panearama G40 (Th ks Ght - Nrbands Cardnsn RS RS
TRANSDHFUSAQ FM Indetermimado RS RS
SAQ JOSE FM Indeterminada RS RS
JORNAL AM Show de Noticias 0IhI0 - 10MOD) - Frarkvakdo Limn - Sabade ] RS
Indeterminado RS RS
CAMACAN REGIONAL SLL FM Indetarmmado RS RS
ATALAIA AWM Indeterminade R$ R3
CANAVIEIRAS COSTA SLK, FM 99.3 Indeterminado R3 RS
ITAILIPE 96, FM {CIDADE) Indeterminado RS R$
ITUBERA LITORAL FM {Principal radio de Camamu) Indeterminado RS R§ 55,00
Tndeterminado [ [ RE
Coracfio Sertaneio - seq a sexta 06 &3 0Bh RS R$
Bom dia com o galera - sea & sexta OB as 0Sh RS RS
Sucesso do Powa 09 s 11h RS R3
As mais Pedidas sec & sexta 11 a3 12h ] RY
VALENCA VALENCA FM Hom Demas_seq a sexta 12 #5130 RS RS
Toda a Tarde sea a sexta 13 as $8h RS R3
Sertaneio & Forrd sea a sexta 18 as 20h RS R§
Triha do Amer sea a sexta 20 a3 23h RS RS 34.60 |
Cancles e Emoclies sea 8 saxta 23 as OCh RS RS 34
CLUEE AM Indeterminada R RS 3
Indetarminado RS R3 4
ATIVA FM (2 com 20,3%} Proa_Radm Show (08h30 - 12h00) - Paulo Henvkiue (16 colocado com 5,5%) RS RS 4840
EUNAPOLIS Proa. Sociedade Anbrima (12h as 1461 - Jotha Bastos (20 colcado com 3.6% RS 48 40
BAND FM (1% com 45.5%) Indeterminado RS 50.82
98 FM (EDUC ) (3% Indeterminado RS 27.00
JORNAL AM Indeterminado RS 33.00
PORTQ SEGURC PORTO BRASIL FM CU 88 FM Indeterminado RS 48,50
Indeterminado RS 22.00
. TERRAMAR FM (17 Fala Povo (12 13H00) - Sinvatdo (10 colocado com 7 D6%) T3 RS 22.00
ITAMARAILH Rota 92 (13h-14F) - Rismar Santana (2o colocada com 5.37%\ RS RS__2200
EXTREMC SUL AM (3% Indetermimade RS 40 00
SENSASON 99 FM (20 Indetarminado R3 33.00
\TABELA PATAXOS FM Indeterminada RS 48,00
PATAXOS FM Indetermmado RS 49 00
ABRO Indeterméinada RS 33.00
MUCLRI LHOS FM Proarama Forroneie {16h-19hi - Beto Ramos (1o eolocado - 26.30%) RS 33.00
MEDEIROS NETO TROPICAL FM Indeterminado RS 58.40
SUCESSO FM Indeterminado RS &1
CARAIPE FM (2a com 12.9%) Indeterrminado RS 59.40
TEXEIRA OF FREITAS ALVORADA AM ({3a com 9.6%] Indeterminado RS 39.40
DIFUSORA AM Indeterminada RS 50,40
MUCURI (ITABATAN) 3 CORACOES FM Indetermmnada R$ 53.40
STA CRUZ DE CABRALIA CIDADE FM Indeterminado R$ B5.54
ARANT! ARANT! Painel de Noticias 07 as 05h RS 35.80
I M I MFM Indetarmmada RS 33.00
KCADO! Indeterminado RS 3300
CAETTE ED R A - {1 com 33.5%) Show 83 Mard (08K —11h00) - Padro SIva {15 coloeado 7 1% RS 33,60 ]
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MEIO: RADIO AM/FM TABELA DE PRECO - 2023 e
FORMATO: SPOT DE 30°/60" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA R

Theking EINISSOLS

1450 | R$ 28.00

Indeterminado 3

MATA DE SAO JOAO SAUIPE FM Cidade Viva (07h - 08h00) - Silmara Ellery R$ 20.60 | RS 41,20

Indeterminado R$ 2060 | R$ 41.20

CAMACARI LIDER De Clho na Cidade (6h as 9h) - J. Freitas 3 39.93 | R$ 79.86

O Povo quer saber (12h as 14h) - Edson Santarini R$ 39.93 | RS 79.86

CATU QURQO NEGRO FM Indeterminado R$ 20.35 $ 40.70

VERA CRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R$ 4392 | RS 87.84

PQJUCA POJUCA FM - 105.7 Indeterminado ] 4659 | RS 93.17
DIAS D'AVILA SERRANA FM Indeterminado R% 21.96 3 4392 |

RENATO FECHINE Renato Fechine Show R$ 19.97 | R$ 39.93

Baiana Livre - 12h s 14h R3S 39.93 | R$ 79.86

Bahia pra frente 07 as 08 - Sab R$ 3993 | R$ 79,86

CANDEIAS Fala Comigc 08 as 0Sh R$ 39.83 $ 79.86

BAIANA FM Bahia no Ar - 17-18h R$ 39,93 | R$ _ 79,86

Raio X - 18 a 18h (Direto - Cristovio Rodrigues) R$ 39,93 | RS 79,86

Indeterminado R$ 23,96 | R$ 47 .92
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4 TABELA DE PRECO - 2023 —
MEIO: RADIO AM/FM TR -

FORMATO: SPOT DE 30"/60" RADIO AM/FM- INTERIOR.BA o]

$ 16,50 | R$ 33,00

Indeterminado R
a 5 Jomnal da Hora (12h-12h45) - Souza Soares - Sequnda a Sexta R 20.60 | RS 41,20
BOM JESUS AM (2! com 22.3%) Show da Manha (08h-11m) R 2060 | RS 4120
Manh3 Sertaneia {(05h-07h} - Zé& Donzelo - Seaunda a Sdbado R 20.60 | R 41.20
BOM JESUS DA LAPA Indeterminado R 15.70 | R 31,40
A Balanco Esportivo seq a sexta 18 as 19h R 15,70 | R$ 31,40
BARIANA FM (17 com 42.4%) CONSULTEG Noticias - Dom 08:30 as 09:30 R 1570 | RS __31.40
Jomal da Intearacéio Reqional (8 as 10h) R$ 1570 | R$ 31,40
Indeterminado R 13,75 | R$ 27.50
IBOTIRAMA IBOTIRAMA FM Programa Show do Meio dia {12h-13h) - Marcelo Brito - Sequnda a Sexta R$ 13.75 [ R$ 27.50
Programa Show do Sertdo (05h-07h) — Sidney Santos - Segunda a Sexta R$ 13,75 | RS 27,50
SERRA DO RAMALHO RD SUCESSO Faixa Horédria R 15.00 | R$ 30.00
CIDADE Indeterminado - Caterine 77 9971-9045 R% 19,25 | R$ 38,50
Jemal da Modemna - 7h30 a 8h30- Seg a sex R$ 22,50 | R$ 45,00
Luis Eduardo Magalhaes MODERNA FM Musica em. Pauta- 12hi a 13h0- Seg a sex R% 22,50 | R$ 45,00
Modemight- 20h0 a 23h0- Seg a sex R$ 22,50 | R$ 45,00
Faixa Horaria R$ 17,00 | R$ 34,00
Indeterminado 3 38.72 { R$ 77.44
BARREIRAS AM - (1a com 33,3%) Patrulha RB (07h30-10h) - Marcelo Femraz (16 colocado com 5,.76%) R$ 33.50 | RS 87.00
BARREIRAS RB Esporte (13h00 - 14h00 - J. Silva (20 colocado com 3.51%) R$ 33.50 | R$ 67,00
o Visao Politica 11 as 13h R 20.00 | RS 40.00
VALE DO RIC GRANDE AM (2a com 5,5%) ndeterminads R 1925 TR 3550
TRANSAMERICA (LIDER FM) (3a com 7.8%) Indeterminado R 3850 R 77.00
Indetermmado R$ 13.75 | R 27.50
STA. MARIA DA VITORIA RIO CORRENTE AM Amanhecer no Sertio 04 as 08h seq a sexta RS 13,50 | R$ 27.00
RIO ALEGRE FM OU SANTA MARIA FM Indeterminado R 13,75 | R 27.50
PLANALTO AM - CRUZEIRQ Indeterminado - Caterine 77 9971-9045 R 19.97 [ RS 39.93
CORRENTINA i Indeterminado R§ 11,00 [ R$ 22,00
CARICIA FM (1a com 31,7%) Prog. Amanhacer no Sertdo (05H as 06H) — Adalberio (20 colocado com 4,67%) R$ 11.00 | R 2200
Giro 87/ Show Livre (08h-11h) — Eliang Neves - Sequnda a Sexia R$ 11.00 [ R$ 22 00

2974,
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TABELA DE PRECO - 2023
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Valor Valor
Cidade Emissora Posicéio
0" 80"

Indeterminado RS 2060 | R$ 41,20

CARINHANHA PONTAL FM Jornal 1° Hora (07h-08h} - Duaci Santos - Segunda a Sexta R 2060 |R§___ 41,20

RIACHO DE SANTANA N. SRA GUADALUPE AM Indeterminado RS 11,00 [R§ 2200

JORNAL AM (2a com 14.4%) Indeterminado R$ 3275 | R§ 6550

Sertao Modemo (05h-07h) // Forme Modemo (17h-19h) - Edilson Lima (13,1%) $ 1230 | Rs___ 24.60

ITAPETINGA FASCINACAO AM (ta com 31,9%) Na Boca do Povo - Sizinho Neto {2o colocado - 9,4%) RS 12,30 [ R$ 24 60

Indeterminado RS 0.00 [R$ 20,00

FM CIDADE (3a com 11.4%) ndeterminado RS 3430 | R$ 68,60

ndeterminado RS 27.50 | R 55.00

ITORORO ITAPUY FM Proq. Itapuy Noticias (12h30 as 13h) com Rubinho Cordeiro RS 27,50 | R§ 55,00

MACARANI TRANSAMERICA FM {RADIO ALIANCA) Indeterminado RS 1375 | R 27.50

JAGUAQUARA EDUCADORA AM Indeterminado 3 11,00 | R$ 22,00

f Indeterminado R$ 13,50 | R$ 27.00

BRUMADO ALTERNATIVA FM (lider com 39,9%) Jomal da Alternativa {1 1h-13h) - Carlos Sifva o Keki (10 colocado com 10.4%) RS 16.60 [ RS 33.20

(IVRAMENTO DE NOSGA PORTAL FM Indeterminado RS 1535 | R§ 30,69

SENHORA Momento Cidade - 12h - 13h RS 2750 | RS 5500
ITUACU LIDER FM OU GRUTA DA MANGABEIRA 103,5 FM Indeterminado R$ 16,00 [ RS 32,00 |

Indeterminado RS 19,80 | RS 39,80

86 FM OU GUANAMBI FM Alb Cidade (seq/sex 07 h-09h00) - Cloves Junior (2o col. 11,94%) R% 2460 | Rs___ 4920

Indeterminado R$ 16,50 | R$ 33,00

GUANAMBI CULTURA FM (1a com 28,60%} Femando Alves Reporer (sen/sex 070-09h30) - F. Alves (1o cal. 14, 72%) R 16.50 | RS 35.00

Bom Dia Cidade (7 as 8) Val Rodrigues -Comando (. Jose R.Texeira RE 25,30 | RS 50,60

ALVORADA AM (3a com 3.6%) ndeterminado R$ __ 23.10 | RS__ 4520

MACAUBAS MACAUBAS FM OU FM MACAUBENSE 103.9 FM ndeterminado R 27.50 | R$ 55,00

TBICUI RADIO GUARANI FM ndsterminado R 12,00 | RS 24,00

POCOES POVO AM (BELA VISTA) ndeterminado R§ 2475 | RS 49,50

CIDADE FM ndeterminado R 25,00 | RS 50,00

ndeterminado R 20,00 | RS 40,00

CLUBE FM (96 FM) Prog. Resenha Geral {12h as13h) - Herzen Gusméo (comunicador lider) RS 70,00 | R$ 140,00

TRANSAMERICA HITS FM (10 of 22.6%) Indeterminado RS 19,25 | R$ 38,50

VITORIA DA CONQUISTA BRASIL FM (3a ¢/ 7.5%) Conquista Meio Dia - Luis Carlos Dundé 77 5824-0453 / 9966 - 6994 R 16,50 | R§ 33,00

' Indeterminado R 17,50 | R$ 35,00

Programa Conquista para Todos - Elton Becker {18h-19h00) RS 18,70 | R$ 37.40

BAND FM (2a com 17,6%) indeterminado RS 9.95 | K6 18,70

Tndeterminado RS 27.50 | RS 55.00

83 FM (1a com 35,8%) Pron. Oswaldo Batista [08h-08h00) - Oswaldo Batista (10 6Jocado - 5.5%) RS 2750 [R§ 5500

_ 0 Indeterminado $ 23,00 [ R 48,00

JEQUIE CIDADE SOL FM - 84,9 (2a com 12,8%) Frograma Amigos da Salide - 7h as 6h - SABADOD RS 26,00 | R 52.00

JEQUIE FM - 89.7 Indeterminado RS 26,40 | R 52,80

POVO AM (4a com 3%) Indsterminado RS 2750 | R 55,00

EDUCADORA AM (2a com 9.2%) Indeterminado RS 18,70 | RS 37,40

IPIAU - Noticias em Foco RS 20,60 | R 41,20

91 RIO NOVO FM ou IPIAU FM (1a com 57,5%) Programa Panorama 91 FM Seq a sexta RS 20,60 £ 41,20

Indeterminado RS 1650 | R$ 33,00
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MEIO: RADIO AM/FM

FORMATO: $POT DE 307/60°

TABELA DE PRECO - 2023
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

FGUARACA P (U OHTE BANTD

ORNAL GRANGE SERTAD

GAO DO COTE

SABIA FM
CONTINENTAL AM {2* com 13,0%)
HO'RENI FHE {17 corm 35,1%)
REGIONAL AM {3 com 7,0%)
TUCANO TUCAND FM
STOPE TP P e T ERRY VA P [T o S
RN BARBOSA REFM
ITABERADA DAMMANTINA FM « (18 com 27,7%)

EEEEER

REEEEER

3

i

LI

1]
DO JACUIPE %u
IPIRA FUl (1acom 78,5%)
IPIRA
IPTRA DAGITAL AM (33 com 4%)
WAIR HORRC VERDE AM
— — VA VoI EWN
I I ']
CORACAC DE MARIA RADIG CORAGAD DE LARIA FM [3 corectes FIk)
EDUCADORA AM {18 com 40,50%)
RIBEIRA DO POMBAL
UBER Fit OU GRUTA DA MANGEIRA
715 AL
DIGTAL FM {1acom 16,5%)
ALAGDINHAS ERTHERSE TR
NOVA AM
T HEAL

R REALTH
E— T CERLES]

PRINCESA FM (4 com 4,3%)

- Sea s Sdb
w3 G

Surs -Fouio Joud s Tareee [14700 - {5H00]- Swgru s
s Fres 3

SOCEOADE AM (2e com 15,3%)
FEIRA DE SANTANA
POVO AM
F| com B 1%)
TRANSAMERICA FM (S com 2.8%)
Fu
- u
TERRA HOVA TERRA NOVA FM {13 com 37,3%)
RO AW CABTRG ALVEE FI
ANCALA Fit (20 cam 31.6%)
S LTI
RECONCAVOD FM (1n colocada)
%% EE§§§ BANTS 3‘3%% M !m ﬁF’ 21 %}
ALVORADA AN
CRUZ DAS ALMAS
TRANSAMERICA JUDERANGA FM)
MURITIBA RADIO VOX AM (56 0om 3,4%)
NATARE DAS FARINHAS CRUZEIMD FM




TABELA DE PRECO 2023
OUTDOOR - INTERIOR.BA

IS 1 F Ly FOMERRTT LA (5 F U 1Y AL

LOCALIZACAO OUTDOOR FORMATO PERIODO VALOR TABELA

INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA PLACA SIMPLES 9X3M 15 DIAS RS 965,00

(% Validade até 31 de Dezembro de 2023

Al Salvader 1057, Ed. Salvador Shopping Business, Torre América. sl 305, Saivader/BA, CEP 41.820-790 - (71) 3272-5900 - www.integramidia.com
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blicidade padrao

AFORMATOS -

Rodapé | 5 col x 10cm

Rodapé| 5 col x 7em Selo| 3 co! x 15cm
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blicidade padrac

AVALORES - Impresso

Segmento Valor cmicol Posicao detgiituingda

D OTRCTIY CON

[Indt‘:stria. Govemg. Mjrcad_g Finanogiro._Servigo R$ 497 _1 @a

E)rq;ré;;siﬁroide (r')rpinriréo ei;rop;ganda rli"‘ic;litica’ R$ 497 Contracapa
f_ﬁbﬁcidezde_l.fgal ) L R$ 349 Pagina 02

Imobitiario, Varejo, Veiculos de Comunicacéo R$ 291 Pagina 03 e~
[Egt(e!?nimgﬁg,yif,gas e Andncios Finebres R$ 135 Péagina 04 [
Outros Segmentos R$ 202

de 30% para formatos diferenciados.

de 100% no valor. Para negociagdes consulle a drea comercial.
multipticidade de marca, acrescentar 10% por marca adicional;
pecificagdes ndo valem para a Publicidade Legal.
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Proposta comerclal - JCDecaux:

25/Q05/2023

Petiode " id Valx Tabela Petiodo | Valer Tabela Facef/Produte | Investimento Total Resuno Valor Bruto | Vakor Lquido
“ Propriedade Formalo desejado Cid Pe ° Faces/Produlos | Face/Produic perfodo deselado] Bruto m
Semanal J 1

Carmpo da P&Nora - Pocata Dightal - Campo ) .
Meint Salvodor dn Pdhrora - 4 4 RS 2.300,00 Semanal ‘R 230000 R $.300,00 1 Semanas} o%

Metrd Sobvodor Pituvacu - Paoote Digital - Pllvagu - 4 faces T Semanal 1 1 iTRY _7.100,00 . Semanai [ iR$ VL0000 RS 710000 ) Semanafst L 0%

Chservagdes Propesta;

R$ 930000 R} 7.44000,
1 RS 1.100,00 |, RS 5.680,00 |

Tabela de preges 2023

[ —

[V o ———— —— P—

' Producio do matedal 4 de responsabildode do onuncianie,
A veiculacho fem iniclo no tergo-elo e termino na segundo-feia em tedos os pragos de mobliarde urbano & tambem no meko

O roterdal 0 ter veiculado deve ser enfregue 1o 0aipdo da cado cidade com 7 dias de antecedéncia do inicio do velcudacdo, tendo sexiadeiral 1 5h) que anfecads o semang de velculacho coms prazo mddmo.
Caso o matedal chegue lora do praze moxime, serd cobrada vma foxa de aftxocdo exiro proporciono! co ndmero de cartazes daquelo rsmonao. Abatxo o tabela de cinter

Emcorda St all

0019 foces - 2 mil reals

'20 a 74 faces - 10 mi reoks
75 a 150 laces - 20 mil recl
151 300 toces - 30 mil reais
301 a 400 faves - 40 mi reats

0 a 4% foces - 2 mil reals
50 a 100 faces - 5 il reals

1 contecufivas d culaciia
Maaprocarca ) BSA FOR SIS REL ARA MAT & MAN he o reaproveilamento de corlazes, campanhas de até 3 semanas camseculivas de velculaco.
{Reserva Hicnica: 20% por semana em 3P, Nas demal prages a reserva denica € de 10% do holal de {aces da campanha.

Envie do material é de respontablidode do agéncio/chente,

As faces bonifoodos senfio sempre cartazes.

! At laces bonfficadas seio valctiad s de acords com disponbiidode de Inventdsda,
" As foces bonticodas devem ser veiculoda: paro a mesma campanba poga.
'Pés Vendo: Como padrde, entregemos ne maximo 10% de comprovacao do total da velkculagdo confratoda.

clo pcelie de Ums DrODOTE COMICY ou en

Ko, 0 Anyncisn g HREN
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