
•
propeg~

Raciocinio Básico

Instalado em 1609, o Poder Judiciário da Bahia (PJBA) foi o primeiro Tribunal de Justiça
das Américas - um importante marco na história do Judiciário brasileiro. Com 413 anos de
atuação, o Tribunal possui jurisdição em todo o estado, como a instância mais elevada do
Judiciário estadual. Atualmente a instituição é composta por 66 desembargadores, com
sede localizada no Centro Administrativo da Bahia, em Salvador.

Com o intuito de proteger a efetividade da prestação jurisdicional e a garantia do estado de
direito e da cidadania, o Poder Judiciário possui como valores a acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiência, ética, probidade, independência, modernidade, transparência
e responsabilidade socioambiental. No papel de prestador de serviços à sociedade, o
Tribunal deve assegurar que as suas ações e atividades sejam divulgadas visando informar
e orientar os jurisdicionados, bem como prestar contas à sociedade.

Tal atuação foi nacionalmente reconhecida em 2022, quando o Poder Judiciário da
Bahia cumpriu integralmente os critérios referentes ao segmento de justiça no Ranking
da Transparência do Poder Judiciário, ofertado pelo Conselho Nacional de Justiça (CNJ),
conquistando, assim, a 1" colocação entre os tribunais mais transparentes do Brasil.

Nesse sentido, para falar sobre transparência no cenário atual é preciso lidar com certos
entraves, tendo em vista que as instituições vivem uma crise de confiança no Brasil e no
mundo. De acordo com o Relatório Edelman Trust Barometer 2023, para os brasileiros,
empresas e ONGs são as únicas instituições confiáveis, quando comparadas à mídia e ao
governo.

Ainda nesse sentido, um estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística
(IBGE) em 2021, mostra que apenas metade da população (50,2%) confia na Justiça - em
um ranking entre instituições públicas como Corpo de Bombeiros, Justiça, Policias Civil
e Militar, Forças Armadas e Guarda Municipal. Os dados revelam um cenário frágil e de
descrença ampla no Judiciário, com a Justiça posicionada no último lugar do ranking.

O cenário de desconfiança acompanha uma latente demanda da sociedade por uma postura
mais transparente por parte das instituições. Transparência é um tema que vem se tornando
cada vez mais relevante devido a sua integração na Agenda ASG (Ambiental, Social e
Governança), pauta que vem apresentando um crescimento expressivo e que engloba
questões relacionadas a responsabilidade com a sociedade, assim como governança, ética
e transparência empresarial- pilares esses que integram os valores do Tribunal de Justiça
da Bahia.

Para ilustrar tal fato, de acordo com uma pesquisa feita pelo Pacto Global da ONU, nos
últimos quatro anos, a busca pelo termo "ESG" (sigla em inglês) obteve um crescimento
de 2.600% nas redes sociais. A mesma instituição também é idealizadora do Movimento
Transparência 100%, que visa o desenvolvimento de instituições eficazes, responsáveis
e transparentes, encorajando-as e capacitando-as a ultrapassar as obrigações legais e
fortalecer instrumentos de transparência e integridade.

Diante disso, fica evidente a necessidade de comunicar de forma ampla a atuação efetiva do
Tribunal de Justiça da Bahia na garantia do acesso pleno às informações para a sociedade, ~.
valorizando o recebimento do prêmio concedido pelo Conselho Nacional de Justiça (CNJ)
como um mérito que atesta esse trabalho.

O Tribunal atendeu a 98,56% dos itens avaliados, ocupando a 1" colocação entre os tribunais
estaduais de médio porte, a 3" entre os tribunais estaduais e a 6" posição do quadro geral,
que abrange 90 tribunais e 3 Conselhos de Justiça do país, sendo o melhor percentual já
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alcançado pelo PJBA na série histórica do prêmio, que se iniciou no ano de 2018.

Tal reconhecimento evidencia o avanço da instituição, que, após escândalos passados
relacionados à chamada "Operação Faroeste", evoluiu e amadureceu com seus erros. A
atual gestão do Tribunal realizou a integração de múltiplas áreas técnicas, as quais priorizam
o tratamento dos dados e sua acessibilidade de maneira mais transparente.

Para atestar essa conquista e o trabalho dessa instituição no sentido da transparência e
pleno acesso aos dados como direito do cidadão, o Presidente do PJBA, Desembargador
Nilson Soares Castelo Branco, declara que "o êxito institucional é um marco, traduz o
esforço de um trabalho coletivo e integrado, que mobilizou setores, comissões e grupos de
trabalho e demonstra que o Tribunal se empenha na disponibilização de suas informações,
de modo claro e organizado, prestando contas aos cidadãos".

Em decorrência de tal fato, o exercício desta licitação tem o objetivo de propor uma
campanha institucional para comunicar este feito, além de destacar a atuação do Tribunal
no que visa garantir à sociedade o pleno acesso à informação.

Dessa maneira, a proposta criativa deverá demonstrar a efetividade do trabalho realizado
pelo Tribunal de Justiça da Bahia ao garantir o acesso a informações de forma clara, concisa
e padronizada no que diz respeito aos dados de gestão.

Sendo assim, a mensagem deverá evidenciar o valor do trabalho que vem sendo feito pela
instituição, destacando a 13 colocação no Prêmio da Transparência do Conselho Nacional
de Justiça, atestando a conduta transparente do Tribunal.

É necessário levar essa importante informação para a população, ressaltando os benefícios
para a sociedade em contar com uma instituição que se compromete com o fornecimento
de informações, facilitando o acesso a dados de gestão desse importante órgão de maneira
clara, concisa e padronizada para toda a população.

Para esse exercício, deve-se considerar o investimento em uma campanha publicitária de
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para todo o estado da Bahia, com um mix de meios
integrados, lançando mão de veículos on-line e off-line que alcançam todo o estado,
impactando os baianos de maneira efetiva. A seguir, na Estratégia de Comunicação
Publicitária, serão detalhados os pilares de atuação e direcionamento da campanha, a
partir dos diagnósticos aqui traçados.

Estratégia de Comunicação Publicitária

Como explicitado no Raciocinio Básico, a comunicação proposta vai responder a demanda
do Poder Judiciário da Bahia de difundir o reconhecimento da instituição com a primeira
colocação no Prêmio Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, bem como
destacar o trabalho do órgão no que diz respeito à garantia do acesso pleno à informação
para com a sociedade. Tal feito será comunicado através de uma campanha institucional
informativa, que fortalece e valoriza a postura transparente da instituição.

Para suprir essa demanda do Tribunal de Justiça da Bahia, esta agência debruçou-se na
análise da instituição por meio dos seus canais proprietários e realizou diferentes frentes de
pesquisa, imergindo em estudos próprios de Desk Research e Benchmarking, mapeando o
cenário atual e possíveis oportunidades, em busca da estratégia mais assertiva para alcançar
e impactar os cidadãos do estado da Bahia acerca da sua atuação em prol da transparência.

Como demonstrado no Raciocínio Básico, pesquisas reforçam que as instituições vivenciam
uma ampla crise de confiança global. Os estudos evidenciaram um cenário critico quando
foi realizado um recorte para o setor Judiciário, com análises que mostram a Justiça
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posicionada em último lugar como instituição de confiança entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente metade da população brasileira confia na Justiça.
Neste sentido, a comunicação proposta busca reforçar laços de confiança entre a instituição
e a sociedade civil, valorizando o papel do Poder Judiciário no sentido de informar, facilitar
o acesso e estar aberto aos cidadãos.

Em paralelo, é possivel observar também um crescimento expressivo na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das instituições. Esse comportamento vem
ganhando ampla visibilidade, estimulado pelo avanço da agenda ESG (sigla em inglês para
sustentabilidade ambiental, social e governança corporativa).

Dessa maneira, o plano de comunicação proposto visa enfatizar a postura transparente
do Tribunal de Justiça da Bahia e o seu benefício direto para o cidadão: o acesso pleno
á informação, posicionando assim o Poder Judiciário da Bahia como uma instituição
contemporânea, conectada com as exigências atuais da sociedade, próxima e comprometida
com as pessoas.

O acesso á informação confiável e segura ganha relevância ao analisar-se o contexto atual
de epidemia de notícias falsas, as chamadas fake news. Com um agravante: estudo do
MIT (sigla em inglês para Instituto de Tecnologia de Massachusetts) revela que notícias
falsas circulam 70% mais rápido que as verdadeiras. Pesquisa publicada na Veja em 2020
mostra que mais de 60% dos brasileiros não sabem reconhecer se uma notícia é falsa.

A proposta valoriza o recebimento do Prêmio Transparência do CNJ, reforçando a conduta
da instituição de forma concreta, um reconhecimento comprovado, indo além do discurso,
valorizando essa conquista como um selo que atesta sua postura aberta e focada em apoiar
o cidadão da melhor maneira em sua jornada de informação.

Sendo assim, o desenho estratégico busca uma abordagem interessante e diferenciada
para o tema, com uma linguagem impactante e esclarecedora, ao mesmo tempo próxima e
humanizada, com dois pilares estratégicos centrais:

1. Didatismo e clareza: uma comunicação informativa, simples e visual, que alcança todos
os perfis do público, comunicando ao cidadão a conduta da instituição, reconhecida por
meio do recebimento do Prêmio Transparência, valorizando o direito à informação por parte
da sociedade.

2. Transparência: lança mão de uma abordagem moderna, enfática e positiva, que destaca
o trabalho da instituição, tendo como beneficio a garantia da acessibilidade aos dados da
gestão por todos os baianos.

A soma desses dois pilares desenha o partido temático que se desdobra nesta campanha: a
clareza na Justiça. A campanha traz um tom objetivo e assertivo, que transmite a mensagem
sem rodeios, com seriedade, mas de maneira visual e chamativa. A Justiça transparente é
a linha estratégica que guia o conceito da comunicação:

-T PJBA. Aqui tudo é feito às claras.

A palavra "Aqui" no início da sentença funciona como uma forma de enfatizar a voz da
instituição, fazendo referência a quem está comunicando a mensagem e ao ambiente do
Tribunal de Justiça da Bahia.

Enquanto o termo "tudo" amplifica a mensagem, estimulando a percepção de que a \)
transparência se estende por todo o trabalho realizado pelo Poder Judiciário, como uma
postura estrutural e contínua, e não algo ocasional e oportuno.



propegfls
e objetiva o discurso transmitido pela campanha. Para isso, utiliza-se de uma expressão
de uso comum, conhecida pelas pessoas, para enfatizar o compromisso da instituição na
garantia do acesso pleno à informação por parte da sociedade.

Em seu conjunto, o conceito atua como um potente contraponto para o cenário de
desconfiança, a sensação de obscuridade por parte da sociedade, mostrando um Judiciário
estadual que presta contas à população baiana e esclarece.

Com isso, a comunicação torna-se interessante, atual, ampliando o seu potencial de
impacto, sendo assertiva e relevante ao despertar a atenção das pessoas, apresentando
um Judiciário próximo, que atende à demanda da sociedade, focado nas pessoas. Pela ótica
do Poder Judiciário, reforça o trabalho da instituição e seu compromisso para disponibilizar
seus dados de forma nítida, concisa e padronizada, atendendo ao direito do cidadão.

A linguagem gráfica utiliza-se da oposição entre os elementos de luz e sombra, que se
conectam em uma analogia ao contraponto entre o claro - simbolizando a informação,
conhecimento - e o escuro - simbolizando o oposto, a falta de transparência. Dessa forma,
a mensagem visa tirar as pessoas do escuro, (cenário de desconfiança) e levá-Ias para
onde a Justiça é clara e transparente, com pleno acesso à informação.

Dessa forma, o layout utiliza-se de efeitos que salientam o contraste entre cenas escuras e
iluminadas, com uma arte humanizada, que retrata a população em foco, a partir de diferentes
pessoas que compõem as peças, reforçando a diversidade da sociedade com representantes
de diferentes raças, gêneros, idades e condições físicas. Essas pessoas estarão em diversos
momentos do cotidiano acessando informações e tendo suas faces iluminadas por meio de
smartphones, desktops e tablets, evidenciando um Poder Judiciário que atua com prontidão,
sempre aberto, multiplataforma, conectado e disponivel para todos a qualquer momento.

Para reforçar a ênfase ao trabalho do Tribunal na garantia do acesso aos dados de gestão,
um selo visual, c1eane moderno, ilustra o reconhecimento da instituição pelo CNJ.

A campanha compreenderá o período de 30 dias, com investimento de trezentos mil
reais, em uma estratégia de impacto e formatos de sustentação, garantindo visibilidade
e frequência com assertividade. Para isso a estratégia atua de forma consistente e com
capilaridade, otimizando a verba para alcançar a população baiana.

Nesse sentido, a estratégia terá múltiplos desdobramentos, abraçando canais on-line e off-
line, fazendo-se presente em diferentes meios como rádio, midia impressa, mídia exterior
e internet, de acordo com o perfil e os conteúdos de interesse do público. O mercado-alvo
é o estado da Bahia, tendo como públicos a população em geral e formadores de opinião,
que serão considerados público secundário, para reforço da campanha, pela natureza da
mensagem e o seu potencial de influência.

No meio rádio, essencial devido a sua grande capilaridade, por acompanhar o cotidiano do
deslocamento dos diferentes modais, um spot 30" impactará a audiência com um diálogo
descontraido em que uma mãe que quer saber qual a senha para acessar o celular do filho.
A mensagem fará uma analogia com a transparência do Poder Judiciário da Bahia, num
comparativo, mas de forma lúdica, com a dificuldade do acesso à senha do filho. O spot
será veiculado em duas das emissoras lideres entre os targets primário e secundário: a
Piatã FM e a GFM.

No jornal, meio que possui forte relação de confiança e credibilidade e que possibilita \J'
amplificar o alcance da campanha devido a sua circulação por todo o estado, um anúncio
jornal 1/4 de página estará no principal título regional, o Correio, destacando a estética
diferenciada da campanha, trabalhando a lógica do claro e escuro ao apresentar uma jove
deitada na cama à noite usando o celular, que ilumina o seu rosto. Em destaque, a fras



propeg~
reforça o nascimento de um Tribunal de Justiça mais transparente, que deu transparência
aos seus dados. A informação sobre a primeira colocação no Ranking de Transparência
também possui destaque, bem como o conceito "Aqui tudo é feito às claras". O texto de
apoio reforça e valoriza o trabalho do Poder Judiciário na garantia do acesso pleno à
informação, bem como o direito da sociedade de possuir esse acesso.

A internet é um meio de grande importância, por acompanhar o cotidiano do público e
ser um meio essencial para acesso a informações do Tribunal de Justiça, por meio
dos seus canais proprietários, como portal e redes sociais. Sendo assim, a estratégia
contará com banner internet para portais, que exibirá uma mensagem que ressalta o
compromisso do PJBA com o respeito ao direito à informação por parte da sociedade.

Além disso, um vídeo de 30" para o Youtube trará diferentes pessoas acessando as
informações do PJBA por meios variados: smartphones, tablets, desktops. O filme reforça o
trabalho e o esforço do PJBApara "iluminar" a população com dados claros, democratizando
o acesso de forma transparente.

Nas redes sociais, em alinhamento com os formatos e a linguagem atual de vídeos e virais,
estão previstos diversos conteúdos; são eles: um post story 15" (redução do filme de 30")
para postagem nos canais do Tribunal de Justiça da Bahia, post estático e post carrossel.
A estratégia para internet ainda contará com formatos de publieditorial e mídia display,
amplificando o alcance e impactando a audiência de maneira ainda mais assertiva, além de
postagem orgânica das peças digitais produzidas para a campanha nos recursos próprios
do PJBA.

Para reforçar a presença dessa mensagem engajadora na rotina de deslocamento de todos
os modais e pedestres, a estratégia utiliza-se de formato de mídia exterior, um outdoor
simples, um dos meios de mídia exterior de maior força na cidade de Salvador, trazendo
destaque e visibilidade para a mensagem transmitida e para o conceito da campanha.

Também para mídia exterior, no formato DOOH, haverá no metrô um mobiliário digital, que
disponibilizará uma rede wi-fi de livre acesso via QR Code para os transeuntes, com uma
mensagem que faz analogia ao acesso também livre aos dados do PJBA.

Dessa maneira, em seu conjunto, a proposta comporta múltiplas interpretações positivas
e desdobramentos ricos, conectando-se de maneira relevante com a população do
estado da Bahia, traçando um caminho diferenciado e mobilizador acerca da divulgação
do reconhecimento da instituição com a 1" colocação no Ranking de Transparência do
CNJ, bem como no trabalho voltado para a garantia do acesso pleno às informações de
sua gestão, de forma clara e padronizada, ampliando as associações favoráveis sobre o
trabalho do PJBA, fortalecendo sua proximidade, relevância e a credibilidade do órgão
diante de toda a sociedade baiana.

Em busca de um resultado de estratégia mais consistente, recomenda-se que o Tribunal
de Justiça da Bahia não limite seu esforço somente à publicidade. A ocasião merece uma
ação 360°, abrangendo as demais frentes da instituição, como assessoria de imprensa.
Para finalizar, sugere-se a realização de pesquisas de social listening e monitoramento
para acompanhamento da performance da campanha, gerando inteligência de dados para
inicativas de comunicação futuras.

Ideia Criativa

Relação de peças exemplificadas.

1. Vídeo 30". Transmite a mensagem de que o Poder Judiciário da Bahia (PJBA), além de
conquistar a liderança no Ranking de Transparência do CNJ, é também uma instituição
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transparente e confiável. Servindo-se do conceito "Aqui tudo é feito às claras", destaca
a transparência como um valor fundamental para garantir o acesso à informação para a
população baiana. Para isso, retrata pessoas de idade, raça, sexo e classe social diferentes
buscando informações no site do TJBA, na penumbra de seus ambientes, simbolizando a
necessidade de iluminar dúvidas e trazer clareza por meio do acesso à informação.

2. Spot 30". Reforça o conceito "Aqui tudo é feito às claras", transmitindo para o público
a ideia de transparência e acessibilidade do Poder Judiciário da Bahia por meio de um
diálogo entre mãe e filho, no qual a mãe pede a senha do celular ao garoto, que responde
com uma equação complicada, o que contrasta com a clareza e facilidade de acesso às
informações no site do Poder Judiciário do Estado da Bahia.

3. Anúncio Jornal 1/4 página. Com imagem noturna de uma mulher deitada em momento
de reflexão, convida o público a descobrir as medidas tomadas pelo Tribunal para alcançar
a transparência, com o título - "Como nasceu um TJ mais transparente? Demos à luz
os nossos dados" - despertando o interesse em saber das ações e transformações que
levaram o Tribunal a ser reconhecido como o mais transparente entre os tribunais do país.

4. Outdoor Simples. Com a imagem de um rapaz olhando para a tela do seu notebook
durante a noite, acompanhada do conceito da campanha como título, "Aqui tudo é feito
às claras", sugere que a transparência está ao alcance de todos, independentemente do
horário ou das circunstâncias. A mensagem destaca que o Tribunal de Justiça da Bahia
está disponível e acessível a qualquer momento, permitindo que os cidadãos obtenham
informações importantes e tomem conhecimento de suas ações.

5. Mobiliário Digital. Com o título "Nossos dados são como essa rede wi-fi: todo mundo
pode acessar", essa peça diferenciada e interativa transmite a mensagem de que o PJBA
está comprometido em proporcionar acesso igualitário e fácil à informação. A presença da
mulher cadeirante destaca a inclusão e a importância de garantir acesso a todos. O QR
Code e a senha para acesso gratuito ao site do TJBA mostram o compromisso em facilitar
a transparência.

6. Banner Internet. Com o título "O seu direito à informação nunca foi tão respeitado e claro",
o banner digital transmite a ideia de que o direito do individuo à informação é valorizado e
respeitado pelo Poder Judiciário da Bahia. Ele enfatiza que nunca houve um momento tão
claro e transparente para exercer esse direito. Ao mencionar o primeiro lugar no Ranking de
Transparência do Conselho Nacional de Justiça (CNJ), o subtítulo reforça a credibilidade e
a conquista do Tribunal.

Relação de peças não exemplificadas.

7. Outdoor Simples (Informação ao cidadão). Com nova imagem e novo título publicitário,
reforça o conceito para a população em deslocamento.

8. Outdoor Simples (Auditoria e Prestação de Contas). Com nova imagem e novo título
publicitário, reforça o conceito para a população em deslocamento.

9. Post Estático. Peça digital em que todas as informações estão em única imagem, para
veiculação nas redes sociais do TJBA.

10. Post Carrossel. Reforça o conceito da campanha nas redes sociais do TJBA.

11. Mídia Display. Reforça o conceito da campanha para pessoas enquanto elas navegam
em sites, aplicativos e propriedades do Google.

12. Publieditorial. Formato de anúncio com conteúdo sobre o reconhecimento recebido pelo
TJBA.

13. Post Story 15". Redução do vídeo 30", para maior frequência da mensagem do TJBA~ I.
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Estratégia de Mídia e Não Mídia

Em consenso com a estratégia de comunicação, este plano de mídia pretende comunicar
o 1° lugar obtido pelo PJBA no Prêmio da Transparência do CNJ em 2022. Concentrado
em agosto de 2023, este planejamento é embasado em estudos elaborados pelos institutos
de pesquisa mais confiáveis do Brasil nos targets prioritário (soteropolitanos de ambos
os sexos, pertencentes ás classes A, B, C e D, com 25 ou mais anos) e secundário (os
formadores de opinião - pessoas de ambos os sexos, pertencentes ás classes A e B, com
25 ou mais anos). A partir dessas análises, optou-se pelos meios internet, OOH, rádio, jornal
e DOOH, além de ações de não mídia e recursos próprios, massificando, rentabilizando e
direcionando a campanha publicitária. A seguir são expostas as táticas de cada meio.

Internet: principal fonte de informação e entretenimento dos baianos, neste meio serão
trabalhadas 3 frentes: social, portais de notícias e mídia programática. No social, serão
utilizados formatos estáticos e de vídeo nas redes sociais da Meta e no Youtube. Os produtos
da Meta vão impactar o target com conteúdo informativo ao longo do seu dia. O Youtube
apropria-se da busca por informação rica ao explorar o filme para internet da campanha.
Entre os portais de notícias, destacam-se o G1 Bahia e o A Tarde Online. Aproveitando
o respaldo e audiência desses canais, propõe-se divulgar a campanha via banner de
internet, displays gráficos e de rich media. O apelo de utilidade pública desta campanha
evidencia a necessidade da presença nesses canais de jornalismo. Para ampliar o alcance
da mensagem, optou-se pela mídia programática, com vídeo programático, display banners
e rich media, impactando o usuário em diversos clusters diferentes devido à amplitude do
inventário disponibilizado. O push notification atingirá os usuários de dispositivos Android
dentro do target, cercando a audiência e reforçando a comunicação.

Rádio: principal atividade de lazer e fonte de informação dos targets, o rádio tem uma
penetração fundamental para a ampliação do alcance desta campanha. Na capital baiana,
o spot de 30" será veiculado na Piatã FM (líder de audiência no target primário), com 5
inserções por dia no rotativo, e a GFM (segunda colocada no target primário e líder no
secundário) - com 2 inserções no "Programa das 7" - pico de audiência dessa emissora.
Para cobrir o estado, foram selecionadas as cidades com o maior número de habitantes das
mesorregiões da Bahia, veiculando o spot de 30" nas principais emissoras e programas locais.
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OOH: o outdoor em Salvador é um dos formatos de maior força da midia exterior. Optou-se pelo
círcuito light das exibidoras locais, com 10 placas de outdoor simples em bairros estratégicos
(indice de moradores, fluxo de carros e proximidade das subseções judiciárias) durante uma
bissemana. No interior, foram selecíonadas as maiores cidades das mesorregiões da Bahia,
visando a população flutuante desses polos. A quantidade de placas vai depender do tamanho
de cada cidade.

Jornal: com o maior índice de afinidade, tem como função a ampliação do alcance e a
relevância na comunicação, uma vez que detém forte relação de confiança e alta frequêncía
de consumo dos targets. Foi selecionado o título de maior círculação no estado, o Correio,
com um anúncio de 1/4 de página nas edições fisica e digital, rentabilizando os esforços de
mídia e multiplicando os impactos no lançamento da campanha.

DOOH: dinâmico e inovador, o esforço nesse meio acontecerá através de vinheta de 10"
em dois mobiliários digitais do metrõ - meio de transporte em crescimento exponencial -
em duas estações: Campo da Pólvora e Pituaçu, por terem os maiores fluxos e por estarem
mais próximas às subseções do PJBA. Esse formato será utilizado no lançamento, durante
7 dias, ampliando a frequêncía e os impactos da campanha.

Não Midia: com o objetivo de fortalecer a estratégia de comunicação e apoiar os esforços de
midia, serão utilizados os seguintes recursos de não mídia: Instagram, Facebook e Youtube,
para postagem orgânica das peças produzidas. Para ampliar o alcance da campanha será
utilizado banner já produzido no portal do PJBA.

Esta estratégia de mídia e não midia entende o comportamento dos públicos prioritário e
secundário, sendo eficaz na divulgação da premiação recebida pelo PJBA e reforçando a
imagem e a transparência da instituição junto a população. São milhões de impactos pelo
estado, criados por meio de uma criteriosa otimização de investimento e seleção de mídias
e veículos. Deste modo, esse raciocínio estratégico demonstra a eficácia e a assertividade
do mix de canais proposto.

8



propeg~
ESTUDOS DE MIDIA

Consumo dos Meios (%)

-91"99

78
95

47 44

.._..=E~=o=~'_~-~_
Internet 1V Aberta OOH Ràdio VOD Streaming 1V Paga Jornal Revista' Cinema

Música

c::::IlA -AFF

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-

AS ASCO 25+ ANOS

Atividades Recreativas
--56%~-------------------------

----.46%

36%,----~35%
33%

Ouvir músi ca Ir a praia/lagoa Cozinhar/
atividades de

culiná ria

Fazer churrascos/ Reunir-se com os
ir a churrascos am igos

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador -

AS ASCO 25+ ANOS
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propega
Relação com os Meios de Comunicação (%)

42

30

23

"'1.-

..".1L ..__17., , __o_o ~,~_"

.1~- .~~.-"I.-_.:i.~_..':.í;
Informar Distrair das

tarefas
habituais

Entreter Parapassao Tem uma seção Como
ternJX> I programa que companhia

gosto

Para me
inteira r da
novidades

• Rádio • Jornal • Internet

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

r~~~-'----"'~---_._._-"'-""'~' -----,- -, o

Rádio - Local Onde Ouve

3,29%-3,74%,_.13,9%I"11.,0%

54,5% ---

I
1-
!
I

Em sua casa No automóvel No trabalho No transporte
público

Outros locais

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS



propeg~
Rádio. Aparelho Utilizado

lS;5%

3,55% 3,52%
1;36%-----------_._-------

Rádiocanun Smartpl"one! Rádio para
telefone celular autom'óveis

Computador! Outro aparell"o Smart Speaker!
tablel alto.falante

Inteligente

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCO 25+ ANOS

Rádio. Frequência Com Que Ouve

29,4%

'3,1%

I
10,7% 9,SO%

• •
7;29'16-~

.11=
Todos os dias De 2 a 3 vezes por De 4 a 5 vezes p:>r Uma vez por ~emana Menos de uma vez

semana semana por semana

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCO 25+ ANOS

Rádio. Dias de Consumo

~ão tenho hábito de ouvir regularmente ,'r.-'r~::'-':-;,y 12,2%

Ouviu-oomlngos )~ .

I
31,1%

Ouviu-Sábados

quviu-5egunda a sexta í 49,3%

I I I I t
Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador - ~,
AS ASCO 25+ ANOS ~ . "'-J
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propeg~
GRANDE SALVADOR

SAL - OUT/2022 A DEZl2022

ASABCD25+

06-19

,TODOS OS DIAS

:30 SEGUNDOS

!TODOS OS LOCAIS

iTODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%

ISAL - FM-PIATA FM 'I 53.256,25 608.289,61 107,65,
SAL - FM-GFM 90.1 :1 47.522,40 514.291,57 122,91I
SAL - FM-"NÃO ASSINANTE FM 35.929,24 360.764,78 110,32

SAL - FM-ITAPOAN FM 28.466,78 414.236,54 111,14

SAL - FM-BAHIA FM 26.044,02 413.364,02 92,42

:SAL - FM-A TARDE FM 19.908,05 335.944,34 118,22

ISAL - AM-"NÃO ASSINANTE AM 15.206,69 153.027,86 119,58

ISAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 13.857,71 272.588,98 99,49

iSAL - FM-SOCIEDADE 11.942,35 187.709,34 115,46

ISAL - FM-OUTRAS FM 10.775,65 100.539,85 118,82

ISAL -AM-SOCIEDADE 10.430,14 113.478,41 123,02

ISAL - FM-METROPOLE 9.673,38 197.300,41 122,21

iSAL - FM-SALVADOR FM 92.3 8.293,79 209.863,88 97,14

ISAL - FM-BANDNEWS FM 8.164,52 157.897,24 122,45

ISAL - FM-NOVABRASIL FM 7.903,05 176.384,69 115,64

iSAL - FM-EDUCADORA FM 7.410,98 157.656,66 116,81

'SAL - FM-TRANSAMERICA 6.903,76 186.327,73 113,46

SAL - FM-NAO LEMBRAlNAO SABE FM 3.889,23 96.237,60 84,04

SAL - FM-MIX FM 3.820,49 52.067,52 115,15

SAL - AM-OUTRAS AM 2.079,51 22.316,50 102,58

SAL - AM-NAO LEMBRAlNAO SABE AM 726,70 16.812,61 118,19

SAL - FM-MASSA FM 693,60 18.957,27 70,09
.. - .-

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 I SAL I SAL-OUT/2022 A OEZ/2022 IAS ABCO
25+ANOS



propeg~
IjGRANDE SALVADOR

-_._--_._" ~ -------- <- --
ISAL - OUT/2022 A DEZ/2022

,!ASAB 25+

'06-19
-

:TODOS OS DIAS

30 SEGUNDOS

TODOS OS LOCAIS

TODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%

SAL - FM-GFM 90.1 20.442,99 235.542,19 172,92

SAL - FM-PIATA FM 13.268,83 200.437,12 87,71

SAL - FM-A TARDE FM 9.604,81 183.800,79 186,54

SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 9.310,65 171.903,65 218,61

SAL - FM-BAHIA FM 9.054,92 165.604,00 105,09

SAL - FM-.NÃO ASSINANTE FM 9.002,48 138.872,93 90,40

SAL - FM-ITAPOAN FM 7.664,15 158.185,89 97,86

SAL-FM-METROPOLE 5.637,91 118.869,94 232,94

SAL - FM-TRANSAMERICA 4.852,21 126.415,82 260,79

SAL - FM-BANDNEWS FM 4.560,90 96.007,59 223,70
:----.
SAL - AM-.NÃO ASSINANTE AM 4.516,06 64.937,27 116,15

SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 4.481,69 115.363,88 171,66

SAL - FM-NOVABRASIL FM 4.205,92 101.694,34 201,27

SAL - FM-EDUCADORA FM 3.442,96 83.420,14 177,48

SAL - FM-SOCIEDADE 3.005,43 77.459,58 95,02

SAL - FM-MIX FM 1.760,21 30.186,92 173,50

SAL - AM-SOCIEDADE 1.698,59 31.330,58 65,52

SAL - FM-OUTRAS FM 977,89 9.629,27 35,26

SAL - FM-NAO LEMBRAlNAO SABE FM 901,27 23.591,69 63,69

SAL - FM-MASSA FM 355,15 11.746,74 117,37

SAL - AM-OUTRAS AM 137,94 1.839,94 22,25

SAL - AM.NAO LEMBRAlNAO SABE AM 108,61 3.010,84 57,77
. -

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 I SAL I SAL-OUT/2022 A DEZl2022 IAS AB 25+
ANOS



propegaas

GRANDE SALVADOR

:SAL - OUT/2022 A DEZ/2022
ISAL-AB 25+ ANOS (HORAA HORA
;.G.EMl, .'
!SEGUNDAA SEXTA

130SEGUNDOS

:TODOS OS LOCAIS

,TODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora Day Parts OPM# AFIN%

SAL - FM-GFM 90.1 06-19 BL.1H I 22.549,24 183,60

06:00/06:59 I 16.751,03 222,74I;

I, 07:00/07:59 24.161,81 224,31
I
I 08:00/08:59 27.140,42 192,04
,

09:00/09:59 30.602,30 182,06

10:00/10:59 29.722,58 167,95

11:00/11 :59 23.729,83 158,81

12:00/12:59 18.061,03 173,36

13:00/13:59 19.379,02 190,27

14:00/14:59 23.100,97 175,42

15:00/15:59 22.820,90 181,88

16:00/16:59 21.768,50 175,83

17:00/17:59 22.088,22 200,75

18:00/18:59 13.813,50 170,88

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 I SAL I SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 IAS AB 25+
ANOS - HORAA HORA GFM

14\)



FRASES COMPORTAMENTAIS (INDICE DE AFINIDADE - %)

propegrls
AS

ASCD
25+

Eu acredito mais no conteúdo dos jornais locais do que no dos jornais
nacionais

Eu confio nas revistas para me manter informado

Eu escuto rádio quando necessito de uma atualização rápida das noticias

Enquanto assisto TV, costumo comentar o que estou assistindo nas redes
sociais

Eu confio nos jornais para me manter informado
.

Leio as páginas sobre finanças nos jornais

Eu leio jornais diariamente mais por entretenimento do que pelas notícias

Costumo adquirir coleções de livros, cds, dvds e outros objetos oferecidos por
iornais

Não consigo deixar de comprar revistas

Não mudaria o jornal que leio

Me interessaria receber publicidade em meu celular ou smartphone

Frequentemente percebo anúncios em jornais e revistas

Gosto de ler jornais na maioria dos dias

Revistas são a minha principal fonte de entretenimento

Estaria disposto a pagar para acessar conteúdos em sites de jornais ou
revistas

127_

129_

1.32_

1.32_

1AJ_

'

1---.-1.42_

1.4.4_

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador - AS
ASCD 25+ ANOS
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propegias
I

Meio de Transporte Utilizado (U7d) I

,_ .... - ... - ---,.-....~~-~-~~~ ~ ,_.'"'"'=- .•.•... _.~~_.__.._ .. ~.• __~_L ~ ~~_._~~~~, ~,_~ .0_

.. ~ ~_ .. --'- - - - ----- -- ~. ~._ ~_ -~-_~ ,- ~ r-r"' '-,.-. __~r- , .'.

39%

!
,,-'---T1% --- '_C' _ .....••

i- -•. - •. ~. - ~ -_ ...
L,.__ ~ ~ __ .~.~.~

19%

, .

f -
I

_ .. J~ __ ~ ~ .-

i - - .-.-n~-..--...-'.----.-----,...-. -,--.----

L-n--f]~~-E,_~ .-.
Carro Ônibus Uber, 99, Metrô Motocicleta Bicicleta

etc.
Táxi Outros

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ABCD 25+ ANOS

Formatos OOH Consumidos

Topo de edifícios

Empena

Metrô

Outdoor

Busdoor

Mobiliário Urbano 54%
I, I

- _. .- !

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ABCD 25+ ANOS



propegaas
Internet - Frequência de Acesso

----'75%~-----------------------

6%-------- _
3%

_____ JII!!IIIIIIIIIIIIIIIIII. __

Mais de uma vez por dia Uma vez por dia 4 a 5 vezes por sem ana

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ABCO 25+ ANOS

Internet. Aparelho de Acesso

80%

28%

=13 .8% ,4%~-_-_-_-_~2%-~-~-_-_-_-_-_O~%====
Smartphone/ Computaoor

telefone celular desktop/
notebook/
laptop

1V SmarTV
(com acesso a

Intemet)

Tablet Console de Smartspeaker /
vfdeo game assistente dé

voz inteligente

Outros
aparelhos

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ABCO 25+ ANOS



propeg~
Internet - Período de Acesso

-. 61% -- - -~ --o ----~.~. -64%~~-~.- . --64%----- ... -. - -. -.-. -

Manhã (06.00-
11.59)

Hora de almoço
(12.00-14.59)

Tarde (15.00-
19.59)

Noite (20.00-
23.59)

Madrugada
(00.00-05.59)

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

Internet - Sites/Portais Mais Acessados

Amazon

Maga zine Luiza

Americanas

loma is

Canais TV aberta

nk Tok

Mercado Livre

Instagram

Facebook

YouTube

13,5%1

16,5%
I

16,9%

17,8%
I
il8,5%

20,8%

21,0%

53,2%
I

56,2%1
I '

56,5%1, I
__ J

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS



propeg~

MIOIA

MEIO PERIoDO DE VEICULAçAO INSERÇOES CUSTO TOTAL %

Inmmet 01830,08 8.313.952,97 R$100,OOO.oo 33,3%

""'., 01 fi 13.08 e 218 27,08 1.37<4 R$ 63.Q3.4,o2 21.0%

OOH 12a 25.08 ., RS4I7.91S,OO 16.0%

Jom" 04.08 1 RS 36.827,70 12,3%

OOOH 01807.08 8 RS 16AOO,oO 5,5%

SUBTOTAL MiDlA RS 264 176,72 88,1%

PRODUÇÃO

PEÇAS CORPORIFICAOAS

PEÇA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %

vtoeo30' 1 RS 12."00,00 04,14%

SPOT30. 1 RS 2.600,00 0,87%

OUIDOOR SIMPLES 21 RS4.620,OO 1,54%

ANÚNCIO JORNAL 1/4 pAGINA 1 RS 200.00 0,07%

MOBILIÁRIO DIGITAl 1 R$ 2.000.00 0.67"

BANNER INTERNET (com edaplaçAo formato) 1 RS 1.000.00 0.33%

SUBTOTALPEÇASCORPOR~ADAS R$22.8Z0,oO 7,61"

PEÇASNAOCORPOR~ADAS

PEÇA QUANTIDADE CUSTO TOTAL %

Ouldoor S1mplM;(lnformaçAo ao CldadAo) 10 RS 2200,00 0,73%

OutdOOtSimples (Auditoria fi Prestaçêo de Contas) 10 R$ 2200,00 0,73%

Post Estãtico 1 RS 200,00 0.07%

PosI Carrossm 1 RS 200,00 0,07%

Mldla Display 7 R$ 2.000,00 0,67"

Publiedllorlal 1 R$ 200,00 0.07%

Post Story 1S" 1 R$ 1.400.00 0 •.47%

'Fotos do banco bngem 3 R$ 4.470.00 1,49%

SUBTOTAL PEÇAS NAo CORPORIFICADA5 RI 12.870,00 4,29%

SUBTOTALPRODUÇÃO RS 35.690,00 11,9%

TOTAL GERAL DA CAMPANHA IMfDJA + PRODUÇÃO) RS 299.866,72 100,0%



PRAÇA IMEIO I FORMATO

BAHIA I ESTADO

META

YOUTUBE

G1 BAHIA

PORTAL A TARDE

INSIGHT

PUZZLEADS

TOTAL 10 OOH

~OTAL INVESTIMENTO DE MloiÃ



NlOGllAlfÇAOIN1ERNETI CAI'ITAl,. E 1N1UIlOIt DA BAHIA

I ~ 1.-.- '13"ii'S_•.•• F.7"â .•.,.••.,ij;,.I.,IN"ia• \IQ-n~ 'p•..i 'M.h''' •• I•.i••W.'"&d.1f1~~ ''_@_fi_i_*_••_.!_1_.,._'' ••• __ '_m_-_o_,_._.I., !IM" lê •••••, 0-1
-.""""

""O mEO 30. R$2,31 ,~ ~ R$2,31 • .219,.09 •••••alBllllI8;IdMlo:2S.: GI_ HlilUU; Dnc_1IIO; llio.it> •• Cid_~, T~n<tI. OI A31 OEAGOSTO A$ 10.000.00

"''' NotIci •••• SfIMço Público

""" POSTESTAl1CO E CARROSSEL R$2,31 ,~ ~ A$2,31 2,U2.616 OI A31 OEAGOSTO M6.500,OO

•.•••• ~BIIIl •• :_:25.;_HHIMt.4;Dnc __

A__ Oi",;t>, Cíd"".,,;~, SotMçc. P,lIlUco., T•••••spmInàII

vlOE030. __ elo ••.••• _. SoItvíçooJ\.ridI"""',5er\Oçooparaodd""1lo
YOUTUB'E ='0 R$O,15 ,~ ~ R$0.15 22.000 01 A31 OEAGOSTO R$ 16.500.00

"" •••••••.•• __ l1buna' dfI/uSiç.o. "'-"Juol~. """p_~"""'lcI

TiIpIc •• _01"'110, ""'* Jud_. Jus!jÇll

C_II_Y...-ria, TJP'E _TJSP_ TJIU

," . '"''~,-
!IANNER l'l~NET R$29,50 ".. ~ ..~'" 213.533 01 A3' OEAGOSTO Mll.299,23

DISPLAY

GlllAHIIl IlANNER l'lTERNET R$2O.oo 'N ~ M20,OO ,.,~ Loco!: Bahia, ida,,",: 25+, ot-o: HI1/MI.l; 01 A31 OEAQOSTO ASU05.1l2

='" VIlEO 30"_ PI'l~-ROLL COM SKIP R$I50.oo 'N "' R$I50.oo ,,~ 01A31DEAQOSTO ASUM.Il5

""'" VlDEO 30" - HOUE A TARDE PLAY R$ 220.00 'N .., M220.oo 13.636 01 A31 DE AQOSTO AS 3.000.00

"""'-', OAHNER l'lTERNET R$ 220.00 ,~ .., R$ 220.00 13.e36 01A31DEAOOSTO AS 3.000.00

POAT"'L'" T"'ROE .,'<-" OANNER l'lTERNET R$UO.oo ,~ .., AS 110.00 21.213 Local: Bahili; idade: 25+; GIMto: HHM.t,
01"'310EAGOSTO R$3.ooo.oo

OISPL"'Y IlANNER l'lTERN'ET R$ 220.00 ,~ "" AS 220.00 13.636 01 •••31 DE"GClSTO R$ 3.000.00

VIOEOEPOST vtoEO 30" E PUBLIEDITORlo\L R$110.oo 'N .., R$ 110.00 21213 O, •••31 OE-'GOSTO RS3.000.oo

. "" "
~U

l'lSIGHT
_ •.

OANNER ffl"ERNET R$2,50 ,~ "' R$ 2.50 •.~ Local: Bahia; Idade: 25+, Gêroern: HHIMM; U-..ilrio. de DIlII'<>'iho'_ OI"'310E-'GOSTO 11$ 10.000.00

•• __ o . . . "" "
MiO••••PRomtAMATlCA

OISPL"'Y BANNER l'lTERNET R$15.25 ,~ "' R$15.25 9S3.601
LOC3l: Bahia; _: 25+ : GlrMm: HtI.II.CM;Oftcion_:

Dl'" 31 DE "OOSTO R$ 15.000.00

PUZZLE"'OS "'''''''03''' Noides L"""is, Justç.o • 000_

=" vIOE030" RSO,36 ,~ ~ RSO,36 33.333
cenal", Ponei. de H_. Negcloc/m. Enl'elenlment> Ol"310EAGOSTO R$ 12.000.00

• • . -=
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PROGRAMAÇAO OOH (OUlDOOR) ICAPfTAl E rNTERIOR' BA

AClOS1'O VALOR UNrTARtOPRAÇA POPUL,AçAO VEIcULO PEÇA 'FORMATO ROTEIRO , 2 , • • • 7 • • 10 11 12 1314 151151718 UI 20 21 22 2J 24 25 26 27 28 21 30 " NSERÇOES VALOR FlfAl RIi
T Q Q • • O • T Q Q • • O • T Q Q • • O • T Q Q • • O • T Q Q R'

OOH .OUTDOOR..- 2.900.319 EI/Chaves l I 10 •• '.000'" 18.000.00
Feira de &mtane 624.107 • • 88'''' 7.720

Vll6rifI de ~ 343.&43 • • •••••• 4.825
,"u'" 219.544 -.- Qutdoor (PtlIca Slmptos)

Perfmelrtl UrbI!Ino • • •••••• '.82."'•... 14.123 • • •••••• 4,825- 158.432 • • 88'''' 3•••
hM 153.023 • • ••• ,...

TOTAL OUTDOOR 41 47.915
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PROGRAMAÇAO DOOH {METRO I CAPrrAl.l BA
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SUGESTÃO DEMrDIA
Cliente

Atendimento

Tribunal de justiça da Bahia

ludmilla Azevedo

Unido Entrega I I Invest. I ISite Formato d d Dias CPM Invest. Tabela .
Ven a Determina a Negociado

gl
gl

Pre-roll c/SKIP
billboard

CPM
CPM

31.299
200.296

30
30

R$150,oo
R$ 20,00

R$40694,85
R$4.oo5,92

R$ 4.694,85
R$ 4.005,92

Investimento total: R$ 8.700,77 + 6.299,23 (Patrocinio do gOl bahia) - R$ 15.000,00

-~('" ~

Observações Importantes:
• Os materlaisdevem serenvlados para opec.lnternet.bahla@redebahla.combr;
• Disponlbnidade de espaço sujefta à consuta;
• A produção dos materiais é de responsabnidade doclJente/agêrcla;
• Tabela vigente no perlodo da veiculação;
• Validade da proposta: 30dlas;
• Caso o cllente/agêrda opte por utilizar adservers em parateloatravés de pixel cmtaoor,em havendo discrepância
entre os relatórios destes e os da Globo.com, prevalecerá para efeito de comprovação de entrega, os nÚmefosdos
relatórioson Une da Globo.com;
• InvenUriose estimatiwsde entrega calwladoscom baseem htst6riro de atdiêrcia;
• AasslnatlJra do PI pelo ANUNCANlt:ou AG£NCIAobriga as partes eseus sucessores, a qualquer titulo, tantoaos
termos do próprioPI quantoaos termos e condiçõesestabeleddos no Manualde PráticasComerdaisda Globo.com;
• Caso o formato vrde0360seja oomerda6zado, avisilibidade de 100% dopatrocfnio semanal devldeos n::loserá
garantida .
• Entrega sujelta a disponitJ6dadede inventário no perrodocontratado.

-------------~---- ---I
Investimento Negociado R$ 8.700,77 !

I

mailto:opec.lnternet.bahla@redebahla.combr;


FORMATO OBJETIVO PLATAFORMA ESPECIFICAÇÕES VALOR TABELA % DESCONTO VALOR Cf DESCONTO ESTIMATIVA METRICA INVESTIMENTO

Vldeo. Home • A Tarde Play Alcance Portal A Tarde 16 X 9fMP4IMOV OU L1NK. 30 MS R$ 220,00 93,2% R$ 15,00 200.000 CPM R$ 3.000,00

Dlsplay • SIIder Alcance Portal A Tarde 16 X 9IMP4IMOV OU L1NK. 30 MS RS 220,00 93,2% R$15,OO 200.000 CPM R$ 3.000,00

Banner Expanstvel • SlIIboard Alcance Portal A Tarde 970 x 250 pxlGIF/JPGIPNG • 40 KB AS 110,00 86,4% R$15,OO 200.000 CPM RS 3.000,00

Footer Banner. Fixo Alcance Portal A Tarde 728x 90 pxlGIF/JPGIPNG • 40 KB AS 220,00 93,2% RS 15,00 200.000 CPM RS 3.000,00

Super Banner Alcance Portal A Tarde 728x 90 pxlGIF/JPGIPNG • 40 KS R$ 110,00 86,4% RS 15,00 200.000 CPM R$ 3.000,00

1..
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_B~NIFICAÇAO ..Publledftorlal Alcance Portal A Tarde -
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R$ 1.000,00

R$ 10.000.00

R$10,OOO.OO
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vtsuaOnçOes: AS8.000.00_____ J
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.-. Push Notlflcatlon (MOM). Geobehmor

-...-
fI VltUI~ deYkteo
~-----------

-o
~

'0 O
r "O

~

ti)
cC

w lUo 5-C



rr'21 PuzzleAds
CUENTE: TRIBUNAL DE JUSTIÇA BA
CAMPANHA: PR~M10 TRANSPAR~NCJA CNJ
DATA DE ENVIO: 10/OS/2023

.- - . valõres "Brutos .- -

~ ID:I!) <iimlmil GB ~ lmlZ t'il'IJil!"P.Il •• ~ W1!t.1Iih@ir.) IIWfê!.LJ ••!,llflMtn.;o:. .. - .. GllIIil
SmarCReach Dlsplay Desktop_Moblle 30 dias Alcance CPM '$ 15.000,00 '$ 4.00 73,77% '$ 15,25 3.750.000 Impressões

smart_Reach Vldeo Desktop_Moblle 30dllls V1~ CPV '$ 12.000,00 '$ 0.04 as.• "" '$ 0~6 300.000 V1ew>

"',h Imagem Mobile 30 dias Olsparos CPO '$ 8.000,00 '$ 1,06 57,60% '$ 2.50 7.547 Disparos

.- l!rIiD_.-
3.750.000 7.143

666.667 3.000

7.547 l!1O

Regllo: Bahia
canais smart Readl: Portais de Notícias, Neg6clos e Entretenimento
C8nals Pustl: 'Dispositivos Andl'Old
SqmentaÇlo: ABCO25+ t'"OS , Interesses em Noticias LOCIIlsI JustlÇIII Gestão

TOTAL: R$ 35.000,00 4.424.2104 10.333
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TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIRO/2023

1.400.00 I700,00 I R$I"BREAI( EXQ.USIVO

COMERCIAIS 30

1

:!-ih!' ,311M"
- tn~rv.locri~do e.peci.lmente para a Irr.dllç~o de um único comerdal.
Nenhuma outra maro, produto ou anundante divjdjr~a .t"nçllodo o","ole.

R$ 2&.75600 • Horário", Programa da. sele (7hl0 ou 8hl0) e H.ppy Hour (17hl0ou 18hl0).
- Dia. d. wmena: seeundll sext •• feir.
- F<lrmalos: 30" ou 60"

- N!l de inserçlles: 011nserçllo diária por programa. com uma compra mJnlma d~

20 InsetÇÕe$, no periodo d~ 10 dia•...
"'''''07HÃS09HSEG/SEXPROGRAMADASSm

CITAÇÕES (5')
COMERCIAIS (30 l POR M£S

PATROCINIOPROGRAMAS '"'' HORARIOS NO ROTATIVO COTAS
POR MES NO PROGRAMA TOTAL (30")

(06 AS UH)

60 MINUTOS .1' rnlçAo SEG/SEX llHÀS UH ... " " • 'S 16.534,00

TOQU£ BRASIlEIRO SEG/SEX 12H ÀS BH " •.• " • " 26.110,00

60 MINUTOS - 2' EDIÇÃO SEG/SEX 16H ÀS 17H •.• " " • " 15.616,00

HAPPYHOUR SEG/SEX 17H ÀS 20H ''''' ... " • " 2&.756,00

ON UNE SEGISEX 20H ÀS 21H " ... " , " 23.589,00

~!~OALGFM -- SÁBADO l1H ÀS 22H • • '" , " 16.649,00

S£G{SÁB 22HÀS 02H
FRE'ESOUND

I '" " " , " 1,4.798.00
DOMINGO 21H ÀS 02H

6O""x2,0

5AoPAUlO
ESCIIITORIO IIEDEBAHIA

ncrl1orlo.sptmredeb.h; •. com br
plltr1ct. eg!iollil/Pre<kb,hla com.br

natllsh •. v~!!!i!!!'!tSCl""dMah!a com.br
Tol.: ll1) 999J5.S055 / (11) 99898.3054

•• w ••.•••
BRASfuA

MAISCOMUNICAçAO

SCN, Quodro 02. Bloco .0" - Sol. 332. Torr~ "A",

fd. centro Empreso ••• 1 Uborty Mon. CfP 70.712_903

T~I.' l61133l~5683/99209.1S91

otPARTAMfNTO COMEIlCAl

Ro. ArI,tlde. NovI•. 123. fed •••• ção. CfP 40.210-630

DrnRMINAOO

FAIXA HORARIA l06h b 19h)

FAIXA NOTURNAI20h Uh)

RIO DEJANEIRO
ESTlLOCOMUNlCAçOEs

Av. d •• Aml!rlca •• 3.665. loja 241.

Borro d. njoCl, CEP 22.631-<'03

To'::..f2112495.5913/99ll88.6a39

Tol.: (71) 3203.1902/1.(83/1803/181.(/1178/1992/1311/1319/1385

OPEe

Tol.: (71) 3203.1174/1329/1453/10«

@t>a'~,-~~~-~~-- ------------~-~
I "ooeloi GFM: ""t.-.s.",momo _ ,.bod",. dom' •• ",

1!_,!_oSound:~.:.~~~~~~!.nolt~~_~~~:.-_-L- -.:

•••••••••••• ~.~hai!19#liIM!.'.!iii.iiN"Hni6
S"=xO,30 10"".0.45 L lS"=xO,75 L 45"=xl.15-~

DIAS HORARIOS
CITAÇÕES (5') COMERCIAIS (30 )

COTAS
PATROclNIO

INFORMATIVOS
POR MES POR MES TOTAL (30")

HORA C£ltTA 1 S(G/SEX 06H _ O9H _13H _17H •• " , " 32.124.00

HORA CERTA 2 SEG/SEX 07H -10H -14H -lSH •• " , " 32.124.00

HORA CERTA J SEG/SEX OSH -UH -lSH - lSH30 •• " , " 32.124.00

HORACERTA4 SEG/SEX OSH30-12H -liSH -19H •• " , " 32.124,00

GFMQJlTURA SEG/SEX OJ EDIÇOES POR DIA •• •• , 'S 24.093.00

GFM ACONTECE S(G/SEX 03 EDIÇOES POR DIA •• I •• , " 24.093.00

GFM NOTMNSITOl SEG/SEX 04 EDIÇOES POR DIA " 1 •• , " 25.946.00

GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EOIÇOES POR DIA " •• , " 25.946.00

li!'l!i!'~'~Iil:l~~i!!Ii\lI!'t!~. ~'!!I!!IIIIII.!!IIIII.IIII.IIII.!!IIIII.IIII.IIII.I!I,IIIII.I.IIIIII.I!IIIIII.IIII.~•••••••••••••••••••• III
> AGfM 90,1 ol •• oa"" ..-elIdo ",Iuç!le do mkll.difoffll<lod •• como: .,.oro<l".,. do P"'I''''''' • .,1"""" o proj"'" ,",'omllOd",.

> O horJrIo ,,,, •• Ivo",111udo p.I'" """_ do comorcl.~ _ p.ot,odnl", do _.ma< o d•• 06h !lo111>,do '"SOM" domifll!o.

> Como",j.~ com d.,_ n'O o.pog$ • .-to do'u ••••"'o, ,0,Jo <Oh•.••••• d• .cordo com o •• 1<>-,orre<pondo<l!o ~ ",moJo. '",und_ p>d,'o im.d' •• ...,."'. 'U"'''O' lo'u> du••••••.

> SoId.""" <o"'uh"..- d. d~ponlbllld_ do o<p:lÇtlpo<>kT>dloçoo

> p••.• n~"""do d ••••" """'" '0'10 n"""",rl •• 71h O'" •••. "" •••• 0 d. c,~~o.
> Todo , •• e.llImonto do ••••orl.oo;.Io ,6 pod••.tw, folto _ •• ,rito. com um oI,,""'" do 15 dln do .mocodóncl.

> A ""'tol!' do 01"0<1.>1(MP3 0/00 WAV)douo,J 'o, "'~,"o •• IBh do ~hlmc di> úlll .mo< do Inldo d.l"odl ••••o.

> A "" ••.•~. do o, d~o,. 'o. "'o. ;oi••• 1"" do uhl"", d" ótil ••.••" do 'nle'" d.,,.., ••• _

> Cond'C605 d. 04'",""'00 15 <fi •• foro o mI'5 d. 'nle'" d. ~,od' •••1o

> AGFM00.1 '0"""'''0 o d',o~o do•• mp"od •••••• Códil!o 8, •• 1101'0dolwl".ftOl!~.momoo;.lo PlIbllc~JrIlIolou ,ocomonda<;1o do Co'"", ,0< •••••, .1"odl.aç30 do ",mo"d.~ quo

o<'oj.m 001"",,,,,mo com •• norm •• ót"., quo '_OI , •• Md.do





MEro: RÁDIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

IndelerTTÍnado R' 3.HO R' 66,80
01- J, Sldney (principal comm ClIdor da relllAo) R' 55,00 • 110.0
IndelerTTÍnado R' 21,18 R' .2,36

CARAIBAS FM (2"com 17.3%) Prollrarre Cida<le Aberta (1.h as 17hl- Eloytto Ferreira- IlQUnda a sexta R' 23,65 • .7,30
Pl'OIlrama de Ray Cruz (direto loculorl R' 23.65 R' .7.30

REGIONAL AM (3" com.,8%\ IndeterTTÍnado R' 19.25 R' 38.50
101 NEWSFM IndeterTTÍnado R' 21,00 R' .2,00
CIDAOEAM !ndeterTTÍnado R' 21,00 R' .2,00

FM XIQUE-XIQue: (2" com 30,2%) !ndeterTTÍnado R' 13.75 R' 27,50
TRIBUNA. 00 VALE AM (3" com 23.1%) IndeterTTÍnado R' 13,75 R' 27,50
TRANSAMERICA FM. CRUZEIRO IndeterTTÍnado R' 10,00 R' 20,00

JORNAL COM EVANDRO OLIVEIRA - (071-(10 - 091-(10) - SEGJSEX R' 25,00 R' 0,00
PIEMONTE FM 88,5 JORNAL SEM CENSURA (12HOO - 1.HOO)- SEGlSEX R' 25,00 R' 0,00

I Mdo R' 20,00 R' .0,00
Proll, Sem Fronteiras (08h1 - Ral1\:ls a Sexta R' 21,.5 R' .2,90
Quando Nasce a Espera -11h30) "'" R' 21,.5 R' 2,90

JUAZEIRO AM (1a com 52,.%) Proll. AcIente PoWcial.59 (11h3 Wiuston Mo m 10,22%) R' 21 .• 5 R' .2,90
Proa. No Mundo do (Herbet Mouze R' 21 .• 5 R' •••Proarama dolrm1lo Francisco Oliveira _ 11 :30h as 1 R' 21,.5 R' .2.90

Indeteminado • 17,50 R' 35.00
TRANSAMERICA FM (2a com 10,2%) lndeteminado R 20,63 R' .1.25

Indeteminado • 28,10 R' 52.20
TROPICALSAT FM (3a com 8.2%) Bastidores da Noticia (7h as IIh)- Famezlo Silva _ sellunda a sexta R 28,10 R' 52.20

UllacAo Direta (18h as 19h). Sf!llunda a Sexta • 28,10 R' 52.20

CIDADEAM Indeteminado R' 18,50 R' 33,00
Pl'OIlrarm Cidade RepOrtar (07h às 08hOO\ - Josel~a Mana _ 8eIlunda a Sexta • 20,80 R' .1.20

GAIVOTA F Indeleminado R 18,50 R' 33,00
R' Indeteminado • 12,50 R' 25,00

CLUBE RIOCLL8E FM(2a çom2.%) Indeleminado R 17,90 R' 35,80
Painel de Noticias (07h-09h\ - Mauricio Dias (10 colocado _ 9,89%\ • 17,90 R' 35,80

lndeleminado R' 17,90 R' 35,80

SERRANA FM (3a com6,2%) Jomal Popular (6:30 IIS 8:30\ - Copiar Eraklo Maciel 7. 993.-5534 • , .do R' 35,80
Na Mira de VertiaM (12 IIS 1.:30\ - CoPiar Eraklo Maciel 7. 91380710 R' 17,90 R' 35,80

ete a boca no trorrbo08 (18 as 17:30)- CoPiar Eraklo Maclal emklom8ciel::l!lholrmll.com • 17.90 R' 35,80
JARAGUAR FM IndeterTTÍnado R' 1(1.50 R' 33,00

JACOBINA. FM (1a çom26%) Indeteminado R' 21.87 R' .3,34
BiIz Total l' Edicllo- das 06:00 às 08:00 - Gemldo Oliveira R' 29.15 R' 56,30

PROGRESSO FM Indeteminado R' 23.10 R' .6.20
PAIAlAFM IndeterTTÍnado R' 13.75 R' 27,50

TRANSAMERICA FM (TROPICAL FMl .do R' 20.60 R' .1.20
CIDADE FM (1e com27,5%) 'do R, 16.23 R' 32.-46R' 111.70 R' 37 .• 0
PLANALTOAM (3a com 11,7%) Fala Povo Jornal {07h- - Seounda a Sexta R' 16,70 R' 37 .• 0

Jomalda Planafto (06h- • Saounda a Sexta R' 111.70 R' 37 .• 0

R' 16.50 R' 33.00

R' 11.75 R' 23.50

R' 13.75 R' 27.50

R' 16.50 R' 33.00

LIDERANÇA FM (10 com 73,.%) R' 12,10 R' 2 •. 20

"t)R' 13.75 R' 27,50

R' 26.25 R' 52.50
L.eATÃ FM p R' 26,25 R' 52,50

R' 26.25 R' 52.50 ..,
POVOAM R' 16.50 R' 33,00

OBAHIA NOROESTE AM (10 com.1 ,3%) R' 13,75 R' 27.50
- Seounde a Sabado R' 16.50 R' 33.00

RAOIO CUL ~ FM (SEU DINIZl " R' 175.0a R' 350,00
ABARE FM (SERT.ANEJA FMl .do R' 19,97 R' 39.93 "t)CARAISA AM (rAdfo Mer çom50 .• %) "do R' 17,90 R' 35.80

Canal Aberto (07h30 Vieira (10 colocado - 28.3%) R' 27,29 R' 5-4.57
RAINHA. FM (2a com29.3%) I eteminado R' 19,97 R' 39.93 ti)Indeteminado R' 32.20 R' 8.,.0

98 FM ou Nuporanga FM (nldio IIder) 98 Noticias (12h-13h) _ Macllno (10 colocado - 23%\ R' 35.20 R' 70,.(1
FM SertAo 05h-07hOD - Z~o Vera 20 colocado 8 5% R' 3520 R' 70.0

~

fU

CAPIM GROSSO
SA""E

ABARE

PAULO AFONSO

""TÃ

JEREMOASO

PARIPIRANGA
CICERO DANTAS

JAGUARARl

JUAZEIRO

JACOBINA.

SR. DO BONFIM

XIQUE-XIQue

REMANSO

MIGUEL CALMON

CAMPO FORMOSO

BARRA DO MENDES

EUCLIDES DA CUNHA



TABELA DE PREÇO - 2023 ~~~
RADlO AM/FM- INTERIOR.BA "",,~;r.~

•••••••• ,\,.,," 'o' .•.:"~"-- ; 36"- lO"
CACAUFM '" 27.50 '" 55.00

'" 18.00 '" 'MO
h-ten::eirizado\ '" 18.00 '" 36.00

""'''''''''"' danRodrio '" 18.00 '" ".00
- Luk" Rei '" 18.00 '" ".00

'" 18.00 '" 3ll.00

'" 13.50 '" 27.00

'" -42.00 '" 64.00
SANTA CRUZ AM (2"com 13,2%)

'" -42.00 '" ".00

'" -42.00 '" ".00
GABRIElAFM 11"com-41.5%1 '" 19.25 '" 38.50
CIDADE FM IEVAH3ELICAl AS 2-4.50 AS -49.00
CLLTLRAAM /EVAH3ELICAl '" 16.50 '" 33.00

CONQlJSTA FM AS 16.50 '" 33.00
AS 24.20 AS -48.-40

MOREW\ FM /3" com 6.20/01 AS 1-4,50 AS 29.00
NACIONO\\. AM _ CRUZEIRO AS 19,36 AS ".n
102 FM SLL (1" com 28%1 AS 1-4,50 AS 29.00

AS 33.00 AS ".00
O(".ri",..nIln""mn_.I~.u"'._illh"'ll1hl _Ar~nJin AS 38.50 AS 77.00

DIFUSORA AM (2" com 1-4,-4%) R_ ••.••.•••rl. ,.;rl.rl. fi ••• 1 hl_ RnhN1n ••••!'\no"'" _ .'\ARA0/) AS 38,50 '" 77.00
No>Rn"" <in Pnvn 11":'\(1 ~~ 1411\ _ (:;.'''''n Rndrln AS 38,50 AS 77.00
P."",."", fiU\ f7h ••• 'lhl _ n"" ••••n "",rl""n AS "'" AS 77.00

TRANSDlFUSAO FM Indet...- ••.••.••do AS 20.60 AS -41.20
SAO JOSE FM Indet,,",*,"do AS 18.00 '" ".00
JORNALAM Show de Noticias 1091100 - 10h00\ - F,ankvllldo UrmI •..,., AS 20.60 AS -41.20

Indet,,",*,"do '" 18.50 AS 33.00
REGIONAJ.. SLL FM Indetem'linado AS 27.50 AS 55,00

ATALAIAAM Indell!f!l'ltnado AS 16.50 '" 33.00
COSTA SLL FM 99.3 Indet<!fm!nado '" 27.50 AS 55.00
96,1 FM (C1D.ADE) Indet...-mn&do '" H.80 AS 35,60

LITORAL. FM (Princip81 ,Ildio de C8rT111rTIJ) Indetenrinado '" 27,50 AS 55,00
Indell!ffrimdo '" 16.50 AS 33.00

CorBcllo S!!rtlI""'" _ 5eo 8 II!X\II 06 " 08h '" H.30 AS 34.60

""m 08 as 09h AS H.30 AS 34.60

" AS H.30 '" 34.60

VALENÇAFM n "" '" 17.30 AS 34.60

"" AS H.30 AS 34.60
as 18h '" H.30 '" 34.60
6 B5 20tl '" 17.30 AS 34.60
as23h '" H.30 AS 34.60

saa fi UXla 23 as ooh '" 17.30 '" 34.60
CLLElEAM '''' " '" 16.50 '" 33.00

Indet...-rn'nado '" 12.10 '" 24.20
ATIVA FM (2" com 20.3%) PrOQ. RadiQ Show 108h30 - 1211001 - PelA0 Herrkrua 110 coIocIIdo com 5.3%\ '" 24.20 '" -46.40

Proa, Socil!dade ~ma 112h h 14h\. Jo!hII 81151"" 120 co!oClldo com 3.6%1 '" 2-4.20 '" -46.40
BAJIV FM 11" com 45.5%1 IndeteminadQ '" 25.41 '" 50.82

98 FM /EDUC.1 13"1 Indet...-minado AS 13.50 '" 27.00
JORNAJ..AM Indell!fm&1ado '" 16.50 '" 33.00

PORTO BRASIL FM OU 86 FM Indetenrinlldo '" 24,75 '" -49,50
Indell!fmhldo '" 11.00 '" 22.00 '"OTERAAMARFM(I") Fala Povo /12h-13hOO\ - SirMlIdo I1Q co!oÇ1ldo com 7.06%1 AS 11.00 '" 22.00

Rllt8 92 113h-14h\ _ Risma' Santana /20 colocado com 5.37%1 '" 11.00 '" ".00
EXTREMO su. AM 13"1 IndetenrinadQ '" 20.00 '" -40.00 """ISENSASON 99 FM 12"\ Indeteminado AS 16.50 '" 33.00

PATAXOS FM Indell!fminado AS 24.50 '" -49.00 OPATAXOS FM Indet •••.mirlIIdo '" 2-4.50 '" -49.00

ABROLHOS FM Indeterm!nadQ AS 16,50 '" 33.00
Proaramll Forroneio /16h-19hl - Beto RerJ'lOfl 110 colocado - 26.30%1 AS 16,50 '" 33.00 '"OTROPICAL FM Indet •••.mirlIIdo AS 29.70 AS 59,40

SUCESSO FM Indet...-rn'nado AS lO" " -41,20
CARAlPE FM 128 com 12.9%1 Indete,mimdQ AS 29.70 AS 59.40
ALVORADAAM /38 com 9.6%1 Inde1errnnado " 29.70 '" 59,40 ti)DIFUSORAAM Indell!fmlnado AS 29,70 AS 59.-40

3 CORACOES FM Indell!fminlldo " 29.70 AS 59.40
C1D.ADE FM Inde1...-miMdo AS 32.77 AS 65.54 \OITARANTlM FM Pe1neI de No~cias 07 as 09h " 17.90 AS 35.80

Indet •••.mimdo " 16.50 AS 33.00
EDUCAOORAAM _ (18 com 33.5%) Indell!frmado '" 16.50 AS 33,00

Show da MamA 08h30 - 11 hOO - Pecll"o SiIvlI 10 coIOCl1dQ ,% " " O lU

VALENÇA

ITAMAR.A.JÚ

ITAB~

IBICAR."J

El.t4PoLlS

c,",,,,,,"
CANA.V1E1RAS

ITAJLJPE

,,""""

"""do

PORTO SEGLRO

ITABELA

MUCLFlI

MEDEIROS !'£TO

TEIXEIRA DE FREITAS

MUCLlFlI (ITABATANI
STA CRUZ DE CABRAL.IA

ITARANTIM

MEIO: RÁDIO AM/FM

FORMATO: SPOT DE 3O~/60~
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MEIO: RADIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO - 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

I
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•~ I~'"I "t I _.
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••..••}.: ~M '. -

I 'u" "",lI
MATA DE SÃO JOÃO SAulpE FM Indetenninado R$ 14,50 R$ 29.00

Cidade Viva (07h - 09hOO)- Silmara Ellerv R$ 20.60 R$ 41.20
Indetenninado R$ 20.60 R$ 41.20

CAMAÇARI L1DER De Olho na Cidade (6h as 9h) - J. Freitas R$ 39.93 R$ 79.86
O Povo auer saber (12h as 14h) - Edson Santarini R$ 39.93 R$ 79.86

CATU OURO NEGRO FM Indetenninado R$ 20.35 R$ 40.70
VERACRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R$ 43.92 R$ 87.84
POJUCA POJUCA FM - 105.7 Indetenninado R$ 46.59 R$ 93.17

DIAS D'AVILA SERRANAFM Indetenninado R$ 21,96 R$ 43.92
RENATO FECHINE Renato Fechine Show R$ 19.97 R$ 39.93

Baiana Livre - 12h às 14h R$ 39.93 R$ 79.86
Bahia pra frente 07 as 08 - Sáb R$ 39.93 R$ 79.86

CANDEIAS BAIANAFM
Fala Comiao 08 as 09h R$ 39.93 R$ 79.86
Bahia no Ar - 17-18h R$ 39,93 R$ 79,86

Raio X - 18 a 19h (Direto - Cristovão Rodrigues) R$ 39,93 R$ 79,86
Indeterminado R$ 23,96 R$ 47,92
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MEIO: RÁDIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO - 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA
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Indetenninado R$ 16.50 R$ 33,00
BOM JESUS AM (2- com 22,3%) Jornal da Hora (12h-12h45) - Souza Soares. SeQunda a Sexta R$ 20,60 R$ 41,20

Shaw da Manhã (08h-11h) R$ 20,60 R$ 41.20
BOM JESUS DA LAPA Manhã Se aneis f05h-07h\ - Zê Donzela - Seaunda a Sábado R$ 20,60 R$ 41.20

Indetenninado R$ 15.70 R$ 31,40
BAHIANA FM W com 42,4%) Balanco Esportivo sea a sexta 18 as 19h R$ 15.70 R$ 31,40

CONSUL TEC Noticias - Dom 08:30 as 09:30 R$ 15.70 R$ 31,40
Jornal da InteQracâo Reaional (8 as 10h) R$ 15,70 R$ 31,40

Indeterminado R$ 13.75 R$ 27.50
IBOTlRAMA IBOTlRAMA FM Prot:Irama Show do Meio dia 12h-13h) - Marcelo Brito - Seaunda a Sexta R$ 13.75 R$ 27.50

Proarama Show do Sertão (05h-07h) Sidnev Santos - SeQunda a Sexta R$ 13,75 R$ 27,50
SERRA DO RAMALHO RD SUCESSO Faixa Horária R$ 15.00 R$ 30,00

CIDADE Indeterminado ~Caterine 77 9971-9045 R$ 19,25 R$ 38,50
Jornal da Moderna - 7h30 a 8h30- Seg a sex R$ 22,50 R$ 45,00

Luis Eduardo Magalhães
MODERNAFM Musica em Pauta- 12hO a 13hO- Seg a sex R$ 22,50 R$ 45,00

Modemight- 20hO a 23hO- Seg a sex R$ 22,50 R$ 45,00
Faixa Horaria R$ 17,00 R$ 34,00
Indeterminado R$ 38,72 R$ 77,44

BARREIRAS AM - (1a com 33,3%) Patrulha RB (07h30-10h) - Marcelo Ferraz (10 colocado com 5,76%) R$ 33,50 R$ 67.00
BARREIRAS RB Esporte (13hOO - 14hOO- J. Silva (20 colocado com 3,51%) R$ 33,50 R$ 67,00

VALE DO RIO GRANDE AM (2a com 5,5%) Visão Politica 11 as 13h R$ 20,00 R$ 40,00
Indeterminado R$ 19,25 R$ 38,50

TRANSAMERICA (LlDER FM) (3a com 7,8%) Indeterminado R$ 38,50 R$ 77,00
RIO CORRENTE AM Indeterminado R$ 13,75 R$ 27,50

STA. MARIA DA VITÓRIA Amanhecer no Sertão 04 as 08h SeQa sexta R$ 13,50 R$ 27,00
RIO ALEGRE FM OU SANTA MARIA FM Indeterminado R$ 13,75 R$ 27,50

PLANALTO AM - CRUZEIRO Indeterminado - Caterine 77 9971-9045 R$ 19,97 R$ 39,93
CORRENTlNA Indeterminado R$ 11,00 R$ 22,00

CARíCIA FM (1a com 31,7%) P"",. Amanhacer no Sertão (05H as 06H) Adalberto (20 colocado com 4,67%) R$ 11.00 R$ 22,00
Giro 97/ Show Livre 08h-11h Eliano News - S unda a Sexta R 11 00 R 2200



MEIO: RÁDIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO. 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

Valor ValorCldada Emissora Poslçlo
30" 80"

CARINHANHA PONTAL FM Indeterminado R$ 20,60 R$ 41,20
Jomal1- Hora (07h-08h) - Duaci Santos - S unda a Sexta R$ 20,60 R$ 41,20

RIACHO DE SANTANA N. SRA GUADALUPE AM Indeterminado R$ 11,00 R$ 2200
JORNAL AM 2a com 14,4% Indeterminado R$ 3275 R$ 65,50

Sertão Moderno (05h..Q7h) /I Forró Moderno (17h.19h) - Edilson Lima (13,1%) R$ 12,30 R$ 24,60ITAPETINGA FASCINACAO AM (1a com 31,9%) Na Boca do Povo - Sizinho Neto (20 colocado - 9,4%) R$ 12,30 R$ 24,60
Indeterminado R$ 10,00 R$ 20,00

FM CIDADE 3a com 11,4% Indeterminado R$ 34,30 R$ 6860
ITORORO ITAPUY FM Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00

Proo. ltapuy Not eias (12h30 às 13h) com Rubinho Cordeiro R$ 27,50 R$ 55,00
MACARANI TRANSAMERICA FM RAOlO ALIANÇA) Indeterminado R$ 13,75 R$ 27,50
JAGUAQUARA EDUCADORA AM Indeterminado R$ 1100 R$ 22,00
BRUMAOO ALTERNATIVA FM (Iider com 39,9%) Indeterminado R$ 13,50 R$ 27,00

Jornal da Alternativa (11 h-13h) - arlos Silva ou kaká (10 colocado com 19,4%) R$ 16,60 R$ 33,20
lIVRAMENTu DE NOS::;A PORTAL FM Indeterminado R$ 15,35 R$ 30,69

SENHORA Momento Cidade - 12h - 13h R$ 27,50 R$ 55,00
nUA U L DER FM OU GRUTA DA MANGABEIRA 103,5 FM Indeterminado R$ 16,00 R$ 32,00

96 FM OU GUANAMBl FM Indeterminado R$ 19,60 R$ 39,60
Alô Cidade sewsex 07h-09hOO) • Claves Junior (20 col. 11,94%) R$ 24,60 R$ 49,20

GUANAMBI CULTURA FM (1acom 26,60%) Indeterminado R$ 1650 R$ 33,00
Fernando Alves R rte, Isex07h-09h30 - F, Alves (10col. 14,72%) R$ 16,50 R$ 33,00

ALVORADA AM (3a com 3,9%) Bom Dia Cidade (7 as 9) Vai RodriQues -Comando G.Jose R.Texeira R$ 25,30 R$ 50,60
Indeterminado R$ 23,10 R$ 46,20

MACAUBAS MACAUBAS FM OU FM MACAUBENSE 103.9 FM Indeterminado R$ 27,50 R$ 5500
IBICUI RADIO GUARANI FM Indeterminado R$ 12,00 R$ 2400POÇOES POVO AM (BELAVISTA) Indeterminado R$ 24,75 R$ 49,50

CIDADE FM Indeterminado R$ 25,00 R$ 5000
CLUBE FM (96 FM) Indeterminado R$ 20,00 R$ 40,00

Proo. Resenha Geral (12h às13h) - Herzen GusmAo (comunicador líder) R$ 70,00 R$ 140,00

VITÓRIA DA CONQUISTA TRANSAMERICA HITS FM 10 cI 22,6% Indeterminado R$ 19,25 R$ 3850
BRASIL FM (3a c/7,5%) Con uista Meio Dia - Luis Carlos Dundé 77 8824-04531 9966 - 6994 R$ 16,50 R$ 3300

Indeterminado R$ 17,50 R$ 35,00
BANO FM (2a com 17,6%) PrQ!:lrama Conquista ra Todos - Elton Becker (18h-19hOO) R$ 18,70 R$ 37,40

Indeterminado R$ 9,35 R$ 18,70
93 FM (1a com 35,8%) Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00

ProQ. Oswaldo Batista (08h-09hOO) - Oswaldo Batista (10 colocado - 5,5%) R$ 27,50 R$ 55,00
JEQUIÉ CIDADE SOL FM - 94,9 (2a com 12,8%) Indeterminado R$ 23,00 R$ 46,00

P rama Ami os da Saúde - 7h as 8h - S BADO R$ 26,00 R$ 52,00
JEQUIE FM - 89,7 Indeterminado R$ 26,40 R$ 52,80

POVO AM (4a com 3%) Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00
EDUCADORA AM (2a com 9,2%) Indeterminado R$ 18,70 R$ 37,40

IPIAU Noticias ern Foco R$ 20,60 R$ 4120
91 RIO NOVO FM ou IPIAÚ FM (1a com 57,5%) P rama Panorama 91 FM S a sexta R$ 20,60 R$ 41,20

Indeterminado R$ 1650 R$ 3300
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TABELA DE PREÇO 2023
OUTDOOR - INTERIOR.BA
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LOCAUZAÇÃO OUTDOOR FORMATO PER(ODO VALOR TABELA

INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA PLACA SIMPLES 9X3M 150lAS R$ 96S,00

Validade até 31 de Dezembro de 2023

AI. Salvador 1051, E<l Sal ••.ador Shopping Busmess. Torre Améflc.;. sI 305. Salvador/BA. CEP 41820-790 .. OU 3272-5900 •. www.inte1:jramldl<iCOm



Rodapé I 5 col x 10cmSelo I 3 col x 15cm
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Posição det

pap_a ~

Contracapa

IPágina02
Página03

Página04

o de 30% para anúncios coloridos.
o de 30% para outras páginas determinadas;
de 30% para formatos diferenciados.
de 100% no valor, Para negociações consulte a área comercial.

Em ca multiplicidade de marca, acrescentar 10%por marca adicional;
pacificações não valem para a Publicidade Legal.

Condi

Segmento Valor em/cal

~ndÚS!lia,Govem~,M~e:r:"d~_~inanceiro,S_e_rv_i_ÇQ R$49!..-J
Expressãode Opiniãoe PropagandaPolítica" R$497

bb~cidade Legal R$ 349

Imobiliário,Varejo, Veículosde Comunicação R$ 291

Entretenimento,Missase AnúnciosFúnebres R$ 135
•••.•••• A ~ ~~

OutrosSegmentos R$ 202

r

~ÃLÕRES- Impresso



PropostacomerciaI. JCDecaux:

-.."'I11III'" _....••...o •• • .' •••. .. . . . .... . .... ... Valor Tabela Foct!fProdulo Inv(!f1lm(!nlo 10101
t'f/odo d~t' odo Bruto ----~1íIiiiIIiII~ «!!!!

MetrOSalvador

MetrOSalvador

Cafll)O da Pólvora. Pocote 0Ig1101. Compo
do PÓlvoro ••• foce,
PítuoçlJ - Pacote DIgital- P1lvoçv •.• faces

Semo~1

~:Sem:lnoi" ~
9.300.00 Semanal R$

1.iOO,OO,~$emanai ~:_R$~
9.300.00 I!$

.7.100.00 ,:R$
9.300.00 I Sen"Cnoll) ~

",.100.00 .1Smnonohl: M
I!$ 9.300,00 R$ 7.,(40,00,

.:: ~ 1.1oo.oo:~ R$ $.680,00 I

--------_._---_._-----------_._----------------ObservaçÓM Comt'fcials:

lobelcl d. pteÇClI 2023
'ProduçOo do moleioll!! de reponsoblldode do onvndonte.
'" veiculaçOo tem il"liclono terço-l'*o e lemino no segundo-felro em Iodcn 0$ proços de mo~ ubono e Icunbem no mero
O moleriolo ser vek::ulado dtfolCl ser erltregue no golpOo de c:odo ddodeeom 7 dIos deonlecedl!ndo do hlc:lo do velculoçOo. sendo sexlo-ferollShl que onleoed&o serreM deve!eubçOo como prazo m6rlrro.
Caso (I rncrlMta1 dteg_1ara do prasa rncn:tno • .-6 cotnado vma to.a d. aftlloçOo ntra PtOPordonoI 00 nOm«o d. camlln daqueta MmOnG. Ababfo (I tob" d. CUlto:
.'rnço' d- sr • , ,.
00 19 lcIees-2rri1reob
'20 a '''laces .10 rriI reais
7$0 ISOloces. 20 rrilreols
151 o 300 fOl:lll!",30 rrilll:lOis
'301 o600f~.40rrilreals
Oemqh pmçq, rcPeço"!'
o o 49 loces - 2 rril reols
SOa 100 loces.5 rrilreob
iAdmo de 100 foces • 10 rn1reols
Em$•• com* • nDoM MPrcwelga-ntn d. mrto,a "'""O emMlMM.("M!ftOd'YO'd'lf"'*'CoO
,Nn, pmco, da " aS! FOI gs "" "IA NA!. MAlf hó O reaprovt!ito~to de cartazes. PCIl'Ocorr.,anhcn de a~ 3 I4'lmOr'lOScomecuI1vas de v~o.
111..,.,0 tfctIko: 20,; por sem::tnQ em $P. Nc:ndemoh proços O reserva t6cnIeo ê de 1~ do tolal de laces do corr.,anha.
envio do ITWOleiolê de responsoblldode do og!ndo/óenle.
lu Ioces bonfficadas leI'Oo Serrp'e carlazes.
'Ask:lcesbonlIk:adol-eo ••.eIcuIodmdI occnfo com~ad. d. mtnf6rb
"lu laces bonlfic:odas devem ser veieutodm paro a mesmo oompanl'la paga.
'PÓSVenda:Comopad",o • ..m.gamos nomaxlmo10~ dI c~aç&odotdol do 'lleIe1lIoç&ocontratado.
PelO 1lCç/1ede uma prODQn"omad,! C1gu l'!JyJq de um Pf'dldg de InH"cIp (-P!"lw!O!Pdg OAnund,n!çr!gu sy,Ag!:nc!, drs1lf,m 'a cqnbrs1mrn'g easla1do in'ond!cm6a,hdsYÇ!,u!lClgdePlIblldd,dedj! "Prsi1IM no BrWI ("!ncido no l'
bup$'/bmd'Q) ,dtsp som bIM!!dRrrCJInrºIHO!Ilt'1COnBJ!,,1y:(!g 1915g84853QOQ65
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