RACIOCINIO BASICO

O Judiciario € um dos 3 poderes que compdem uma democracia, segundo o modeio
proposto pelo pensador Charles Montesquieu, entre os séculos XVIl e XVIil, sendo até hoje
um modelo vigente em diversos paises ao redor do mundo. :

Conforme a publicagdo “Conhecendo o Judiciario®, divuigada pelo Tribunal de Justiga da
Bahia: “O Judiciario é o érgao do Estado responsavel por juigar as demandas que lhe s&o
submetidas, inclusive aquelas que a prépria Administragdo Publica seja parte, com
independéncia e imparcialidade, para fazer valer a Constituicdo e as leis do pais.

Cabe ao Poder Judiciario a aplicacao das leis na solugéo dos conflitos de interesse entre
pessoas, empresas e instituigdes, com ou sem imposi¢ao de sangéo penal, visando garantir
os direitos do cidadao e, assim, promover a Justiga.

TJBA. O ORGAQ SUPREMO DA JUSTICA EM NOSSO ESTADO

O Tribunal de Justiga da Bahia, o mais antigo das Américas, € o orgao supremo da Justica
em nosso estado, com jurisdicdo em todo o territdrio baiano.

De acordo com o site do TJBA, o drgdo é composto por 66 desembargadores que exercem
a fungdo de julgar os recursos, interpostos pelas partes, contra as decisbes e sentencas
proferidas pelos Juizes de 1° Grau e, em alguns casos, analisar questbes em Unica instancia
(competéncia original}.

O Tribunal é dirigido pela Mesa Diretora, formada por um Presidente, dois
Vice-Presidentes, um Corregedor Geral e um Corregedor das Comarcas do interior.

TRANSPARENCIA: O PODER JUDICKARIO BAIANO E  RECONHECIDO
NACIONALMENTE ENTRE OS MAIS ACESSIVEIS DO BRASIL

Uma conhecida frase do fildsofo grego Aristoteles afirma: “A verdadeira grandeza nao
consiste em receber honras, mas em merecé-las”. Tal afirmagao representa muito bem a
recente conquista do Poder Judiciario do Estado da Bahia, laureado com o 1° lugar no
Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica, em 2022. E também nos
desperta para a necessidade de que o seu mérito seja percebido pelos cidadaos baianos.

Para que se entenda o valor do referido Prémio, iniciado em 2018 peio CNJ, cabe destacar
que, a cada ano, uma rigorosa avaliagdo leva em conta determinados temas e 84 perguntas
- entre outros pontos -, para identificar se os érgdos do Judiciario publicaram devidamente
suas informagbes a exemplo de: audiéncias e sessdes de julgamento; auditorias e
prestagdo de contas; carta de servigos; gestdo de pessoas; gestdo estratégica; gestao
orcamentaria; informagdes ao cidado; acessibilidade; licitagbes; contratos; convénios e
instrumentos de cooperagdo; sustentabilidade; e tecnologia da informagdo e da
comunicagao.

Tal premiagdo & um reconhecimento ao esforgo, talento e competéncia da atual gestao, cujo &)
trabalho integrou as diversas areas técnicas, as quais tém priorizado o tratamento dos
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dados e sua disponibilizagdo de forma mais transparente, com vistas a garantir a sociedade
o pleno acesso a informacgao.

. SN
Sabemos que, nas sociedades contemporaneas, a ideia de transparéncia & fruto da
disseminagdo da chamada “cultura do acesso”, a qual traz em si a necessidade de agentes
publicos se conscientizarem de que todas as informagdes publicas sdo de propriedade do

cidado, cabendo as esferas de poder disponibiliza-as.

A conquista desse prémio demonstra o quanto o Poder Judiciario da Bahia esta alinhado a
scultura do acesso”, vigente na atualidade, quando os avangos tecnologicos permitem a
integragdo de dados e a internet se faz cada dia mais presente na vida das pessoas,
sobretudo em dispositivos moveis.

Um fato de tamanha relevancia é motivo de orgulho para os baianos, mas para que tal
sentimento possa, de fato, estar presente no ambito popular, a informag&o sobre a conquista: =:;
da premiagéo precisa chegar ao maior nimero possivel de pessoas no estado da Bahia,
justificando-se a necessidade de uma campanha publicitaria.

O DESAFIO DA COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Embora essa premiagao represente o melhor percentual ja alcancado pelo PJBA, ndo &
suficiente que apenas uma pequena parte da sociedade esteja consciente de um fato tao
relevante, o qual em muito valoriza o trabalho desenvolvido pela atual gestao.

Entendemos ser imprescindivel o reconhecimento publico dessa premiacao, no estado da
Bahia, objetivo que passa pela necessidade de planejar, criar, produzir e veicular uma’
campanha publicitaria, equilibrando criatividade e clareza nas informacgées, além de cumprir
o principio da economicidade, apresentando valores publicitarios com a melhor relagao
custo-beneficio.

Em atendimento ao que pede o edital, apresentamos aqui uma campanha que terd duragao
de 30 dias, contemplando a capital e O interior da Bahia, pulblicos das classes
socioecondmicas A, B, C e D, a partir de 25 anos de idade, ambos 0s sexos e respeitando
a verba estipulada de R$300.000,00 (trezentos mil reais).

A seguir, na Estratégia de Comunicagdo, descreveremos 0S itens que estruturam a
campanha proposta pela agéncia, conforme determina o Edital.

X
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Nossa campanha para o Poder Judiciario do Estado da Bahia parte das seguintes
premissas:

- O objetivo da comunicagéo € informar a sociedade baiana sobre a premiagdo conquistada
pelo PJBA: 1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ, em 2022, garantindo a sociedade
o pleno acesso a informagao;

- O publico-alvo é constituido por homens e mulheres, classes socioecondmicas A, B, C e D,
faixa etaria acima dos 25 anos;

- A campanha deve contemplar o estado da Bahia e ter duragdo de 30 dias, tendo como
verba R$300.000,00;

- O principio da economicidade deve ser respeitado, de forma que a campanha consiga
cumprir seus objetivos com a methor relagdo custo-beneficio.

JUSTICA SE FAZ COM TRANSPARENCIA: UM CONCEITO FORTE E DIRETO

O ponto de partida de uma campanha publicitaria de sucesso € a concepgao de um
conceito forte e direto. Ou seja, trata-se de um argumento para o qual todas as ideias
expressas confluem - assim como 0s rios correm para o mar - e demonstram coeréncia,
com maiores probabilidades de aicangar e impactar positivamente o publico desejado.
Assim sendo, nosso estudo concluiu gue o tema: “JUSTICA SE FAZ COM
TRANSPARENCIA” possui os atributos necessarios para sintetizar a forgca e a objetividade
conceitual que desejamos transmitir.

No conceito, a presenga inicial da palavra “Justica” informa sobre qual poder publico
estamos nos referindo, além de despertar a atengdo para o sentido amplo do termo,
podendo ser interpretado como substantivo abstrato {a justica), componente essencial do
estado de direito, o qual preza pela protecdo dos direitos humanos, preservagao das
liberdades individuais e promogé&o da igualdade.

Entre os valores que norteiam o trabatho do PJBA - acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, &tica, probidade, independéncia, modemidade, transparéncia e
responsabilidade socioambiental - nada mais logico e adequado que gleger a
“transparéncia” para um patamar de destaque, pois esse valor representa a gsséncia do
que precisa ser comunicado a um publico bastante diverso.

Seria uma falha grave se dissessemos que a justica “s6 se faz’ com transparéncia, pois
esse estreitamento de sentidos desprezaria os demais valores. Justamente por isso, O
nosso conceito foi construido com o cuidado de “destacar @ transparéncia” sem, contudo,
induzir a uma exclusividade. Em resumo: nossa campanha transmite a ideia de
“ransparéncia" como um atributo indissociavel ao sentido de justica, seja ele interpretado
como um substantive abstrato ou mesmo o nome de um dos trés poderes gue regem a
democracia brasileira.

O sentido que daremos a transparéncia do PJBA esta relacionado a acessibilidade publica
aos dados de processos e decisdes sobre questdes litigantes, e também aos dados
publicos relacionados a gestao administrativa do 6rgdo, a exemplo de gestéo de pessoas,

prestagdo de contas, licitagoes, entre outros.
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OS TITULOS DAS PECAS E SUAS RELACOES COM O CONCEITO

Em campanhas publicitarias, nem sempre o conceito precisa aparecer como titulo nas
pegas, sendo muitas vezes aplicado como subtitulo ou parte da assinatura.

Na comunicagdo que elaboramos, por exemplo, a mensagem “PJBA. 1°lugar no Prémio da
Transparéncia do CNJ” tera status de titulo na maioria das pegas, cumprindo o objetivo
determinado no briefing do Edital e tendo o reforgo da frase-conceito “Justica se faz com
transparéncia”.

A repeticdo da palavra “transparéncia”, aparecendo muitas vezes no titulo e na assinatura
das pegas - longe de ser um descuido da redagéo - é uma poderosa e proposital figura de
linguagem. Na verdade, uma grande aliada da publicidade para a fixagao das mensagens.

Outro ponto a ser considerado diz respeito ao ano da premiagéo conquistada pelo PJBA.
Sabemos que o ranking refere-se ao ano de 2022, mas pela previsdo da veiculagao desta
campanha-teste no segundo semestre de 2023, achamos interessante ndo destacar o ano,
pois uma parcela do publico poderia ndo atribuir (ou mesmo desmerecer injustamente) o
verdadeiro valor de uma conquista tao relevante para a imagem moderna e conectada da
atual gestdo e para o dia a dia dos baianos.

O CAMINHO CRIATIVO PARA UM PARTIDO GRAFICO IMPACTANTE

Na concepgado visual da campanha, a metafora, a metonimia (parte pelo todo) e a hipérbole
foram nossas fontes de inspiragdo para impactar um publico tdo diverso que temos como
alvo. Do ponto de vista visual, transformamos a sigla PJBA em um elemento solido
tridimensional, de grande proporgao - evidenciando simbolicamente a grandeza da sua
importancia em nossa sociedade -, tangivel e, acima de tudo: transparente. Em sintese: a
sigla (que representa simbolicamente a parte de um todo) corporifica a transparéncia como
o valor destacado do PJBA.

Fundamentando a sigla “PJBA” como um solido tridimensional e transparente, temos o titulo:
“4° jugar no Prémio da Transparéncia do CNJ". Ressaltamos aqui a utilizagdo da palavra
“Prémio” por uma questdo de atengdo ao briefing, pois assim esta escrito o que devemos
informar ao publico-alvo. Caso seja desejo do PJBA, a palavra “Prémio” pode ser
substituida por “Ranking” - como esté descrito no site do CNJ - podendo ser publicizada
como "“1° lugar no Ranking da Transparéncia do CNJ". E apenas uma possibilidade, pois
entendemos que o valor semantico da palavra "Prémio” carrega em si, mais popularmente,
os significados implicitos de “reconhecimento” e de “competicao”.

Ao ver a sigla “PJBA” com grande propor¢ao nas pegas, nao temos duvida de que o publico
tera sua atencdo despertada, mas também sabemos a necessidade de traduzir essa sigla
com clareza nas pegas. Por isso, tivemos o cuidado de assinar a campanha com a marca
(brasdo) em proporgdes que permitam a leitura por extenso: “Poder Judiciario do Estado da
Bahia".

Seguindo as orientagdes do Edital, utilizamos a fonte Montserrat, bem como aplicar os
enderegos eletrdnicos do site e das redes sociais do PJBA. W\
]
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OUTDOOR COM RECURSO ADICIONAL DE VISBILIDADE: UM IMPACTO
ARREBATADOR ALINHADO AO OBJETIVO DE COMUNICACAO

Segundo a empresa norte-americana Red Crow Marketing, num estudo publicado em 2021,
uma pessoa que vive em uma grande cidade - a exemplo de Salvador, com quase 3 milhdes
de habitantes -, recebe uma média de 4 mil a 10 mil mensagens comerciais por dia. Em
outras palavras, a publicidade contemporanea vive o imenso desafio de ser percebida
diante de tantos apelos que competem pela aten¢do das pessoas.

Foi com essa preocupacgao de chamar a aten¢do do nosso publico e cumprir o objetivo de
conferir o devido peso ao prémio conquistado pelo PJBA no cenario nacional, que criamos,
entre as pegas previstas, além de placas simples e com excelente legibilidade, um “outdoor
duplo especial com aplique”.

Trata-se de um outdoor duplo no qual as letras “P, J, B e A" serao elaboradas com material
transparente e presas em uma das placas da referida pega. Como se percebe, teremos
uma mensagem com extrema visibilidade, que justifica sua produgéo e veiculagdo numa
praga como Salvador, onde a midia outdoor encontra uma geografia favoravel e o nUmero de
habitantes corresponde aos critérios que adotamos para adequar a verba disponivel em
relagdo ao objetivo de campanha, respeitando o principio da economicidade.

Nos releases que a assessoria de imprensa do PJBA produzird sobre essa campanha,
nossa orientacdo sera para destacar a doagdo e o reaproveitamento do material utilizado
neste tipo especiat de ocutdoor em cooperativas de reciclagem.

A NECESSIDADE ESTRATEGICA DA SUBDNISAQ DO PUBLICO-ALVO

Possuimos um publico-alvo apontado no Edital, o qual consideramos como principal, pois
temos em mé&os uma campanha institucional, cuja imagem do PJBA sera exposta a opinido
publica. Entendemos que as midias de massa, aliadas & comunicagéo em meios digitais
segmentados por regides e faixas etarias, cumpriréo bem o objetivo desejado. Mas, na
nossa Vvisdo estratégica, existe um publico transversal, mais qualificado no que tange ao
conhecimento nas areas da Justica e do Direito, € que merece um detalhamento maior
sobre a “transparéncia” que caracteriza o Judiciario baiano.

Trata-se do publico formado por advogados, juizes, procuradores, estudantes e outros
profissionais da area juridica. Este € um publico que certamente frequenta redes sociais,
site e outros meios proprios do PJBA, com um grau elevado de interesse, merecendo ser
impactado com veiculagbes com estratégias organicas e também em trafego pago, de
maior segmentacdo, durante o periodo de campanha.

Dessa forma, a “midia programatica” seré nossa aliada. Teremos uma veiculagado de
excelente custo-beneficio, que nos dara apoio na entrega de mensagens mais especfficas
ao publicos mais segmentado que desejamos. Por exemplo: interessa a advogados, juizes e
estudantes de Direito saber que a transparéncia do PJBA ndo se refere apenas aos
processos e litigios entre partes, mas também a gestdo de pessoas, licitagdes, entre outros

dados publicos que estdo disponiveis para acesso. \)\)

A segmentagao da midia, sobretudo nos meios digitais, nos permite hoje um grau maior de
seguranca em relagéo aos investimentos publicitarios. Ndo se nega aqui o poder da midia
de magsa, ainda mais em uma somedade ‘cibrida” (um modelo “hibrido” entre o off-line e ©
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on-line) como classifica a especialista em Marketing Digital, Martha Gabriel. Mas nao ha
duvida de gque a possibilidade de andlise das métricas nos fornece dados em curtos
periodos de tempo, permitindo decisdes mais acertadas quanto a continuidade,
modificacdio ou suspensao de determinada mensagem veiculada.

ALEM DO PUBLICO GERAL, JUSTIFICA-SE CONTEMPLAR UM PUBLICO ESPECIFICO
NA CAMPANHA

Conforme mencionado anteriormente, o Edital aponta como publico-alvo: homens e
mulheres, classes socioecondmicas A, B, C e D, acima de 25 anos, no estado da Bahia.
Chamaremos este de “Publico Geral”, pois possui aita diversidade quanto a escolaridade,
perfis étnicos, culturais, entre outros.

Estrategicamente, consideramos contemplar de forma especifica e segmentada, o ptblico
formado por pessoas mais proximas as areas da Justica e do Direito, em especial
profissionais e estudantes. Este publico é transversal aquele que denominamos de “Geral’,
pois também pode ser impactado pela campanha através das midias de massa, nas
veiculagdes em meios proprios do PJBA e nas veiculagbes em meios digitais destinadas
ao “Pdblico Geral’.

A razdo para essa distingdo esta no conteldo a ser exposto. Para o “Publico Geral’, o
objetivo consiste em informar que o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia do CNJ, destacando o beneficio da acessibilidade de dados publicos para a
populagdo, e assinaremos com o conceito de campanha “Justica se faz com transparéncia”.

Ja o “Plblico Especifico”, assim denominado na nossa Estratégia - possui um elevado
interesse em assuntos retacionados a Justica e ao Direito, sendo formado por advogados,
juizes, procuradores, estudantes de direito, entre outros. Sao formadores de opinido gue tém
interesse em saber e fazer reverberar, por exemplo, que a “transparéncia” do PJBA ndo se
limita & esfera de processos e litigios, mas também diz respeito & acessibilidade de dados
pUblicos relativos aos campos da gestéo e da administragao do Judiciario baiano.

Na pratica, apenas para ilustrar o que dissemos acima, um advogado pode ser impactado
por um outdoor na rua, trazendo a mensagem que direcionamos ao “Publico Geral’ e, nos
sites de sua preferéncia, ser impactado por um banner - via midia programatica -, que
exemplifica a transparéncia do PJBA na Gestdo de Pessoas, Prestagao de Contas e
Licitagdes, justificando uma acessibilidade de dados publicos além dos processos e litigios.

O QUE DIZER, A QUEM, QUANDO £ COMO

Nossa campanha sera veiculada no periodo de 30 dias, comegando em 21/10/2023 e
encerrando no dia 19/11/2023, respeitando o limite de até R$300.000,00 (trezentos mil
reais). Vale ressaltar que o inicio da comunicagdo se dara com certa distdncia do Natal,
quando as atengdes estdo voltadas para compras de presentes, promog¢des do varejo e ha
muito “barulho” na midia. Proximo ao fim da campanha, especificamente no dia 18/11,
faremos uma mencdo especial ao Dia da Transparéncia, uma data que possui sensivel
pertinéncia & nossa comunicagao.
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Alcancaremos o PUBLICO GERAL (homens e mulheres, 25+, classes A,B,C e D) através
de: spots de 30" em emissoras da capital e do interior, além de carros de som em
municipios e localidades especfificas; outdoors em placas unicas no interior e na capital,
sendo que Salvador terd a placa dupla com aplique especial descrito anteriormente; vinheta

de 7" patrocinando programas de TV aberta na capital e no interior; video de 15" no Youtube;
postagens nas redes sociais (meios proprios) do PJBA, a exemplo de postagens de cards

e video no Facebook, Instagram e canal do Youtube. Em todos esses meios, a mensagem
central sera “PJBA. 1° lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ. Justica se faz com
transparéncia” e, quando possivel, complementando a mensagem com o significado positivo
desse prémio como beneficio para os cidaddos. Nas redes sociais do PJBA, prevemos -
ainda a publicag&o organica em homenagem ao Dia da Transparéncia, em 18 de novembro,
proximo ao encerramento do periodo de campanha, pois se trata de uma data pertinente ao
tema.

Uma importante observagdo diz respeito ao estudo que fizemos em relagdo ao
custo-beneficio da veiculagao em TV aberta, considerando o objetivo de comunicagéo e o
budget disponivel. Em vez de um video de 30" ao longo da programagao - com alto custo de
veiculagdo e sério risco de nao obter a audiéncia necessaria, gerando desperdicio de verba
- optamos pela tatica do patrocinio, quando as atengbes do publico estdo voltadas ao
conte(ido televisivo que sera transmitido e nossa mensagem sera exposta com maiores
chances de visibilidade e absor¢ao.
|

Para o PUBLICO ESPECIFICO, segmentado por profissdes e interesses, trabalharemos
com: midia programatica, veiculando banners animadads e estaticos, bem como a vinhetae o
video de 15” em sites, portais e redes sociais da preferéncia dessas pessoas. Utilizaremos
ainda e-mail marketing para a base de dados autorizada e pertencente ao PJBA.

Nas pegas destinadas ao publico especifico, além da mensagem central “PJBA. 1°fugar no
Prémio da Transparéncia do CNJ. Justica se faz com transparencia’, teremos a
oportunidade de incluir exemplos ligados & area de Gestdo em mensagens que citam:
“Dentincias, reclamacoes e solicitagdo de informagtes”, “Licitagdo, contratos e instrumentos
de cooperacdo’, “Gestdo de Pessoas”, “Gestdo orgamentaria, fiscal, auditoria e prestacao
de contas”.

A seguir, na Ideia Criativa, descrevemos o elenco de pecas corporificadas e nao
corporificadas que compdem a campanha para o PJBA.

x
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IDEIA CRIATVA

As listas a seguir estdo organizadas de forma a simplificar o entendimento da campanha. A

primeira lista contém as pecgas corporificadas, num total de 06 (seis), conforme determina o
Edital. Na segunda lista, um pouco mais abaixo, constam as pegas ndo corporificadas, mas
que estdo devidamente orgadas, sendo consideradas essenciais para o cumprimento dos

objetivos da campanha.

Pecas Corporificadas

N° Peca/ Formato Tema/ Contetdo Publico

01 Video 15" para internet PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
Transparéncia do CNJ  + | descritos na
conceito: “Justica se faz com | Estrategia de
transparéncia” Comunicacao

02 Outdoor 9mX3m PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
Transparéncia do CNJ  + | descritos na
conceito: “Justica se faz com | Estratégia de
transparéncia” Comunicagéo

03 Outdoor especial 18m X [ PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos

3m (duplo com aplique) Transparéncia do CNJ - (Pega | descritos na
com elementos de maior | Estratégia de
visibilidade) Comunicagao

04 Spot 30" Narrativa valorizando o prémio | Todos os publicos
recebido pelo PJBA e | descritos na
exemplificando os beneficios | Estrategia de
para os cidaddos, como a | Comunicagdo
acessibilidade as informagoes e
agilidade nas respostas.

05 Vinheta patrocinio 7” PJBA. 1° lugar no Prémio | Todos os publicos
Transparéncia do CNJ  + | descritos na
conceito: “Justica se faz com | Estratégia de
transparéncia” Comunicagao

06 Banner programatica “Gestdo orcamentaria, fiscal, | Segmentado:

728x90 px auditoria e prestagdo de contas” | entidades, érgaos
PJBA. 1° lugar no Prémio | e pessoas ligadas
Transparéncia do CNJ +jas  areas do
conceito: “Justica se faz com | Direito e da
transparéncia” Justica.

Pecas ndo corporificadas

L\ Banner programatica “Dentncias, reclamagdes e | Segmentado:
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“O Judiciario Baiano €
transparente para vocé”

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

08

Banner programatica
(formatos diversos)

“Licitagdo, contratos e
instrumentos de cooperagao”
“O Judiciario Baiano ¢
transparente para vocé”

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: "Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, orgaos
e pessoas ligadas
as greas do
Direito e da
Justica.

09

Banner programatica
(formatos diversos)

“Gestao de pessoas”

PJBA. 19 lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, oOrgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

10

Banner interet

(formatos diversos)
(meios proprios e de
parceiros)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estrategia de
Comunicagado

11

Card para Instagram
(1080 X 1080px)
(meio proprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagéo

12

Story para Instagram
(1080 X 1920px)
{meio proprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os ptblicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

13

Reels para Instagram
(1080 X 1920px)
(meio proprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagéo

14

Card para Facebook
(1080 X 1080px)
(meio proprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ  +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos o0s publicos
descritos na
Estrategia de
Comunicagao

{

15

Video para Facebook
(1080 X 1080px)
(meio préprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

|/ O C h Q Av. Prof. Magalhdes Neto, n® 1856 - Ed. TK TOWER - Salas 502/503 - Pituba - Salvador/BA - CEP; 41.810- 012

comunicacao ®@M®agenciarocha

Y

AN



16

Newsletter
(formato padrao)
{(meio proprio)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, orgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justica.

17

E-mail marketing
(formato padrao)

{meio proprio - base de

dados autorizada)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, orgaos

e pessoas ligadas |..

as areas do
Direito e da
Justica.

18

Card para Whatsapp

(1080 X 1080px)

(meio proprio - base de

dados autorizada)

PJBA. 1° lugar no Prémio
Transparéncia do CNJ +
conceito: “Justica se faz com
transparéncia”

Segmentado:
entidades, drgaos
e pessoas ligadas
as areas do
Direito e da
Justiga.

19

Card Instagram
(1080 X 1080px)
(meio propro)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18  de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

20

Story Instagram
{1080 X 1920px)
{meio proprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagao

21

Card Facebook
(1080 X 1080px)
(meio préprio)

Homenagem ao Dia da
Transparéncia = - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estratégia de
Comunicagéo

22

Story Facebook
(1080 X 1920px)
{meio proprio)

Homenagem ac Dia da
Transparéncia - 18 de
novembro

Todos os publicos
descritos na
Estrategia de
Comunicagao

r O C h O Av. Prof. Magalhdes Neto, n® 1856 - Ed. TK TOWER - Salas 502/503 - Pituba - Salvador/BA -
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comunicacao ®®agenciarocha

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO-MIDIA

Esta Estratégia visa divulgar o Objetivo de Comunicaggo, que ¢ garantir a sociedade 0
pleno acesso a informag&o. A comunicagao tera como alicerces: a) Alcance - através de
meios de ampla penetragdo; b) Segmentagdo - através de meios, inclusive os proprios,
para comunicar-se com os publicos do PJBA; c) Frequéncia - replicando a mensagem para
ampliar o entendimento do conceito; d) Custo x beneficio - otimizacdo da verba.
Plblicos-Alvo - pessoas de ambos 0s sexos, classes ABCD, acima de 25 anos.

Periodo da Campanha - um més, no periodo de 21 de outubro a 19 de novembro.

Verba - aplicamos 99,99% da verba global, sendo R$ 225.378,83 em midia e R$ 74.620,75
em produgdo (incluindo pegas de midia e nao-midia), totalizando R$ 299.998.58

Cobertura - Estado da Bahia.

A escolha dos meios de comunicagio, televiséo, outdoor, radio e digital, além de considerar
os 4 alicerces, traz os canais em que as pessoas estao mais conectadas, propondo uma
integragéo on e offline para garantir que 0s objetivos de comunicagdo seréo atingidos e
maior cobertura de publico nas 203 Comarcas do Estado, através de agdes nos 30 maiores
municipios da Bahia.

Televisdo - segundo o Kantar IBOPE Media-Instar, a Globo tem 33% de audiéncia, seguida
da Record (13%), SBT (10%) e Bandeirantes (3%). Foram selecionadas a TV Bahia e as
afiliadas da Rede Bahia do interior com patrocinio do Jornal da Manha, lider absoluto no
horario. O critério de selecdo, além da audiéncia, foi a economicidade do investimento
comparando as tabelas das demais emissoras.

Radio - midia de grande envolvimento emocional, que impacta 0 publico em momentos
despretensiosos. £ o mais democratico e acessivel dos meios, garantindo capilaridade da
mensagem, j& que esta presente em diversos lugares (casa, carro, academia, shopping) e
tem otima cobertura por regido geografica.

Foram selecionadas as principais radios, nas 30 maiores cidades da Bahia, durante dez
dias, em novembro, com frequéncia média de 4 insercdes por emissora. Em Salvador,
foram selecionadas as duas emissoras mais bem colocadas no ranking de audiéncia:
Radio GFM e Radio Piata.

IKO C h Q Av. Prof. Magalhdes Neto, n® 1856 - Ed. TK TOWER - Salas 502/503 - Pituba - Salvador/BA - EP\:4I.810—012.Q
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Outdoor - midia exterior de impacto, que garante cobertura a campanha, presente no dia a
dia das pessoas, possibilitando alcangar audiéncia segmentada geograficamente. A peca
de maior visibilidade sera o outdoor duplo com aplique em Salvador. Nas 20 maiores
cidades do interior serdo selecionadas placas nas entradas das mesmas ou em avenidas
de grande circulagao.

So fatores que fazem do investimento em midia digital um caminho assertivo: . - EETRERN o
Midia digital - combinar diferentes estratégias, plataformas, formatos e segmentagoes de
audiéncia, para impactar os publicos-alvo no ambiente digital; monitorar o desempenho e
ofimizar a campanha em tempo real para maximizar os resultados, garantindo
economicidade e eficiéncia. Canais utilizados:

Facebook Ads - para atingir o maior niUmero de usuarios Unicos possiveis associaremos
capilaridade e frequéncia, com os formatos card, story e reel, segmentando o publico por
interesses e dados demograficos. :

Google DV360 - a midia programatica possibilita compra de audiéncias segmentadas
minuciosamente, a partir de acesso a um amplo acervo de dados de terceiros, trazendo
maior eficacia & campanha. Banners e video alcangarao o usuario dentro de sua navegagao
personalizada através da estratégia de sitelist. '

Youtube - lider de audiéncia de consumo sob demanda, uitrapassa gigantes do servigo de
streaming, segundo estudo do Kantar IBOPE Media. Para alcangar o usuario, usaremos um
video de 15", no formato in-stream ndo puldvel, que aparece antes, durante ou apds outros
videos.

Nio-Midia e Recursos Proprios - utilizaremos estes meios para garantir economicidade e
aproveitamento de audiéncia: site institucional (tjba.jus.br) com veiculagdo de banner;
Facebook e Instagram (TribunalJusticaBA/@tjbacficial) com veiculagdo de cards, stories e
reels, disparo de E-mail marketing, Newsletter e veiculagdo no Youtube do TJBA.

CONCLUSAOQ - este Plano de Midia foi embasado em dados técnicos de pesquisas e
orientado pelas premissas do briefing. O planejamento proposto tera uma verba de R$ R$
R$ 225.378,83 destinado a midia e R$ 74.620,75 a producdo, totalizando R$ 299.999,58
(Duzentos e noventa e nove mil e novecentos e noventa e nove reais e cinquenta e oitos
centavos).

r O C h O Av. Prof, Magalhaes Neto, n® 1856 - Ed. TK TOWER - Salas 502/503 - Pituba - Salvador/BA - CEP: 41 8]0 012,

comunicacio ®@®agenciarocha @\



Digitalizado com CamScanner



https://v3.camscanner.com/user/download

CRONOGRAMA DE MIDIA

OUTUBRO/ NOVEMBRO |

SEMANA | SEMANA

—H
<

gq <

. SEMANA | SEMANA
VEICULO PECA FORMATO - - , - Ins | Total Participagao %
TELEVISAO - |
TV Bahia 44 86,085.00 38.2%
RADIO i | 44 | 86085.00 JE  38.2%
Radios 1307 |  44,113.83 19.6%
o ) - e 1397 | 44,113.83 |'| 19.6%
OUTDOOR
Outdoors Cartaz 9x3m 25 55,180.00 24.5%
o - T - 25 | 5518000 |  24.48%
DIGITAL
Redes Sociais / Rede de Pesquisa Diversos Diversos 1 40,000.00 17.7%
I 1 4000000 |  17.7%
) 225,378.83 100.00%




INVESTIMENTO POR MEIO
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TELEVISAQ

OUTUBRO / NOVEMBRO
S[T[a]a[s ¥ s(T|afQls DfsiT[ala]s s|T(ala|s N® Valor Total
Velculos Programas Valor Tabela Duracie o 5123 2425 (26 (27 |28 1123 & 5 M8 T8 e 10[11 1215 1&076 1617|1819 6. 2] Tns.
TV Bahia Jomal da Manha 86,085.00 7 PATROCINIO JORNAL DA MANHA - 22 ABERTLIRAS / 22 ENCERRAMENTOS DE 7" 44 RS 86,085.00
Total TV Bahia| 44 RS 88,085.00
[totac] [ofojofoJofoJofdb6]o[e[oo]o]ojo ojojoJojo]o|o[o[o]ojo[o[0[0] a4 | Rsee08500]
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RADIC

QOUTUBRO INDVEMRO

Gidade Emiszors Posisho__|Dumsto s e Tas v [av a8 Taw T2 T | 4[5 T4 T8 T3 Uit [z as e w56 17| s mu o e e oo
Alagoinhas Digltal FM INDETERMINADO I 44|44 |44 d1414]|4 36 R$ 22.00| i 702 0D|
Barreiras Barreiras AM INDETERMINADO 30 4 a4 4|4 4|laia|a 6 RS 38.72 RS 1,392.02|
Bom Jesus da Lapa Bahiana FM INDETERMINADO 30" 4la1at4]4 aldajala B R3 15.70 R$ 565.20
Brumada Alternativa FM INDETERMINADO 0 414]4]4]4 4dldiala 26 R$ 1350 R$ 486.00|
Camagan Lider FM INDERTERMINADO kg dlarala)4 414144 6 R$ 20.60 RS 741.80]
Canavigiras Atalnia AM INDERTERMINADC ar 414141414 4latala 26 R$ 16 50. R$ 594.00|
Cicero Dantas Regional AM INDETERMINADO an 4144|474 414]4|4 36 R$ 16 50| R¥ 594 0|
Coneeiglo da Cortd Sisal AM INDETERMINADO o 4144 |4i4 41474]4 36 R$ 22 00 R$792.00,
Eudlides da Cunha Cidade FM INDETERMINADO o 41dj4 |44 414144 36 R$ 16 23| RY 584 28
Eunapdhs Band FM INDETERMINADO 3 414141474 dld474]4 38 R$ 2541 RS 914,75
Faira de Santana Subaé AM INDETERMINADO Kl 4144|414 ald4]a)a 36 R% 24.75 R$ 881 00
Gandu Vittiria FM INDETERMINADO a0 LAENERERE] 414|414 k- R%$ 17.00 R$ 612.00
Guanambi CutturaFM INDETERMINADO aor 414 a4 )4 dl4]alsa 36 | R$ 1650 R$ 564.00
lIheus Gabrlela FM INDETERMINADC kg 4(a|4]|4 |4 ald414a]4 36 R$ 1825 R% 693.00
Ipiad Iplad FM INDETERMINADO klog 4 (4|44 |4 ala|4]4 B RS 27.50 R$ 950.00
ipiré Ipird FM INGETERMINADO i 4 (44|44 41414)4 a5 RY 13.75 RS 495 00,
Irecé Lider FM INDETERMINADO o 4 (44|44 dld]aja B RS 34 40 R% 1,235 40
Itaberaba Diamantina FM INDETERMINADO 3 4144|144 4lajaja 38 RS 19.80 RS§ 712 80
ftabuna 102 F™ Sul INDETERMINADC 3w 4 (4|44 4 414|444 i} R% 14.50| R$§ 522.00
Itamaraju Terramar FM INDETERMINADO 3 414|444 4ld4|ata | RS 11 00| R$ 396 00
hapetinga Fascinagso AM INDETERMINADO 30 alala|a |4 ala)4}4 38 R3 10 00 RS 360.00)
Jacabina Jacobina FM INDETERMINADO 30 4|4 |4 |44 41414} 4 kL R% 21.67 RS 780.12
Jequia BIFM INDETERMINADO 30 414|444 dld]ala 36 RS 27.50 R$ 990 00|
Juazelro Juazeire AW INDETERMINADO 3¢ ala|4)|4]4 414|414 38 R$ 21.45 R$ 772 20|
Livramenta de Nossa Senhara Portal FM INDETERMINADO £l 4 4]a]a]4 414]14]a 38 R$ 15.35 R$ 552.80
Luis Eduardo Magaihles Cidade FM INDETERMINADO o 414|444 4dla 4|4 36 R$ 1925 RS 693.00
Pauo Afonso Bahia Nordeste AM INDETERMINADO o 414|444 414144 38 RS 13.75 R% 495 00
Porta Segura Porto Seguro FM INDETERMINADO g 414|444 S5|ld4]afa 37 RS 2475 R$ 91575
Riachio do Jaculpe Aymoré F¥ INDETERMINADO a 4414144 NN 36 R$ 20.60 R% 7d1 &0,
Santa Maria da Vitdria Rio Carrente AM INDETERMINADO g 41441414 41444 38 R$ 1375 R$ 485 00
Santo Antdnlo de Jesus Reconcave FM INDETERMINADO clig dld)4 (4|4 414144 38 R$ 41,25 R$ 1,465 0D
Santo Estévio Radio Paraguassu INDETERMINADOD o 414|444 414144 8 R$ B 25 RS 207.00|
Senhor de Bonfim Caralba AM INDETERMINADO an* 4|44 (4|4 414144 36 R$ 17 90 R$ 844.40
Setnnha Morena FM INDETERMINADO o 4ld4)1a(4|4 AR ERES 36 R$ 17.80 R$ 633.60
Taixetra de Fratas SucessoFM INDETERMINADO 30" 4]ala|4|4 414144 36 R$ 20 60 R$ 741.60
Valanga Valenga FM INDETERMINADO 300 4la]4|e|4 AR 36 RY 16.50 RS 584.00
Vitéria da Canguista Transamérica FM INDETERMINADO 3 41414 (a|4 414144 26 R$ 18,25 RS 693 00|
Sehvadof Lauro o Fretas / Riio Plats FM Rotatvo (08 #s20h) | 307 alala|afa ala]a|a 36 [Rs24700| RS 589200
Salvaderf Laura ce Fredas / Rédio GFM Faixa Horaria (06 s 190} | 300 alafalefa a| |a 28 |R$svzoo] RS A7 Do

Siméga Filho

[rorac [ T T T T T TTTTTTTTTIT hﬂ]‘l“r—ﬁjhﬁh“l [ Deanseiszis] | | | 137 [ Rsdinae)




OUTDOOR

Cidade Localizagso Bi-zemana N*Ins | Valor Unitsric |  Valor Final
PRAGS FADRE ALFREDO - CENTRO { EM
Alagoinhes FRENTE A IGREJA DA MATRIZ} - RUANILTON 1 RS 880.00 R$ 530,00
ORNELAS
Barreiras ROTATORIA DA RODOVIARIA - LADO A - BAIRRO I RS 880.00 RS 850.00
NOVA BARREIRAS - SENTIDO AARE
BA535 - ViA PARAFUSO - KM 09 - SAIDA
Catnagarl ESTARADA DA CASCALHEIRA - ENTRADA DA ) RS 880.00 RS 330.00
CIDADE
) BR-116 - PROXIMO AQ FOSTO BR GENTRAL IV -
Euclides da Cunha SoMTIOD BAIDA DA CIDADE 3 RS 880.00 R$ #30.00
. CENTRO - PRAGA ROTARY - PROXIMO AQ
Funapolis COLEGIO ANISIO TEIXEIRA - SENTIOO HOSPITAL ! RS 850.00 RS ss0.co
. AVENIDA JOAD DURVAL CARNEIRQ - PROXIMO
Feira de Santana 'AO SHOPPING BOULEVARD t RS 88C.00 RS 280.0C0
BR-#15 - EM FRENTE AQ HOSFITAL GOSTA DO
Ihéus CACAL - RODOVIA JORGE AMADO ! Rs &80.00 R$ 330.00
. BA-448 - AV. PRIMEIRD DE JANEIRO - ESQUINA
Irect DO RESERVATORIO ! Rs 88200 R$ 830.00
AVENIDAALUISIO SAMPAIO - VINDO DE 1AGU -
Haberaba PRAGA DE ESPORTES - ENTRADA DA GIDADE 1 R$ 880.00 R$ 480,00
ENTRADA DA CIDADE - B4 1548V 1BICARA] -
ftabuna FERRADRS 1 R$ 850.00 RS 8B0.00
) AVENIDALIONS CLUB - PROXIMO AS
Jeq.ie FACULDADES £ ACESS0 A PREFEITURA 1 ey BB0.00 R3 #20.00
) SENTIDO CENTRO - AVENIDA SANTOS DUMONT - | 44722 - 21.10 2 03.11.23
Juazeiro VIA PRINCIFAL 1 R$ B80.00 R$ 880.00
. AVENIDA SANTOS DUMONT (ESTRADA DO
Laro de Freitas COCO) - EM FRENTE AD CORPO DE BOMBEIROS 1 R$ 880.00 RS 860,00
- BR-242 - AQ LADO DA CASA CAMPOS - SENTIDO
Luis Eduardo Magathdes BARREIRAS 1 RS 880.00 R$ 380,00
Paula Afonse AVENIDAANTONIO CARLOS MAGALHAES - 1 RS 880.00 RS 380.00
CENTRO
BR-367 - EM FRENTE AC ANEL VIARIO - SENTIDO
Porto Segure ENTRADA DA GIDADE. 1 RS B80.00 RS 860 00
. AVENIDA VEREADOR JOAO SILVA - ENTRADA DA
Santo Antbnic de Jesus RODOVIARIA - SENTIDO ENTRADA DA CIDADE 1 R$ BEC.0O RS 880 00
HR-407 - PROXIMO A UPA - ENTRADA DA CIDADE
Senhor do Borflm VINDO DE JUAZEIRG 1 R$ B80.00 RS 860.00
] BR-324 - TAMINA PARK - SENTIOC FEIRA DE
Simdes Filho SANTANA 1 RS BB0.00 RS 880,00
o . TREVO DAPOLICIA RODOVIARIA FEDERAL - BR-
Teixeira de Freitas 101 - AQ LADD DO ECOSMETICS 1 R$ B50.00 R§ 880 00
] ] AVENIDA PARANA - PROXIMO AQ ANEL VIARIO -
Vitéria da Conguista SENTIDO CENTRG 1 RS 880.00 R$ 880,00
AV PRRALELA /A GARBALDI { AV. DCEANICA 3 R$ 660000 | R$ 19,600 00
Salvador
AV JURACY MAGALHAES / CRUZ DA REDENGAO 1 RS 16,900.00 | R$ 16,900.00
1 | 25 R$ 55,180.00




DIGITAL

OBJETIVOS CANAL ESTRATEGIA METRICA CONTRATADA ENTREGA ESTIMADA INVESTIMENTO
Display Rede de Display (DV 360) - Site List CPM 380.952 impressdes R$8,000.00
ALCANCE Video Rede de Display (DV 360) - Site List cPm 326531 impressdes RS8,000.00
- Secial Instagrargg;?g:;%%i;-_rﬁ;r:g;s. feed- CPM 714.286 impressdes R$10,000.00
Youtube Youtube - in-stream néo puldvel CPM 466.667 impressdes R$14,000.00
L TOTAL - QUTUBRO / NOVEMBRO R$40,000.00
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ANEXOS DE MIDIA
Grafico 1

A Pesquisa do Instituto Kantar Ibope - Target Group Index, informa a penetra¢éo dos meios
no total da populagao TV, OCH Dlgltal e Radio atmgem o maior publico.

f Panetragﬁo do meio nototal da populagéo-— 30 dias i
| 100% |
0% —.-S0%k B7%
80% l
70% - ;
% |
50% :
40% 5
30% :
20% .,._mk% 15% - |
10% . l“" ’
m{, IS ———— —————— e I IR —— - m——]
Wabeﬂa Midia Oul- Mrdia Drgrtal Rac“o AM=+  TVpor Jomal Revisla Cinema i
assinatura impresso + impresso +
digitat digital ir

Forta: Kantar IBOPE Macka - Targed Group - index #no 2020 odas 1 e 2 - ntal da populacds 12 a 75 anoe

Grafico 2
O estudo realizado pela MindMiners identificou que a disseminagao das informagdes € maior
nos meios digitais .

Canals mais utilizados para ss manieram atuaiizados.

TV ABERTA Redes Scclals Portals Onilne de
. Noticins

Forle. Moxnery « sbrll201%.

@20



Grafico 3

Mostra o consumo dos meios, considerando penetracdo e posicionamento por classe social
X idade. Os jovens consomem mais os meios digitais. Os de idade mediana, os tradicionais
no ambiente online. E, os mais velhos, preferem os meios e ambientes tradicionais.

ik akay
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INFORMACOES DO DEPAHTAMENTO CGMERCIAL

Condu;ao de pagamento 15 dlas fora o mes da venculacao

* A autorizagiio devera ser entregue até as 17h do dia Gtil anterior ao inicio da veiculagao.
* Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia Gtil anterior & veiculagio para o ¥

WM @§ R@S B enderego opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizagdes so podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias
ROTATIVO

SEGUNUUS DETERMINADO 06H AS 20H |NDETEHM!N AUU uteis de antecedéncia ao inicio da velculagao da referida autorizagio.

* Para veiculagio de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos

a3t i . i P i

R$ 232,00 RS 185,00

.“'f_; customizados o departamento comercial deve ser consultado.

RS 151,00

g | = Paraoformatode 90", considerar 3x o valor de 30" b

"5 = Parao formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

R$ 308,00 RS 247,00 RS 201,00

» Clientes novos passarao por avaliagao de crédito e cadastro para inicio da veiculagio.

* Enviar o material com titulo do spot e numero do P! nameando o arquivo.

RS 464,00 R$372,00 RS 303,00

= E de direito da Piatd Fm avaliar e recusar a veiculagao de qualquer material que esteja -

fora

RS 618,00 RS 434,00 RS 402,00

dos padroes e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitaria no pais.

= Parao formato de 5" utilizado em projetos comerciais € considerada a conversio de
37,5% do comercial de 30"

* Multiplicidade de marca: cobranga de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a 0,75x 30" / Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 40" corresponde a
2x 30"

al-|-TARELA
PRECOS

2023
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TABELA DE PRECOS 2023

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS -~ BA

QUTDOOR
Formato PREMIUM STANDARD
OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 6.600,00 por Bi-semana R$ 4.600,00 por Bi-semana
(R$ 471,42 POR DIA*) (R$ 328,57 POR DIA*)
OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Bi-semana R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA*) (R$ 357,14 POR DIA*)
OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 16.900,00 por Bi-semana R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR DIA*) (R$ 842,85 POR DIA*)
OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVQ) R$ 25.500,00 por Bi-semana R$ 17.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 POR DIA*) (R$ 1.271,42 POR DIA*)

*Custo de exibicao por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simdes Filho, Candeias, Sao Sebastido).

Formato Interior BA
OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 2.300,00 por Bi-semana
(R$ 164,28 ,00 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R$ 185,71 POR DIA*)

OQUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA /ADESIVO) R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA*)

QUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA fADESIVG) R$ 9.000,00 por Bi-semana
(R$ 642,85 POR DIA¥)

*Custo de exibicio por Outdoor exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINAGAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

DbS: A empresa ndo se responsabiliza por furtos de lona e apliques. % X

A Linhares & CIA LTDA.  Rua Pedro Gama, 74 - Federagao Tel.: (71) 3235-6934 @‘
Salvador - BA - CEP. 40 231 015 - allnhares@outdoor—ba com.br - www.alinhares, com.br

@almharesoutdoor - Hallnharesoutdoor @/ 23
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TABELA
DE PREGO

Veiculagao

Outdoor Simples (9x3m) 880,00
" Veiculagio o |
Qutdoor Duplo (18x3m) 1 .760,00
 Veiculagio
QOutdoor Triplo (27x3m) _ 2.640 ,00
Veiculagao
Painel Especial (13xé6m) 1 .760,00

S
ALUG

PROPACANDAS E MKT

Tel:75 3631-4614  www.girlanoutdoor.com.br

|

| 4 ;
| 'i
i Rua Tiburtino Peixoto, 104 Bairro S50 Paulo - Santo AntGnio de Jesus/BA / |


http://www.girlanoutdoor.com.br
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BEANAISTDIGITAISTPARATGARIPARIZ AGAQDEMIDI A

Objetivo] [Ganal] Fstratégial _
] RS¥abelasMeétrica

Display Rede de Display (DV 360) - Site List CPM R$ 21,00
Alcance

Video Rede de Video (DV 360) - Sitelist CPM RS 24,50
Alcance Social Facebook /!nstagram - Feed de Noticias / Stories / Reels CPM RS 14,00

. Segmentacao: Interesses

Alcance ; Youtube Youtube - In-stream Nao Puldvel (15") CPM R$ 30,00

jotal
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MELO: RADIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO 2023

RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

Cidade Emissora Posigao Vator Valor
30" 60"
LiDER FM {1% com 64%) e Indeterrﬁnado __ ] i RS 34.40 | R% 68.80
Jornal do Meic-Dia (12h-14h003 - J. Sidnev (principal camunicader da recidal R 5500 | R$ 110.00
Indeterminado R 2118 | R% 42.36
IRECE CARAIBAS FM (2 com 17,3%) Programa_Cidade Aberta (14h as 17 - Elovito Fereira - Sequnda a Sexta R 2365 | RS 47.30
Programa de Rav Cruz (direto locutor) R 2365 | R$ 47 30
REGIONAL AM (3" com 4.8%} ndeterminado RS 19.25 | R$ 3B.50
101 NEWS £M ndeterminado R$ 21.00 { RS 42.00
CIDADE AM ndeterminad 21.00 | RS 42,00
XIQUEXIQUE FM XIQUE XIQUE (2* com 30.2%) Indefsrminado R 3.75 | RS 2750
TRIBUNA DO VALE AM (3" com 23.1%) Indsterminado R 375 | R 27,50
REMANSO TRANSAMERICA FM - CRUZEIRQ Indatermnado R 0.00 | R 20.00
JORNAL COM EVANDRO OLIVEIRA - {07HC0 - 09HOC) - SEG/SEX 2600 | R 50,00
MIGUEL CALMON PIEMONTE FM 88.5 JORNAL SEM GCENSLRA [12HO0 - 14H00) - SEG/SEX R 2500 [ R 5008
Indeterminado R 20.00 | RS 4
Proc. Sem Fronteiras (08h15-10nh30) - Ramos Filho - Secunda a Sexta R 21.45 | RS 4
Quando Nasce a Esperanca (1Ch30 - 11h30) - Margarida Senevides 2145 | RS .
P Proa Agente Policial 459 (11h30-12h30) - Wiuston Monteclara {20 com 10,22%) R 21.45 | RS 42.90
JUAZEIRD AM (18 com 52,4%) Prog. No Mundo dos Espartes {Herbet Mouze 18-19h00) R 21.45 | RS 42.50 |
Frograma do Iméo Francisco Qliveira - 11:30h as 13h (DOMINGC) R: 21.45 | RS 42.90 |
JUAZEIRO Indeterminado R! 7.50 | R 35.00
TRANSAMERICA FM (2a com 10,2%) Indeterminado R 0.63 [ R 41.25
Indeterminado R 6.10 | R 52.20
TROPICALSAT FM (3a com 8,2%) Baslidores da Nofic:a (7h as 8h) - Famezio Silva - Sequrka a Sexta R 6,10 | RS 52,20
Ligacao Cireta (18h as 19h) - Secunda a Saxta R 26.10 | RS 52.20
CIDADE AM Indeterminado R 16.50 | RS 33.00
Proarama Cicade Repdrter (07h as 08h00) - Joselita Mana - Sequnda a Sexta R 20,60 | R 41.20
GAIVOTA FM ndeterminado R 16.50 | R 33.00
BARRA DO MENDES RBM FM ndeterminado R 250 | R 25.00
CLUBE RIO CLUBE FM (2a cam 24%) __ ndeterminado_ R 7.90 | R 35.80
Painel de Noticias (27h-09h) - Mauricio Dias {10 colocado - 9.88%) R 7.90 | RS 35.80
Indeterminado R 790 [ R 35.80
Jomal Popular (6:30 as 8:30) - Copiar Eraldo Maciel 74 9934-5534 R 7.90 35.80
JACOBINA SERRANAFM (3a com €.2%) Na Mira da Verdade {12 as 14:30) - Copiar Eraido Maciel 74 91360710 R 790 | R 35.80
Bote a baca na trombane (16 as 17°30) - Copiar Eralde Macig| eraldemaciel@hotmail.com | R 790 [ R 3580
JARAGUAR FM Indeterminado R 5.50 | R§ 33.00
o Indeterminado R 1.67 | R$ 43.34
JACOBINA FM (1a com 26%) Biiz Total 1* Edicho — dias DE.00 &5 08.00 - Geraldo Ofveira 2905 [ R 58.90
CAPIM GROSSO PROGRESSC FM Indeterminado R 2310 [ R 46.20
SAUDE PAIAIA FM ndetenmminado R 75 | R 27,50
TRANSAMERICA #M (TROFPICAL FM) ndeteminada R 2060 | RS 41,20
CIDADE FM {1a com 27.5%) ndeterminado R 1623 | R 32.45
EUCLIDES DA CUNHA fideteminado 70| R 3740
PLANALTO AM (3a com 11,7%) Fala Povo Jomal (07h - OB - José Wilson - Seaunda a Sexta R 70| R 37.40
Jormal da Planalio (06h - 06h30) - Miriam Souza - Seaunda a Sexta R 70 [ R 37.40
JEREMOABO FM ndetenminade R .50 33.00
JEREMOARD VAZA BARRIS AM ndeterminado R 11.75 | R 23.50
PARIPIRANGA PATROCINIC FM ndeteminadc R 3751 R 27.50
CICERC DANTAS REGIONAL AM indeterminado R ES0J R 3.00
{ndetarminade R 2101 R 24,20
JAGUARARI LIDERANGA F (10 com 73,4%) Jomal do Meio-Dia (12h-14h) - Everton / Alan - Secunda a Sexta R 13751 R 27.50
_ indeterminade R 2625 | R 52.50
UBATA UBATA FM Proarama Amarelinhe _(12h-13h! - Norman Suarez - Sea a Sexta R 2625 [ R 52.50
Canta Viola {04h-07h) - J. Raimundo - Seaunda a Sexta RS 2625 | R 52.50
POVD AM tndeterminade RS 650 | R 33,00
Indeterminado RS 3751 R 27.50
PAULO AFONSO BAHIANORDESTE AM (10 com 41,3%) Ronda 950 (130 161301 - Fabio Salvador _ Sequnda a Sabado RS B 33.00
RADIC CULTURA FM (SEU DINLZ) Indeterminado 13 175.00 { R 350,00
ABARE ABARE FM (SERTANEJA FM) Indeterminade RE 1957 { R 39.93
i ia li Indeterminado $ 17.90 | R 35.80
SR. DO BONFIM CARAIBA AM (rédio lider cam 50.4%) Canal Aberta [07h30-08h) _ Cleber Vieira (10 colacado - 28.3%) RS 2720 [ R 5457
RAINHA FM {2a com 29.3%) ndeterminado R¥ 19.97 | R 39.93
| ndetarminado R3S 3220 | R 64.40
CAMPO FORMOSC 98 FM ou Nuporanga FM (radio lider) 98 Naticies (12h-73h) - Macanio (10 colacado - 23%) RS 3520 | R 70.40
FM Sertéo {05h-07h00) - Zito Vera (20 colocado 8 5%} RE 35,20 70,40




FICHA DE PROGRAMA \ epe parin

JORNALISMO BPRA - SEG A SEX, 6h00

Para quem assiste ao Jornal da Manha, o dia comega com uma agenda completa de
noticias, informagdes de utilidade publica, oferta de empregos, previsdo do tempo e
sempre um assunto de interesse geral discutido em entrevista, ao vivo ou no estudio.
Cameras espalhadas pelos principais pontos da cidade orientam o telespectador
sobre as condigdes do trafego e os fatos que aconteceram durante a noite € a
madrugada sempre sdo mostrados no Jornal da Manha. O telejornal também da
destaque ao futebol, que tem um bloco especial no programa com as dltimas
noticias, além de um show de gols dos principais campeonatos de futebol do Brasil.

CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
2

* 04-11 anos ~ 12-17 anas
= 18-24 anos » 25-34 anos
» 35-49 znos =50+

AUDIENCIA E PARTICIPACAO % SEXO

Participagdo (%) 549

Audiéncia 12,3

= Mulheres = Homens sAB aC »DE

Forte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics - Programacio - fist% Shr¥ Adh% « Junho a 26 de Dezembro de 2022 - Tatal Domidlios - Grende Satvador = TLE

PLANO COMERCIAL

PLANO DE PATROCINIO . PRACA PATROGINIO

: N*/Tipo de Cota 02 Locat : SAL R$56.205,00
; ! FEI R$8.940,00 )
X 01 vinheta de abertura de 7* + 01 vinheta de | i
° encerramenta de 7° ! ITA R$7.155,00 .
: | vDC R$6.795.00 !
| Plano de Insergdes 2 01 vinheta de abertura de 5° + 01 vinhetade -
{por programa) ° encerramento de $° [ Jua 1%$3.720,00
! 3 01 vinheta de abertura de 3° + 01 comercial de 1| B8AR R$3.270,00
g 10* + 01 vinheta de encerramento de 3° | BAE  R$86.085,00 |

.d

T amente.

OBSERVACOES

Os proos s80 fixos, valido porp compras reailzadas entre o perfodo de 1° de Janeiro 8 30 de Junho de 2023, independentements do perfode de velculagio. Cotes nbs comerciatizadas oté este prazo,

poderio tor atualizaches.
Valores referentes a 4 semanas (periodo minimo),
Pottica da renovago: 4 semanas, sem prioridade de renovecio. Para comercializacho a partir de 8 semanas, pricddade de renovacho do 28 dias antes do 1érmine do contrato;
As renovaghes dos patrocinies devero ser Informadas até 28 ¢ias antes da iftima veicutaglo contrateda, Apés este prazo. deixa de exisilr a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacio com
outro anunciante,
As corncterizaches dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da progremacdo de linha deverdo segulr 24 seguintes orentagdes:
Video:
- Duracho de 3, 5 ou 7 segundos de Imagens com moviments,
- Nfio serfio permitidas Imagens de stores com movimentos ablats.
- O material nfio podersi spresentas mais do que UMa Marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinedo por uma linha de produtas, as imagens nio poderio dar destaque & nenhum produto particularmente; a {nfase deve ser apenas na linha de produtos.
Audio:
- 3 segundos: méximo de 4 patavras .
- 5 segund dximo de 10 pai

- T segundos: maximo de 12 palavras.
- identificaclio do patrocinador gu marca no Inkio do texto.
- So mals de uma patavra for uvsada para designar uma marca ou produto, serlio contabilizadas individualmente A

- Caso 0 texto apresente nGmers ou siglas, estes serdo computados por elementos, isotadamente.
- 5¢ 0 programa for patrocinade por linha de produtos, poderd haver menglo apenas da firtha de produtes.
NGO serf aceita r p nas rizagd
Consuttar disponibilidade. 27

Rede Bahia de Tetevisdo | Departamento de Marketing



TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

COMERCIAIS {30") POR MES

BREAK EXCLUSIVQ

PROGRAMAS HORARIOS CIT:()Q:::;SS' ! P — NO ROTATIVD COTAS :":)1;2?.?;0"“? - Intervalo criade especialmente para a irradiagda de um tinico comercial.
{06 AS 22H) Nenhuma cutra marca, produto ou anunciante dividird a ateng3e do ouvinte.
PROGRAMA DAS SETE SEG/SEX 07H AS 09H 100 a4 22 4 RS 28.756,00 - Hordrios: Programa das 5ete (7h10 ou Bh10} e Happy Hour (17h10 ou 18h10).
60 MINUTOS - 1 EDICAC SEGQ/SEX 11H AS 12H . 44 22 22 4 RS 16.534,00 - Dias da semana: segunda a sexta-feira
TOQUE BRASILEIRC SEG/SEX 12H AS 13H 72 44 22 4 RS 26.110,00 | |- Formatas: 30" ou 60"
60 MINUTOS - 21 EDIGAD SEG/SEX 16H AS 17H 44 22 22 4 RS 15.615,00 - N% de insergdes: 01 inserg3o didria por programa, com uma compra minima de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H AS 20H 100 44 22 4 RS 28.756,00 20 insercBes, no perlodo de 10 dias.
ON UNE SEG/SEX 20H AS 21H 60 44 22 3 RS 23.589,60 FORMATOS
ESPECIAL GFM SABADO 21H AS 22H 8 8 80 3 RS 16.649,00 BREAK EXCLUSIVO
FREE SOUND $EG/SAB 22H AS 024 112 60 50 2 RS 14.798,00
DOMINGO 21H AS G2k COMERCIALS 30"
DETERMINADO RS 350,00
R — DIAS Py — CITACDES (57) COMERCIAIS {30") coTas PATROCINIO FAIXA HORARIA (06h As 19h) RS 312,00
) POR MES POR MES TOTAL (30"} FAIXA NOTURNA (20h & Ot) RS 155,00
HORA CERTA 1 SEG/SEX 06H - 09H - 13K - 17H 66 88 1 RS 32.124,00
HORA CERTA 2 SEG/SEX O7H -10H - 144 - 18H 66 g8 1 RS 32.124,00 CONVERSAC DE SECUNDAGEM
HORA CERTA 3 SEG/SEX 08H - 11H - 158 - 18H20 65 88 1 RS 32.124,00 10" =x0,45 15" =x 0,75 45" =1 1,78
HORA CERTA 4 SEG/SEX 08H30-12H - 16H - 19H 56 a3 1 RS 32,124,00
GFM CULTURA SEG/SEX 03 EDIGOES POR DIA &6 66 2 RS 24.093,00 ENVIO DE MATERIAL
GFM ACONTECE SEG/SEX 03 EBICHES POR DIA 56 66 2 RS 24.093,00 Fermatos: MP3 efou WAV
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDIGDES POR DIA 88 &6 2 R$ 2594500 opec.gim@redebahia.com.br |
GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EDICOES POR DIA 88 66 2 RS 25,946,00
DESTAGUES HORARIOS CITAGOES (5"} COMERCIAtf {30") PATROCINIO BAHIA BRASILIA
POR MES POR MES TOTAL (30"} DEPARTAMENTO COMERCIAL MAIS COMUNICAGAD
DESTAQUE GFM SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA [ 66 1 RS 24.053,00 Rua Aristides Novis, 123, Feceracdo, CEP 40.710-630 SCN, Quadra 02, Bloco *D" - Sala 332, Torre "A",
EDOUBLE MOMENTS SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 66 1 RS 24.093,00 Tek: (71) 3203,1902/1483/1803/1814/1178/1992/1311/1319/1385 Ed. Centro Empresarial Liberty Mall, CEP 70.712-903

CONDICOES DE COMERCIALIZACAD

> A GFM 90,1 oferece a0 mercado solugbes de midia diferenciadas como: patrocinics de programas, informes & projetos customizados.

» O hordrie rotativo utilizato para entrega de comercials dos patrocinios de programas € das D6h 3s 22h, de segunda a domingo.

> Camerclais com duraglo nfio expressa neste documento, serdo cobrades de scordo com o valor & primeira sec

padrio i

> Salk lta prévia da dis

d# espaco para irragiagdo.

> Para Irradiag3o da clientes novos serSo necessdrias 72h para aprovagio de crédito.
» Toda cancelamentn de autorzagiic sé poderd ser feite: por escrito, com um mihimeo da 15 dias de anteceddncia.
> b entraga do materizl [MP3 efou WAV) devers ser faita até as 18h do ditimo dia 4t antes do inicio da irradlaglio.
> A entrega do P deverd ser feita até as 16h do dltimo dia (il antes de initio da irradiagSo.

> Condicdes de pagamenta: 15 dias fora o mis de Inicio da hrradlagia.

> A GFM 90,1 reserva-se o direito de, pelo Codigo iro de Auto cio Publictd

2stefam em desacorda com as normas éticas que regem a :llvidide’_\

1t Supericr 4 sua durago.

efou recormendagSo do Conar, recusar a irrad 3¢ 2o de comercials que

S
‘glg'%

OPEC
Tel: (71) 3203.1174/1329/1453/1044

Tel.: (65) 3328.5683 / 95209.18%1

SAD PAULD
RIO DE JANEIRO ESCRITORIO REDE SBAHIA
ESTHO COMUNICAGOES escritorio. sp@redebania.com.br

Av. das Américas, 3.665, Loja 241,
Barra da Tijuca, CEP 22.631-003
Tel: (21) 2495.5913 /99828.6839

patrigia_gaglioti@@redebahla.com br

natashs velasgues@redebahia.com.br
Tel.: (11) 99935.5055 / {1t} 99898.3054

r.".'.‘::z:r:;é,—.s [ Enfregas £o Rotathe:
Especial GFM: entrega somente aos sdbados € domingos.
:



mailto:escritorio.5p@redeballia.com.br
mailto:palricia.gagliolti@redebellla.com.br
mailto:naIBSlla.velasques@redebahia.com.br
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TABEI.A DE PRE O - 2023 770 ponnog 53]
MEIO: RADIO AM/FM A ¢ > 2.
FORMATO: SPOT BE 307760 RADIO AM/FM- INTERIOR.BA S
Cidade Emissora Posigao Valar Valor
30" 60"

IBICARAI CACAU FM Indeterminado R$§ 2750 | R$ 5500

Tiro Seco R 18.00 | RS 38.00

Canta Sert8o. Canta Noerdeste {sea a sab Sh as 7h - terceirizadol R. 18.00 | RS 36.00

BAHIANA AM Na Boca do Povo (7h - 8:30 sea a sexta! - Gerdan Rosério R 18.00 | R$ 38.00

A Hora da Verdade - 12 as 14h Sea a Sexda - Luke Rei R 18.00 | RS 36.00

Trona de Elite 16 as 18h sea a sexta R! 8.00 | RS 36.00

Indeterminado R 3.50 | R 27.00

ILHEUS Alerta Geral (07n-0Sh) - Gil Gomes - Sequnda g Sabado R 42.00 | R 84.00

SANTA CRUZ AM (2" com 13,2%) J. Garlos (12h as 14) - Secunda R 42.00 | R 84.00

R 4200 | RS B400

GABRIELA FM {1* com 41.5%) R 19.25 | RE _ 3850

CIDADE FM (EVANGELICA} R 24.50 | RS 49.00

CULTURA AM (EVANGELICAY i R 650 | RS 33.00

CONQUISTA FM Informe Geral - das 12000 as 12h00 - Jarles Soares R .50 | R 33.00

Tabuieiro (07h00 - 08H30) - Villanova RS 2420 | R 48.40

MORENA FM (3* com 6.2%) ndeterminada R 1450 | R 29.00

NACIONAL AM - CRUZEIRO ndeterminadc R! 19.36 | R§ 3872

102 FM SUL {1* com 28%:) ndeterminado R 1450 | RS 29.00

Rotative {7h &s 19 R 3300 | RS 56.00
) Crime nin comnanca ([en s sevts - 16h As 18m Ozial Aransn RS 3850 | RE TT.OL

ITABUNA DIFUSORA AM (27 com 14,4%) Rasanha da ridade {10h 2519k - Rnhartn fe Snipa - SARANO RS 3850 | RS 77.00

Na Rnea dn Pown £12:30 As 14l - (erdan Rnsdrin R 3850 | RS 77,00

Pannrama A4 i7h as Ght - Orlandn Cardnen R 38.50 | RS 77.00

TRANSDIFUSAQ FM Indeterminade R 20.60 | RS 41.20
SAD JOSE FM indeterminade R 1600 [ RS 36.00 |

JORNAL AM Show de Naticias {09h00 - 30001 - Frankvaldo Lima - Sabado R 2060 | R 41.20

ndeterminado R 1650 | R 33.00

CAMACAN REGIONAL SUL FM ndeterminado R 2750 | R 55400

ATALAIA AM ndeterminado R 16.50 | RS 33400

CANAVIEIRAS COSTA SUL FM 89.3 ndeterminade RS 27.50 | RS 55.00

ITAJUIPE 95,1 FM (CIDADE) ndeterminado RS 17,80 | R& 3560

ITUBERA LITORAL FM (Principal rédio de Camamul} fndeterminado RS 2750 | R§ 55,00
ndeterminado RS 1650 | RS 3.00 |

Coracho Sertareio - sea a sexta 06 as 08h RS 17.30 | RS 4. 60

Bom dia com a aalera - sea a saxta 08 as 09h RS 17.30 | RS 4.60

Sucesso do Povg 09 as 11h RS 730 | RS 34 60

As mais Pedidas sea a sexta 11 as 12h R 730 | R 4 .60

VALENGA VALENGA FM Bom Demais sen a sexta 12 as 13h R 7.30 | R 4.60

Tcda a Tarde seq a sexta 13 as 18h R 730 | R 4,60

Sertaneio & Forré sea a sexta 18 as 20h RS 17.30 | R$ 4 60

Tritha do Amor sed a sexta 20 as 23h RS 7.30 | RS 4.60

Canches @ Emacdes sec a sexda 23 as 00h RS 730 | R 4.80

CLUBE AM Indeterminado RS €.50 | R 3 00

Indeterminaco RS 10 | R 4.20

ATIVA FM (2* com 20,3%) Pron. Réadio Show (08h30 - 12h00} - Paulo Herriaue (1o calocado com 5.3%:) RS 2420 | R 48 .40

EUNAPOLIS Preo. Socledade Andrima (12h as 14h - Jotha Bastos (20 colocade com 3.6%) RS 2420} R 48 40

BAND FM {1* com 45.5%) Indeterminado RS 2541 R 0.82

88 FM (EDUC ) (3% Indeterminaca RS 1350 | RS 700

JORNAL AM Indeterminado RS 16.50 | R% 3.00

PCRTO SEGURD PORTO BRASIL FM OU 88 FM Indeterminado R 2475 | RS 49,50

Indeterminado RS 1.00 | RS 22 00

., TERRAMAR FM (1% Fala Pove (12h-13h00) - Sirvaldc (1o colocado com 7.06%) R 1.00 [ RS 2200

ITAMARAJU Rota 92 (13h-14h) - Rismar Sartana (2o colocado com 5.37%) R 100 | R 2200

EXTREMO SUL AM (3% neeterminado R 2000 | R 4000

SENSASCON 99 FM (2% ndeterminado RE 650 | R 33.00

ITABELA PATAXOS FM ndeterminado RS 2450 | RS 49.00

PATAXOS FM Indeterminado R 24.50 | R! 49.00

‘ Indeterminada R 650 | R 33.00

f_% MUCLRI ABROLHOS FM Proarama Farroneio {16h-18h) - Beto Ramos (10 colocado - 26.30%) R B85 | R 33.00

MEDEIROS NETO TROPICAL FM ndeterminado R 27| R 59.40

SUCESSO FM ndeterminado R 2060 | RS 41.20

CARAIPE FM {2a corn 12.8%) ndeterminado RS 2970 ] RS 59.40
@ TEIXEIRA DE FREITAS ALVORADA AM 3a com 8,6%) Indeterminado R 2070 | RS 59.40 |
DIFUSORA AM ndeterminado R 2570 | RS __ 5940 |

MUCURI (ITABATAN) 3 CORACOES FM ndeterminada R 29.70 R! 58.40
STA CRUZ DE CABRALIA CIDADE FM ndeterminado R! 32771 R 65.54 |

Panel de Noticias 07 as 08h R 7.90 | R 5.80

ITARANTIM ITARANTIM P4 ndeterminado R 6.50 | R .00

N CAETITE EDUCADORA AM - {1a com 33,5%) _ ndeterminado R 5.50 | R 3.00

) Show da Manha {08h30 - 1 Thi0\ - Padro Silva (19 colocado - 7,13%) RS 6. RS ___33.00
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MEIO: RADIO AM/FM

FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PRECO - 2023
RADIO AM/FM- INTERIOR.BA

Valor Valor
Cidade Emissora Posicao ,
30“ 60“

= = Indeterminado R% 14,50 | R$ 29.00
MATA DE SAQ JOAO SAUIPE FM Cidade Viva (07h - 09h00) - Silmara Ellery RS 2060 | R$ _ 41.20
Indeterminado 3 20.60 | RS 41,20
CAMACAR! LIDER De Olho na Cidade (6h as 9h) - J. Freitas R$ 3993 [ R$ 79.86
O Povo guer saber (12h as 14h) - Edson Santarini RS 30.93 | RY 79.86
CATU OURO NEGRO FM Indeterminado R$ 20,35 | R$ 40.70
VERA CRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R$ 4392 | R$ 87.84
POJUCA POJUCA FM - 105.7 Indeterminado RS 46,59 $ 93.17
DIAS D'AVILA SERRANAFM Indeterminado R3$ 21,96 | R$ 43,92
RENATO FECHINE Renato Fechine Show 3 1997 | RS 39,93
’ Baiana Livre - 12h as 14h R$ 3993 | R$ 79,86
Bahia pra frente 07 as 08 - Sab RS 3993 | R$ 79.86
CANDEIAS Fala Comiao 08 as 09h R$ 3993 | R% 79.86
BAIANA FM Bahia no Ar - 17-18h R$ 39,93 | RS 79,86
Raio X - 18 a 19h {Direto - Cristovao Rodrigues) R$ 39,93 | R$ 79,86
Indeterminado RS 23,96 | RS 47,92

Salvadon

93 do amao de Q023 .

b @92 RlasDer
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