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Raciocinio Basico

1. Tribunal de Justica da Bahia: meméria, solidez e olhar no futuro.

‘A justica atrasada n&o é justica; sendo injustica qualificada e manifesta”. A célebre frase do
jurista Ruy Barbosa traz em si o peso da responsabilidade do Poder Judiciario ac mesmo
tempo em que define o modus operandi com que juizes e desembargadores atuam no seu
oficio. Com 413 anos, o Tribunal de Justica da Bahia, outrora Tribunal da Relagdo do Estado
do Brasil, é o tribunal mais antigo do Brasil e das Américas. Conserva a memoria e se inspira
naqueles que constituiram a Justiga no pais. No curso das grandes transformagdes sociais o
Tribunal vem, sobretudo nos ultimos anos, trilhando um caminho de evolugéo para atender as
demandas do povo baiano, em toda a sua diversidade e pluralidade social e cultural.

A Corte desenvolve seu trabalho com os olhos no futuro. E tem buscado a inovac@o, ndo so
agregando recursos tecnologicos, mas modificando o modelo de gestdo, com planejamento
estratégico de longo prazo, atuando em alinhamento com o Poder Judiciario Nacional em seu
plangjamento, sua Missdo, sua Vis&o e seus Valores. Nesse sentido, a esséncia do Poder
Judiciario da Bahia, sua razéo de ser, sua Missdo é assegurar 0 acesso a Justica, visando
sua paz social. O olhar para o futuro, a perspectiva expressa na Viséo é de efetividade da
prestacdo jurisdicional. “O Poder Judiciario do Estado da Bahia € modelo de exceléncia
na prestacéo jurisdicional”. E, por fim, os Valores gque orientam o comportamento e cultura
da instituicdo numa dimensao colaborativa s&o traduzidos em: Acessibilidade, Agilidade,
Celeridade, Eficiéncia, Etica, Probidade, Independéncia, Modernidade, Transparéncia e
Responsabilidade Socicambiental.

Como resultado da busca por inovagéo, o Tribunal vem realizando em suas praticas alteragdes
gue garantem a aplicacdo da Justica, cada vez mais célere e eficiente, com a manutengéo
dos direitos fundamentais dos cidadaos. Diferentes setores trabalham em sinergia e
colaboragédo para produzir, continuamente, amplas melhorias na prestacéo jurisdicional.
Rotinas, metodologias e modelos organizacionais s&o revistos e aplicados, mudando a forma
da Corte realizar suas tarefas e levar a sociedade os efeitos desse esforco, cumprindo os
objetivos estratégicos e superando os macrodesafios instituidos.

2. Um Poder Judiciario proativo e transparente, que avanga com a evolugéo da sociedade.
Nesse cendrio contemporaneo, na medida em que a legislacdo brasileira foi aperfeicoada — a
exemplo da Lei de Acesso a Informacgao —, o valor da Transparéncia se tornou imperativo dos
atos e decisOes dos poderes. E o Poder Judiciario da Bahia segue adotando medidas para
tornar a atuagéo da Corte cada dia mais transparente. A atuagdo da Mesa Diretora do Tribunal,
com apoio dos setores administrativos, caminhou para ampliar a estrutura fisica, em ambas as
instancias, proporcionando uma Justica mais acessivel aos cidadéos e socialmente inclusiva.
As Unidades Judiciais que compdem o 1° Grau de jurisdi¢cdo, como as Varas, os Juizados e
os Centros de Conciliagdo, também s&o modificadas periodicamente, ajustando os servigos
ofertados as mudancas da sociedade e as necessidades da populacdo de todo o estado da
Bahia. Estamos falando de ferramentas mais modernas, como o Processo Judicial Eletrénico
e outros projetos integrados nos campos da tecnologia da informacéo, desenvolvimento de
dispositivos, implantac&o de aplicativos e o Projeto Unijud, plataforma que congrega todas as
ferramentas e suportes das novas tecnologias. E, principalmente, do Portal da Transparéncia.
E através dessa ferramenta que o Poder Judicirio do Estado da Bahia garante o direito &
informacéo a todo cidadéo. Nesse espaco, é possivel encontrar informagbes sobre a gestao
administrativa e financeira dos 6rgaos administrativos, incluindo os servigos auxiliares e
judicidrios dos tribunais baianos, de forma simples, objetiva, transparente e de facil navegacéo.
Essas iniciativas, muitas vezes pioneiras, contribuem fortemente para o fortalecimento do
Poder Judiciaric da Bahia e do Brasil, com reconhecimento do Conselho Nacional de Justi¢a
(CNJ) e de toda a sociedade civil. \K
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3. O papel do Poder Judiciario da Bahia no atual contexto social, politico e econdmico: a
importéncia do Ranking da Transparéncia do CNJ.

O Estado Democratico de Direito ndo mais aceita uma postura omissa e passiva do Poder
Judiciario. A instituigdo deixou de ser uma forga distante da realidade social, tornando-se
participante efetivo da construg&o dos destinos da sociedade e da nacgdo, e responsavel
pelos interesses da coletividade. Como toda atividade publica, o Judiciario e seus atores s&o
controlados, principalmente pelo povo, que é a fonte do poder institucional. Poucas atividades
publicas no Estado moderno sdo mais aceitaveis para a populacdo e, portanto, sujeitas a
mais escrutinio do que a atividade judicial. Vivemos uma revolugéo na forma de fazer justica,
caminhando para uma transformacao da estrutura e fungéo do proprio Judiciario, reformulado
pelas novas tecnologias digitais que transformam o conhecimentc em ferramentas que
atendem as necessidades da sociedade.

Diante disso, o CNJ langa anualmente um ranking de Transparéncia para estimular as
instituicbes judiciarias a divulgarem suas informacgdes a sociedade de forma mais clara e
padronizada, tornando ¢ acesso aos dados administrativos mais facil e transparente. Em
2022, o Tribunal de Justica do Estado da Bahia obteve uma taxa de resposta de 100% a 84
itens de avaliagdo, ocupando o primeiro lugar entre os tribunais mais transparentes do Brasil.
Este & o maior percentual alcangado pelo PJBA em 5 ediges da premiagdo do CNJ. Os itens
avaliados buscaram identificar, entre outros pontos, se os 6rgéos do Judicidrio publicaram
suas informagbes quanto aos seguintes temas: audiéncias e sessdes de juigamento;
auditorias e presta¢do de contas; carta de servigos; gestdo de pessoas; gestao estratégica;
gestdo orgamentdria; informagdes ao cidadéo; acessibilidade; licitagdes; contratos; convénios
e instrumentos de cooperacéo; sustentabilidade; e tecnologia da informagdo e comunicagéo.
E importante dizer que a Transparéncia é um valor muito relevante e, também, uma cuitura do
Tribunal. Por isso, ha especial esforgo da Mesa Diretora, Conselhos, Comissdes e Nucleos,
que trabalham coletivamente no Judicidrio baiano para melhorar a regulagéo e a transparéncia
judicial. H4, ainda, o importante papel da Comissao de Gest&o do Portal da Transparéncia, ao
organizar e supervisionar o fornecimento de dados necessérios para a atualizag&o do site. O
Portal da Transparéncia é a principal ferramenta para a sociedade civil obter informagdes e
melhorar o acesso dos cidadios aos dados produzidos pelo Judicidrio baiano. E uma forma
de aprimorar a gestéo publica e fortalecer o controle social.

4. Os objetivos e desafio da comunicac&o

Do ponto de vista da comunicagéo, os esforgos do Tribunal de Justica da Bahia parademonstrar
uma gestao transparente, préxima, pautada pelo didlogo regular e franco com a sociedade
e pela clareza de informagdes disponibilizadas reforcam atributos positivos que devem ser
percebidos para além da demanda pontual exposta no briefing: uma campanha institucional
simulada, sobre o tema “1° Lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de
Justica em 2022",

O objetivo da campanha se estende no sentido de que “garantir a sociedade ¢ pleno acesso
a informagao” é um propdsito amplo, alcangado em medo continuo, na medida em que
cidaddo entende e adquire os beneficios da cultura da Transparéncia instituida pelo PJBA:
obtencéo de informagées de forma clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestao
do Tribunal. Assim, torna-se oportuno fazer uso da comunicacéo capaz de informar a toda a
populagdo da Bahia, capital e interior, sobre o 1° Lugar no Prémio da Transparéncia e, néo
s6 isso, deixar claro que o prémio é consequéncia de um conjunto de valores praticados

pelo Poder Judicidric para se manter préximo do cidadio baiano e fazer valer seus
principios institucionais e estratégicos para o bem publico. Para cumprimento desse objetivo,
desenvolvemos, a seguir, a nossa proposta de Estratégia de Comunicacao Publicitaria. \,<
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Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
O briefing desta Licitagdo nos leva ao desenvolvimento de um caminho estratégico para a
comunicagéo que pressupbe uma campanha institucional simulada para divulgagéo do “1°
Lugar no Prémio da Transparéncia do Conseltho Nacional de Justica em 2022", obtido pelo
PJBA. O nosso plano de comunicacéo deve informar o acontecimento e, em tempo, reforgar
o valor da Transparéncia como garantidora da sociedade ao pleno acesso a informagao e
que traz beneficios diretos e relevantes ao exercicio da cidadania: poder obter informacdes
de forma clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestdo do Tribunal de Justiga
do Estado da Bahia.
1. Partido tematico e Conceito
A criacdo de uma campanha institucional sobre um prémio ja conquistado requer atengéo
especial. Embora o objeto seja datado — o Ranking da Transparéncia ¢ de 2022 —, a
justificativa da informagéo é atemporal. O valor, a cultura da transparéncia, € o cemne do
Partido Tematico. E preciso dizer a toda a populagéo baiana que ha uma relagéo de causa
e consequéncia; a conquista do prémio é resultado de esforgo coletivo e colaborativo do
corpo de magistrados e servidores do Poder Judicidrio. Isso porque a instituicao busca,
dia a dia, ser mais transparente para o cidad&o, alinhando-se &s demandas da sociedade
contemporanea.
Nesse sentido, a formulagdo estratégica da proposta de comunicacdo publicitaria deriva do
tema basico, apresentado em briefing — informagéo sobre a premiagéo no ranking do CNJ
ano-base 2022, mostrando que os esforgos impetrados para a conquista tém como objetivo
maior a garantia 3 sociedade do pleno acesso a informac&o. Portanto, ha aqui dois eixos
estratégicos que se articulam:
Eixo 1 — Esclarecimento: a informacéo em si, quando a abordagem comunicacional privilegia
o enfoque didético, objetivo e, claro, visando a compreenséo sobre o fato: O Tribunal de
Justica da Bahia é o tribunal mais transparente do pais.
Eixo 2 — Sensibilizagdo emocional: o reforgo dos valores do Poder Judiciario da Bahia e
seu empenho para atender as demandas de informagéo clara, transparente, acessivel,
trazendo para a relacdo PJBA e cidad&o baiano aspectos intangiveis, como credibilidade e
confiancga.
Com isso, a nossa proposta parte da elaboragdo de um partido tematico em torno do
territorio do campo semantico de quatro palavras: AGILIDADE, EFICIENCIA, CONFIANCA
e RECONHECIMENTO. S3o termos que, destacados na campanha, personificam os
atributos do principal valor, a Transparéncia. A Transparéncia faz o Poder Judiciario da
Bahia ser mais agil, mais eficiente, mais confiavel e ganhar reconhecimento.
A formulacdo das palavras adota na campanha um lugar de destaque e que funciona como
um “primeiro tempo” do Conceito. E um elemento visual de impacto nas pe¢as, uma grafia
que sobrepbe o elemento humano. £ o cidaddo e a cidada, representantes da sociedade
piural e diversa, quem demandam cada aspecto representado pelas palavras. O elemento
traz integragdo e ludicidade & campanha e valoriza na comunicaco a forga dos atributos
institucionais do Tribunal. E todas essas dimensdes do partido tematico levam ao Conceito;
x E O QUE OS BAIANOS GANHAM COM UMA JUSTICA CADAVEZ MAIS TRANSPARENT
Um conceito direto, objetivo, conciso, claro, que complementa cada palavra destacada. 2
o “segundo tempo” de uma expresséo conceitual ampliada e que se aproxima do publico
porque trata do beneficio. O que as pessoas desejam de uma instituicdo, de um poder
publico, elas ganham do PJBA a partir da Transparéncia. ‘\\J}
s Aassinatura “1° LUGAR NO RANKING DATRANS PARENCIA DO CNJ” atesta a informagéo

com destaque. \x
Partido gréafico: trabalhamos a identidade visual com um background humanizado e a
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composicdo cénica do elemento-chave, que é a palavra-atributo, sobreposta as fotos das
pessoas com expressao positiva, vibrante, de alegria e satisfagdo. As tipografias empregadas
para os textos s&o marcantes, exploradas em titulos e itens de destaque. Obtém-se uma
representagao visual limpa, concebida a partir de conjunto textual e imagético criado para
conciliar de modo harménico e convidativo ao cidaddo as mensagens que busca transmitir.
O resultado gréfico revela-se arrojado e impactante, estendendo-se as demais solugdes
estéticas da campanha.

2. Principais pontos da Estratégia de Comunicagéo

2.1. O que dizer: a comunicagio criada concebe uma linha de campanha para o Tribunal de
Justica da Bahia voltada & informacéo e sensibilizagdo da sociedade sobre o 1° Lugar no
Ranking da Transparéncia no Conselho Nacional de Justica em 2022 e sobre a importancia
da cultura da Transparéncia pela instituic&o. O intuito é reforgar o entendimento da populacéo
sobre a relagéo de causa e consequéncia: uma cuitura de Transparéncia leva beneficios a
populagéo, atendendo suas demandas de uma Justica com facilidade de acesso, com mais
agilidade, na qual ela pode cenfiar. E atende democraticamente, com o conjunto de todos
esses atributos, a todos 0s baianos.

2.2. Aguem dizer: a proposta dialoga com o publico-alvo da campanha, toda a populagéo da
Bahia - Salvador e Regigo Metropolitana (RMS) e interior do estado, classes ABCD, maior
de 25 anos, ambos os sexos, e todas as pessoas que vivem no estado, trabalhando ou
estudando. Como publico secundario, dentro desse universo, os servidores e stakeholders
do Poder Judiciério, que acessam as informagdes e dados disponibilizados no Portal da
Transparéncia.

2.3. Como dizer: o desenvolvimento estratégico da campanha, como pode ser observado nos
desdobramentos das pegas, langa mao de canais integrados de comunicag&o, combinando
os meios online, offline, acdes de ndc midia e recursos proprios do Tribunal de Justica da
Bahia. Para tanto, a campanha é adequada acs diferentes pontos de contato, apresentando
variacOes de apelos e contetidos a fim de que a abordagem ac cidaddo seja convincente,
correta e assertiva. A selecdo de meios contempla midia de massa, internet, midia OOH e
recursos proprios da comunicacao, assim distribuidos: midia de massa: TV aberta; internet:
banner para o site do TJBA, cards para redes sociais, banner para portais e blogs e spot
para Radio Web e Spotify; € OOH: Qutdoor.

2.4, Quando dizer: a comunicagao compreende 30 dias, de 1° a 30 de julho de 2023.

2.5. Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagio a serem utilizados: teremos um
conjunto de pegas corporificadas, reforgando o conceito da campanha e destacando a
premiacdo. As pegas corporificadas sZo seis: 1) Filme de 15", para TV e Internet, destacando
as palavras “Agilidade”, “Eficiéncia” e “Confianga’; 2) Outdoor, destacando a palavra
“Agilidade”; 3) Card para redes sociais, destacando a palavra “Eficiéncia”; 4) Banner para
sites e blogs, destacando a palavra “Confianca”; 5) Banner para o site do TJBA, dirigido ao
publico interno do Poder Judiciério, destacando a palavra “Reconhecimento”; e 6) Spot de
30" para Radio Web e Spotify.

26. Produtos e servicos necessdrios para atender & proposta, na forma de: definigbes
sobre o contelido; desdobramentos posteriores da campanha e diretrizes gerais sobre 0s
suportes:

Aespecificidade e o direcionamento do briefing pedem uma campanha com contetdo objetivo
e direto, que cumpra as fungbes de informar a populacéo sobre o prémio e tangibilizar o
atributo da transparéncia, t&o bem cuidado e valorizado pelo Tribunal. Isso é feito com a
adocao de palavras-chave com titulos destacados e complemento do conceito, amarrando a
frase. Em pecas onde cabem texto de apoio, a mensagem se amplia, detalhando a atuagéo
do PJBA para a conquista, a importancia da transparéncia para o Poder Judiciario e os
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beneficios para a populagao dessa cultura. :

A campanha permite eventuais desdobramentos posteriocres, na medida em que o valor
em quest&o é institucional, proprio da instituigdo, independente da premiagéo. Além disso,
as palavras em destaque sdo atributos que a opinido publica demanda por senso comum,
recorrentemente, do Poder Judiciario.

Por fim, os suportes e ferramentas de comunicag&o utilizados foram selecionados por
diretrizes técnicas de Midia, considerando critérios como audiéncia, cobertura geografica,
alcance e frequéncia. Foram considerados aspectos como economicidade e relevancia dos
pontos de contato, de modo a apresentar uma campanha integrada em distintos ambientes
comunicacionais, com suportes convencionais (offline) e digitais (online), adequando as
pecgas aos multiplos canais.

Ideia Criativa

I. Relagdo das seis pegas corporificadas da campanha:

1) Filme de 15" - Pega para TV e Intemnet, destacando as palavras "Agilidade”, “Eficiéncia” e
“Confianga”, atende a cobertura do publico geral. Fung&o tética: refor¢a o partido temético e
conceito, chama a atengéo para as palavras-atributos, relacionando-as com a transparéncia
e os beneficios para o cidad&o.

2) Outdoor — Pega de OOH, destaca a palavra “Agilidade” e reforga o conceito da campanha.
Funcéo tética: cobertura do publico que circula e trafega nas vias publicas da capital e
cidades da RMS e interior de grande adensamento populacional, imprimindo impacto visual
a campanha.

3) Card para as redes sociais — Pega que reforga o conceito e destaca a palavra “Eficiéncia’.
Fung3o tatica: informa a campanha no ambiente digital, aumentando a visibilidade a partir
do engajamento na rede social. Serd também postado nas redes sociais proprias do TJBA.
4) Banner de intemet — Pega de formato 300x250px, para sites e blogs, destacando a
palavra “Confianga’. Fungéo tatica: ampliar a capilaridade da campanha no ambiente digital,
atingindo o publico de portais e blogs de relevancia e audiéncia.

5) Banner de intemet — formato 647x374px, para o site do TJBA, dirigido ao publico interno
do Poder Judiciario, destacando a palavra “Reconhecimento”. Fungéo tatica: informa a
campanha no ambiente digital, aumentando a visibilidade, com direcionamento de conteudo
para o publico que constitui o Poder Judiciério e que corrobora com a manutengio de dados
e informagdes transparentes.

6) Spot de 30" — Peca para Rede Radio Web e App Spotify. Fungao tatica: ampliar a
campanha no ambiente digital, promovendo a experiéncia sensorial da escuta e gerando
impacto.

As pecas da campanha adequam-se aos recursos proprios de comunicagao, notadamente
site e perfis de redes sociais.
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Estratégia de Midia e Nac Midia

A Estratégia de Midia e N3o Midia segue o objetivo de comunicagdo indicado no briefing:
garantir & sociedade o pleno acesso & informacéo de interesse publico, estabelecendo
um dialogo entre o PJBA e os cidad&os. Para isso, a entrega de midia sera democratica
e distribuida em diferentes meios e canais para o target primdrio: pessoas de ambos os
sexos, das classes ABCD, acima de 25 anos, durante 30 dias, na Bahia.

Vivemos na era all line, na qual o online e o offline se complementam em um cenario de
consumo de midia diversificado. Tudo esta conectado. Dito isso, a Estratégia baseia-se
em 3 pilares, integrados com as agdes apontadas no Raciocinio Basico e direcionadas na
Estratégia de Comunicacgéo:

1) Alcance: prioriza meios de ampla penetragao e cobertura.

2) Frequéncia: com meios que potencializam a repeticdo das mensagens Junto ao target,
reforcando o entendimento da comunicagéo ao longo dos 30 dias.

3) Visibilidade: meios que estejam na rotina das pessoas e em plataformas digitais, o que
permite a segmentacao e a mensuragdo da campanha de forma mais rapida e eficaz.

Os meios Televisao, Out Of Home (OOH), com Qutdoor e Digital apresentam maior poder
de alcance mais rapidamente. Kantar IBOPE | (Anexo 1 - Penetragdo). Por isso, compdem
- a estratégia para massificar a campanha.

Os meios TV e Internet séo responsaveis pela disseminagdo de informagtes, segundo
estudo do MindMiners (Anexo 2), o que baliza a escolha pelos dois meios para a Estratégia.
ATV acompanha as pessoas ao longo de anos e segue como 0 maior meio em capacidade
de alcance e eficiéncia em todas as camadas sociodemograficas do pais. No Digital, o
alcance sera por clusterizag@o efou geolocalizagdo, possibilitando a interagao com o publico
e, consequentemente, o engajamento, tendo como ponto de contato final o site do TIBA. O
outdoor completa a estratégia nas ruas, impactando o target durante sua mobilidade.
Assertividade, objetividade e economicidade s&o as palavras-chave da tatica de midia.
Com apenas seis pecas estaremos presentes em uma variedade de meios e veiculos,
otimizando os custos de produgéo e aumentando a capilaridade da campanha.

Na TV, que oferece alta visibilidade em curto prazo devido aos bons indices de audiéncia,
teremos veiculagdo na emissora de maior participagéo no target (Anexos 3A e 3B), com

®



exibicdo nas 6 emissoras que compdem a Rede Bahia/Globo, cobrindo todo o estado.
O filme de 15” sera exibido de 01 a 30 de julho, obtendo 200 TRPs.

Na Intemet, estaremos em multiplos canais digitais (sites, redes sociais, aplicativos etc.). No
YouTube, teremos o filme de 15”. Nas redes sociais mais relevantes, instagram e Facebook
(Anexo 4), estao previstos filme de 15" e card 1.080x1.080px.

Para a midia programatica propomos uma wishlist, que seleciona sites, portais e blogs
com relevancia na Bahia. Neles, sera programado um banner de 300x250px (adequado
para desktop e mobile). O filme de 15" serd exibido na Rede de Videos Programaticos
e o spot de 30" na Rede de Radio web. Vale ressaltar que a tatica de midia valoriza o
audiovisual, que possui melhor performance, privilegiando a veiculagéo do fime de 15" em
vérias plataformas (Facebook, Instagram, YouTube e Rede de Display), além da televisao.
Para WhatsApp, atingiremos o target com disparo do card 1.080x1.080px, com até 400
caracteres de texto. A mesma peca pode ser também disparada em grupos de servidores
do PJBA para ampliar a visibilidade da ago.

O Spotify sera mais um ponto de contato e impacto, ampliando a escuta do spot 30" para
além das radios web.

OOH: entre todas as opgdes, o outdoor é a que tem melhor impacto visual e desempenho
(Anexo 5). Seri programado na capital, Regido Metropolitana e Feira de Santana,
aproveitando a densidade demogréafica para maior visibilidade e alcance.

Como Nao Midia, teremos um banner de 647x374px no site do TIBA. A pega se dirige ao
publico interno e impacta também o publico externo que o visita, seja espontaneamente em
busca de seu contetido ou direcionado pelas demais pegas da campanha (Anexo 6 - Mind
Map Digital).

Importante pontuar que todas as pegas da campanha podem ser adaptadas para formatos
digitais e poderéo ser publicadas nos canais oficiais do TJBA como recursos proprios.

O valor total da campanha & de R$ 299.991,55, para proposta pensada desde o partido
tematico aos formatos que se aproveitam em multiplas adequagbes aos veiculos. Assim,
foram utilizados apenas 6% da verba em produgéo, intensificando ac maximo o investimento
em midia, que ficou com 94% dos recursos. E isso que garante a entrega de uma Estratégia
de Comunicagéo inteligente e eficaz.

R
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Anexo 1

Penetracdo do meio no total da populagao

Penetragao — Ultimos 30 dias

100,0%
90.0%
80,0%
70.0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20.0%
10,0%

0,0%

87,0% _  88,0% 88,0%

36,0%

16,0% 15,0%..

—— s I s I e

TV Aberta OOH Digital Réadio Pay TV Jornal Revista Cinema

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index ~ BR TG 2020 | — janeiro/19-dezembro/18/Filtro: total populagdo 12 a
75 anos — Amostra Salvador {3.222.000})

Anexo 2

MindMiners - Consumo e Informacéo

Canais mais utilizados para se manterem informados

70,0% 66,0% 65,0%

60,0% oo

e )

54,0%

50,0%

40,0%

30.0%

20,0%

10.0%

0,0%
i TV Aberta Redes Soclais Partais Online de Natlcias
i .

‘Fonte: MindMinersjan./20.



Anexo 3A

Cobertura geografica de TV

Domicilios com TV {(apenas TV, sem satélite)

91,20%
Record ' 93,35
1 % ’
Giobo | ] 98,66%
; | : , i | !
75,00% 80,00% B5,00% 90,00% 95,00% . 100,00%

Fonte: Base: JoveData: Atualizado em 2020.

Anexo 3B
Participagdo de audiéncia de TV
Participacdo de Audiéncia - Salvador - Target: AS ABCDE 25+

60,00% 55,00%

50,00%

40,00% -

30,00% 26.00%

20,00%

10,00%
10,00% - £00% " 5.00%
0.00% [ .
Giobo . Record SBT Band Qutras

Fonte:.Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2020 | - abriif2023. Filiro: total populagéo 12a 75 anos —
Amosira Salvador (3.222.000). ’



Anexo 4

Alcance das Redes Sociais

o Top 6 - Ranking Nordeste - Redes Sociais B
OO = ek ek o e b o e . e e A 4 58 085 -
872 . g4 - —— e
e et e e er e oot e e e —
'E 503 486
LB 257
b ]| [ 188188 o
Bl Bi= 1= has
= M )
Instagram Bytedance (TikTok) Twiter Pinterast Linkedin
mPopulagdo Total Digital mDeskiop ®&Mobile

Fonte: Comscore Media MyMetrix Multi-Plataform, Regido Nordeste, Total da Populagéio Digital, abril/2023, Idade 25+ / Total

Populacao Target: 104.589.325 pessoas / Total Populacéo Social Networking: 102.472.938 pessoas.

Anexo 5

Penetragao OOH - Ultimos 30 dias por formatos

1 1 | i {
: f . !
; Elevadores | 17.9% : :
i 1 ;
H i 5 f i
Transportes (busdoor) | - L .] 85,0% !l
3 . H i
i ' 5 ; f
i . . :
Grandes Formates (outdoor - painéis) .- G S i ] 92,0%
; ! s ! ?
! : : . !
; Penetragdo TT O0H | S i ] 95,4%
{ ; { [ i !
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Penetragdo — Grande Saivador Ultimos 30 dias por formatos

120,0% i;

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index — BR TG 2020 | — janeiro/19-dezembrof19Filtro: total populagdo 12 a
75 anos — Amostra Saivador (3.222.000}.
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAHIA .
CAMPANHA: PA N° TJ-ADM-2022/68910 - CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023

i MES |

DistribuicZo do Investimento por Meio

é/{; =TELEVISAO «DIGITAL +OUTDOOR

Distribuigdo do Investimento por Veiculo

MEIO MERCADO FORMATO st | s2 | s3 | s4 [1T.iNsergoes| T '”‘éﬁfﬂge"m %SHARE
TELEVISAO Fime 15" B . 30 RS 163.968,00 58%
DIGITAL REDES SOCIAIS > . N 8253 20000 5%
Card 1.080x1.080px | | s00000 RS 6.000,00
DIGITAL DISPLAY Banner 300x250px 625.385 RS 12.000,00 4%
DIGITAL SPOTIFY Spot 30" 36.000 RS 9.000,00 3%
BAHIA
DIGITAL WHATSAPP Card 1.080x1.080px 40,000 RS 8.000,00 3%
DIGITAL AUDIO Spot30° 7.200 RS 9.000,00 3%
DIGITAL YOUTUBE Filme 15" 11.250 RS 9.000,00 3%
OUTDOOR 9x3m 16 RS 54.689.55 19%
TOTAL GERAL R.szm_oor.ss_m
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAHIA
CAMPANHA: PA N° TJ-ADM-2022/68910 - CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023

L SHARE DE PARTICIPACAO - TELEVISAO ]
| EMISSORAS | TOTAL |  Shareda Verba TV | Share IBOPE* |
TV BAHIA (GLOBO) RS 163.968,00 |
TV ITAPOAN (RECORD TV) R$ 0,00 |
TV ARATU (SBT) 0,00
BAND TV (BAND) R$ 0,00
[ TOTAL [ Rs 16396800 |
[___outras EmissorAs [ = _ e
[ TOTAL GERAL [ Re16396800 | Ao

*Target: AS / ABCDE / 25+
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAHIA
PAN® TJ-ADM CONCORRENCIA PUBLICA N* 00672023
PRAGA: BAHIA
MEIO: TV ABERTA
PECA: FILME 15~
TV ABERTA
JULHO/2023
EsSaORA pRcs T]ala[s s[T]a s o[ s [T TaTals s[T]aJa[s 5] TS, AUDIENCIA TARGET -| TRP-ASABCDE | (A DACE.
o I KON KN P2 N T [T 7 [25 [ 26 | o7 AS ABCDE 25+ 25+ mm'm
' ' ! ! 7 2|
1 1 o
d 1 3
1 1 ! L] 1
1
| | , ——
1 1 13 1
REDE BAHIA 1 1J 15 1
(6L0BO) BN . ] 16 i1 =
E us
TOTAL TV BAHIA (GLOBO) {1 K3 K1 0 K1 0 E0 0 £ KN 0 BN EN KB K B0 B0 ED ) ED E0 ED ED Bl E EE ED E 0 e o 0 5:
[TOTAL TV ASERTA B N [N K N (K I I 0 K N K N KN KN N K5 S K R £ R =

lwmmmuﬁmmmu
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAMIA

CAMPANHA: PA N* TJ-ADM- = "
PRAGA: BAHIA g ]
MEIO: INTERNET
PEGAS: DIVERSAS
e e PLATAFORMA FORMATOS
META ALCANCE METAADS CARD 1.080X1.080PX
VEBUNEAGOES METAADS FILME 15°
ALCANCE REDE DE DISPLAY BANNER 300X250PX
- ViSuALZAGOES REDEDEVIDED | VIOEG NSTRERWFIVE |
TCo e
UTAS SPOTIFY SPOT 30"
i ALCANCE WHATSAPP CARD 1.080X1080 PX
aae AUDICOES AUDIOADS SPOT 30"
VISUALZAGOES YOUTUBE FUME T8
[ TOTAL INTERNET —
Obs.: Valores previstos em tabela vigente no periodo do - -
N
—
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA
TRIBUNAL DE JUSTIGA DO ESTADO DA BAHIA
CAMPANHA: PA N° TJ-ADM-2022/68310 - CONCORRENCIA PUBLICAN® 00672023

A\

Digitalizado com CamScanner

PRODUGAO VEICULAGAO
; % do total % do total % do total
Peca Descrig3o da pega Quantidade Custo (R$) DrodicBo Periodo Custo (R$) midia Custo total (R$) aecal
[PECAS DE MIDIA
Fime 15 s We "":‘f‘" Dl '::;,“ S “‘“_'”:‘; ‘::r’;:"m :;"n:;" Oy 1 12.000,00 [  6321% DE 01 A 30/07/23 19031800 |  67.73% 202.318,00 67,44%
Card 1.080X1.080px i e '; S ‘T;:’ Cipe e 1‘°°°";°B°°" Sjiexicipets exbx:20/e01 1 : 0,00% DE 01 A30/07/23 1400000 |  4.98% 14.000,00 467%
Banner Display 300x250px 'm'“"" m’“""‘m"m;m‘mﬁ c."':.m"""‘ 300x250px, para exibigao em internet: Rede de 1 : 0,00% DE 01 A 30/07/23 400000 |  142% 4.000,00 1,33%
Spat 30° 's";',“’m""m B e A e, no formato de 30, para exibigao em radios web e 1 150000 |  7.90% DE 01 A 30/07/23 1800000 | 641% 19.500,00 6,50%
Oustdoor Sx3m ez m""“‘; “‘m‘"’“""r & vexcuiag0 de outdoor no formato 8x3m, para exibigao na capital e nas 16 334400 | 17.61% DE 01 A 16/07/23 5468055 | 19.46% 58.033,55 19,35%
DE
Banner 647x374px Pega corporficada exibig30 no site do TJBA de banner no formato 647x374px. 1 - 0,00% DE 01 A 30/07/23 - 0,00% 0,00 0,00%
Links (TV) Envios digtais para as 6 emssoras da Globo no Estado da Bahia. 6 1.380,00 7.27% - - 0,00% 1.380,00 0,46%
Custo referente a0 pacote de todas as fotos, imagens todas
S |campanta. il Seiomcopua s e peyss (Eedesint 1 76000 | 4.00% - - 0,00% 760,00 025%
TOTAL 28 18.984,00 6,33% - 281.007,55 93,67% mmj
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T 6l

Objetive

Conversio Soclal

Search

TABELA COMERCIAL 2023

CANAIS DIGTTAIS PARA CAPILARIZACAD DT MIDIA

Metrica

Estratagla Phosirmbed RS Tabels Métrica

Google Performance Max - Search/Display/Youtube CPA R$ 70,00

Geragho de Cadastros CPA RS 45,00
Facebook / | - Feed de Notlci

Geragio de Cadastros L RS 50,00
Facebook / Instagram - Feed de Notlclas

Captagho de Lead (49 RS 60,00

Trifego Google Ads

Display

Taboola

Social

d do app com h, youtube (1] RS 6,50

Youtube - In-stream cpPc RS 4,50
Rede de Pesquisa (Google Ads) - Buscadores cprc RS 3,50
Anunclo de Chamada cpPC RS 73,00
Google Discovery cPC RS 4,00
Rede de Display (DV 360) - Segmentagdo; Interesses cPC RS 5,00
Rede de Display (DV 360) - Segmentacdo: Geolocalizado CcPC R$ 5,30

Rede de Display (DV 360) - Segmentacdo: Canais / APPs CPC RS 6,50

Rede de Display (DV 360) - Segmentacdo: Remarketing
(necessario instalac3o de TAG no site) = (S

Native - Taboola CPC RS 3,00

Linkedin - Feed de Noticias
‘Segmentagdo: Interesses

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories cpC il ﬁm
Facebook / Instagram - Feed de Noticias /Storles /Reels o0
Segmentacdo: Interesses

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories / Reels
Segmentacdo: Geolocalizado

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories / Reels
Segmentacdo: Retargeting

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories
Segmentagdo: Instalacdo de App

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories
Segmentagdo: Conversao

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Stories
Segmentacdo: Vendas do Catilogo

TikTok - Feed de Noticias

cPC 7 RS 16,00

TikTok - Feed de Noticias - Segmentagio: Interesses

Rede de Display (DV 360) - Site List

Rede de Display (DV 360) - Banner IAB.
Rede de Display (DV 360) - Geolocalizado maior que 500k
habitantes

Rede de Display (DV 360) - Geolocalizado menor que 500k
Habitantes

Rede de Display (DV 360) - Segmentagdo: Canals / APPs

Rede de Display (DV 360) - Segmentacdo: Remarketing
(necessdrio Instalagio de TAG no site)

Rede de Video (DV 360) - Sitelist
Rede de Video (DV 360) - 1AB
Rede de Video (DV 360) - Geolocalizado maior que 500k

habitantes

Rede de Video (DV 360) - Geolocalizado menor que 500k
Habitantes

Rede de Video (DV 360) - APPs
Rede de Video (DV 360) - RMKT
Native - Taboola

Video - Taboola
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Facebook / Instagram - Feed de Noticlas M RS 11,00
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles / Reels PM RS 14,00
Segmentagio: Interesses
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles / Reels oM RS 14,00
'\‘(\ Segmentagho: Geolocalizado
N Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storles / Reels M 16

Sogmentaglo: Retargeting G Ry ss00
Twitter - Foed de Noticlas M RS 49,00

Alcance Sodhal Linkedin -« Feed de Noticlas M RS 45,00
Tinder - Feed de Noticias - Native PM R$ 100,00
TikTok - Feed de Noticlas M RS 24,00
TikTok - Feed de Noticlas
Segmentaglo; Interesses &M A528,00
Gameloft - did | d) M R$ 130,00
Pinterest - Intoresses [ RS 25,00
Youtube - Bumper 6" oM RS 25,00

PM -

Youtube - Masthead (7 dias/valor fixo)

Youtube
Youtube - In-stream Nio Pulivel (15%) M R$ 30,00

Youtube - In-Feed / Discovery (somente mobile) M RS 25,00
Alcance
Waze Ads (Insight Midia) - Pin e Pesquisa M RS 75,00
Waze
Waze Ads (Insight Midia) - Banner TakeOver PM RS 180,00
Rich Media (Cazamba) - Rich Media Widescreen / Desktop CPM RS 130,00
Rich Media |
Rich Media (Cazamba) - Cascade Ad Mabile M  R$12000
Facebook / Instagram - Feed de Noticias (Banner estitico) CPE RS 0,80
Facebook / Instagram - Feed de Noticias (Banner estitico) PE RS 1,50

‘Segmentagdo: Interesses r- -
Social Facebook / Instagram - Feed de Noticias (Video)

o m - Fes

Facebook / Instagram - Reels |
Segmentagdo: Interesses CRE R$1,50

Visualizagdo de Video (Thurplay) - Facebook / Instagram -
Feed de Noticias / Stories
Visualizag3o de Video (Thurplay) - Interesses

~ Facebook/ Instagram - Feed de Noticias / Stories
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TABELA DE PRECO

A WhatsNow possui um programa de parceria para comercializagao de ?gées de
‘comunicagao via WPP, SMS e FlashSMS. O comissionamento acordado € de 20% sobre os
valores praticados na tabela abaixo:

i

R$0,25 R$0,22 R$0,22
R$0,20 RS$0,18 RS$0,18
R$0,18 R$0,16 R$0,16

( R$0,15 R$0,13 R$0,13

2 mensagens (texto + video/4dudio/imagem/pdf/contato). Consulte figurinhas.
code com 160 caracteres

Ds -> Sexo, faixa etaria, classe social e localizagdo (Estado, Cidade, Bairro, CEP...)

0 valor do comissionamento é pago no prazo de 3 dias (teis apds o recebimento do
cliente final.

Os valores da tabela ndo contemplam comissionamento de Agéncia, apenas do
representante. No caso de BV é necessario adicionar o percentual aos valores praticados
acima.

Negociagdes ou volumes menores que 5 mil devem ser previamente acordados entre o
Parceiro e a WhatsNow.

e |mportante:

o Todo o material (logo, imagem/video/audio, texto e base/filtro) da campanha
deve ser entregue com 24 horas Uteis de antecedéncia.

0 O relatério é fornecido em até 72 horas Uteis apés a agdo com os logs de
entrega e visualizagdo (WPP) ou somente entrega (SMS). Fornecemos
também um arquivo com todas as respostas consolidadas.

WhatsNow MarTech
WhatsApp: (11) 99660 2226 | Email: marketing@whatsnow.com.br

Oferta WhatsNow:

Solucdo de comunicacao via WhatsApp & SMS
para agoes de relacionamento nas bases
dos clientes ou comunicagoes da
marca com seu publico-alvo!

@ WhatsApp & SMS
s o

Perfil (Base)

Relatorio

LGPD é

() )MARCO cIVIL

R JA INTERNE
\/D | NE

VoS
8JEE gsco
A EAGE

WhatsNow MarTech \ \ B
WhatsApp: (11) 99660 2226 | Email: marketing@whatsnow.com.br \ \_/
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Lista de Pregos | abril

Lista de pregos valida para compras realliadas om Abril 2023

Atunllaada em: 14/04/2083

e T oo ——T o] v | vn | ve | e | e v ] wver | s Toeeor ]

HORA HORA UM SEG/SEX 04:00 1.261,00 319,00 280,00 268,00 128,00 163,00 2.419,00 1.158,00
0PRA JORNAL DA MANHA SEG/SEX 08:00 1897,00 596,00 477,00 453,00 278,00 21800 591900 202200
NBRA BOM DIA BRASH SEG/SEX 08:30 ATRLOO R15.00 685,00 662,00 339,00 333,00 7.615,00 2.834,00
ENCT ENCONTRO SEG/SEX o930 386,00 684,00 517,00 517,00 274,00 20900 544700  2.261,00
MAVO MAIS VOCE SEG/SIX 1045 3.369,00 122,00 630,00 718,00 313,00 315,00 6.067,00 2.698,00
Vi BAHIA MEKD DIA SEG/SAD 11145 6.146,00 1570,00 1,184,00 1.394,00 718,00 73500 1178700 560100
GESP GLOBO ESPORTE SEG/SAD 13.00 7.588,00 1.481,00 981,00 1.246,00 548,00 712,00 12.556,00 4,968,00
Moy JORNAL HOJE SEG/SAR 1328 6.756,00 1.711,00 1.047,00 1.247,00 600,00 702,00 1206300  5307,00
N1SH NOVELA DA TARDE SEG/SEX 1440 A516,00 1.144,00 700,00 833,00 401,00 469,00 8.063,00 3.547,00
TARA SESSAQ DA TARDE SEGQ/SEX 15:30 3.413,00 556,00 410,00 412,00 307,00 30700 544500 213200
VALE VALE A PENA VER DE NOVO SEG/SEX 16:4% 6,702,00 993,00 04,00 730,00 424,00 398,00 10.051,00 3.349,00
NiBY NOVILA | SEG/SEX 1828 1500200  2.181,00 2.104,00 1.997,00 83500  1.007,00 2321600  B.124,00
rva BATY SEG/SEX 1910 17.499,00 24877,00 2.671,00 2.695,00 1.318,00 1.314,00 28.274,00 10.875,00
NI9H NOVELA R SEQ/sEX 19:40 1603700 211,00 2.001,00 1.987,00 95000 124800 2543400  8497,00
INAC JORNAL NACIONAL SEG/SEX 20:30 27.023,00 4.292,00 3.608,00 372100 1.610,00 1.856,00 42.110,00 15.087,00
N2OW NOVELA 1 SEG/SEX 2130 2023500  A13400  3,729,00 3,825,00 1.687,00 185400  AAA6200 1522900
N2OF NOVELA 111 - FINAL SEX 21:30 32.,741,00 4.630,00 4.015,00 4,120,00 1.817,00 1.997,00 49.32000 16.579,00
MINI MINISSERIE SEG/SEX 2335 6.430,00 996,00 413,00 915,00 431,00 44000 1002500 359500
BIGR BIG BROTHER BRASIL SEG/DOM 22:35 24.511,00 3.450,00 2.805,00 3.109,00 1.365,00 1.646,00 36.826,00 12.375,00
BIG BIG BROTHER BRASIL - FINAL (ABRIL) . 22:35 3163500 445400  3,621,00  4.013,00 176200 212400 4760900 1597400
TELA TELA QUENTE SEG 2315 9,582,00 1.249,00 1.170,00 1.234,00 480,00 63100 1434600  4.764,00
SHO2 SHOW DE SEGUNDA SEG . 10.187,00 151500 1219,00  1294,00 558,00 662,00 1543500 524800
HOLY CINE HOLLIUDY TER 22:45 10.187,00 1515,00 1.219,00 1.294,00 558,00 66200 1543500 524800
™OB SHOW DE TERCA 1| TER . 1018700 151500 1219,00 129400 558,00 66200 1543500  5.248,00
PROF PROFISSAO REPORTER TER 23:50 5.493,00 747,00 624,00 657,00 333,00 33200 818600  2.693,00
FGG4 FUTEBOL QuA 21:20 1488700  2.540,00 193200  2.050,00 888,00 104600 2334300  8.456,00
QNE CINEMA ESPECIAL QuAa B 1088200 141800 1.329,00 1.401,00 545,00 717,00 1629200  5410,00
SHOS SHOW DE QUARTA 1| QuUA 23:15 791000  1.146,00 970,00  1.029,00 445,00 52400 1202400 411400
sy SHOW DE QUINTA| aul 22:35 1018700 151500 121900  1.294,00 558,00 66200 1543500 524800
SHOS SHOW DE QUINTA ii Qui 00:05 7.910,00 1.146,00 970,00 1,029,00 445,00 52400 1202400  4.11400
REPO GLOBO REPORTER SEX 22:35 1366100 148700 151500 150900 602,00 858,00 19.63200 597100
ssup SHOW DE SEXTA Il SEX 23:35 6.430,00 996,00 813,00 915,00 431,00 44000 1002500 359500
G0 JORNAL DA GLOBO SEG/SEX 01:00 3.139,00 357,00 321,00 376,00 160,00 216,00 4.569,00 1.430,00
BiAL CONVERSA COM BIAL SEG/SEX 01:30 1.641,00 225,00 260,00 256,00 158,00 147,00 268700 104600
NOVR REBATIDA DE NOVELA SEG/SAB 02:00 883,00 128,00 108,00 115,00 50,00 58,00 1.342,00 459,00
CMAD COMEDIA NA MADRUGADA SEG/SEX 02:45 883,00 128,00 108,00 115,00 50,00 5800 134200 459,00
GREP GLOBO REPORTER - REPRISE shn 05:55 577,00 161,00 211,00 172,00 121,00 12500 136700 790,00
CONE CONEXAQ BAHIA SAn 06:50 1.110,00 263,00 270,00 234,00 160,00 118,00 2.155,00 1.045,00
BOMS BOM DIA SABADO SAB 07:20 1332,00 316,00 270,00 234,00 160,00 11800 243000 109800
casy EDECASAI shB 07:50 2.287,00 557,00 439,00 436,00 222,00 194,00 413500 184800
casz EDECASA Il sAs 09:00 2.556,00 622,00 490,00 487,00 248,00 21700 462000 206400
cas3 £ DE CASA Il sha 10:30 3.078,00 749,00 591,00 587,00 299,00 261,00 556500  2487.00
MOSA MOSAKCO BAIANO SAB 14:10 5.314,00 993,00 842200 310800
FGGS FUTEBOL SAB 16:00 8.385,00 1.584,00 1336900 498400
CALD CALDEIRAO SAB 16:45 556600  1202,00 987800 431200
N18S NOVELA | (SABADO) shs 18:35 1032400 161500 1618100  5857,00
PT2S BATV (SABADO) SAB 19:20 14.826,00 2.220,00 23.107,00 8.281,00
19§ NOVELA I (SABADO) shs 19:45 12.813,00 1966700  6.854,00
INAS JORNAL NACIONAL (SABADO) sAB 20:30 22.086,00 3377400  11.688,00
N20S NOVELA Iil {SABADO) sAB 21:25 21.655,00 31.568,00 9.913,00
ALTA ALTAS HORAS. SAB 23:10 5.731,00 B.852,00 3.121,00
sual SUPERCINE sAB 01:00 2.228,00 401500 178700
RURA BAHIA RURAL oM 07:30 1.643,00 302500  1382,00
EMPR PEQUENAS EMPRESAS DOM 08:00 1777.00 3261,00 148400
GRUD " GLOBO RURAL DOM 08:35 2.492,00 6.414,00 3.922,00
AUTO | AUTOESPORTE DOM 125 4.205,00 809500 389000
EsP0 ESPORTE ESPETACULAR poM 10:00 5.304,00 949600  4190,00
CTMAX TEMPERATURA MAXIMA ooM 1230 5520,00 905500 353500
THE VOICE KIDS (A partir de 09/04) DOM 1430 5.713,00 946800  3.755,00
| THEMASKED SINGER (Até 0 dia 09/04) oM 15:50 7.162,00 1067100 350900
DOM 15:50 13.335,00 2116900  7.834,00
DOM
DOM
oM
DOM

(]
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Atualizada om: 14/00/202%

-m-mm
04.00

140,00 134,00 64,00 81,50 1.209,50 579,00

HORA HORAUM SEG/SEX 630,50 159,50
BPRA JORNAL DA MANHA SEG/SEX 06:00 1.044,50 208,00 238,50 226,50 139,00 10900 295950 1.011,00
NORA BOM DIA BRASIL SEG/SEX 0830 2.390,50 407,50 342,50 331,00 169,50 166,50 3.807.50 1.417,00
ENCT ENCONTRO SEG/SEX 09:30 1.593,00 342,00 268,50 258,50 137,00 12450 272350 1.130,50
MAVO MAIs voct SEG/SEX 10:45 1.684,50 361,00 315,00 350,00 156,50 15750  3.033,50 1.349,00
FIVL BAHIA MEIO DIA SEG/SAB 1145 1.003,00 765,00 592,00 697,00 359,00 36750 589350 2.800,50
GESP GLOBO ESPORTE SEG/SAD 13,00 5.691,00 1.110,75 735,75 934,50 411,00 534,00 9417,00 3.726,00
HO) JORNAL HOJE SEG/SAB 1325 5,007,00 1203,25 705,25 35,25 450,00 51650  9.047,25 3.980,25
NiSH NOVELA DA TARDE SEG/SEX 1440 2.258,00 572,00 350,00 416,50 200,50 23450 403150 1.773,50
TARA SESSAQ DA TARDE SEG/SEX 1530 1.656,50 278,00 240,00 241,00 153,50 15350 272250 1.066,00
VALE VALE A PENA VER DE NOVD SEG/SEX 16.45 3.351,00 496,50 402,00 365,00 212,00 199,00 5.025,50 1.674,50
NIBH NOVELA | SEG/SEX 1028 11.310,00 1635,75 1.578,00 1497,75 626,25 75525 1741200  6093,00
L BATV SEG/SEX 19:10 13.049,25 2.157,75 2.003,25 2.021,25 088,50 98550 21.205,50 8.156,25
N1OH NOVELA Il SEG/SEX 19:40 12.702,75 1,733,258 1.500,75 1.490,25 712,50 93600 1907550 637275
INAC JORNAL NACIONAL SEG/SEX 20:30 20.267,35 3.219,00 2.706,00 2.790,75 1.207,50 1.392,00 31.582,50 11.315.25
N20H NOVELA it SEG/SEX 21:30 21.024,75 310050 279675  2.868,75 1.265,25 139050 3334650 1142175
N20F NOVELA 1l - FINAL SEX 21:30 24.555,75 3472,50 3.011,.25 3.090,00 1.362,75 1.497,75 36.990,00 1243425
MINI MINISSERIE SEG/SEX 23:35 3.21500 498,00 406,50 457,50 215,50 22000 501250 179750
BIGB BIG BROTHER BRASIL SEG/DOM 22:35 18.383,25 2587,50 2.103,75 233175 1.023,75 1.234,50 27.664,50 928125
BIGF BIG BROTHER BRASIL - FINAL (ABRIL) . 22:35 2372625 334050 2.715,75 3.009,75 1.321,50 159300 3570675 1198050
TELA TELA QUENTE SEG 23:15 7.186,50 936,75 877,50 925,50 360,00 47325 1075950 3573,00
SHO2 SHOW DE SEGUNDA SEG = 5.093,50 757,50 609,50 647,00 279,00 331,00 7.117,50 262400
HOLY CINE HOLUUDY TER 22:45 5.093,50 757,50 609,50 647,00 279,00 331,00 7.717,50 2624,00
T™NOB SHOW DE TERCA Il TER . 5.093,50 757,50 609,50 647,00 279,00 331,00 7.717,50 2.624,00
PROF PROFISSAO REPORTER TER 23:50 2.746,50 373,50 312,00 328,50 166,50 166,00  4.093,00 1.346,50
FGGA FUTEBOL QUA 21:20 11.165,25 1.905,00 1.449,00 1537,50 666,00 78450  17.507,25 6.342,00
ane CINEMA ESPECIAL QUA - 5.441,00 709,00 664,50 700,50 272,50 358,50 8.146,00 2.705,00
SHO4 SHOW DE QUARTAII QUA 23:15 3.955,00 573,00 485,00 514,50 222,50 262,00 6.012,00 2057,00
SHQ1L SHOW DE QUINTA | aul 22;35 5.093,50 757,50 609,50 647,00 279,00 331,00 7.717,50 2.624,00
SHOS SHOW DE QUINTA I aui 00:05 3.955,00 573,00 485,00 514,50 222,50 262,00 601200  2.057,00
REPO GLOBO REPORTER SEX 22:35 6.830,50 743,50 757,50 754,50 301,00 429,00 9.816,00 2.985,50
ssuP SHOW DE SEXTAIl SEX 23:35 3215,00 498,00 406,50 457,50 215,50 22000 501250 1.797.50
JGLO JORNAL DA GLOBO SEG/SEX 01:00 2.354,25 267,75 240,75 282,00 120,00 162,00 3.426,75 1.072,50
BUAL CONVERSA COM BIAL SEG/SEX 01:30 820,50 112,50 130,00 128,00 79,00 7350
NOVR REBATIDA DE NOVELA SEG/SAB 02:00 441,50 64,00 54,00 57,50 25,00 29,00 671,00 22950
R0 CCOMEDIA NA MADRUGADA SEG/SEX 02:45 441,50 64,00 54,00 57,50 25,00 29,00 671,00 229,50
GREP GLOBO REPORTER - REPRISE SAB 05:55 288,50 80,50 105,50 6,00 60,50 62,50 683,50 395,00
CONE CONEXAO BAHIA shs 06:50 555,00 131,50 135,00 117,00 80,00 59,00 1.077,50 52250
BOMS BOM DIA SABADO SAB 07:20 666,00 158,00 135,00 117,00 80,00 59,00 1.215,00 549,00
casL EDECASA| sAB 07:50 1.143,50 278,50 219,50 218,00 111,00 97,00 2.067,50 924,00
cas2 EDECASANl shs 09:00 1278,00 311,00 245,00 243,50 124,00 108,50 2.310,00 1032,00
CAS3 € DE CASA Il sAB 10:30 1.539,00 374,50 295,50 293,50 149,50 130,50 2.782,50 1243,50
MOSA MOSAICO BAIANO sAB 14:10 2.657,00 496,50 340,00 347,50 180,50 189,50 4.211,00 1.554,00
FGGS FUTEBOL SAB 16:00 6.288,75 1.188,00 804,75 879,00 430,50 43575 10.026,75 3.738,00
CALD CALDEIRAO sAB 16:45 4.174,50 901,50 790,50 833,25 343,50 365,25 7.408,50 3.234,00
N18s NOVELA | (SABADO) shs 18:35 7.743,00 121125 1.091,25 1.057,50 464,25 56850 1213575 439275
PT2S BATV (SABADO) sAB 15:20 11.119,50 1.665,00 1.506,00 1.500,75 73350 80550 1733025 621075
n19s NOVELA Il (SABADO) sAB 19:45 9.609,75 138675 116550 126675 570,00 75150 1475025  5.140,50
INAS JORNAL NACIONAL (SABADO) SAB 20:30 16.564,50 227475 1.951,50 2415,00 987,00 1.1372,75 2533050 8.766,00
N20S NOVELA Il (SABADO) sAB 21:25 16.241,25 1.952,25 1.594,50 1.963,50 894,00 103050  23.676,00 743475
ALTA ALTAS HORAS sAB 23:10 4.298,25 669,00 567,00 584,25 23625 28425 663900 234075
sua SUPERCINE shs 01:00 1.114,00 210,50 224,00 227,00 116,00 11600  2007,50 893,50
RURA BAHIA RURAL 0OM 07:30 821,50 212,00 134,00 141,00 122,50 8150 1512,50 691,00
EMPR PEQUENAS EMPRESAS DOM 08:00 88,50 22050 181,00 158,50 97,00 85,00 1.630,50 742,00
GRUD GLOBO RURAL DOM 08:35 1.246,00 494,00 439,00 454,00 268,00 306,00 3.207,00
AUTO AUTOESPORTE DOM 09:25 3153,75 888,75 609,75 689,25 33375 396,00 6.071,25
ESPO ESPORTE ESPETACULAR DOM 10:00 3.978,00 937,50 659,25 763,50 395,25 387,00 7.120,50
TMAX TEMPERATURA MAXIMA DOM 12:30 4.140,00 73125 597,00 740,25 288,00 28875 679125
VoK THE VOICE KIDS ooM 14:30 428475 883,50 618,00 709,50 306,75 29850  7.101,00
MASK THE MASKED SINGER DOM 15:50 5.371,50 755,25 614,25 648,00 282,00 33225 8.003,25
FGGD FUTEBOL DOM 15:50 10,001,25  1.890,00 127950 139800 615,00 69300 1587675
caiL CAMPEOES DE BILHETERIA DOM 15:50 4.140,00 73125 597,00 740.25 288,00 28875 679125
::: ::;’Ndu: :;: :: 10.176,75 ;:::: 126825 138450 620,25 686,25 :anss.?s
v v = H-w Wu1 it 205425 212925 981,75 114300 25668225
— P e n,s l—” m.oo 248,50 245,50 131,50 128,00 mpf %
- Abrd ded5” e 60° 330 1, 307,
Qe de reakzar & compra.
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Lista de pregos

em 14/03/2021

ST NSNS STV T BT TR T I T I T
HORA UM 04:00

{
52

HORA SEGUSEX 567,45 143,55 126,00 120,60 57,60 7335 108855 1,10
OPRA JORNAL DA MANHA SEG/SEX 06:00 1.753,65 260,20 214,65 20385 125,10 9810 266355 909,90
NORA BOM DIA BRASIL SEG/SEX 08,30 215145 366,75 308,25 297,9% 152,55 14985 342675 127530
ENCT. ENCONTRO SEG/SEX 09:30 1413,70 107,40 241,65 232,65 123,30 11205 2451,15 1017,45
MAVO MAIS VOCE SEG/SEX 10,45 1.516,08 324,90 283,50 323,10 140,85 14175 273015 121410
Vi ' BAHIA MEIO DIA SEG/SAD 1148 270,70 106,50 532,80 627,30 323,10 33075 530415  2.52045
oEsP GLOBO ESPORTE SLG/SAD 13:00 1.414,60 666,45 an145 560,70 146,60 32040 565020 223560
JHO) JORNAL HOIE SEG/SAD 12 3.040,20 769,95 ans 561,15 270,00 31590 542835 2388,15
NASH NOVELA DA TARDE SEG/SEX 1440 2032,20 514,80 315,00 374,85 180,45 21105 362835 159615
TARA SESSAO DA TARDE SEG/SEX 1590 1.490,85 250,20 216,00 21690 138,15 13815 245025 959,40
VALE VALE A PENA VER DE NOVO SEG/SEX 16:45 301590 446,05 361,80 328,50 190,80 17910 452295 150705
NisH ~ NOVEWAL SEG/SEX 1025 6,791,40 981,45 946,80 #98,65 37575 45315 1044720 365580
2 LT SEG/SEX 19:10 7.020,55 1.294,65 1.201,95 121275 593,10 59130 1272330 489375
NI © NOVEAL SEG/SEX 1940 762165 1039,95 0045 #9415 42150 561,60 1144530 382365
INAC JORNAL NACIONAL SEG/SEX 20:30 12.160,35 1.031,40 1.623,60 L6745 724,50 83520  18.949,50 6.789,15
N2OH C NoveAm SEG/SEX 21130 1315485 186030 167805 172125 759,15 B30 2000790 685305
N20F NOVELA 11 - FINAL SEX 21:30 14,73345 2.083,50 1.806,75 1.854,00 817,65 89865 2219400 7.460,55
MM MINSSERE SEG/SEX 23:35 289350 448,20 6585 a7 193,95 19800  4S1125 161775
GH BIG BROTHER BRASIL SEG/DOM 2235 1102095 155250 126225 139905 614,25 74070 1659870 556875
BIGF - 22:35 1423575 200430 162945 1.805,85 792,90 95580 2142405  7.18830

THA SEG 2315 4.311,90 562,05 526,50 555,30 216,00 28395 645570 214380

SHOZ SEG 2 458415 681,75 548,55 582,30 251,10 29790 694575 236160

HOLY TER 22:45 4584,15 681,75 548,55 582,30 251,10 29790 694575 236160

TER - 458415 681,75 548,55 582,30 251,10 29790 694575 236160

TER 23:50 247185 336,15 280,80 295,65 149,85 14940  3.683,70 121185

g Qua 21:20 669915 114300 869,40 922,50 399,60 47070 1050435  3.80520

QuA = 4.896,90 638,10 598,05 630,45 24525 32265  7.33140 243450

1 QUA 2315 3.559,50 515,70 436,50 463,05 200,25 23580 541080 185130

aul 2235 458415 681,75 548,55 582,30 251,10 29790 694575 236160

~aul 00:05 3.559,50 515,70 43650 463,05 200,25 23580 541080 185130

“__ : 22:35 6.147,45 669,15 581,75 679,05 270,90 386,10 8.834,40 2.686,95
2335 289350 44820 36585 411,75 193,95 19800 451125 161775

! 01:00 141255 160,65 148,85 169,20 72,00 97,20 205605 643,50
01:30. 73845 101,25 117,00 115,20 71,10 6615 120915 470,70

02:00 397,35 57,60 48,60 51,75 22,50 26,10 603,90 206,55

- 02:45 397,35 57,60 48,60 51,75 22,50 2610 603,90 206,55
SAB 05:55 259,65 72,45 94,95 77,40 54,45 56,25 615,15 355,50

06:50 499,50 11835 121,50 105,30 72,00 53,10 969,75 47025

07:20 599,40 142,20 121,50 105,30 72,00 5310  1.093.50 434,10
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TABELA DE PRECOS
OUTDOOR

ATENCAO — IMPORTANTE

ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 10%
- ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 50%
- ACRESCIMO DE 10%
- ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 30%
- VALOR SOB CONSULTA

OUTDOOR - PRACA SALVADOR
VALOR POR BI-SEMANA

LEGISLAGAO E AUTO-REGULAMENTAGAO

CONAR: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. acompanha as resolu¢des do CONAR quanto ao
cumprimento das normas éticas do Cédigo Nacional de Auto-Regulamentacao Publicitaria,
inclusive quanto a suspensao da veiculagao de cartazes que estejam em desacordo com o
= Cadigo.
OUTDOOR - PRACAS: LAURO DE FREITAS - SIMOES FILHO - CAMACARI ¢
VALOR POR BI-SEMANA Cddigo de protecio e Defesa do consumidor: por determinagao do Cédigo de Protegao e Defesa
do Consumidor, o material a ser exibido deve identificar o anunciante responsdvel pela
mensagem publicitaria de forma que o consumidor identifique imediatamente como tal. Pelo
Cédigo de Protecao e Defesa do Consumidor, o cartaz pode ter sua exibigdo suspensa, caso seja
julgado enganoso ou abusivo.

CENP: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. opera sequndo suas normas. Tendo em vista os
padroes qualitativos e demais requisitos a serem preenchidos pelas agéncias de propaganda
e, de conformidade com as normas-padrao de auto-requlamentagao do setor publicitrio, este
veiculo (jornal, rddio, TV, outdoor, etc.) continuard concedendo as agéncias devidamente
certificadas pelo CENP o desconto-padrio de 20% sobre o montante faturado a seus clientes.

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial X
Centenirio, salas 405 2 407 - Salvador-BA. Centendrio,saas 405 a 407 - Salvador-BA. m
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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OUTDOOR
PERODIIDAOEDARXBIGRO:

OUTDOOR
FGNCELAMENTOS T I e

Bi-semanal, com inicio aos sdbados. Instalagao: de sdbado a terga-feira, desde que os cartazes 0s cancelamentos 56 serdo SEM CUSTO até a Terga — feira antes do inicio da bi-semana. Apés
estejam nas exibidoras na quinta-feira que antecede a colagem. este periodo deverd ser paga uma MULTA de 30% do valor contrato (Com as confirmagdes na
casa).

o DESRZAGROIGHECKIN
Qualquer fiscalizagio ou checagem deverd ser feita a partir do 5° dia da BiSemana pela
agéncia/anunciante, objetivando sempre sanar eventuais falhas.

As compras de espagos devem ser realizadas através de reservas com
aceitas compras efetuadas verbalmente.

A partir do recebimento da reserva, a Impacto enviara em 48 horas a
disponiveis, reservando por 72 horas os locais selecionados pela a Nao € responsabilidade da Impacto Exibidora de Cartazes Ltda o envio de comprovagio e/ou’

fiscalizacdo/checking fotografico sendo, portanto, opcional o seu envio.

Esta terd 72 horas para a confirmagao, se esta ocorrer antes do inici
exibicao. Apds o inicio da Semana que antecede a exibicao, a confirm
24 horas.

A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda acatard e tomara as providéncias necessarias para toda
e qualquer reclamagao pertinente a falhas na exibigao, desde que formalizada por escrito e
documentada fotograficamente pelas empresas de fiscalizagao, ou a agéncia responsavel.

0 atendimento serd realizado em até 24 horas a parﬂr do receblmento da reth na

As autorizagdes originais (PIS e contratos ) devem se
E imprescindivel que nas autorizagoes os dados
completos e corretos.

As autorizacdes deverao estar assinadas pelo

Serao desconsideradas as autorizagdes
observagdes conflitantes com as nol

As autorizagdes que substituirem dc
sendo mencionados seus nimeros e d

Av. (entendrio, n° 2411, Conde 2 Av.Centeqéﬂo,nf‘lel,Con o
Centendrio, salas 405 a 407 ‘ Cent«uaﬂo;sah;@a,w :
www.impactooutdoor.com.br/im , www.impactooutdoor.com.
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