PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA

RACIOCINIO BASICO

Caracteristicas, agdes e papel do PJBA no atual contexto

O Poder Judicidrio no Brasil visa a garantia dos direitos individuais, coletivos e
sociais, sendo estruturado no &mbito da Unido Federal e de cada estado. A Justica da
Unido inclui a Justica Federal Comum e a Justiga Federal Especializada (Justica do
Trabalho, Justica Eleitoral e Justiga Militar). Os estados organizam seu Poder Judiciario
de forma auténoma, respeitando os principios expressos na Constituicdo Federal.

A Justiga Estadual esta organizada em dois graus de jurisdigéo. O primeiro é composto pelos
Juizes de Direito e pelos Juizados Especiais, Civeis e Criminais, e suas turmas Recursais.
O segundo grau é formado pelo Tribunal de Justi¢a, constituido por desembargadores
responsaveis por julgar recursos contra decisdes e sentencgas proferidas pelos Juizes de
primeiro grau, além de analisar questdes em (nica instancia.

O Tribunal de Justiga da Bahia representa o Poder Judicidrio no &mbito estadual. Entre
suas principais agdes esta julgar processos relacionados aos direitos dos cidaddos nas
areas clvel, criminal e tributaria. Também faz parte de suas atividades oferecer assisténcia
juridica gratuita para pessoas de baixa renda.

- O papel do Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) é assegurar o acesso a justica,
resolvere prevenir conflitos entre pessoas, instituicdes e empresas. Além disso, é fundamental
para a manutengéo do Estado Democratico de Direito, por meio de suas decisdes e ag¢des.
C Poder Judiciario revela-se essencial no atual contexto, onde as fake news impactam
negativamente o sistema democratico, ameagando fortemente a sociedade e os direitos
humanos. (CNJ, 2021) E importante destacar que essa ameaga é amplamente reconhecida
pela populagdo brasileira. Conforme pesquisa realizada pelo Data Folha, em 2020, 81%
dos brasileiros concordam que as fake news colocam em risco a democracia, reforcando a
importancia da credibilidade e da transparéncia nas instituigbes.

Natureza extens&o e qualidade das relagtes do PJBA com seus pulblicos

Visando a efetividade da prestagfio jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e
da cidadania, o PJBA estabelece as rela¢gbes com seus publicos partindo de valores
como acessibilidade, agilidade, celeridade, eficiéncia, ética, probidade, independéncia, .
modernidade, transparéncia e responsabilidade socioambiental.

Considerando tais valores, a cultura da transparéncia é destacada neste edital como um
forte pilar da gestado desse poder. Para isso, se torna fundamental o amplo acesso de toda
a populagéo a informagéo, promovendo a confianga acerca de suas praticas e aproximando
o cidad&o de seus servigos e iniciativas.

Nesse sentido, 0 PJBA obteve o cumprimento integral dos critérios relativos ao segmento
de justica no Ranking da Transparéncia do Poder Judiciario em 2022. Esse prémio foi
concedido pelo Consetho Nacional de Justiga (CNJ), conquistando a 1? colocagéo entre os
tribunais mais transparentes do Brasil.

O resultado & consequéncia da dedicagéo da atual gestéo, gue tem priorizado o tratamento
dos dados e sua disponibilizagéo de forma ainda mais transparente, garantindo o acesso
a informag&o. Os itens avaliados pelo CNJ buscaram identificar, entre outros pontos,
os seguintes temas: gestdo; audiéncias e sessdes; servigos de informagdo ao cidadao;
ouvidoria; tecnologia da informagdo e comunicagdo; gestdo orgamentaria; licitagbes,
contratos e instrumentos de coopera¢do; gestiio de pessoas; auditoria e prestagdo de
contas; sustentabilidade e acessibilidade.

Necessidades, desafios e objetivos de comunicagéo

Em razéo do carater de prestador de servigos a comunidade, torna-se fundamental garantira
divulgacao das agdes e atividades do PJBA, por meio dos principais meios de comunicagio.
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Nesse sentido, o principal desafio de comunicag&o exposto neste edital consiste em informar
amplamente a populag¢éo, por meio de uma campanha publicitaria, sobre a conquista da 12
colocacgéio entre os tribunais mais transparentes do Brasil.

Importante destacar que a campanha deveré ser realizada dentro dos critérios constitucionais
de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia. Além disso, segundo
o edital, “o acesso & informagéo é um direito fundamental e que encontra-se previsto no
artigo 5°, inciso XXXHI, e no artigo 37, inciso Il, §3° da Constituigdo Federal de 1988, além
da existéncia da Lei de Acesso a Informagado (Lei n® 12,527/2011)".

‘O publico-aivo seré a populagéo baiana em geral, incluindo residentes da capital, Regisio
Metropolitana e interior do estado, das classes A, B, C, e D, com mais de 25 anos, ambos
0S Sexos.

O objetivo geral da campanha é garantir o pleno acesso & informagéo acerca das agdes do
PJBA, e os objetivos especificos sdo informar sobre a conquista do Prémio da Transparéncia
do Conselho Nacional de Justica em 2022 e criar um canal direto de prestagdo de contas
entre o PJBA e os cidadaos acerca desse tema.

Problema de comunicacgéo

Entendemos que, para atingir os objetivos de comunicag&o e comunicar sobre a premiagao,
devemos considerar como problema de comunicagéc a dificuldade de entendimento da
linguagem juridica. De acordo com pesquisa de satisfagéo publicada pelo Conselho Nacional
de Justica em 2023, 64,9% dos entrevistados discordam que a linguagem utilizada pelo
sistema de justica seja de facil entendimento. Ainda, 50% dos respondentes concordaram
plenamente que ja deixaram de entrar na Justica por considerarem o processo complicado.
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Visando atingir os objetivos e solucionar o problema de comunicagéo expostos, entendemos
que a estratégia de comunicagéo devera divuigar amplamente para a populagdo que a 12
colocagéo entre os tribunais mais transparentes do Brasil representa um compromisso da
atual gest@o em priorizar a disponibilizagdo da informagéo de forma clara e organizada para
a sociedade.

Clareza e organizagéio pressupdem a capacidade do PJBA em atuar seguindo principios de
acessibilidade numa logica organizacional, essenciais para o fortalecimento da democracia
e para a criagdo de um canal de didlogo eficiente com a populagdo. Para facilitar o
entendimento, a linguagem utilizada sera simples e direta, além de serem utilizadas palavras
que fazem parte do repertério comum da populagio. Tais orientagdes tornam-se essenciais
de acordo com pesquisa apontada no raciocinio basico que comprova a dificuldade de
entendimento da linguagem juridica.

O conceito “Transparéncia em primeiro lugar” tem os dois sentidos: de que o PJBA prioriza
a transparéncia na gestdo atual e que, como consequéncia disso, ganhou o prémio.

O partido tematico revela os profissionais do judiciario e a populagéo - representada pelos
jurisdicionados - por trds da palavra transparéncia, apresentada de forma transparente.
Afinal, s80 esses individuos que fazem a justica acontecer no estado. Afrase “Transparéncia
em primeiro lugar” aparece como tituio na maioria das pegas, seguida de: “PJBA. Primeiro
lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga” - que funciona como
subtitulo. A campanha também utiliza como chamada para a ag&o: “Vocé é testemunha
dessa conquista”. '

A palavra testemunha representa a ideia de todos os impactados pela campanha estarem
presenciando a premiagéo, sugerindo também que a populagéo pode atestar a dedicagao
da atual gestdo em relagdo & transparéncia. Para apoiar a consolidagdo dessa sugestéo,
a comunicagdo privilegia a divulgagdo do site oficiai do TJBA na maior parte das pegas,
estimulando assim um canal de informag&o e dialogo continuo sobre ¢ tema. %\
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Emtodaacampanha, destaca-se a corazul, escolhida portransmitir confianga e credibilidade,
alem de fazer parte da identidade visual, e brasdo do PJBA, S&o utilizadas imagens de
individuos com diferentes caracteristicas, reforgando a diversidade dos baianos.

A estratégia de comunicagéo para os meios off-line utiliza meios de comunicagio de massa
de forte carater informativo, tradicionalmente e amplamente consumidos por todos os
estratos sociais da populagéo baiana acima de 25 anos. Buscando a seguranca e eficacia
em atingir o pGblico-alvo em todo o estado, num curto periodo de tempo - 01 e 30 de junho
de 2023 - direcionamos os principais investimentos para o meio TV. Pelo meio TV, buscamos
sensibilizar e gerar conexdes sensiveis com as promessas da campanha, facilitando o
entendimento dos beneficios da transparéncia em aspectos da vida do cidadao, incluindo
as agbes do Poder Judicidrio. Afinal, a transparéncia gera confianga, constréi boas relacdes
e nos faz enxergar com mais clareza.

Por intermédio do meio outdoor, reforcamos a mensagem principal de modo impactante e
surpreendente na capital baiana, apresentando fisicamente o partido tematico que revela
a transparéncia relativa a premiagéo, Utilizando o meio rédio, detalhamos as informagdes
relacionadas ac prémio em formato de noticia, relacionando essa ago a um universo
informativo cotidiano, credivel, simples e acessivel, presente na vida dos baianos.

Peca outdoor

O que dizer: o PJBA alcangou o primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justiga, e a populagéo é testemunha dessa conquista.

Como dizer: pega com mensagem direta contendo titulo da campanha e a chamada
“Vocé e testemunha dessa conquista”, com destaque para o site do TJBA. Pega especial,
usando plastico transparente no lugar da lona, para exemplificar, de forma surpreendente e
impactante, a transparéncia do PJBA.

Para quem dizer: populagéo da capital do estado da Bahia.

Pega spot de radio 30"

O que dizer: 0 PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho
Nacional de Justica 2022, e tal resultado é prova do compromisso da atual gest3o.

Como dizer: mensagem clara, simples e direta, simulando um programa de uma radio de
noticias. :

Para quem dizer: toda a populagdo baiana, da capital e interior do estado.

Pecga video 30"

O que dizer: a transparéncia é fundamental na vida do cidado, por isso, 0 PJBA est4
orgulhoso pela conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do CNJ.

Como dizer: por meio de imagens e cenas que demonstram, de forma clara, informativa e
sensivel, como a transparéncia é importante na vida do cidad3o.

Para quem dizer: toda a populagéo baiana, da capital e interior do estado.

A estratégia de comunicagdo para 0 ambiente on-line inclui a utilizag8o de card carrossel
para as redes sociais do PJBA (Facebook e Instagram), pelo seu potencial de promover a
mensagem principal e gerar engajamento e relacionamento com os publicos da campanha.
Permite também selecionar o publico de acordo com seus interesses e faixa etaria. Sera
uma pega informativa, com importante papel de direcionar, por meio de um link, para o
site do TJBA, possibilitando maior detalhamento de informagdes. O periodo de utilizagao
dessas pegas sera entre 01 e 30 de junho de 2023.

Pecga card carrossel

O que dizer: para o PJBA, a transparéncia estd em primeiro lugar, e a populagéo é
testemunha dessa conquista.

Como dizer: imagens dos profissionais atuantes do judicidrio e da populagsio, representada
pelos jurisdicionados, por tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar”. Conjunto de
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imagens que comp&em o carrossel promovemuma construgéo ativada palavratransparéncia,
no momento em que o publico interage com a pega.
Para quem dizer: toda a populagdo baiana, da capital e interior do estado.
Estratégia de comunicagéo de pegas de ndo midia direciona a comunicagéo para a
populagdo em geral, mas principaimente profissionais atuantes do judicigrio, usuarios e
interessados nos servicos do PJBA. S&o utilizados dois importantes recursos préprios,
com forte fluxo de pessoas. O banner internet sera utilizado no site do TJBA, fazendo
com que todos 0s acessos ao site — gerados a partir do link associado ao card carrossel
— sejam obrigatoriamente convertidos em reconhecimento da ideia de transparéncia em
primeiro lugar, antes de serem acessadas as demais informagdes do site. Ao mesmo
tempo, o banner internet converte todos os acessos orgénicos ao site em conhecimento
sobre a premiagdo da transparéncia do CNJ. Os cartazes serdo utilizados nos locais
de trabalho e atendimento ao publico, sendo privilegiados espagos de maior acesso de
pessoas. O periodo de utilizagdo dessas pegas sera entre 01 e 30 de junho de 2023.
Pecga banner internet
O que dizer: pega com titulo e subtitulo da campanha “Transparéncia em primeiro lugar”;
{“pPYBA. Primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga 2022";
e a chamada “Vocé é testemunha dessa conquista”.
Como dizer: pega grafica em movimento, denominada banner outlimit, utilizando letras com
transparéncia no titulo. O banner outlimit aparece na pégina principal do site do TJBA, de
forma exclusiva, sendo necessérlo fechar a mesma pega para dar sequéncia & navegagso.
Assim, a pega coloca a palavra transparéncia em primeiro lugar no site do PJBA, do mesmo
modo que a atual gest&o prioriza a transparéncla.
Para quem dizer: toda a populag&o baiana, da capital e interior do estado, principaimente
profissionais atuantes do judiciario, usuarios e interessados nos servigos do PJBA.
Peca cartaz
» O que dizer: pega com tltulo e subtitulo da campanha “Transpar8ncia em primeiro lugar”;
“PJBA. Primeiro lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica 2022";
e a chamada “Vocé é testemunha dessa conguista”.
Como dizer: imagens dos profissionais atuantes do judiciario e dos jurisdicionados por
tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar”. A pega contém também texto informativo
detalhando do que se trata o prémio e como o mesmo é resultado do empenho da atual
gestdo.
Para quem dizer: toda a populagdo baiana, da capital e interior do estado, especialmente
profissionais atuantes do judiciario, usuarios e interessados nos servigos do PJBA.
IDESA CRIATIVA
Segue relagdo de pecas da ideia criativa:
Peca 1 - outdoor simples: informa que o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga, exemplificando, de forma surpreendente e
impactante, a transparéncia do PJBA. Nessa peg¢a especial, usamos plastico transparente
no lugar da lona. A transparéncia pode ser percebida de dois lados: dos jurisdicionados
e profissionais atuantes do judiciario, por tras da palavra “transparéncia”, e do lado dos
transeuntes, nas ruas que testemunham a campanha sobre a premiagéo.
Pega 2 - spot de 30" comunica que o PJBA conquistou o primeiro lugar no Prémio da
Transparéncia do Conselho Nacional de Justiga 2022, e tal resultado é prova do compromisso
da atual gest&o. A peca simula um programa de uma radio de noticias, onde & abordado o
tema transparéncia. Assim, o spot traga um paralelo com o foco de transparéncia do PJBA,
na medida em que, para ambos, veracidade e transparéncia sdo fundamentais. A radio de
noticias foi utilizada como ideia criativa nessa peg¢a, por representar credibilidade e acesso
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facil & informagdo para a populagéo.

Pega 3 - video de 30": comunica que transparéncia é fundamental na vida do cidadéo, por
iss0 0 PJBA esta orgulhoso pela conquista do primeiro lugar no Prémio da Transparéncia
do CNJ. Para comunicar o motivo de orgulho, sdo realizadas comparagdes com outras
situagdes corriqueiras, onde a transparéncia & fundamental.

Peca 4 - card carrosse! 1080x1080px: informa que, para o PJBA, a transparéncia est4 em
primeiro fugar. Oportunidade de mostrar a diversidade da populagéo usuaria dos servigos
de justi¢a, apresentando individuos com diferentes caracteristicas. Ao passar pela ordem
de apresentagdo comum a essa pega, o publico-alvo se percebe caminhando junto com o
PJBA na construgdo da transparéncia.

Peca 5 - banner de internet outlimit 800x600px: apresenta titulo e subtitulo da campanha
“Transparéncia em primeiro lugar”, comunicando a premiacgho e utilizando letras com
transparéncia. Simbolicamente, a pega coloca a frase “Transparéncia em primeiro lugar”
como prioridade no site do PJBA, do mesmo modo que a atual gest&o prioriza atransparéncia.
Pega 6 - cartaz (formato A3): apresenta titulo e subtitulo da campanha e a chamada
“Vocé é testemunha dessa conquista”. Imagens dos profissionais atuantes do judiciario
e dos jurisdicionados por tras da frase “Transparéncia em primeiro lugar”. A pega valoriza
informacdes que descrevem a importancia do prémio para o cidad&o.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA .

No presente contexto, referimo-nos 4 “midia” como o conjunto dos diversos meios de
comunicagdo, com a finalidade de transmitir informagdes e contetdos variados. O universo
midiatico abrange uma série de diferentes plataformas, como a televisdo, o radio e a internet,
por exemplo. As pessoas estdo, diariamente, de varias maneiras e em diversos momentos
de seu dia, expostas a esse universo midiatico. Assim sendo, para que a campanha alcance
os publicos desejados e atinja os objetivos definidos, fundamentamos a estratégia de midia
em um mix de meios, promovendo mais oportunidades de contato da mensagem com o
publico e priorizando cobertura e intensidade, para que haja grande repercusséo e altos
nivels de ades#o por parte do plblico-alvo.

Puablico-alvo: populag&o em geral, pertencentes as classes A, B, C e D, a partir de 25 anos,
ambos 0s sexos.

Praga: Estado da Bahia, contemplando a capital, Regido Metropolitana e o interior.
Objetivos de midia: os esforgos de midia ter8o o objetivo de fazer chegar a mensagem da
campanha ao publico-alvo, com o alcance e a frequéncia eficazes.

Periodo da campanha: 01 a 30/06/2023.

Definigdo dos meios e estratégias: os meios utilizados serdo os pontos de contato com o
publico e precisam impactar, chamar a atengédo e transmitir eficientemente a mensagem
da campanha. Segundo o Midia Dados, importante livro do segmento, a TV aberta, OOH,
internet, radio, outdoor e internet s&o os meios de maior penetragéo na populagao. Diante do
desafio de desenvolver um planejamento com verba restrita, que cubra, de maneira eficaz,
um determinado periodo, optamos por aqueles meios de maior adequagéo e o melhor custo-
beneficio. Neste exercicio, foram contemplados: TV aberta, radio, midia exterior (OOH) e
internet (redes sociais - Facebook e Instagram). Abaixo, descreveremos as caracteristicas.
dos meios selecionados, hem como a tatica definida para utilizagéo:

TV - Atelevisdo aberta aproxima-se do publico com eficiéncia, gerando conexdo emocional,
e possibilita facil assimilag&o do conteudo difundido. Em fungdo da verba disponivel,
concentramos a programacéo na principal emissora de TV aberta do estado, em termos de
audiéncia, a TV Bahia (Globo). Dessa forma, o material sera veiculado em todo o estado,
contemplando a capital, Regido Metropolitana e o interior.
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O video de 30" seré exibido ja no primeiro dia de-campanha, em horério nobre, permanecendo
no ar por dez dias consecutivos. Priorizamos uma programagéo diversificada, visando
impactar o pablico-alvo em diversos momentos.

Radio - Meio agil e de flexivel veiculag8o. Atinge todas as camadas sociais da populagéo,
em diversos momentos do dia. O formato sugerido corresponde ao spot 30, com veiculagdo
nos horarios entre 6h e 20h, totalizando cento e doze inser¢des nas quatro principais
emissoras FM da capital baiana (Piatd FM, GFM, Sociedade FM e Metropole FM), sendo
duas delas (Sociedade FM e Metrépole FM) com veiculagdo no horario que o sinal é aberto
para todo o estado. A estratégia permite que a mensagem seja difundida tanto na capital,
quanto no interior. ,

OGH - Out of Home - A midia exterior, atualmente, € um dos meios de maior penetragéo
na populagéo, conforme o Midia Dados. Suas dimensdes proporcionam alta exposi¢éo
da campanha e grande impacto no target. Dentre os diversos formatos de midia exterior
disponiveis, focamos nos outdoors simples, com um projeto especial, cujo material de
veiculagéo ser4 transparente, uma peca diferenciada e criativa. Foram contempladas nesta
estratégia seis placas de outdoor, nas principais vias da capital baiana.

Internet - Nas itimas décadas, ainternet se consolidou como uma das principais ferramentas.
de comunicagéo e de informacdo a disposigdo da sociedade. Nesse conceituado meio,
tragamos a estratégia de veicular o card carrossel impulsionado nas duas maiores redes
soclais (Facebook e Instagram). Essa estratégia on-line, que ficara no ar durante trinta dias,
sera capaz de impactar milhares de usuérios, pois sera geolocalizada para os principais
municipios do estado, difundindo a mensagem da campanha.

NAO MIDIA

Objetivos de n&o midia: divulgar sobre a premiag@o em espagos com ampla circula¢io dos
jurisdicionados, populagdo interessada nos servigos e profissionais atuantes do judiciario.

Cartaz - Os cartazes serdo expostos nas unidades de atendimento e trabalho do PJBA,
totalizando 2000 cartazes entregues prioritariamente em locais de trabalho e atendimento
de maior fluxo de pessoas.

Banner de internet - O banner outlimit sera exibido no site oficial do TJBA, divulgando, em
todos os acessos, o primeiro lugar no prémio.
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lBANNER DE INTERNET

site.

Banner de internet outiimit, formato 800X600px, par

Total

Peca Descrigdo da pega Quan
LE(}AS DE MIDIA
\VIDEO 30" Video 30", contemplando diretor, imagens de banco e
pos-produgao, para veiculagdo em TV aberta.
LSPOT 30" ﬁs;:’ot 30", com 01 locugao, trilha, para veiculagdo em
io. ”
Outdoor simples, em lona transparente impressa, I
OUTDOOR o Do) J |
|
CAR 0SS Card carrossel, formato 1080x1080px, para veiculagéo
2AZ A e em redes sociais (Instagram e Facebook). '
PECAS DE NAO MIDIA ,
CARTAZ Cartaz A3, formato 30x40cm, em papel couché. ]

Veiculagao

% do % do % do

ORS) | total Periodo Custo (RS) total | Custo total (R$) | total
geral geral eral

17.500001  4s% 01/06 a 10/06/2023 RS 117.433,00 45% | R$134.93300 | 45%
. 1.900.oo| 5% 01/06 a 10/06/2023 RS 43.264,00 17% | Rs$45.16400 | 15%
701000 43% 17/06 a 30/06/2023 RS 54.700,80 21% | R$7171080 | 24%
RS o;ooI 0% 01/06 a 30/06/2023 RS 45.320,00 17% | R$4532000 | 15%
_'ool 5% 01/06 a 30/06/2023 RS 0,00 0% RS 1.860,00 1%

aid b
oo| 2% 01/06 a 30/06/2023 RS 0,00 0% RS 980,00 0%
o RS 260.717,80 700% | RS 299.967,80 | 100%
— Total geral

do material, trilha, locug&o, direitos autorais, taxa Condecine, entre outros.
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Lista de precos
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O 1.498,00 750,00 5400 45,00 125,00 W00 639900 10100
» Ao 6,106,00 1.570,00 118400 139400 7i8.00 73500 nmwm 5.601.00
m WA MEO O LU e O SO0 15700 L1800 710,00 7500 1LMOM 560100
s GLOBO ESPORTT siahis 100 o TS800  1ABL00 90100 548,00 7200 1255600 496800
W 758500 142100 90100 548,00 71200 1250800 492000
»ar JORNAL HOT SEasAD s i 675600 L7100 LDWOO 124700 0,00 70200 1206500 330700
WHO 649600  L64S00 100700 L1900 577,00 €500 1158000 310500
NiSH NOVELA DATARDE SHGAIx ko o ASI600  Ll4a00 700,00 8310 401,00 46700  §O06100  1547.00
O AG02.00 119000 720,00 66,00 417.00 48800  W3E00 168900
TARA $E53A0 DA TAROE SEaAn 18 ) 311,00 55600 480,00 .m0 207,00 10700 SA4SD0 213200
Ak 1.436,00 sneo 497,00 500 00 118,00 N0 S646.00 1.210.00
ALE VALEA PENA VER DE NOVO SEam 1648 o 696000 103100 35,00 758,00 441,00 4100 1043900 347900
no 696000  103L00 £15.00 758,00 L0 4400 1043900 347900
NI NOVEAY SEGAR s A 1453300 210000 203600 192300 404,00 96900 2S00 181200
Mara 15.092.00 218100 210400 1.997,00 835,00 100700 1321600 8.12400
me Ay Staan 910 nmio 1209900 267700 267100 269500 131800 LIM00 2827400 1087500
o 1673000 267700 167100 269500  13IA00 L300 2760500  10.475.00
s NOVIIAR Stann 1940 o U100 200000 198700 95000  LIA00  I5AM00 49700
: Ko L 240000 20AIL00 206600 SML00 129000 2645000  BAIG00
2030 N 17.023¢ 429200 1.608.00 1110 1.610,00 185600 4211000 1508700
o 1701300 429200 360800  37ILOD 161000  LESGO0 4211000  15.087.00
2% Anvar MISLO0 | J9ML00. 150100  JGEACD  LEJA0O  17M600  ALBIT00 466600
Niwo MASI00  DGALOO  JSOLD0  DASAMO  LEMOO0  L7ME00  AIKIZ00 1466500
200 nawia 5031600 428700  A7IM00 35S0 LGEL00  LBA900  4SE6700 153500
Ao 3031600 428700 371800 L6M200  LBAS00 4566700 1535100
s Ao 958200 124900 117000 123400 450.00 63100 1434600 476400
o 950200 124900 L1000 12300 480.00 63100 1434600 AT6400
3 o 1018700 151500 121900 129400 558,00 66200 1543500 524800
ARHO 1018700 151500 121900 129400 558,00 56200 1543500 524800
— CI025500  L39S00  LA900 125900 542,00 64400 1529400 503900
2248 1018700 151500 121900 139400 558,00 66200 1543500 524800
151500 129400 554.00 662.00 15.435.00 5.248.00
129400 558,00 66200 1541500 524800
129400 550,00 662,00 15.415,00 524800
1020,0 5,00 SM00 1200400 411400
102,00 aus.00 S2400 1202400 411400
“s7m 133,00 33200 B1S600 169300
£57,00 313,00 33200 L186.00 2453.00
2050,00 82500 104600 2334300 8ASEN0
92400 L0000 MINM 1N
Bas 104600 2334300 BASEO0
$2400 108800 4TG0 8IS
545,00 717,00 16.292,00 5.410,00
545,00 7700 1629200 541000

502.00 BS800 1963200 97100
A%000 1002500 239500
160,00 21600 456900 1.430.00
160,00 216,00 4.569,00 1.430,00
158.00 147.00 268700 1046.00
158,00 147,00 2587.00 104600
0,00 S9.00 1342.00 459.00
50.00 s8.00 134200 459.00
3000 5200 134200 459,00
5000 S800 134200 452.00
121,00 125,00 1367.00 790,00
121.00 125.00 1.367.00 790.00
160,00 11800 2185.00 1.045.00
160,00 11800 215500 1.045,00
160,00 11200 243000 109800
160.00 11800 243000 1.098.00
22200 154,00 4135.00 1.845,00
222,00 194.00 4135.00 1.848.00
248,00 217,00 4.620.00 2.064,00
248,00 217,00 462000 20064,00
299.00 26100 5.565,00 248700
299.00 261,00 5.565.00 248700
361.00 379,00 842200 1.108,00
361,00 379,00 842200 3.108,00
574,00 SELO0 1336900  4.984.00
57400 581,00 13369.00 4.984.00
458,00 487,00 987800 431200
458,00 487,00 987800 431200

619.00 75800 1618100 5.857.00
613.00 75800  1618L00 585700
978,00 107400  21107.00 828100
978.00 107400 2310700  8.281.00

151700 3377400 1168800
151700 3377400
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Seg 4 Dom
Seg a Sex. / 06h as 08h
Seg & Sex. / 08h as 10h

Seg a Sex. / 10h as 12h

Seg a Sex. / 12h as 14h
Seg a Sex. / 14h as 18h
Seg a Sex. / 18h as 19h
Seg a4 Sex. / 19h &s 21h
Sébado / 06h as O9h
Sabado / O%h as 10h
Sabado / 10h as 14h

Sabado / 14h &s 18h

Sabado / 18h as 22h
Domingo / 06h as 08h
Domingo / 08h as 13h

Domingo / 13h as 18h

Domingo / 18h as 22h

Dias de Jogos

06h as 19h

O&4h as 22h

04h as 06h

Tabela de PRECOS

Vamos Acordar
Sociedade Urgente
Balango Geral
Conexfio Sociedade
Sport +

Show da Tarde

Seu Caminho

Bate Bola

Balango Geral
Futebol S/A

Sucessos de Sabado

Show da Tarde*

By Night*

Momentos Inesqueciveis

Domingueira Sociedade
Show de Domingo*
A Noite &€ Nossa Relax®

Jornada Esportiva

Faixa Horaria

Indeterminado

Arquivamento materiais:

30 dias.

Cancelamento:

Walldo Silva

Adelson Carvalho

Raimundo Varela / Pedro Sento Sé
Slivana Oliveira

Darino Sena e Equipe Esportiva
Mério Tito

Noel Tavares

Fabricio Cunha e Equipe Esportiva
Joao Kalil

Céscio Cardoso e Equipe

Mario Tito
Mario Tito
Walldo Silva
Walldo Silva
Mario Tito
Mario Tito
Walldo Silva

Equipe Esportiva

Noticias / Musical
Jornalismo
Jornalismo
Jornalismo
Esportes
Variedades
Jornalismo / Transito
Esportes
Jornalismo
Esportes

Musical

Musical

Musical

Musical

Musical

R$ 350,00
R$ 650,00
R$ 750,00
R$ 550,00
R$ 550,00
R$ 350,00
R$ 550,00
R$ 550,00
RS 750,00
R$ 350,00

R$ 350,00

RS 350,00
RS 350,00
RS 350,00

R$ 300,00

Por escrito com antecedéncia de 30 dias, e implicara na suspensao automatica dos descontos
concedidos, prevalecendo o valor de tabela.

Prazo de pagamento:

15 dias fora o més de veiculag&o.

Comercial ao vivo:

Disponibilidade sob consulta. Acréscimo de 100%.

*Nos dias de jogos os horérios séo redistribuidos com a Jornada Esportiva. Ca
grade, havera compensagdo no mesmo programa

COMERCIAL
71 3486-3257

comercialasociedadeonline.com

RADIO

SOCIEDADE

AmMZHO il 102.5#m
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Condic3
A aut O Pagamento: 15 dias fora o més da veiculagao.
eagao devera ser entregue até as 17h do dia util anterior ao inicio da veiculagao.

Vi ; 3
Envio de Material em formato mp3 até as 18h do dia atil anterior a veiculacao para o

T ABELA DE PRE Qos endereco opec@radiopiata.com.br

0 cancelamento de autorizagdes so podera ser feito com um prazo minimo de 10 dias

uteis de antecedéncia ao inicio da veiculagdo da referida autorizacao.

SEGUNDOS DETERMINADD  gadoagy  INDETERMINADO

Para veiculagio de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comercial deve ser consultado.

RS 232,00 RS 185,00 RS 151,00 Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30”
Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passarao por avaliagao de crédito e cadastro para inicio da veiculagao.

RS 309,00 RS 247,00 R$ 201,00

= Enviar o material com titulo do spot e nimero do Pl nomeando o arquivo.

= Ededireito da Piata Fm avaliar e recusar a veiculacao de qualquer material que esteja

RS 464,00 R$ 372,00 RS 303,00

R$ 618,00 RS 494,00 RS 402,00

u|tip|icidade de marca: cobranca de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

\-'0 75x 30" / Comercial de 45" corresponde a 1,5x 30" / Comercial de 60" corresponde a

K
oV
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TABELA DE PRECOS

BASE: JANEIRO/2023

COMERCIAIS (30") POR MES
NO ROTATIVO
(06 AS 22H)

CITAGOES (5") COTAS

HORARIOS R
POR MES

PROGRAMAS DIAS

NO PROGRAMA

PATROCINIO
TOTAL (30")

BREAK EXCLUSIVO
de um tnico comercial.

- Intervalo criado paraair
Nenhuma outra marca, produto ou anunciante dividira a ateng3o do ouvinte.

AA O7H AS 09H 100 3 Mﬂ - Horérios: Programa das Sete (7h10 ou 8h10) e Happy Hour (17h10 ou 18h10).
60 MINUTOS - 12 EDICAO SEG/SEX 114 AS 12H aa - I Llisﬂ - Dias da semana: segunda a sexta-feira
TOQUEBRASILEIRO SEG/SEX 12H AS 13H 72  a ;"Lﬂm,_oo - Formatos: 30" ou 60"
60 mnum_s -2E EDICAO SEG/SEX 16H AS 17H S I 22 _le - N de inserdes: 01 inserg3o didria por programa, com uma compra minima de
HAPPY HOUR B SEG/SEX " 17HAS20H | “100 a4 RS 2875600 | |20 insercges, no perfodo de 10 dias.
ONLINE SEG/SEX 20HASZIH | 0 | a RS 23,589,00 FORMATOS
ESPECIAL GFM | shsamo 2IHAS22H s | 8 RS 16.649,00 BREAK EXCLUSIVO 70000 RS  1.400,00
FREE SOUND e 2oL M WS 60 60 2 R 147300
DOMINGO 21H As02H COMERCIAIS
. . P " 6 0 0 | FAIXA HORARIA (06h as 19h) RS 31200
PO 0 | FAIXA NOTURNA (20h & Oh) RS 155,00
HORACERTAL | sEG/sEX 0SH - 09H - 13H- 17H 56 88 ) E "
HORA CERTA 2 " SEG/SEX | O7M-10H-18H-18H 66 88 I
HORA CERTA 3  seG/sEX OBH-11H-15H-18430 8 66 | 88 o 10" =x0,45 15" =% 0,75
WORAGERTA4 SEG/SEX  OSH30-12H-16H-19H L & E ) -
GRMCUITURA SEG/SEX 03 EDICOES PORDIA 66 66 O DE MATERIA
GFM ACONTECE Ik " SEG/SEX 03 EDICOES PORDIA 66 6 P A
GFM NO TRANSITO 1 " sEG/SEX | 04 EDICOES PORDIA 88 66 y 5 opec.gfm @redebahia.com.br
GFMNOTRANSTO2 SEG/SEX 04 EDICDES PORDIA 28 66 - “
- ONTATO
D Q D ORARIO AGO O - 0 B BRASILIA
POR POR T MAIS COMUNICAGAD
DESTAQUE GFM SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 66 66 Federacdo, CEP 40.210-630 SCN, Quadra 02, Blaco "D" - Sala 332, Torre "A”,
DOUBLE MOMENTS | seofsex | O3EDICOESPORDIA 56 66 4/1178/1992/1311/1319/1385 4. Centro Empresarial Lberty Mall, CEP 70.712-503
- - R - ¥' Tel.: (61) 3328.5683 / 99209.1891
OND O D O R O 29
> A GFM 50,1 oferece 30 mercado solkugBes como: de progr infformes e projetos customizados. ) SAO PAULO
> O horiria rowtive ulizaco pars etrega oz it de programas é das 0Gh iz 22h, de segunda 3 domingo. ESCRITORIO REDE BAHIA
-Camntals cio nio expressa neste serbo cobrados de walor dents & primek drko imedi perior 4 escritorio sp@redebahia com. br
SO ol e dv €3pe5o para imadiagh 2241, patricia gagiiotti@redebahia com. br
Para inadiacio noves 72" de credio. i tasha ues@redsbahia com.be

>Todo de 56 poderd ser feito por e3crito, com um minimo de 15 dias de antecedéncis. 339 Tel: (11) 99935.5055 / (11) 99898.3054
> A entrega do material (MP3 ejou WAV) deverd ser feita até as 18h do Gitimo dia otil sntes do inicio da irmadiaclic,
> A entrega do Pl deverd ser feita até as 16h do Gitimo dia il antes do iniclo da iradiaclic
> CondicSes de pagamento: 15 dias fors o més de inicio da irmadiagio.
>AGFM 50,1 direno o pelo Codigo Brasik de A Y pos efou do Conar, o I

estejam em desacordo Com as NOrTas éticas que regem 3 Stvidade.

N
17w
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Faixa Hordria Rotativo **

Determinado (fora dos jomais)
Seis em Ponto
Jomal da Bahia no Ar*

Jomal da Metrépole no Ar

150,00
nos e programas
esportivos

1. Jornal da Bahia no Ar retransmitido em cadeia para o
interior do estado *

2. Néo inclui os jomais de noticias **

3. Gravacgio de spot R$ 200,00 :

4. CitagBes néio sdo comerdializadas separadamente.

METROPOLE

=

06h as 17h

06h as 07h

07h as 08h

O8h as 10h

Tihas 13h

T7has19h

20h as 22h

170,10 243,60
184,80 265,65

273,00 390,60
273,00 390,60
389,55 556,50
216,30 310,80
273,00 390,60
106,05 152,25
361,20 391,65

Condigdes Gerais:

359,10 488,25

399,00 531,30

586,95 783,30

586,95 783,30

834,75 114,05
46620 621,60
586,95 783,30
229,95 306,60

1. Prazo de pagamento: sob consulta
2. Cancelamento: por escrito e com 30 dias de antecedéncia
3. Testemunhal, merchandising e infocomerciais - sob consulta

2022

comercialaradiometropole.com.br

Q

£ ¥
4
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TABELA DE PRECOS
OUTDOOR

OUTDOOR - PRACA SALVADOR
VALOR POR BI-SEMANA

S - SIMOES FILHO - CAMACARI
-SEMANA

DIHOQ
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ATENCAO - IMPORTANTE

ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 10%
< ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 50%
- ACRESCIMO DE 10%

< ACRESCIMO NO ROTEIRO DE 30%
- VALOR SOB CONSULTA

LEGISLACAO E AUTO-REGULAMENTACAO

CONAR: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. acompanha as resolugoes do CONAR quanto ao

cumprimento das normas éticas do Cédigo Nacional de Auto- Regulamentagao Publmténa

inclusive quanto a suspensao da veiculagdo de cartazes que
Codigo.

Codigo de protecao e Defesa do consumidor: por determinaga
do Consumidor, o material a ser exibido deve identificar
mensagem publicitaria de forma que o consumidor identifiq
(6digo de Protecao e Defesa do Consumidor, o cartaz pode ter s
julgado enganoso ou abusivo.

CENP: A Impacto Exibidora de Cartazes Ltda. opera seqund
padroes qualitativos e demais requisitos a serem preenchi
e, de conformidade com as normas-padrao de auto-
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TABELA DE PRECOS SEM DESCONTO

& CAMNED!

PLATAFORMA ESTRATEGIA FORMATO DEVICE METRICA VALOR DE TABELA

Reach ( alcance)

Contextual

Whitelist Formatos IAB Standard CPM - Custo por Mil Impressdes RS 25,00
PROGRAMATICA DESKTOP / MOBILE
Comportamental (com 3rd Party data)

Video Video CPView - Custo por Visualizagdo RS 0,50
Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 40,00

Reach ( alcance) i { . - ¥ !

FACEBOOK / INSTAGRAM ach ( alca Link Patrocinado Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes
Videos Desktop / Mobile CPView - Custo por Visualizagdo RS 50,00
Formatos de Convers3o Formatos de CPC Desktop / Mobile CPC (engajamento, Aquisicdo, Download, etc) RS 1,10
YOUTUBE True View Video Desktop / Mobile CPCV - Custo por View Completado RS 0,80
Reach ( alcance Video Desktop / Mobile CPCV - Custo por View Completado RS 0,80
ek (fcance) Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 50,00
TWITTER Video Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 60,00
Formatos de Conversdo Formatos de CPC Post CPC (engajamento, Aquisi¢do, Download, etc) RS 1,10
Post Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes. RS 80,00
LINKEDIN Reach ( alcance) Video Desktop / Mobile _nvg - Custo por Mil Impressdes RS 110,00
Sponsored Desktop / Mobile CPM - Custo por Mil Impressdes RS 80,00
REDE DE RADIOS WEB Alcance na Radios web Spot Desktop / Mobile CPE - Custo por escuta RS 0,80
GOOGLE SEARCH Rede de Pesquisa Palavra Chave Desktop / Mobile CPC - Custo por clique sob consukta
[ TABELAVIGENTEATE | 01/06/2023 1
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