PODER JUDICIARIO DA BAHIA N c L

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAHIA o TR
NMUCLEO DE LICITAGAD

FOLHA DE INFORMAGAO

Concorréncia Publica n® 006/2023
Processo n° TJ-ADM-2022/68910

Senhor Licitante,

O Ndcleo de Licitagdo apresenta os esclarecimentos relativos a licitagdo em epigrafe, com a transcrigdo
da resposta da area técnica demandante, conforme relacionamos a seguir:

Perquntas e Respostas:

QUESTIONAMENTO: , ' )
1) ESCLARECIMENTO 1 — NUMERO DE PAGINAS DO PLANO DE COMUNICAGAQ.

Anexo Il — Requisitos para Julgamento da Proposta Técnica e de Pregos, pagina 46:
a) Raciocinio Basico: texto elaborado em no maximo 02 (duas) laudas em que a licitante
demonstrara seu entendimento sobre o exemplo de campanha apresentada no briefing. (0 a 10
pontos)
b} Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria: texto em que a licitante apresentard e defendera o
partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a
proposta de solugdo do problema especifico de comunicagéo, conforme o briefing anexo. Além de
explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida para
a solugdo do problema especifico, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que
instrumentos, ferramentas e meios de divulgagdo utilizar. (¢ a 20 pontos)
c) Ideia Criativa: texto em que a licitante se limitara a apresentar a sintese da estratégia de
comunicagédo publicitaria, expressa sob a forma de uma reduc@o de mensagem, que pode ou néo
assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em campanhas do Tribunal de Justiga da
Bahia. Além disso, a licitante deverda apresentar exemplos de pec¢as que corporifiquem
objetivamente a proposta de solugio do problema especifico de comunicagio e demonstrem sua
harmonia com a redugdo de mensagem. Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a
forma de roteiro, layout, story-board impresso ou “monstro” de pega de radio, com ou sem musica,
limitados a0 méximo de 06 (seis) pecas, sendo uma para cada meio (convencional ou ndo
convencional) de divulgagéo proposto pela licitante. (0 a 25 pontos)
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: o texto devera ser apresentado em no maximo duas laudas de
30 (trinta) linhas, demonstrando a capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha
(permitida inclusdo de tabelas e gréficos), com a simulagéo de piano de distribuicdo das pegas
apresentadas no quesito de ideia criativa, devendo ser justificada a estratégia adotada, bem como
resumo geral relativo ao periodo de veiculagdo (valor absoluto e percentual), investimentos
alocados em midia com a separacé@o dos meios, bem como o valor (absocluto e percentual) alocado
em producdo. No que se refere ao valor destinado a produgéo e veiculagdo da campanha, a
empresa devera utilizar como referéncia a verba ficticia de R$300.000,00 (trezentos mil reais) para
um periodo de 30 dias. (0 a 10 pontos)

QUESTIONAMOS:

Existe limite de lauda para 0s quesitos Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Ideia Criativa, posto que
nao consta no edital?

O limite de 2 laudas para Estratégia de Midia e Ndo Midia refere-se apenas ao texto? Os anexos e
pianilhas ndo estao contemplados neste limite, correto?”

RESPOSTA: “Nio ha limite de laudas para os quesitos Estratégia de Comunicag¢éo Publicitaria e
Ideia Criativa.
Conforme informado no edital, o texto para Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser apresen-

tado em no maximo 2 laudas de 30 linhas. Os gréficos e tabelas ndo estdo contemplados no li-
mite.”

End.: 5* Avenida do CAB, n® 569, Editicio Anexo ao TJBA - Centro Administrativo da Bahia.
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QUESTIONAMENTO: ) .

2) "ESCLARECIMENTO 2 - FONTE DE APQIO DEVERA SER DA FAMILIA MONTSERRAT
¥

Anexo |l - Briefing

- A fonte de apoio devera ser da familia montserrat

(https:/ffonts.google.com/specimen/Montserrat)

QUESTIONAMOS:

A qual apoio o Edital se refere ao indicar a referida fonte? As pegas da Ideia Criativa deverao
obrigatoriamente utilizar essa tipologia?” '

RESPOSTA: “O texto de apoio é tudo o que ndo é titulo e/ou subtitulo. As pegas da Ideia Criativa
obrigatoriamente deveréo utilizar a tipologia para o texto de apoio.
Se tratando de titulo, slogan ou algum texto que queira dar destaque pode ser utilizada outra fonte.”

QUESTIONAMENTO: } ) , .
3) “ESCLARECIMENTO 3 - COMPROVAGAO DE VINCULO EMPREGATICIO COM A AGENCIA

Anexo | — Termo de Referéncia: 9. DA APRESENTAGAO, JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DAS
PROPOSTAS TECNICAS

| - Capacidade de Atendimento — seré constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar;
a) Relagao nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a especificagdo do inicio
de atendimento de cada um deles;
b) Quantitativo e qualitativo, sob a forma de curriculo resumido dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execugdo do contrato, contendo no minimo nome, formacédo e
experiéncia discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgédo de radio e TV,
produgéo grafica, midia e atendimento, com a comprovagdo de vinculo empregaticio com a
agéncia;

QUESTIONAMOQS:

Considerando a reforma trabalhista, que possibilitou a contratagéo de através de contrato de prestagdo
de servigo, sobretudo com empresas, e a praxe do mercado publicitario, questiona-se se a comprovagao
do vinculo empregaticio, pode ser entendida como vinculo profissional havende a possibilidade de
comprovagao atraves da apresentagdo: a) de copia da carteira de trabalho (CTPS) em que conste a
licitante como contratante ou documentagio do E-Social; b) do contrato social da licitante em qgue conste
o prafissional como sécio; ¢) de contrato de prestacéo de servigo; d) de declaragéo de contratagdo futura
do profissional detentor do atestado apresentado?”

RESPOSTA: “Ha possibilidade de comprovagéo do vinculo através de cépia da carteira de trabalho
(CTPS), cépia do contrato social da licitante em que conste o profissional como sécio, cépia do
contrato de trabalho ou, ainda, declaragédo de contratagdo futura, com assinatura do respectivo
profissional, assinalando, contudo, que a declaragio firmada durante a licitagdo implica na
impossibilidade dt‘ayqﬁf ;/:osterior de auséncia de capacidade de atendimento.”
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