IIm® Sr. Antonio Henrique Sampaio Garcia, MD Presidente da Comisséo Permanente de Licitagéo
do Tribunal de Justi¢a do Estado da Bahia.

A ENGENHONOVO COMUNICACAO LTDA. empresa jé
. qualificada nos autos do Processo Administrativo de n° TJ-ADM-2022/68910 — Concorréncia n°
) 006/2023, vem, respeitosa e tempestivamente, por seus representantes legais, amparada no quanto
dispde o art. 202, I da Lei Estadual de n°® 9.433, de 1° de margo de 2005 e o instrumento
convocatorio do Certame, apresentar as suas

RAZOES RECURSAIS

contra o julgamento das Propostas Técnicas, realizado pela Subcomissdo Técnica e tornado
publico através de sessdo virtual, no dia 02 p.p., em razdo do descumprimento da Lei e do Edital,
as quais, requer a V. S° apés cumpridas as formalidades legais, sejam encaminhadas ao
Excelentissimo Senhor Presidente do Tribunal de Justiga, consoante dispde o Paragrafo 4° do
citado dispositivo legal.

Termos em que,
P, Deferimento ; ..+ °:

,Séix‘ladof[Béll‘lia,térri‘(')S;'. de agos._t.o de 2023.

T ‘/LLﬂM. Passos. © .. .. Carlos Bduardo de A. Fongeca.

Engenhonovo Comunicagio Ltda..
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Ato Convocatério n® 006/2023. a
Recorrente: ENGENHONOVO COMUNICACAO LTDA.

RAZOES DE RECURSO

inclita Autoridade,

VT VR o S
Com fulcro no quanto dispde a Lei Estadual de n® 9.433/2005 ¢ o
instrumento convocatério do Certame em referéncia, requer, tempestivamente, a
ENGENHONOVQO COMUNICACAO LTDA. scjam reavaliados os Planos de Comunicagéo
Publicitdria apresentados pelas Licitantes PROPEG COMUNICACAO S/A e ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING EIRELI, respectivamente, primeira e segunda colocadas no
Certame, pelas razdes de fato e de direito que ora passa a expor:

No dia 2 p.p., a Comissdo Especial de Licitagio procedeu a identificagéo
das empresas participantes e tornou publico o julgamento realizado pela Subcomissdo Técnica,
sobre o conteido dos Envelopes B1 (Via Néo Identificada) contendo o Plano de Comunicagdo
Publicitaria ‘(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa ¢
Estratégia de Midia e Ndo Midia) e dos Envelopes B3, contendo a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicaggo.

I - Das irregularidades constantes da Proposta Técmca apresentada pela L1c1tante PROPEG
COMUNICACAO S/, wiveo e o vs e X\

,t
-

1.1 Do desrespelto ao valor maximo. do mvestlmento dcstmado a campanha

T .. ENGENHONOVO




-

A PROPEG COMUNICACAO programou agdes com valores que, se
somados com os custos reais, ultrapassam o limite estabelecido no edital de R$ 300.000,00
(trezentos mil reais).

Conforme ressaltado na Estratégia de Midia, “.. e a GFM (segunda
colocada no target primério e lider no secundario} — com 2 inser¢Bes no Programa das 7 — pico de audiéncia
dessa emissora.” e confirmado no plano tatico (print abaixo), a PROPEG sinaliza claramente que
utilizard na GFM programacfo determinada no Programa das 7, que vai ao ar das 07h as 0Sh.

L
i

Apesar dessa determinagdo de programagcio, ¢ deliberadamente utilizado
o custo de faixa-hor4ria das 6h as 19h (R$ 312,00), em substitui¢do ao valor de tabela definido
pelo veiculo para inser¢des determinadas - R$ 350,00 que deveria ser atribuido ao programa
determinado. Faz-se necessaria a corregfo do valor unitario para a posi¢do determinada, que, apos
ajustado, gera uma majorag#o no custo total da GFM de R$ 1.064,00 (um mil e sessenta e quatro
reais). Esse custo, somado a diferenga de R$ 21.188,70 (vinte e um mil, cento e oitenta e oito reais
e setenta centavos) das rddios do interior, versus a tabela do representante Integra Midia, mais o
valor apresentado na proposta para a campanha - R$ 299.866,72, perfaz o valor total de R$
322.119,42 (trezentos e vinte e dois mil, cento e dezenove reais e quarenta e dois centavos).
Extrapolando em 7,37%, ou seja, R$ 22.199,42 (vinte ¢ dois mil, cento e dezenove reais e quarenta
e dois centavos) o teto estabelecido no Edital.

1.2 Do periodo de campanha superior a 30 dias.

O principal meio defendido pela PROPEG para a campanha, foi
programado por 31 dias, de 1° a 31 de agosto. Ora, sdo 31 (trinta e um) dias e nio 30 (trinta)
como determina o Edital. Esse dia a mais trard maior permanéncia e visibilidade para a
campanha, caracterizando-se como um fator de desequilibrio da isonomia indispensavel ao
processo licitatério, além de flagrante desatendimento a determinagéo firme e objetiva constante
do briefing.
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Mais uma vez 2 PROPEG desrespeita as determinagdes do briefing e
fere o principio constitucional da isonoinia, cuja observéncia, a licitagdo destina-se a garantir. (Art.
3° da Lei Federal 8.666/93)

1.3 Da nomenclatura utilizada.

O instrumento convocatdrio do Certame refere-se ao Poder Judiciario
do Estado da Bahia - Tribunal de Justiga do Estado da Bahia e ndo apenas ao Tribunal de Justica,
como faz a PROPEG nos textos que integram ¢ Envelope B1. Observe-se, a titulo de exemplo,
alguns trechos do Edital:

Logo na segunda pagina, ao apresentar o objeto licitado, I€-se:

“Objeto: Contratacdo, sob demanda de empresa especializada na prestacdo de servicos de
Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, planejamento, criagdo, produgdo, veiculagdo e
apresentagdo dos resultados das campanhas publicitrias na midia, de modo a difundir as acGes,
ideias, informacdes e servicos prestados pelo Poder Judicidrio, além de entrevistas por meio do
relacionamento da Agéncia com veiculos de comunicagdo, conforme condigdes e especificagbes
constantes neste Termo de Referéncia, conforme condigbes e especificagdes estabelecidas neste
instrumento, no projeto bdsico e seus anexos.”

De igual modo, o Termo de Referéncia, ao tratar do objeto e da
justificativa para a contratagéo:

“1. OBJETO

Constitui como objeto desta Concorréncia Publica a contratagdo, sob demanda de empresa
especializada na prestagio de servigos de Publicidade e Propaganda, incluindo estudo,
planejamento, criacio, produgdo, veiculagdo e apresentagdo dos resultados das campanhas
publicitirias na midia, de modo a difundir as agdes, ideias, informagdes e servigos prestados pelo
Poder Judicidrio, além de entrevistas por meio do relacionamento da Agéncia com veiculos de
comunicagdo, conforme condi¢des e especificagdes constantes neste Termo de Referéncia...

2. JUSTIFICATIVA .

Nesse sentido, diante da necessidade de tornar o Judicidrio cada vez mais transparente e
aproxima-lo da sociedade, divulgando as a¢es, servigos, informagdes e iniciativas adotadas pelg
Poder Judicidrio em prol dos cidaddos, a contratagdio de uma empresa especializada em
publicidade para realizar o trabalho de criagdo, produgdo e veiculagdo de campanhas afetas ao
PIBA na midia torna-se cada vez mais latente...”

E o briefing, Anexo II do Edital, determina, impde:

i

Assinatura das pegas:
» Brasdo do PJBA

* Site (www.tjba.jus.br) . _
« Redes Sociais: Facebook {/TribunallusticaBA} / Instagram (@tjbaoficial} . -

Restrigoes:

- A fonte de apoio deverd ser da familia montserrat
(https://fonts.google.com/specimen/Montserrat)
- Utilizar a nomenclatura Poder Judicidrio do Estado da Bahia — PJBA”

(grifos nossos)
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http://www.tjba.jus.br
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E do briefing que nasce a boa comunicagdo publicitaria e a Lei
12.232/10, reforga a sua importincia na licitagéo de servigos de publicidade por entes piblicos.
Portanto, néo poderia a Licitante PROPEG ignorar a determinagio e referir-se repetidamente ao
Tribunal de Justi¢ca e ndo ao Poder Judicidrio do Estado da Bahia.

No caso presente, o briefing determina o uso do brasdo do Poder
Judicirio do Estado da Bahia e a utilizag#o da nomenclatura Poder Judiciario do Estado da Bahia
¢ ndio poderia ser de outro modo, haja vista que o Tribunal de Justica compde o Poder
Judiciario do Estado da Bahia, juntamente com os juizes de direito e juizes substitutos,
incluindo os juizados especiais civeis e criminais.

Ao referir-se apenas ao Tribunal de Justi¢a estd a PROPEG demonstrando o
seu pouco conhecimento sobre a estrutura e competéncia do Poder Judicidrio.

Estratégia de Comunicagao Publicitéria .

Como explicitado no Raciccinio Basico, a comunicagao proposta vai responder a demanda
do Poder Judicidrio da Bahia de difundir o reconhecimento da instituigho com a. primeira
colocagho no Prémio Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022, bem como
destacar o trabalho do érgfio no que diz respeita & garantia do acesso pleno 4 informagio
para com a sociedade. Tal feito serd comunicado através de uma campanha institucional
informativa, que fortalece e veloriza a postura transparente da instituig8o.

»
Para suprr essa demanda do{Tribunal de Justica da Bahla) esta agéncia debrugou-se na
andlise da instiluigio'por melo dos'séus canais proprietarios e reatizou diferentes frentes de
pesquisa, Imergindo em estudos préprios de Desk Research e Benchmarking, mapeando o
cendrio atual e possiveis oportunidades, em busca da estratégia mais assertiva para alcancar

@ impactar os cidadios do estado da Bahla acerca da sua atuagdo em prol da transparéncia. %

Como demonstrado no Raciocinio Basico, pesquisas reforgam que as instituigbes vivenciam
uma ampla crise de confianga global, Os estudos evidenciaram um cendrio critico quando / !
foi realizado um recorte para o setor Judiciérﬁo. com endlises que mostram a Jusliga

PN N

propegz,

posicionada em ulfimo lugar come instituico de confianga entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente melade da populagio brasileira confia na Justiga.
Neste sentido, a comunicag3o proposta busca reforgar lagos de confianga entre a Instituicio
e a sociedade civil, valorizande o papel do Poder Judicidrio no sentido de informar, facilitar
o acesso e astar aberlo aos cidadios.

Em paralelo, & possivel observar também um crescimento expressive na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das institui¢des. Esse comporlamento vem
ganhando ampla visibilidade, estimulado pelo avango da agenda ESG (sigla em inglés para
sustentabilidade ambiental, social e governanga corporativa).

Decsa maneira, o plano_de comunicagho proposto visa enfatizar a postura transparente
do(Tribunal dg Justica da, Bahia e o seu beneficio direto para o cidad3o: o acesso pleno X\

3 informdcao, posicionando assim o Poder Judicidrio da Bahia como uma inslituigao
contemporanea, conectada com as exigéncias atuais da sociedade, proxima e comprometida

©OMm as pessoas.

1.4 Da Estratégia de Comunicacio.

A Licitante prevé em sua Estratégia de Comunicagdo, uma
peca com a disponibilizagdo de internet gratuita para o publico-alvo. Porém, no mapa de
midia e no orcamento previsto para a veiculagiio desse mobilidrio digital ndo consta

ENGENHONOVO




previsio desse projeto especial, com a disponibilizagdo de wi-fi gratuito, via QR Code,
na estagdo. Como também ndo consta na tabela de precos do veiculo a previsdo de
disponibilidade da internet gratuita. Ou seja, a Licitante estd a oferecer o que sequer
orgou.

_____ U N ORI JOLAr A A 48 A ee e ams s e RS M Wars it s Seamssspeamesisens
o
\Também para midia exterior,

disponibilizard uma rede wi-fi de livie acesso via AR Code para os transeuntss, com uma

mensagem que faz analogia ao acesso também livre aos dados do PJBA.”
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1.5 Da selec¢iio de radios inativas.
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Foram programadas trés emissoras de radio no interior do Estado da
Bahia, que ndo estio mais em atividade. Séo elas: Radio Barreiras AM de Barreiras, Radio
Transamérica de Vitéria da Conquista e Radio Transamérica de Juazeiro.

A primeira, conforme comunicado do préprio veiculo, mudou para
Jovem Pan FM desde 17/03/2020; sobre a segunda, foi informado pela Sra. Inés Almeida, Diretora
da Transamérica Salvador (Cabeca de Rede para as emissoras Transamérica na Bahia) que na praga
de Vitéria da Conquista ndo tem emissora Transamérica. Hoje, a emissora ativa, em substituigéo a
Transamérica em Vitéria da Conquista, é a UP FM. E a Réadio Transamérica de Juazeiro, que,
atualmente, ¢ a Radio Transrio FM, outrora afiliada da Rede Transamérica.

Para que ndo restem duvidas sobre a inexisténcia das emissoras
Transamérica em Juazeiro € Vitéria da Conquista, o Tabeldo Nacional 2023 da Rede Transamérica
com todas as emissoras de sua Rede no Brasil (print abaixo), ratifica essa informagdo. sendo
Barreiras a unica praga no interior do Estado da Bahia a ter uma emissora ativa da Rede
Transamérica atualmente,

Eduardo Fonseca

De: Radio Transamérica Barreiras Ridio Barreiras AM <comercialrbfm@gmail.com>
Enviado em: terca-feira, 8 de agosto de 2023 18:01

Para: Ruan Santos

Ce eduardofonseca@engenhogrupo.combr

Assunto: " Re: TABELA DE PREGO 2023 | BARREIRAS | BARREIRAS AM

Boa tarde, Ruani

A Radlo Barreiras AM migrou em 17/03/2020 para Jovem Pan. Agora somos Jovem Pan Barrelras,
operando em 89,5 FM.

Nossos e-malls também mudaram. Conslderar os e-malls a baixo:

comercialjovempan@agrupoabcomunica.com.br
comerclaltransamerica@grupoabcomunica.com.br
fernando.cliveira@arupoabcomunica.com.br (gerente comercial)

As tabelas eu enviel j& pelo novo e-mall.

Atenciosamante.
-
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Eduardo Fonseca

De:

Enviado em:

Para:
Assunto:

Ines Almeida <ines.almeida@radiotransamerica.combr> 5.
terca-feira, 8 de agosto de 2023 18:18

Eduardo Fonseca

Re: TABELA TRANSAMERICA -

EMISSORAS BAHIA

Infelizmente agora nflo, mas estamos em negociagto para o retorno de Vitdrin da Conquista.

Qbter o Qutlook para jOS

De: Eduardo Fonseca <eduardofonseca@engenhogrupo.com.br>
Enviado: Tuesday, August 8, 2023 6:01:28 PM
Para: Ines Almeida <ines.almeida@radiotransamerica.com.br>; Cris Oliveira <cris.oliveira®radiotransamerica.com.br>

Assunto: RES: TABELA TRANSAMERICA - EMISSORAS BAHIA

Ol Inés, ndo tem Transamérica em Vitdria da Conguista e Juazeiro?

GRUFO

GE

| Eduardo Fonseca
! ;&dlﬂ:\fdofa;:gccécnggahpgeqﬁ@éé;ﬁE:sf' :
| 1435 713355 001

337160139 5212
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De: TrarsRio FM 99.9 <radiptransriofm@gmailcoms
Enviado em: quarta-faira, 9 da agosto de 2023 09:29

Para: Eduardo Fonseca

Cc Ruan Santos

Assunto: Re: TRANS RIO FM - SOUCITACAO TABELA 2023
Anexos: MIDIA XIT RADIO 2023 ATUAL 07 O7.pdi

Bom dia! caros,

ja fomos do grupo trensameérica

segue a midia
Atenclosamonto!
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PRACA EMISSORA insERCOES[RS INTEGRAITT INTEGRA RS VETCULO[TT VEICULO] DIFERENCA

BARREIRAS BARREIRAS AM (JOVEM PAN F} 42 3872 | 1626,2 70,00 | 2.940,00| 131376

LUIS EDUARDO MAGALHAES MODERNA FM 28 17,00 476,00 29,00 £12,00 336,00

|UAZEIRD JUAZEIRO AM 7 17,50 122,50 50,00 35000 227,50

TRANSAMERICA FM (TRANSRIO FM) 58 2023 117334 30,00 | 1.740,00| 566,66

PAULO AFONSO BAHIA NORDESTE Fvt 58 13,75 797,50 1800 1.04400] 246,50

FEIRA DE SANTANA SUBAE AM 58 24,75 | 143550 73,29 | 425082 | 2.815,32

ACOBINA IACOBINA FM sg| 2167 | 125686 4500 261000] 135314

CLUBE FM s8] 17,90 103820 40,94 | 237452] 133632

ALAGOINHAS DIGITALFM a2 2200 92400 4500{ 1890,00] 966,00

SERRINHA MORENA FM s8] 17,60 | 1.020,80 3980 231820 129340
CONTINENTALAM | 11,00 308,00 11,00 308,00 -

CAMACARI LIDER FM 22| 2060 86520 45,00 | 189000 | 102480

SANTO ANTONIO DE JESUS RECONCAVO FM 58 41,95 | 2.392,50 31,00| r79800] ss450

TABUNA 10 FMSUL 5g 16,50 84,00 2000] 1.160,00] 319,00

DOFUSORA AM 28 3300] 924,00 3000] Bsa000]- 84,00

TEIXEIRA DE FREITAS CARAIPE FM 55 29,70] 172260 101,50 | 5.887,00] 4.164,40

ALVORADA AM 58 2,70 172260 5762| 3.34196| 161936

VITORIA DA CONQUISTA TRANSAMERICA HITS (UP FM) 58 13,28 768,50 36,00 [ 2.088,00| 131950

BAND FM 58 9,35 542,30 42,00 | 2.43600] 189370

QI 93 FM 58| 27,50 | 159500 4500 | 2.610,00] 1.01500

CIDADE SOLFM 58 23,00 | 133400 2398 132084 56,84

ToTAIS 22.886,64 44.075,34 | 2118870

.‘ndﬂnd"plnllnlwup.npmgnmlgloIndenrfninlda,fmtulva.Nlnfnnmw(lﬂndygmmllmdmprwlmndﬂurmlm&o&. : . . . i h

Com esse comparativo, apurou-se um desconto aproximado de

48,07%, o que determina uma grande vantagem sobre as demais participantes deste processo
licitatorio.

Anexadas a este documento, as tabelas das emissoras de radio listadas
nessa amostragem.

Convém salientar, que o instrumento convocatdrio do Certame
determinou, nfo apenas que fossem anexadas as tabelas dos veiculos, como também que
estivessem atualizadas, o que demonstra, claramente, a sua importéncia para a anélise e julgamento
das propostas técnicas recebidas. Resta claro, que a Subcomissido Técnica careceu de subsidios
para a perfeita avaliagio da proposta da PROPEG.

"

IV- Estratégia de Midia e N3o Midia - ...

e) As licitantes deverdo apresentar as tabelas dos veiculos atualizadas, que serdo conferidas pela
subcomissdo técnica quando da avaliagio das propostas técnicas, especialmente a simulagdo do plano de
distribuicdo das pecas; - :

(grifo nosso)

Faz-se oportuno o questionamento: Como pdde a PROPEG elaborar
de modo tdo negligente o seu Plano de Comunicagdo Publicitaria? Ressalte-se que o Edital € claro
e o briefing, por sua vez, preciso e objetivo.

1.6 Das pecas apresentadas no Repertério.

A PROPEG, ignorando determinagdes editalicias, apresentou pegas de
midia impressa (anuncios de jornal) referentes aos seus trabalhos para a Prefeitura do Rio de

X\

Janeiro e para a Prefeitura de Sdo Paulo.

)

'
'
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REDE TRANSAMERICA
TABELA DE PREGOS 30" (RS) | JANEIRO/2023

TORNALISMO
ESPORTE
ENTREVENIMENTO

$ 2 K & R & F R

556 556 556 10520

-
-

- | EI3 1779 £l

17 17 [ 10616

oR-17 | 5689 1,25 54 01

od-21 | 1M} 1.00% (51 &0 A75 s 475 475 1] &30

Analisando-se a programagfo apresentada pela PROPEG, infere-
se que a Agéncia nfio sabe como vai aplicar os recursos do PIBA.

1.6 Da utilizagiio de tabelas que niio pertencem aos veiculos de comunicagio programados.

Foi utilizada para as emissoras de radio do interior a tabela da Integra
Midia, conhecido e reconhecido representante de midia, que, no entanto, ndo serd o veiculo a exibir
a midia proposta. A Integra Midia possui tabela com valores, via de regra, menores que os das
emissoras que representa, por conta do volume de negdcios que gera para essas emissoras;
concedendo assim um claro diferencial de pregos (custos negociados), o que, inexoravelmente,
acarreta no desequilibrio entre as Licitantes.

Objetivando comprovar a assertiva, a Engenhonovo, ora Recorrente,
realizou um cruzamento comparativo da tabela da Integra apresentada com as tabelas das
emissoras sugeridas pela PROPEG, para demonstrar a escala de vantagens conquistada utilizando-
se a tabela do representante comercial - Integra Midia e nfo a tabela original dos veiculos:

=
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-
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O Edital ¢ claro; é permitida a apresentagdo de até duas pegas para os
meios TV, radio e redes sociais. Leia-se 0 que determina o Edital para o Repertério, as fls. 34, 35
e47:

"
e

Il - Repertério — é integrado por pegas publicitarias criadas pela agéncia, produzidas e veiculadas
sob sua supervisdo, que deverdo ser apresentadas em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item ‘9.7° poderd ser editada
em papel A3 dobrado, contudo o caderno especifico deste subitem ndo poderd conter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicag¢3o Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste
antes da abertura do Envelope n2 2;

b) O Repertério sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, devendo ser apresentado 06 pecas ou materiais, observando o limite

de até 2 (duas) pecas para cada meic de divulgacio;

ill - Repertdrio — esse item terd nota total de 10 {dez} pontos, que serd julgado de acordo com
o preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Deverd ser apresentado pela licitante um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados pela
licitante, a partir de janeiro de 2018, para anunciantes que ndo sejam do Tribunal de Justica do
Estado da Bahia sob a forma de pegas e respectivas memodrias técnicas, nas quais se incluird
indicacdo sucinta do problema que a pega se propds a resolver. A licitante devera apresentar até
duas pecas para cada um dos seguintes meios de divulgacdo: TV, rddio e redes sociais. Cada pega
dever4 conter ficha técnica com a identificagdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo e mencdo de, pelo menos, dois veiculos que a divulgaram. Os videos e os spots efou
jingles, deverdo ser fornecidos em pen-drive ou cartdo de memdria. Em resumo, serdo avaliadas
as ideias criativas e suas pertinéncias, a clareza da campanha e a qualidade da execugdo e do
acabamento.

o {grifos nossos)

Resta claro que nfo esta autorizada, sequer prevista, a apresentagéo de
midia impressa para a comprovagdo do Repertério.

Objetivando comprovar as assertivas, apresentamos recortes das
pegas apresentadas pela PROPEG, no subquesito Repertério:

N
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propeg .,
Realagio das Pogas

Tolovisho

1. Tem BNDES - BNDES
2. O Banco de Todos os Bragilniros (Regifio Norle) - Caixa Econdmica Federal

Rédio
3. Nova Tempo - Sccretaria de Governo da Sho Paulo

Internet
4, Esclarecimentos sobre Gasolina - Petrobiras

Midia Impressa
5, Dengue - Prefeitura de Sho Paulo
6. Monstros — Prefeilura do Rio de Janeiro

propega,

Ficha Técnica

Chente; Pteteiurn do Rio de Janalio

Titulp.! Monsiros

Data de proticho: 18 Ho mvvwo de 2010

Dimenso onginnl - andnclo Imprsso (240x210mm e 270x205mm)
Pertodo de veiculaghio: 22 ¢ 24 da mawo do 2019

Velewolespaco: Jomal fha Noticlag e Ravista Duas Rodan

Praga de exibigho Rio de Janelo

ProbiemalSolugio

e ——" —— T W ]

Ficha Técnica
Cliente: Prefeitura de Sho Paulo

Thulo: Dengue
Data de produghn: novembro do 2022
Dimensao original: aninclo de Jornal (24.5 em x 15 em — meia pagina)

Perlodo de veiculagho: dozembio de 2022

Veleulofespago: Joinal dn Gente, Gazela de interlagos, Jornal do Morumbi, Gazeta da

Mobdca e Jormal Polo Paulistano
Prata de exibighor Sto Paulo

propegg.

1.7 Do preenchimento das fichas técnicas referentes ao Repertério.

Também as fichas técnicas néo foram corretamente preenchidas, pois

nio consta, em quatro delas, a data de produgdo, como determina o ato convocatério do Certame.
As fichas das pegas “Tem BNDES” do BNDES; “Novo Tempo” da Secretaria de Governo de S&o )\f\
Paulo; “Esclarecimentos sobre gasolina” da Petrobrés e “Dengue” da Prefeitura de Sdo Paulo, ndo

informam a data de sua produgéo.

Defini¢iio de data ¢é a indicagiio do ano, més e dia em que

se realizou algum fato. Data é o momento do calendirio que representa o dia, més
¢ ano e, em certos casos, também a hora. A PROPEG, nio atendeu a determinagéo
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casos, também a hora. A PROPEG, nfio atendeu a determinagio editalicia, pois, apenas,
mencionou o més € o0 ano em que foram produzidas quatro das seis pegas que apresentou.

2 - Das irregularidades constantes da Proposta Técnica da ROCHA PROPAGANDA E
MARKETING EIRELI

2.1 Do uso de recursos de comunicagio préprios do TJBA.

Em sua Estratégia de Comunicagdo, a ROCHA informa que serfio
utilizados os dados da base de e-mail marketing do PIJBA, recurso que néo foi disponibilizado para
as Licitantes, haja vista a resposta dada sobre o assunto, pelo ilustre Presidente da Comissio
Permanente de Licitagdo, no dia 16 de maio p.p.

I
Para o PUBLICO ESPECIFICO, segmentado por profissdes e interesses, trabalharemos
com: midia programatica, veiculando banners animadds e estaticos, bem como a vinhela e 0
video ge_ 15" em sites, portais e redes socials da preferéncia dessas pessoas. Utilizaremos
aindale-mail marketing para a base de dados aulorizada € pertencenle ao PJBAY

FOLHA DE INFORMAGAQ

{ Concorrén ubllea n® 2

\ Procesae n° TJ-ADM-2022/68510

Senhor Licitante,

O Nicleo de Licitagho apresenia os esclarecimenios relativos 4 licRagdo om epigrate, com a transcrigio
da resposta da drea téenica demandants, conforme relacionamos a seguir:

unte espontng;

1) QUESTIONAMENTO 1 - "O ato convocalério da CP n® 006/2023, quando trala da apresentagéo da
Eslralégia do Midla e Nio Midia, informa .que a Licitante davers indicar o Utc ‘dos recursos do
comunicagéo prdprios da Contratante para atinglr os pibficos prioritifos da campanha (9.2 - IV do Edilal)
sem, contudo, indicar quais 560 esses recursos.

Assim, salicitamos dessa Comiss3o a fineza de informar quals os recursos préprios de comunicagéo do
‘Tribunal de Justi¢a do Estado da-Bahia.”

RESPOSTA: "Instagram, Fdcebook, Portal do PJBA (site), Youtube.”

vadcz.r. 16 da maio ¢fe 2023,

e

AnforfeHdRAqin Sﬁpqlo Garcla
___.__Prafidente da Corhissdp gs Licltacdo

Como V. Exa. pode constatar, 0 Senhor Presidente da Comissédo
informou serem quatro os recursos de comunicag@io préprios do PIBA: Instagram, Facebook,
Portal do PJBA(site) e Youtube e nio fez referéncia ao e-mail marketing da base de dados do

PJBA.

Também nas pegas nio corporificadas e na Estratégia de Midia e Ndo
Midia, a ROCHA faz uso do e-mail marketing com base de dados prdpria e acrescenta a newsletter,

que € um formato de e-mail marketing que, também, estd identificada como recurso proprio do
PIBA.

/
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E L ) A

16 Newsletter PJBA. 1° lugar no Prémio | Segmentado:
(formato padrao} Transparéncia do CNJ +|entidades, drgdos
{meio préprio) conceito; "Justia se faz com | e pessoas ligadas
) transparéncia® as dreas do
Direito e da
Justica.
17 E-mall markeling PJBA. 1° Ilugar no Prémio | Segmentado:
{formato padréo) Transparéncia do CNJ  +| entidades, érgaocs
(meio proprio - base de | conceito: "Justiga se faz com | 8 pessoas ligadas j..
dados autorizada) transparéncia” as areas do
Direito e da
Justiga.

e UGUD,

Nio-Midiz e Recursos Propries - ulizaremos estes meios para garantir economicidade ¢
aproveitamento de audiéndia: site Institucional (fibajusbr) com weiculagio de banner;
Facebtnok e Instagram (TribunalluslicaBA/@fbaoficial) com veiculagdo de cands, stories e
reels.(disparo de E-mailmarkeling, Newsletiet e veiculagao no Youtube do TJBA. .
Constata-se, portanto, que a ROCHA utilizou em sua Proposta Técnica,
informacdes que as demais licitantes ndo tiveram conhecimento.

2.2 Da utilizagio de tabelas niio pertencentes aos veiculos de comunica¢do programados.

Foi utilizada para as emissoras de radio do Interior, a tabela da Integra
Midia, conhecido e reconhecido representante de Midia, que ndo €, de fato, o veiculo que exibird
a midia proposta. O Integra € possuidor de tabela com valores, habitualmente menores que das
préprias emissoras que representa, por conta do volume de negdceios que gera para as emissoras,
concedendo assim um claro diferencial de prego (custos negociados), causando desequilibrio entre
as empresas participantes do pleito.

Buscando comprovar a assertiva, a ENGENHONOVO, ora
Recorrente, apresenta um cruzamento comparativo da tabela da Integra com as tabelas das
emissoras programadas pela ROCHA PROPAGANDA, demonstrando a escala de vantagens
conquistada, utilizando-se a tabela do representante comercial e ndo a tabela do veiculo:
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PRACA EMISSORA INSERCOES | RS INTEGRA| TT INTEGRA| RS VEICULO| TT VEICULO] DIFEREN
ALAGOINHAS DIGITAL FM 3] 22,00 792,00 4500 | 1.620,00 828,00
BARREIRAS BARREIRAS AM {JOVEM PAN FM]) 36 36,72 | 132192 000] 252000 119808
BOM JESUS DA LAPA BAHIANA FM 36 15,70 565,20 4500 | 1620,00| 105480
BRUMADO ALTERNATIVA FM 36 13,50 486,00 20,00 720,00 234,00
CAMACARI LIDER FM 36 20,60 741,60 4500 |  1620,00 878,40
CANAVIEIRAS ATALALA AM 36 16,50 594,00 26,25 945,00 351,00
CICERO DANTYAS REGIONALAM 3 16,50 594,00 30,00 [ 1080,00 486,00
CONCEICAD DO COITE SISALAM 3 22,00 792,00 46,00 | 1.656,00 864,00
EUCLIDES DA CUNHA CIDAGE FM 36 16,23 584,28 4500 | 1620,00| 103572
EUNAPOLS BAND FM 35 25,41 914,76 28,00] 100800 93,24
FEIRA DE SANTANA SUBAE AM 36 24,75 891,00 73,20 | 263844 | 174744
GANDU VITORIA FM 36 17,00 612,00 45,00 | 1.620,00 | 1.008,00
GUANAMBI CULTURA FM 36 16,50 594,00 15,00 540,00 (- 54,00
ILHEUS GABRIELA FM 35 19,25 693,00 17,00 612,00 |- 81,00
IPIAD 1PIAU FM 35 27,50 990,00 5,13 184,68 |- 805,32
IPIRA 1PIRA FM 35 18,75 675,00 12,00 432,00 |- 24300
IRECE LIDER FM 36 3440 | 123840 49| 147384 235,44
ITABERABA DIAMANTINA FM 36| 19,80 712,80 18,00 648,00 |- 6480
ITABUNA 102 FM SUL 3§| 14,50 522,00 20,00 720,00 198,00
ITAMARAJU TERRAMAR FM 36; 11,00 396,00 38,001 136800 972,00
ITAPETINGA FASCINACAD AM 36 10,00 360,00 33,00| 1368,00| 1.00800
JACOBINA JACOBINA FM 35 21,67 780,12 45,00 |  1.620,00 839,88
HEQUIE 93 FM 3% 27,50 990,00 45,00 | 1620,00 630,00
JUAZEIRO JUAZEIRO AM k] 21,45 772,20 50,00 | 1.800,00 | 1.027,80
LIVRAMENTO DE NOSSA SENHORA |PORTAL FM 3% 15,35 552,60 18,00 548,00 95,40
LUIS EDUARDO MAGALHAES CIDADE FiM 35 19,25 653,00 28,00 | 1.008,00 31500
PAULO AFONSO BAH1A NORDESTE FM 3 13,75 495,00 18,00 648,00 153,00
PORTQ SEGURO PORTQ SEGURQ FM (PORTO BRASIL FM) 37 24,75 915,75 S4,00| 199800| 108225
RIACHAOD DD JACUIPE AYMORE FM 36 20,60 741,60 26,00 936,00 194,40
SANTA MARIA DA VITORIA RIO CORRENTE AM 35 13,75 485,00 20,00 720,00 225,00
SANTO ANTONIO DE JESUS RECONCAVO FM 36 4125] 148500 3,00 111600) 369,00
SANTO ESTEVAQ RADIO PARAGUASSU 36 8,25 297,00 8,00 288,00 |- 9,00
SENHOR DO BONFIM CARA(BA AM 36/ 17,90 644,40 47,00 | 1.692,00{ 104760
SERRINHA MORENA FM 36 17,60 633,60 39,90 | 1.43540 802,80
{TEIXEIRA DE FREITAS SUCESSO FM 36 20,60 741, 60 30,00 | 1.080,00 338,40
VALENCA VALENCA FM 36 16,50 594,00 20,00 720,00 126,00
VITORIA DA CONQUISTA TRANSAMERICA {UP FM} 35 19,25 693,00 36,00 | 1.296,00 603,00
TOTAIS 26.593,83 44.640,36 | 18.046,53

o que determina uma vantagem expressiva sobre as demais Licitantes.

amostragem acima.

Com este comparativo, apurou-se um desconto aproximado de 40,43%,

Anexadas a estas Razdes, a tabela real das emissoras de radio listadas na

Ressalte-se que também a Rocha nio apresentou as tabelas dos
veiculos, como exige o Edital.

2.3 Do desrespeito ao limite maximo d¢ investimento destinado 3 campanha.

Foram programadas -agdes com valores que, somados corretamente,
ultrapassam o limite da verba de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais), estipulada no Edital.

No item ‘outdoor duplo com aplique’ (praga Salvador) o

valor de tabela apresentada pelo veiculo ¢ de R$ 16.900,00 + acréscimo de 30% para
o aplique. Acréscimo, vale ressaltar, obrigatorio e que seria de R$ 5.070,00, valor que
nido foi aplicado e computado pela ROCHA COMUNICACAQ, afrontando exigéncia

do edital que determina a utilizagio do valor da tabela dos veiculos de comunicagio
para garantir a isonomia entre os participantes ¢ que, adicionada a diferenga de R$
18.046,53 (dezoito mil e quarenta e seis reais e cinquenta e trés centavos) da
amostragem da tabela das radios do interior que verificamos versus a tabela do

X\

ENGENHONOVD



resulta na quantia total de R$ 323.115,11 (trezentos e vinte e trés mil, cento € quinze reais e onze
centavos). Portanto, R$ 23.115,11 (vinte e trés mil, cento e quinze reais € onze centavos) a mais
que o teto estabelecido, significando, aproximadamente, um adicional de 7,71% sobre a verba

maxima permitida.
2.4 Texto da Estratégia de Midia em mais de 60 (sessenta) linhas.

O Edital do Certame estabelece que a Estratégia de Midia deve ser
apresentada, em, no méximo, 02 (duas) péginas, de 30 (trinta) linhas cada, exceto os graficos e
planilhas que sdo apresentados como anexos.

A ROCHA, driblando a determinagio, utilizou do subterfugio de
“comentar” nos Anexos (graficos 01, 02 e 03). O que lhe trouxe, objetivamente, vantagem de 07
(sete) linhas, correspondendo a 11,66% a mais de espago para discorrer sobre a Estratégia de
Midia.
Grafico 1

A Pesquisa do Instituto Kantar Ibope - Target Group Index, informa a penetragsio dos meios,
no total da popu!agéo TV, OOH , Dlg:tal e Radio atmgem © maior publico.
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O estudo realizado pela MindMiners identificou que a disseminagio das informagbes é maior
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Grafico 3

Mostra o consumo dos meios, considerando penetracao e posicionamento por classe social
X idade. Os jovens consomem mais 0s meios digitais. Os de idade mediana, os tradicionais
no ambiente online. E, os mais velhos, preferem os meios e ambientes tradicionais.

Fartn, bay Ciretl, CEW MU EATE - AFewdn | 4 o017 - # Meandos, ook fr 2 Dabaar: FXI 13 ik =,

2.5 Dasclecdo das radios.

Na Estratégia de Midia, a ROCHA informa que “Foram selecionadas
as principais radios, nas 30 maiores cidades da Bahia...”.

Informagdo que, checada no plano ttico, nio se mantém, pois
constata-se que quinze cidades, ou seja, 50% das cidades programadas, ndo estdo entre as trinta
maiores cidades da Bahia, segundo a avaliagio do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE. S#o elas: Brumado (31%), Concei¢do do Coite (327), Itaberaba (33%), Itamaraju (34%),
Euclides da Cunha (36", Ipira (38", Santo Estévio (44"), Livramento de Nossa Senhora (527,
Ipiau (53%), Santa Maria da Vitoria (68°), Riachdo do Jacuipe (85%), Gandu (86°), Cicero Dantas
(87%) e Canavieiras (96).

Além disso, a ROCHA nio programou emissoras de radio nas
cidades de Candeias (20%), Dias D 4vila (22%), Casa Nova (28%) e Campo Formoso (29%),
colocadas entre as 30 maiores cidades do Estado, todas com emissoras comerciais ativas. O
que cvidencia a sua incapacidade técnica e o seu absoluto desconhecimento sobre as pragas
do Estado da Bahia.

2.6 Da Programaciio de emissoras de radio inativas.

Foram programadas duas emissoras de radio no interior do Estado da
Bahia, que nfio estio mais em atividade. S#o elas: Radio Barreiras AM de Barreiras, que, conforme
comunicagio do proprio veiculo, mudou para Jovem Pan FM desde 17/03/2020 e a Radio
Transamérica de Vitoria da Conquista. Hoje, a emissora que estd operando em substituicdo a
Transamérica em Vitéria da Conquista é a UP FM.

X

ENGENHONOVO



Eduardo Fonseca

De: Ridio Transamérica Barreiras Ridio Barreiras AM <comerdialrbfm@gmail.com>
Enviado em: terca-feira, 8 de agosto de 2023 18:01

Para: Ruan Santos .

Cc: eduardofonseca@engenhogrupo.combr

Assunto: Re: TABELA DE PRECO 2023 | BARREIRAS | BARREIRAS AM

Boa tarde. Ruan!

A Radio Barrelras AM migrou em 17/03/2020 para Jovem Pan. Agora somos Jovem Pan Barrelras,
operandoc em 83,5 FM.

Nossos e-mails também mudaram. Considerar 0s e-malls a baixo:

comercialjovempan@arupoabecomunica.com.br
comercialiransamerlca@qrupoabcomunica.com.br
fernando.ollveira@qgrupoabcomunica.com.br {gerente comercial)

As tabelas eu enviei j& pelo noveo e-mafi.

Atenclosamente.

Eduardo Fonseca

De: Ines Almeida <ines.almeida@radiotransamerica.com.br>
Enviado em: terca-feira, 8 de agosto de 2023 18:18

Para: £duardo Fonseca

Assunto: Re: TABELA TRANSAMERICA - EMISSQRAS BAHIA

Infeliznmente ngorn nflo, mas estamos em negocingdo parn o retorno de Vitdria da Conquista.

Obier o Qutlgpok paca iO$

De: Eduardo Fonseca <eduwardofonscca@engenhogrupo.com.br>

Enviado: Tuesday, August 8, 2023 6:01:28 PM

Para: Ines Almelda <ines.almeida@radiotransamerica.com.br>; Cris Oliveira <cris.oliveira@radictransamerica.com.br>
Assunto: RES: TABELA TRANSAMERICA - EMISSORAS BAHIA

O In8s, ndo tem Transamérica em Vitéria da Conquista e Juazeiro?

— ‘ Eduardo.Fonseca: l"“?"
sy 1= [ aueidoionecd@engenioghind combi .3
HORIR0 EN | posrassseen e 3
|GE | GLasTreensesnz y
1NS- | v engéniidgrunn combe
L sawvavor 4 wecire o pragiion: ), " {OIT

X

2.7 Do outdoor.
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Ainda na Estratégia de Midia, a ROCHA preconiza que “Nas 20
maiores cidades do interior serdo selecionadas placas nas estradas das mesmas ou em avenidas de grande

circulagdo.”

Duas observagdes se fazem relevantes: primeiramente, quando
checado no plano tatico, quatro das cidades programadas nio estdo entre as vinte maiores cidades
do estado, conforme comprovado pelo IBGE. S&o elas: Senhor do Bonfim (25%), Irecé (27°),
Itaberaba (33%) ¢ Euclides da Cunha (36®) €, além disso, ndo foram programadas placas nas cidades
de Valenga (18%) e Candeias (20"), ambas colocadas entre as vinte maiores cidades do estado e com
placas de outdoor comerciais de diversas exibidoras disponiveis para comercializagdo.

_ A segunda observagdo € que, com excegdo de Salvador para onde foi
programado o formato de visibilidade, o que justifica um quantitativo menor devido a eficiéncia e
ineditismo do formato, nas cidades do interior, foi programado apenas um tinico local por cidade.
O que pode sugerir, numa primeira analise, economicidade na programagio de midia, mas, na
realidade, essa é uma tatica que reforga a fragilidade técnica da proposta, que utiliza os recursos
do cliente de forma inapropriada e ndo recomendada, segundo o bom senso e critérios técnicos.

Considerando a 20° cidade da lista - Candeias, com 87.820
habitantes, seria eficiente colar uma unica placa para dar ampla divulgagdo a campanha? E como
seria para Feira de Santana, o 2° municipio mais populoso da Bahia com 624.107 habitantes? Esta
mais do que evidente, a desconex&o entre estratégia e tatica na Proposta Técnica apresentada pela
Rocha Propaganda.

2.8 Da utilizagido de pesquisas desatualizadas.

Qutro ponto a se destacar é que o mundo mudou e a ROCHA
PROPAGANDA nio percebeu. O hébito das pessoas foi sobremaneira afetado pela pandemia do
COVID-19. Nesse contexto, € inaceitavel a utilizagdo de referéncias que ja ndo se aplicam a
realidade pds-pandémica, pois é publico e notério, com grande reverberagdo pelos especialistas do
mercado da comunicagdo, como os habitos de consumo foram afetados por esse catastréfico evento
mundial.

N Pressupde-se, com a leitura de sua frégil Proposta Técnica, que a ROCHA
COMUNICACAO nio tem acesso a plataformas indispensaveis de pesquisa. Ou, se tem, néo
disp&e de profissionais especializados para utilizi-las. ',

Nos tnicos trés anexos que deveriam respaldar o raciocinio estratégico,
os dados ou s#o antigos ou de empresas que ndo atuam mais no mercado, a exemplo da IPSOS, o
que resultou numa analise imprecisa, parcial e desatualizada do cendrio da comunicagdo, no qual
a campanha deveria acontecer.

Griéfico 01: “Fonte — Kantar Ibope Media — Target Group — Index Ano 2020 ondas 1 € 2
— Total da Populaggio 12 a 75 anos™.

Gréfico 02: “Fonte _ Mediaminers — ABR/2019”.

Grafico 03: “Ipsos Conect EGM Multimindia — Junho/2016 a Julho/2017 — 9 mercados,

incluindo Salvador. Filtro 13 anos”.

)\’\

A precariedade das informagdes é evidente, vide comparativo dos dados TGl do
banco 2020 apresentados pela ROCHA versus os dados do TGI mais atualizados
2022 na data de entrega das propostas:
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2.9 De Patrocinio escolhido.

O Patrocinio do BPRA escolhido tem 6,27% de audiéncia no target € ¢
o 34° programa de TV Aberta no ranking de audiéncia de junho/2023 para o Estado da Bahia,
segundo o Ibope.

Para o patrocinio foi escolhida a opgdo de assinaturas de 7” de abertura
e encerramento sem a entrega de comerciais de 15" ou 30”. Esta opg¢do € recomendada,
prioritariamente, para agdes institucionais de marca devido a baixa secundagem para passar
qualquer outra mensagem com eficiéncia.

A utilizagdo de patrocinios, em qualquer meio, favorece a frequéncia e
ndio a cobertura da mensagem transmitida, uma vez que fala repetidamente com uma fatia
especifica de publico, ficando evidente a m4 aplicagdo do recurso disponibilizado para a campanha
face aos objetivos do briefing que é “Garantir a sociedade o pleno acesso a informagdo”, vide
simulagdes da projegiio da cobertura total e frequéncia média da midia do patrocinio sugerido pela
ROCHA, a0 custo de R$ 86.085,00 versus uma midia avulsa de comerciais de 15” com valor de

R$ 85.419,00 (tabela junho/23), montada para efeito comparatwo A simulagdo foi feita com
software do Kantar Ibope para essa finalidade.
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Resultados: Cobertura% méxima do target—35%e Frequenc:a Média ~ 6.8.
Patrocinio: Abertura e encerramento de 7” de segunda a sexta.

MfolA AVULSA 15" (os DIAS) ALCANCE (%)

I

21/10/2023 22/10!2023 23{10!2023 24[10[2023 15/10/2023 26/10/2023 27/10/2023 28!10!2023

T ——

Resultados: Cobertura% maxima do target — 39% e Frequéncia Meédia - 2,1.
Midia Avulsa: CALD 21/10, DOMI 22/10, N19H 23/10, PTV2 24/10, BPRA 25/10,
GESP 26/10, PTV1 27/10 e CAS3 28/10.

A midia avulsa sugerida superou em 4% a cobertura do target e custou
R$ 666,00 menos em relag@o ao patrocinio proposto pela ROCHA COMUNICACAO.

2.10 Das midias digitais.

A ROCHA, demostrando o seu total desconhecimento sobre as
ferramentas de monitoramento digital, apresentou as ferramentas/plataformas SCUP
(monitoramento) e MLabs (geren<:1amento de redes sociais) como publicagdes disponiveis para 0
PJBA.

O SCUP é a ferramenta lider em monitoramento, gestio e anélise de
midias sociais que contribui para que as empresas conhegam a fundo o seu mercado de atuagdo,
consumidores e concorrentes, gerando insights para os negdcios e construam relacionamentos
profundos com os seus publicos de interesse. :

X\

A MLabs é uma plataforma brasileira de gerenciamento de
redes sociais, com mais de duzentos mil clientes espalhados pelo mundo. Entre os seus
usu4rios estdio profissionais de social media, agéncias de marketing e empreendedores
iniciantes no mundo do marketing digital.




2. Ferramentas de pesquisa do Ibope
Pesquisas e Estatistica do BOPE. So eles:
A&F Viewer— permile simular o alcance e a freqiéncia das programagdes de midia. - -, o)
Planview — ofimizador de midia. A partir de relagdes de A&F, prego, audiéneia, o '
- programa traga o caminho mais eficiente para alocacao de inveslimentos.
_Easy Media 3 Radio e Radio Planning - software de audiéncia e programagdo de
radio. :

3. PublicagBes recebidas pela agéncia que serdo disponibilizadas:

Jomais — A Tarde, Correio*(BA), Tribuna da Bahia (BA), Folha de S. Paulo; O Globo
(RJ). _ ‘

Revistas ~ Veja, Isto &, Isto & Dinheiro, Epoca, Exame, Carta Capital, Meio e
Mensagem, Propaganda & Marketing, Piaul {circulagdo nacional), enire outras.

(internet - Relalonos do Google e Facebook, MLab - Agendamentd dé | CFﬁteudos.’j; )
{Scup - Monitoramento de Redes Sociais.) = T

v

2.11 Dos Relatos de Solugies de Problemas de Comunicagio. |

Contrariando o quanto determina o Edital, a ROCHA apresentou um
relato de solugfio de problema de comunicagio construido pelo cliente, conforme carta n 1/2020 —
ADASA/CEC 51/2014 ¢, ressalte-se, em seu préprio papel. Como V.Exa. pode constatar na leitura
da alinea “a” do subitem IV do Edital, a seguir transcrita, o Relato deve ser elaborado pela Licitante
e referendado pelo cliente.

IV — Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao - esse item tera nota total de 10 (dez) pontos, gue s9ra
julgado de acordo com o preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Devera ser apresentado até 02 {dois) cases relatando, em no méximo 02 (duas) laudas cada, solugdes
de problemas de comunicagio formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclus3o de
até 02 (duas) pegas de qualquer tipo para cada relate. Os relatos apresentados ndo podem referir-se a ages de
comunicagio solicitadas efou aprovadas pelo Tribunal de Justica do Estado da Bahia. Em resumo, serdo avaliados
a concatenagio légica da exposigdo, a evidéncia do planejamento publicitdrio, a consisténcia das relagdes de
causa e efeito entre problema e solu¢do e a relevincia dos resultados apresentados.

GOVERNGD DO DISTRINO FROERAL

(& A d a S a AGENCIA REGULADORA BE AGUAS, EMLKGIA T SANEARENTO
L4 BAKICO OO INSTIITE FLOCRAL ..

Agénein Reguladara da.Aguas, Laceela . . R
¢ Sanvanwento Baskce do Gistte Feterat Comisslio da Execuglo do Contrate n? 51/2014

- G2 N 1/202Q SADASAULCLIDIA : . Brasiila:DF, 23 de novermbiro de 2020

s

| EASE 01~ ADASA — USO RACIONAL DA AGUA IR

1. 0 PROBLEMA
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No Relato 02 - Boa Satide, a ROCHA informou que a veiculagdo do VT
“Té de boa” e do Spot “Casamento” do cliente Boa Satide ocorreu antes da produg@o das-pegas,-o
que é claramente impossivel.

ENGENHONOVD




PEGAS - CAGE 02 BOASAUDE —

Pocn 03 VT

fornnale: J0°

Cliente: Bon Sowdoe

Tiulo: T da Bow _

Licitante: Rocha Propaginds ¢ Markaling
DGEHT Produchor 22073,
‘Pegodo de Velculaghio: 01 aTRTA3 Ty
Veicio(z) Uthizado {s): TV Bibio. Youlutia, Frcolook
Problema:

Repostciomn o gdano pam o pullice mms populnr, valanzando o nome da marca, cju?
amta era pobea conhecida, For anadn uma tag ine de expressiao hastante popular “To
do boa’ cont dois objilivas: pnssar 2 tomquiligade de guem lem o plano e reforgar o
cou pome. Esso VT contribuiu divulgardo o servigos algndidos pelokmﬂﬂo e as
pessoas {afinadns com o targel) felizes. sendo beneliciadas com o8 senvigos do Boa

Saude

Peca 02: SFOT
Formato: 30"
Cliente: Boa Salde
Titulo: Casamanio
Licitante; Rocha Propaganda e Marketing

¢ Data de Produgd6:24107/13

@éﬂ@o‘dé‘\leicdlai‘;ﬁo: 01/07 8 30//09/13 ‘ _
Veiculo(s) Utilizado (s): Radio Metrdpole, Radio Sociedade, Radio Tudo FM
Problema:
Reposicionar o plano para
ainda era pouco conhecido.

o ptblico mais popuiar, valorizando 0 nome da marca, que
Foi criada uma tag line de expressao baslante popular “To
de boa" com dois objelivos: passar a lranquilidade de quem tem o plana @ refor_gar 0
seu nome. Esse spot (Casamento) fez parte de uma serie que mostrava, através de
uma linguagem de radio, situagoes que tiram do sério a n:naiona das pessoas com o
comrapondo da tranquilidade de quem tem o plano Boa Saude.

3. Do Direito.

Observa a Recorrente que niio se estd tratando aqui, de erros
formais ou materiais, que niio viciam, ndo invalidam o documento. Trata-se aqui de
irregularidades, de erros substanciais; aqueles que ensejam a desclassifica¢ao de Licitantes.
E, uma vez ocorrido o erro substancial, o ato produzido estara suscetivel a anulagio, vez que
restario descumpridos principios basicos do Direito Administrativo, tais como o principio
da isonomia, da vinculagiio ao instrumento convocatério, da legalidade, da seguranc¢a
juridica, entre outros. )

Nio se deve esquecer que as condicdes do direito de licitar
classificam-se em genéricas (exigidas no texto da lei para todas as licitagGes) e especificas; aquelas
fixadas pelo ato convocatério. Mas, 4 Administragio ¢ facultado deliberar sobre essas condigdes;
quais 0s requisitos que ela - Administragdo - quer exigir e o instrumento convocatorio cristaliza a
competéncia discriciondria da Administragéo que se vincula aos seus termos. O edital consiste no
documento fundamental da licitagdo; € ele que estabelece as regras especificas do Certame-—Nada
podendo ser exigido, aceito ou permitido fora de suas Cliusulas ¢ condigdes.

N
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Ou seja, a Administragio possui a discricionariedade para
estabelecer o conteido do edital, porém, apés a sua publicagio, passa a obrigar-se, também,
ao seu cumprimento. :

No caso em tela, a Comissdo escolheu determinar como deveria
ser apresentado o Plano de Comunica¢io Publicitiria e a todas as Licitantes, cabe o
cumprimento dessas determinag¢des. Caminho que nio foi escolhido pelas duas Licitantes
melhor colocadas no Certame.

“Q edital tem fungdo normativa de complementagdo da lei,
devendo eliminar de forma concisa, qualquer davida de interpretagdo

~ que aa legislagdo porventura tenha apresentado.” (Oscar Kita, in “A
Publicidade na Administragao Publica”, Ed. Renovar, 2013, p. 369)

Trazemos 4 colagdo o entendimento da Professora Maria Sylvia
Zanella di Pietro, sobre o tema:

“Quando a Administragdo estabelece, no edital ou na carta-convite, as
condigbes para participar da licitagdo e as cldusulas essenciais do futuro
contrato, os’interessados apresentardo suas propostas com base nesses
elementos; ora, se for aceita proposta ou celebrado contrato com desrespeito as
condigBes previamente estabelecidas, burlados estardo os principios da
licitagdo...” (in “Direito Administrativo”, 19° ed., Ed. Atlas, 2006, p. 357)

Ainda sobre o tema, o administrativista José dos Santos Carvalho
Filho pontifica:

“Vedado a Administracdo e aos licitantes é o descumprimento das regras de
convocagdo ..." (in “Manual de Direito Administrativo”, 20* ed, Ed. Lumen
Juris, 2008, p. 234)

E cedi¢o 0 entendimento sobre o assunto, entre 0s administrativistas:

“.. ndo se pode fugir aos termos e condigbes ali propostos; nada se
pode exigir ou decidir além ou aquém do edital...” (Prof® Marcos Juruena
Villela Souto, in “Licitagdes e Contratos Administrativos”, Ed. Esplanada,
3*ed., 2000, p. 211)

O renomado Professor Celso Anténio Bandeira de Melo afirma
sobre o Edital que “suas disposi¢bes sdo vinculadas tanto para a Administragdo quanto para os que
disputam o certame” (in “Licita¢#o”, Ed. Revista dos Tribunais, Sdo Paulo, 1985, p.31)

"

Como se observa, a legalidade e a vinculagdo ao ato convocatdrio sdo
manifestagdes juridicas de principios inter-relacionados. A validade dos }(\
atos administrativos praticados no curso da licitagio depende de sua

compatibilidade ndo apenas com a Lei mas também com os atos
administrativos praticados nas etapas anteriores...”
(Margal Justen Filho, in Comentdrios a lei de LicitagSes|e
Contratos Administrativos, Dialética, 2009, p. 72)

ENGENHONOVO




E Hely Lopes Meirelles sustenta que “a vinculagdo ao edital é principio basico
de toda licitagio. Ndo se compreenderia que a Administragdo fixasse no edital a forma e 0 modo de
participagdo dos licitantes e no decorrer do procedimento ou na realizagéo do julgamento se afastasse do
estabelecido,...” (in “Direito Administrativo Brasileiro”, Malheiros, 25* Ed., SP, 2000),
entendimento sufragado pelo Supremo Tribunal de Justiga, in verbis:

“RECURSO ESPECIAL. LICITACAO. (...} EDITAL. PRINCIPIO DA VINCULACAC DO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO. EDITAL FAZ LEI ENTRE AS PARTES. O principio
da vinculogdo ao instrumento convocatério se traduz na regra de que o edital
faz lei entre os partes, devendo os seus termos ser observados até o final do
certame, vez que vinculom as partes.” (REsp 354.977-SC, 3° T. Rel. Min.
Humberto Gomes de Barros, EJSTJ 38/62)

Face o exposto, amparada nas razdes precedentemente aduzidas,
requer a ENGENHONOVO COMUNICAGCAO LTDA. o provimento do presente Recurso em sua
totalidade e, por consequéncia, em razdo do descumprimento de importantes determinagdes
editalicias, a desclassificagio das Licitantes PROPEG COMUNICACAO S/A e ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING EIRELI, por ser de JUSTICA.

: Porém, se outro for o entendimento de V.Exa., impde-se a
subtragdo nos pontos auferidos pela PROPEG COMUNICAGAQ S/A no quesito Plano de
Comunicagdo Publicitaria, prioritariamente, e no subquesito Repertério. E quanto a ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING EIRELI, a subtragdio na pontuagdo por ela auferida também no
Plano de Comunicagdo Publicitiria e no subquesito Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagio.

Termos em que,
P. Deferimento.

Salvador/BA, em 09 de agosto de 2023.

..................................

. Passos Carlos Eduardo de X. Fonseca
Engenhonovo Comunicagio Ltda.

i,algr a




PRECOS BASICOS — RADIO UP — VITORIA DA CONQUISTA-BA -
2023 |

¢ COMERCIAL 30” - FAIXA HORARIA DAS 06 AS 19 HORAS Valor: R$ 48,00 (quarenta e oito

reais)
+ COMERCIAL ROTATIVO 30" DAS 06 AS 24 Valor: RS 44,00 (quarenta e quatro reais)
¢ COMERCIAL 30” - FAIXA HORARIA DAS 00 AS 24 HORAS Valor: RS 36,00 (trinta e seis reais)

¢ COMERCIAL DETERMINADO 30” — HORA MARCADA PELO CLIENTE Valor: RS 75,00 (setenta

e cinco reais)

« TESTEMUNHAL - COMERCIAL EM VIVA VOZ 30” Valor: R$ 150,00 (cento e cinquenta reais)
¢ COMERCIAL DE 15” - 70% DO COMERCIAL DE 30” Valor: RS 37,00 (trinta e sete reais)

« COMERCIAL DE 45” - ACRESCIMO DE 40% Valor: RS 67,00(sessenta e sete reais)

« COMERCIAL DE 60” - ACRESCIMO DE 90% Valor: R$ 91,00 (noventa e um reais)

» COMERCIAIS COM MUDANCA DE TEXTO - ACRESCIMO DE 20% Mudanga de texto mensal -

sem custo adicional Mudanga de texto semanal — acréscimo de 20%

o MENCOES DE PROGRAMA Valor unitario r$ 55,00

¢ TRANSMISSAO AO VIVO Transmissdo de shows, programas, flashs, eventos promocionais,

etc Valor; sob consuita

Praga do Gil - Edificio Gil Moreira — Sala 11 - Bairro Recreio — Vitéria da Conquista — BA— CEP
45.020-360 ~ Fone {77) 3421-3710




¢ PUBLICIDADE SEM FUNDO COMERCIAL Comunicados, avisos, etc Valor: acréscimo de
100%
» IMPORTANTE: Com o objetivo de garantir o melhor retorno possivel dos investimentos

de nossos clientes, a emissora, reserva-se o direito de ndo veicular comerciais cujos textos

tenham sentido confuso ou que ndo estejam no padrdo de linguagem e qualidade técnica

exigido pela emissora.

Praca do Gil - Edificio Gil Moreira — Sala 11 - Bairro Recreio — Vitéria da Conquista — BA — CEP
45.020-360 - Fone (77) 3421-3710




A Radio Valenga 101,9 FM, no ar ha 23 anos, é uma emissora comercial do municipio de
Valenca-BA, com seus novos € modernos transmissores de 10 quilos, além de Valenca, atinge
mais de duzentas e cinquenta cidades do estado da Bahia. A Radio Valenca FM, tem uma
programag3o dinadmica, onde excelentes locutores fazem uma programagdo musical com
quadros, atragbes, sorteio e a participagdo do ouvinte. A emissora abre espago para ser
divulgados antncios comercias de produtos e servicos com retorno satisfatorio.

»pROPOSTA COMERCIAL NA VALENCA FM — TEMPO 30” E60” (TRITAE
SESSENTA SEGUNDOS)

0BS: Valor determinado R$25,00 30" E R$50,00 60"
Valor indeterminado R$20,00 30" E R$40,00 60"
Desconto para agéncia

R$17,00 30” E R$34,00 60”

VALOR DA INSERCAQ DE 30 SEGUNDOS INDETERMINADQ RS 20,00 REAIS

Washington Lemos

75- 98831-6255




Radio FM Vitérial03, 3

Rua:Osvaldo José de Souza, ne36

Tabela de Pregos

CNP):01.841.735/0001-00

Bairro: Emilia Costa - Gandu-Bahia -Cep 45.450-000-
Contatos :73-3254-2028 ou 73-99916-7517 (whatsApp) falar com Tatiana
Facebock-https./fwww.facebook.com/
Site-httpy/fwww.tmvitosia.com/

Programas Horarios Dias Apresentadores Patrocinio | Chamadas | Inser¢des Cota
Mensal ao dia Mensais
Coragdo Sertanejo 05:00 45 07:00 Seg/Sab. Jailton Bomfim R$3.500,00 | 03 vezes 78 03
103 news 07:00 45 08:00 Seg/Sab. fernando Gomes R$1.500,00 | 02 vezes 58 02
Manha 103 08:00 4s 12:00 Seg/5ab. Sandra Ndbrega R$2.000,00 03 vezes 78 03
Jornal da 103 12:00 4s 13:30 Seg/Sab. Fernando Gomes R$3.500,00 03 vezes 78 03
Conexdo Vitéria 14:00 3s 16:00 Seg/Sab Juce Santos R$1.500,00 | 03 vezes 78 03
Paradado 103 16:00 &s 18:00 Seg/Sab. Juce Santos R$1.500,00 | 03 vezes 78 03
A Voz do Brasil 19:00 s 20:.00 Seg/Sex
Espago Gospel 20:00 35 21:00 Sep/Sex R$1.000,00 04 Programas 01
Espaco Gospel 21:00 45 22:00 | Seg/Sex R$1.000.00 Uma hora 04 Programas 01
Espaco Gospel 22:00 &s 23:00 Seg/Sex R$1.000,00 semanal 04 Programas 01
Espago Gospel 23:00 45 00:00 Seg/Sex R51.000.00 04 Programas 01
Informativos Horarios Dias Programas Patrocini | Chamadas | Inser¢Bes Cota
o ao dia Mensais
Informe 103 De umaem Seg/Sab. Manhd 103, Manhi R$6.800,00 | 06 edi¢Bes 156 01
uma hora 103 ao dia
Hora Certa De uma em Seg/Sab. | Trilha do Sucesso, R$8.000,00 | 10 edigdes 260 01
umsa hora Jornal da 103, aodia
Conexdo Vitéria e
Paraddo 103
Comerciais Hardrios Dias Programas Valor por A critério Chamadas
Rotativos insercao de | do cliente
30"
Horéric Ddas 05:00 &8s Seg/Sab Veiculagiio em todos R$45,00 30 segundos | Escolhide pelo
Indeterminado 18:00 05 Programas com cada sisterna
exce¢do dentro dos
Hordrio D4s 05:00 &s Seg/Séb jernalisticos, 103 O cliente
Determinado 18:00 News e Jornal da 103 R$60,00 30 segundos | escolhe
cada
Testemunhal Das 05:00 &s Seg/Séb O locutor{a)faz a
18:00 leitura a0 vivo R$500,00 01 minutos | O cliente
escolhe
Flash 03 Dés 05:00 ds Seg/Sab Via telefone/ao vive R$1.200,00 | 03 minutos | O cliente
escolhe

18:00



http://p:llwww.fmv;loria.coml
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FAEXAS/FORMIATOS 30 5EG

RS 40,00

RS 38,00

INSER(AQ

R FAIXA HORARIA

—— — A — . W - e -

ENTREVISTA —

¢ — r—— r——— R N . S

TESTERUNHAL RS 70,00

A Radio Terramaor 91.3FM reserva-se o direito de, amparada pelo Codigo
Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria efou recomendagdo do
CONAR, recusar a veiculagdo de comerciais gue estejam em desdcordo
com as normas éticas que regem a atividade.

Radio)

Liberdade de ouvilr

60 SEG

- -  —E———— i AR S ————— .

R$7700

RS 64,00

. i ——————F | afg— ———p— . — e

— R51.000,00

R$160,00 —

@?f&orqdo

Y de comunicac@o




TABELA DE PRECOS

BASE: IANEIRO/2023

) - cn;nc 6:5 . COMERCIATS (30"} POR MES PATROCINID BREAK EXCLUSIVO
PROGRAMAS HORARIOS PoRMES NO FROGRAMA NO ROTATIVO COTAS TOTAL(307) - intervalo crizdo especialmente para a irradiagio de um nico comercial.
{06 AS 22H) Nenhuma outra marca, produto ou snunclante dividird 3 atengSo do ouvinte.
PROGRAMA DAS SETE SEG/SEX O7H AS 0SH 100 44 22 4 RS 28.756,00 - Hordrios: Programa das Sete (7h10 ou Eh10) e Hapgy Howr (17010 ou 1BhE0).
60 MINUTOS - 1¢ £0IGAD SEGHAEX 1IHAS 126 a " 2| RS 1653400 | |-Dias dasemana: scgunda a sexta-feira
TOQUE BRASILERO SEGSEX 12HAS 139 72 “ 22 4 RS 26.11000 | |- Formatos: 307 ou 60
650 MINUTOS - 2¢ EDICAD T sccjsgxi 1GHAS 1TH &4 22 4 RS 15.616,00 + N de Insergbes: 01 inserdo didrla por programa, com uma compra minima de
HAPPY HOUR SEG/SEX 17H AS J0H 100 2 4 RS 28.756.00 20 insercles, no perfodo de 10 dias,
OMUNE | SEG/SEX WHAS2IH [ NECRE RS 23.589,00 FORMATOS
eseeciarv _ sAgapo 21H s 22H 8 & 3 RS 16.642.00 BREAK EXCLUSIVO [ rs 70000 | RS 1,400,00 |
SEG/SAB 22H AS 02K
FREE SOUND DOMINGO 21H AS g2 " “ & ? Rs s T COMIRCIAK 30
T T DETERMINADO o RS 350,00
o . ) CTaCOEs (57} COMERCIAIS (307) PATROCINID FAIXA HORARLA (0Gh &s 19h) [ 312,00
INFORMI}WOS £HAS HDRARIOS- PORMES < POR MES COTAS TOTAL {307} FAIXA NOTURNA {20h ) Oh) (RS 155,00
HORA CERTA 1 ] seGrsex L osH-ooH-t3H-17H | 66 88 1 1 'ns 32.124,00 !
HoRACERTAZ ST T seopsex L om-aon aan-agn te T T T T T TR nines )
moRAcERTA3 "\ stGfsEx | 08H- 11H- 15H- 18M30 73 R S RS 3212400
woracerTad 1T "stersex OBH30-12H - 16H - 19H 66 - B3 1 RS 32.12400
GFM CULTURA " SEG/SEX 03 EDICOES POR DIA 6 T T 2 RS 2409300 ENVIC DE MATERIAL
GFM ACONTECE €675 03 EDICOES FOR DI 7 Tt T 2 rs 2209300 [ . Formatos: MP3 efou WAV
GFM NO TRANSITO 1 SEG/SEX 04 EDICOES POR DIA 88 - _ 66 - 2 RS 2594500 | | apec.gfm@redebabia.com b
GFM NO TRANSITO 2 SEG/SEX 04 EOICOES POR DIA 88 - 66 4 2 RS 25.946,00
O 8
HORARIOS CAGOES (57} COMERCIAIS {30 PATROCINID R BRasfLA I
R . . . PORMES PORMES WALFEDN I (OtPARTAMINTO COMERTIAL FAALS COMUNICACAD
DESTAQUE GFMW i SEG/SEX 03 EDICOES POR DI 66 g 66 1 RS 22.093,00 , (Rua Arlstides Novis, 123, Federagio, CEP 40.210-630 SO, Quadra 02, Bloco "0F - $#a 132, Tarre "AT,
COUBLE MOMENTS L SEG/SEX 03 ED:COES POR DIA 66 ' —: 66 1 RS 24.09300; Tel:(71) 3203.1902/1¢83/1803/1816/1178/1992/1311/1319/1385 £d. Centro Empresarts! Uberty Ma¥, COP 70,.712-503

CONDICOES BE COMERCIAUZACAD -

» At privis &

> A GFM 90,1 ofe rete 2 mercado sohgbet de midl

» Comrcfalt com duragha nlo expretss netie documenta, serdo cobiados de ook

23 omo. e

avalor

iedgermes ¢ prejes

* O hwdrins dtatives utilzado para sntregs e comety sl Aot DatroCIEOt de OgTama € din O6h by 12N dr sefuinds & domingo,

& primelra

S FI0M0 DI
» Pardimadiache de ctientes novos terla aecerririns 72h oivs awovacho de cridit,
> Toda cancelamento d sutorltdcho 38 potrd 4ot fehi dor extrito, com um minimo de 15 din de antecedinga.
> & entregs <o mazeris (WP ofou WAVE Severd ter teilz até 21 16h do ditimo dia Sl antet do inido da irradiagho.
2 A erzepa ¢0 P1dewerd see frika oié as 16k do Gftime dla Oull antet do Indelo da bradiaglo.
> Congicdet de Digiments: LS dlin fora o mis de Infcio da rradiaglo

* A& GF 90,] reservane & dieito de, smnasrada pelo Codipo Bracheirg de A Reguly
Estejiam em SCRtondo Gom #3 nommas étitss gue regem & ativicdade,

g tho Publicitics e

pairlo L superior b ua duracdo.

da Conae, recunat » Iradlagdo de comerclals que

a

'OPEC
ifdd £75) 3703.1174/1329/1453/1044

Tel; {61} 3328.5631 / 99209,1891

sAO PAULO
RIO DE JANEIRO ESCRITORIQ REDE BAHIA
ESTILO COMUNICACOES axcritorio,spredebatia,com.b
Av, G5 Anéricas, 3.665, Loje 241, 2, GagHot i hia, bt
Barra da Tinees, CEP 22.631-007 stas is, I

o= (211 24955913 / 99828 6839 Tei:{11) 99935.5055 /(11) 993953054

e
[Observagtes | Entregas no Kotative: o
E3pacla) GFM: #ntregs toments 3 1 tacion ¢ domingm,

ifees Sound) entrega 1oments na nolte/madnigada. |



A Linhares

"ouTDOCOR

: .
1 1r'—“‘Cl'|u 31
pic v Hlnrl desde 193

TABELA DE PREGOS 2023

1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS ~- QA

R$ 4, 60C,00 por Bi- semana |

RS 6. 600 00 por Bi- “semana

(R$ 471,42 PCR DIA*) (R$ 328,57 POR DIA*)

CUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Bi-semana R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA*) (R$ 357,14 POR DIA¥)

OUTDOOR DUPLO (PAPEL/LONA fADESIVO) R$ 16.900,00 por Bi-semana R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR DIA*) (R$ 842,85 POR DIA*)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA /ADESIVQ) R$ 25.500,00 por Bi-semana R$ 17.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 POR DIA*) (R$ 1.271,42 POR DIA*)

*Custo de exibicdo por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)
TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINACAO - Acréscimo 50%

APLIQUE — Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA

(Ex BR 324 Slmoes Fllho, Candelas Sao Sebastzao)
T 7 S VR TZTE B B R o ‘
OUTDOOR SIMPLES PAPEL RS 2.300,00 por Bi-semana
(R$ 164,28 ,00 POR DIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R$ 185,71 POR DIA*)

CQUTDOOR DUPLQO (PAPEL/LONA JADESIVO) R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA*X)

QUTDOOR TRIPLO (PAPEL/LONA JADESIVO) R$ 9.000,00 por Bi-semana
(R$ 642,85 POR DIA¥)

*Custo de exibicdo por Outdoor exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%
ILUMINACAO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta
Obs: A empresa nao se responsabiliza por furtos de lona e apliques.
A Linhares & CIA LTDA, Rua Padro Gama, 74 — Federaciio Tel.: (71) 3235-6934

Salvador - BA -~ CEP. 40 231 015 - alinhares@outdoor-ba.com.br - www.alinhares.com.br
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NORMAS DE COMERCIALIZACAQ

LEGISLACAO E AUTORREGULAMENTACAO

CONAR: A A.linhares acompanha as resoluctes do CONAR guanto ac cumprimento das normas éticas
do Cddigo Nacional de Auto-Regulamenta¢3o Publicitaria, inclusive quanto a suspensdo da veiculagdo de
cartazes que estejam em desacordo com © Codigo.

Cédigo de protecdo e Defesa do consumidor: por determinagdo do Codigo de Protecdo e Defesa do
Consumidor, o material a ser exibido deve identificar o anunciante responsavel pela mensagem
publicitaria de tal forma que o consumidor facil e imediatamente a identifique como tal. Pelo Codigo de
Proteciio e Defesa do Consumidor, o cartaz pode ter sua exibicdo suspensa, Caso seja julgado enganoso
ou abusivo.

CENP: A A.Linhares opera segundo suas normas-padrao. Tendo em vista 0s padrdes qualitativos e
demais requisitos a serem preenchidos pelas agéncias de propaganda e, de conformidade com as
normas-padrao de autorregulamentagdo do setor publicitario, este veiculo (jornal, radio, TV, outdoor,
etc.) continuard concedendo as agéncias devidamente certificadas pelo CENP o desconto-padrao de

20% sobre o montante faturado a seus clientes,

PRINCIPIOS ETICOS

A A.Linhares reserva-se ao direito de ndo exibir pegas que atentem contra 0S principios éticos

defendidos pelas entidades como CONAR, pelo Codigo de Protecio e Defesa do Consumidor e pela

sociedade brasileira.
De acordo com a Lei Municipal, a A.Linhares ndo podera veicular cartazes que contenham alusdes a

ternas politicos ou de ofensa aos poderes constituidos.
PERIODICIDADE DA EXIBICKO - BI-SEMANA

Bi-semanal, com inicio aos sabados das semanas pares.
Colagem: de sabado a terga-feira, desde que os cartazes estejam nas exibidoras na quinta-feira que

antecede a colagem.

A Linhares & CIA LTDA.  Rua Pedro Gama, 74 = Federacio Tel.: (71) 3235-6934
Satvador — BA - CEP. 40 231 615 - alinhares@outdoor-ba.com.bir - www.alinhares,com.be
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COMPRA DE ESPACOS

As compras de espagos devem ser realizadas através de reservas com negociagdes, hdo sendo aceitas

compras efetuadas verbalmente.
A partir do recebimento da reserva, a A.linhares enviara em 48 horas a relagdo prévia de locais

disponiveis.
Caso a reserva ndo seja confirmada no prazo maximo de 03 dias, a mesma serd cancelada
automaticamente pelo sistema, disponibilizando os espagos para outros clientes.

Apds o inicio da semana que antecede a exibicao, a confirmacio deveréd ocorrer em 24 horas.

AUTORIZACOES

As autorizagBes originais (PIS e contratos) devem ser entregues antes da data da veiculagdo. Fax, e-mail

e copias ndo tém valor legal.
E imprescindivel que nas autorizagdes os dados cadastrais da agéncia e do anunciante estejam

completos e corretos.
As autorizaches deverdo estar assinadas pelo responsavel da agéncia/anunciante.

Serdo desconsideradas as autorizacBes que contenham instrugdes, estipulagBes ou observagoes

conflitantes com as normas de exibigdo das Exibidoras.
As autorizagBes que substituirem documentos anteriores devem ser identificadas claramente, sendo

mencionados seus nimeros e datas de emissdo. Salvo quando negociadas.

CANCELAMENTOS

S6 aceitaremos cancelamentos até 32 feira antes do inicio da Bi-semana apos este periodo devera ser

paga uma multa de 30% do valor do contrato.

FISCALIZACAO/CHECK IN

Qualquer fiscalizagdo ou checagem devera ser feita a partir do 5° dia da Bi-Semana pela

agéncia/anunciante, objetivando sempre sanar eventuais falhas.
N3o é responsabilidade da A.Linhares o envio de comprovacio efou fiscalizagdo/checking fotogréfico

sendo, portanto, opcional o seu envio.

A Linhares & CIA LTDA.  Rua Pedro Gama, 74 — Federagdio Tel.: (71) 3235-6934
Salvador — BA - CEP. 40 231 015 - alinhares@outdoor-ba.com by - www.glinhares.com.br
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A A.Linhares acatara e tomara as providéncias necessarias para toda e qualguer reclamacao pertinente a
falhas na exibicio, desde que formalizada por escrito e documentada fotograficamente pelas empresas

de fiscalizagdo, ou a agéncia responsavel.
O atendimento sera realizado em até 24 horas a partir do recebimento da reclamagdo e sera

comunicado por escrito. O ndo-atendimento implica em abatimento no valor a ser faturado.
N3o serdo aceitas reclamacdes efetuadas apés o término da Bi-Semana de veiculagao.

8) CONCORRENCIA

A A.linhares sempre que possivel procurara separar os cartazes de produtos concorrentes com a
distancia minima de 01 (um) outdoor. Para assim proceder, as agéncias deverdo informar com a
antecedéncia necessaria os produtos que deverdo ser veiculados e a que categoria pertencem. No
entanto, nos casos em que houver mais cartazes concorrentes programados do que locais tecnicamente

disponiveis para veiculagdo, a A.Linhares n8o terd outra alternativa sendo a de exibi-los lado a lado. '

9) ENTREGA DE MATERIAL

Os cartazes a serem exibidos devem ser entregues na A.linhares até as 18 horas da quinta-feira
anterior ao inicio da Bi-Semana, com acréscimo de 10% na quantidade para reposigdo que
eventualmente ocorra no periodo da exibigdo. Ndo serdo aceitos descontos gerados por falta do
excedente para reposicdo. Recomenda-se que no periodo de abril a junho seja produzida uma
quantidade maior de reposigdo (20%). Um reprint do layout deverd acompanhar os cartazes para

orientacdo durante o processo de colagem.
Os cartazes entregues apds o fechamento estipulado ser@o exibidos 2 dias apos a sua entrega, dentro

do limite da Bi-Semana, sem posterior compensagao ou abatimento.

10)TABELA DE PRECOS E VALIDADE

A A.linhares possui sua propria tabela de precos. Os valores e normas contidas nela sdo de

responsabilidade Unica e exclusiva da nossa empresa.
Os pregos e condi¢des tém validade indeterminada, podendo ser alterados a qualquer tempo e sem

aviso previo.

A Linhares & CIA LTDA.  Rua Pedro Gama, 74 — Federagio Tel.: (71) 3235-6934
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KANTAR IBOPE | BANCO JUNHO 2023 | ABCDE/25+ (Q RECORTE DE E CONJUGADO E NAQ PODE SER SEPARADO)

RANKING |REDE [PROGRAMA MINEMONICO |GENERO DSTQQSS [INICIO [FINAL |IA DOM. |IA POP. |IA TARGET

1% GLO NOVELA II N19H NOVELAS 111110| 19:40] 20:30 29,59] 13,54 15,10
20 GLO JORNAL NACIONAL JNAC JORNALISMO 111110| 20:30] 21:20 27,38] 12,84 14,33
32 GLO PRACA TV 2 EDICAC PTV2 JORNALISMO 111110 19:10] 19:40 27,51] 12,74 14,25
49 GLO NOVELA Il N20H NOVELAS 111110} 21:20] 22:25 26,98] 12,70 14,22
i GLO NOVELA Il FINAL N20F NOVELAS 10| 21:30} 22:35 24,89] 11,45 13,00
6% GLO NOVELA li SAB N195 NOVELAS 1] 15:45( 20:30 25,24] 11,19 12,52
7¢ GLO PRACA TV 2 ED SAB PT2S JORNALISMO 1| 19:20| 19:45 24,70 11,01 12,41
8¢ GLO JORNAL NACIONAL SAB INAS JORNALISMO 1] 20:30| 21:20 24,44] 10,89 12,20
9e GLO NOVELA | N18H NOVELAS 111130] 18:25] 19:10 23,99 10.84 12,14
10¢ GLO NOVELA Ill SAB N205 NOVELAS 1| 21:20 22:25 23,16 10,20 11,36
119 GLO FUTEBOL FGG4 FUTEBOL 1000| 22:00| 23:45 21,401 10,10 11,07
122 GLO NOVELA | SAB N18S NOVELAS 1] 18:35] 19:20 21,52 9,67 10,88
13¢ GLO FUTEB LIBERTADORES FLIB FUTEBOL 1000| 22:00] 23:45 19,04 8.87 9,87
14¢ GLO VALE A PENA VERDEN VALE NOVELAS 111110f 17:05] 18:25 19,49 8,47 9,63
15¢ GLO FUTEBOL DOM FGGD FUTEBOL 1000000| 15:45]| 17:30 18,90 8,56 9,44
169 GLO MINISSERIE I MINS MINI-SERIES 111110} 22:25] 23:00 17,93 8,33 9,32
172 GLO SOM BRASIL SOMB MUSICAL 1111111 23:.00[ 01:00 17,55 8,14 9,25
182 GLO SH DE TERCA FEIRA S5HT1 SERIES 10000| 22:25) 23:00 16,77 8,01 9,06
i9¢ GLO NOVELA EDICAQ ESPEC N1SH NOVELAS 111110 14:45) 15:30 18,33 7.94 8,95
20¢ GLO NO LIMITE NOLI REALITY SHOW 10100| 22:25| 23:00 16,90 7,86 8,86
21% GLO GLOBO REPORTER REPO REPORTAGEM 10| 23:15| 00:05 16,88 7,71 8,60
229 GLO CAMPEOES BILHETERIA CBIL FILMES 1000000) 15:50| 18:05 16,88 7,82 8,54
23 GLO DOMINGAQ oomI AUDITORIO 1000000 17:30| 20:30 16,95 7,61 8,34
249 GLO TELA QUENTE TELA FILMES 100000| 22:45] 00:35 14,89 6,77 7,66
252 GLO FANTASTICO FANT JORNALISMO 1000000 20:30f 22:30 15,25 6,94 7,55
262 REC BALANCO GERAL BA BGB2 REPORTAGEM 111110{ 11:50] 15:30 14,48 6,52 7,30
27¢ GLO SESSAQ DA TARDE TARA FILMES 111110 15:30] 17:05 13,85 6,05 6,81
28¢ REC CIDADE ALERTA BAHIA CiBA JORNALISMO 111110] 18:00| 19:55 12,29 5,92 6,74
29¢ GLO GLOBO ESPORTE GESP ESPORTES 111111] 13:00} 13:25 13,88 5,98 6,71
300 GLO JORNAL HOJE IHO) JORNALISMO 1111311 13:25] 14:45 13,57 5,82 6,54
310 GLO SHOW QUINTA FEIRA | SHQO1 SERIES 100 22:353| 06:05 12,72 5,68 6,48
32¢ GLO TEMPERATURA MAXIMA TMAX FILMES 1000000} 12:30) 14:25 12,09 5,75 6,41
33¢ GLO PRACA TV 1 EDICAC PTV1 JORNALISMO 111111[ 11:45] 13:00 13,17 5,62 6,37
349 GLO BOM DIA PRACA BPRA JORNALISMO 111110 06:00| 08:30 12,41 5,29 6,27
35¢ GLO FUTEBOL DE 5ABADO FGGS FUTEBOL 1] 16:00| 18:05 12,79 5.47 6,27
36¢ GLO CRIANCA ESPERANCA CE23 SHOWS 100000| 23:15| 00:35 11,99 5,44 6,25
372 GLO ALTAS HORAS ALTA AUDITORIO 1] 22:25] 00:05 12,51 S,48 6,11
38¢ GLO FAMILIA PARAISO FPAR SERIES 1000000 14:25f 15:45 11,50 5,37 5,98
39¢ GLO SHOW DE DOMINGO VES SHOV REALITY SHOW 1000000 14:30| 15:50 11,50 5,37 5,98
40¢ GLO CALDEIRAD CALD AUDITORIO 1] 15:50] 18:35 11,88 5,18 5,93
41¢ REC JORNAL DA RECORD JREC JORNALISMO 111110| 19:45{ 21:00 10,38 5,03 5,68
420 REC NOVELA DA TARDE 1 NVTD NOVELAS 111110] 15:30] 16:30 11,30 4,97 5,51
43¢ GLO BOM DIA BRASIL NERA JORNALISMO 111110| 08:30] 09:30 10,72 4,64 5,48
449 GLO GLOBO RURAL GRUD JORNALISMO 1000000| 08:05] 09:25 11,32 4,62 5,42
459 GLO SHOW TERCA FEIRA It TNOB SERIES 10000] 23:00] 23:50 10,00 4,77 5,42
462 GLO AUTOESPORTE AUTO CARRQS € MOTOH 1000000{ 09:25] 10:00 10,56 4,71 5,38
47¢ GLO MOSAICO BAIANO MOSA SHOWS 1| 14:10] 14:40 11,08 4,78 5,34
48¢ GLO SESSAQ COMEDIA SCOM HUMORISTICO 1] 14:10] 15:50 10,85 4,71 5,27
492 GLO SHOW REGIONAL SREG SERIES 1| 14:10] 15:50 10,85 4,71 5,27
50¢ GLO SESSAQ DE SABADO $5A8 FILMES 1| 14:10| 15:50 10,85 4,71 5,27
51¢ GLO SHOW DE SEGUNDA FEIR SHO2 SERIES 100000; 22:45] 00:35 9,09 4,43 5,20
52¢ GLO SHOW QUINTA FEIRA I SHOS5 REPORTAGEM 100] 23:55[ 00:35 9,94 4,37 5,05
539 GLO BOM DIA SABADO BOMS JORNALISMO 1| 07:20] 07:50 10,64 4,23 4,98
549 REC NOVELA 3 NOVE NOVELAS 111110} 21:00| 21:45 9,16 4,54 4,96
55¢ GLO SESSAQ GLOBOPLAY Ssup SERIES 10 23:15} 00:05 9,75 4,28 4,81
56¢ GLO ESPORTE ESPETACULAR ESPO ESPORTES 100000Q| 10:00( 12:30 9,79 4,19 4,72
572 REC CIDADE ALERTA CIAL JORNALISMO 111110{ 16:30] 19:45 B.75 4,05 4,60
58¢ GLO FUT BRASILEIRO FEMIN BRAF FUTEBOL 1000000| 10:30{ 12:30 9,39 4,03 4,54
59¢ GLO CONEXAQ BARIA CONE SHOWS i| 06:50| 07:20 9,26 3,71 4,51
602 REC DOMINGO ESPETACULAR DOES JORNALISMO 1000000] 19:45| 23:00 8,71 3,95 4,51
612 GLO ENCONTRO ENCT AUDITORIO 111110 09:30| 10:35 8,72 3,75 4,39
622 GLO E DE CASA PARTE 1 CAS1 SHOWS 1] 06:50| 09:00 9,72 3,75 4,36




630 REC CANTA COMIGO TEEN CCTE REALITY SHOW 1000000| 18:00§ 19:45 8,63 3,74 4,33
549 GLO CINEMA ESPECIAL CINE FILMES 1000 23:20{ 00:55 8,30 3,71 4,23
65¢ GO [MAIS VOCE MAVO SHOWS 111110] 10:35] 11:45 8,72 3,56 4,15
66° REC NOVELA 22H NV22 NOVELAS 121110 21:45| 22:45 7,48 3,89 4,04
67¢ REC BALANCO GERAL BA ESB BGSA REPORTAGEM 1| 13:00| 15:00 7,45 3,38 3,96
68¢ REC JORN DA RECORD ED SB JRES JORNALISMO 1{ 19:45| 21:00 6,74 3,41 3,94
692 GLO PEQUENAS EMPRESAS EMPR REPORTAGEM 1600000| ©7:20| 08:05 8,64 3,29 3,93
700 GLO E DE CASA PARTE 2 CAS2 SHOWS 1| ©c9:c0| 10:30 8,46 337 3,50
710 REC FALA BRASIL FALA JORNALISMO 111110( ©08:40| 10:00 7,29 3,22 3,73
729 GLO E DE CASA PARTE 3 CAS3 SHOWS 1! 10:30] 11:45 8,13 3,26 3,71
73¢ GLO PROFISSAD REPORTER PROF REPORTAGEM 10000] 23:00] 00:45 7,11 3,06 31,55
742 SBT ELIANA PELI AUDITORIO 1000000 15:00( 19:00 6,40 3,08 3,55
75¢ REC HOJE EM DIA HDIA SHOWS 111110| 10:00| 11:50 6,90 3,00 3,45
760 GLO  [SHOW DE QUARTA SHO4 ENTREVISTA 1000| 23:50| 00:55 6,51 2,84 3,26
779 SBT PROG SILVIO SANTQS PSSL AUCITGRIO 1000000 20:00| 00:00 6,11 3,02 3,26
782 REC HORA DO FARO FARO AUDITORIO 1000000 15:45{ 18:00 6,24 2,85 3,24
799 GLO GLOBO REPCRTER R 5B GREP REPCRTAGEM 1| 06:00{ 06:50 6,81 2,64 3,20
80° REC CINE MAIOR CMOM FILMES 1000000| 13:30] 15:30 6,02 2,92 3,10
819 REC NOVELA 3 MELMOMENTO  [NVMM NOVELAS 1| 21:00| 22:00 5,31 2,74 3,04
829 GLO PROGRAMA RURAL RURA JORNALISMO 1000000 07:30] 08:00 6,49 2,48 2,98
g3e REC TROCA DE ESPOSAS TROM REALITY SHOW 110000] 22:45) 23:45 5,75 2,81 2,94
84¢ GLO JORNAL DA GLOBO JGLO JORNALISMO 111110{ 00:45] 01:35 5,64 2,48 2,85
852 SBT DOMINGO LEGAL DOLE AUDITORIO 1000000] 11:00] 15:00 5,52 2,37 2,81
852 REC CiDADE ALERTA ED SAB CAES JORNALISMO 1| 17:00] 19:45 5,42 2,50 2,80
87¢ REC TOP CHEF BRASIL TCHB REALITY SHOW 1100| 22:45| 23.45 5,18 2,83 2,75
88e GLO VAl QUE COLA CoLA SERIES 1000000| 22:30| 00:00 5,63 2,41 2,71
8ge REC A GRANDE CONQUISTA AGCQ REALITY SHOW 1111111] 22:45| 23:45 5,14 2,61 2,66
902 GLO SUPERCINE sug FILMES 1| 00:05| 02:45 5,87 2,46 2,64
g91¢ REC QUILOS MORTAIS QUIL REALITY SHOW 10| 22:45| 23:45 5,23 2,54 2,63
92¢ GLO HORA UM HORA JORNALISMO 111110| 04:00| 06:00 5,16 2,09 2,53
93¢ REC CINE AVENTURA CIAY FILMES 1| 1500 17:00 5,06 2,42 2,51
942 REC BAHIA NO AR BNBA JORNALISMO 111110| 06:10| 08:40 4,90 2,18 2,49
g5e GLO DOMINGO MAIOR DOMA FILMES 1000000 00:00| 01:50 5,06 2,06 2,34
962 SBT NOVELA NOITE 2 NVNO NOVELAS 1111101 20:45] 21:30 4,18 2,07 2,33
g7¢ GLO JUNGLE FIGAT JUNG AUDITORIO 1} 01:00f 02:45 5,00 2,13 2,26
98¢ GLO CIRCUITO SERTANESO CSER MUSICAL 10000001 23:00| 23:25 4,29 1,87 2,24
99¢ REC FALA BRASILED SAB FBES JORNALISMO 1} o7:30| 12:00 4,10 1,87 2,20
100@ SBT NOVELA NOITE 1 NVN1 NOVELAS 111110( 21:30| 22:15 3,94 2,03 2,08
1012 GLO CONVERSA COM BIAL BIAL ENTREVISTA 111110[ 01:35| 02:15 4,22 1,81 2,07
102¢ SBT NOVELA ESTREIA 17H NE17 NOVELAS 111110| 18:00{ 18:45 3,82 1,73 2,02
1032 SBT NOVELA NOITE NOT NVNT NOVELAS 111110( 18:45} 20:00 3,46 1,57 1,87
1042 SBT PROGRAMA RAUL GIL RAUL AUDITORIO 1| 17:30{ 19:45 3,62 1,55 1,86
105¢ SBT NOVELA TARDE NVTD NOVELAS 111110] 17:20| 18:00 3,60 1,56 1,81
106% SBT ESQUADRAC DA MODA ESQR REALITY SHOW 1] 22:30| oo:00 3,03 1,56 1,69
107¢ GLO REAPRESENTAC NOVELA NGCVR NOVELAS 111111] 02:15| 03:.00 3,51 1,47 1,68
1082 SBT BAKE OFF BRASIL BAKE REALITY SHOW 1| 22:30( 00:00 3,04 1,56 1,68
1099 SBT CINEMA EM CASA CIEC FILMES 1| 15:30| 17:30 3,39 1,45 1,67
1102 SBT ARATU NOTICIAS ARUN JORNALISMO 111110| 19:35] 20:00 2,88 1,37 1,65
1119 SBT SBT BRASIL SBT JORNALISMO 111111 20:00| 20:45 2,95 1,37 1,64
1129 REC SERIE PREMIUM SPRE SERIES 111110 23:45| G0:30 3,30 1,68 1,57
1132 BAN  |CAMP BRASILE SERIE B SERB FUTEBQL 1000000 15:30| 20:00 3,19 1,29 1,52
1142 SBT FOFOCALIZANDC FOFC SHOWS 111110 15:20| 17:20 2,95 1,26 1,47
1152 SBT PROGRAMA DO RATINHO RATH AUDITORIO 111110| 22:15| 23:15 2,77 1,29 1,41
1162 REC SERIE DE DOMINGO 500M SERIES 100000C| 23:45| 01:00 2,86 1,34 1,39
1172 SBT NOVELA ESP SAB NOITE NESN NOVELAS 1| 20:4s| 22:30 2,60 1,29 1,36
118¢ GLO COMEDIA NA MADRUGADA  [CMAD HUMORISTICO 1111101 03:00] 03:30 2,84 1,14 1,35
1192 SBT QUE VENHA C POVO QUEV JORNALISMO 111110 11:00{ 12:45 2,79 1,13 1,35
120¢ REC CAMERA RECORD CARE REPORTAGEM 1000000} 23:45| 01:00 2,67 1,30 1,33
1210 REC SUPER TELA 5TSA FILMES 1} 22:30f 01:00 2,85 1,35 1,31
1220 SBT SE LIGA NO PIDA LIGP SHOWS 1} 13:35| 14:15 2,77 1,13 1,22
123¢ SBT A PRACA E NOSSA APAC HUMOQRISTICO 100t 23:15| 00:45 2,47 1,03 1,21
124¢ SBT CINE ESPETACULAR CINE FILMES 10000! 23:15| 00:30 2,79 1,11 1,18
1259 BAN BAND CIDADE BSAL JORNALISMO 111110! 18:50| 19:20 2,00 0,88 1,05
1260 SBT SABADO ANIMADO SANI INFANTIL 1] 06:00( 12:00 2,39 1,02 0,98




1272 SBT ARATU NOTICIAS ESPSB ANSB JORNALISMO 1| 19:20| 19:45 1,75 0,74 0,90
1282 BAN PERRENGUE NA BAND PERR HUMOQRISTICC 1000000| 20:00| 22:00 1,94 0,73 0,88
125¢ BAN JORNAL DA BAND JBAN JORNALISMO 111111| 18:20f 2¢:30 1,75 0,74 0,88
130¢ BAN JOGQ ABERTO LOCAL JOGB ESPORTES 111110f 12:00) 13:00 2,03 0,72 0,84
131¢ SBT TELA DE SUCESSOS TELA FILMES 10{ 23:30] 00:30 1,47 0,71 0,8C
1329 BAN MELHCR DA NOITE MENQ AUDITORIO 111110 20:30( 22:00 1,41 0,65 0,79
1332 BAN FAUSTAQ NA BAND FAUS AUDITORIO 111110 20:30( 22:00 1,32 0,62 0,75
134¢ SBT SBT SPORTS SBSP ESPORTES 1000000( 07:30[ 02:00 1,48 0,63 0,73
135¢ SBT SERIE DE DOMINGO MAD SRDM SERIES 1000000 00:00( 01:00 1,82 0,86 0,72
1362 BAN THE BLACKLIST LIST SERIES 1} 21:30| 22:30 1,20 0,58 0,71
137¢ BAN STOCK CAR STOC ESPORTES 1000000] 13:30{ 15:00 1,40 0,58 0,70
138¢ BAN CAMPEONATO BRASILEIR BSAB ESPORTES 1| 16:20] 19:00 1,63 0,59 C,70
139¢ BAN BAND ENTREVISTA BENV ENTREVISTA 1| 19:00| 19:20 1,49 0,62 0,68
1402 58T THE NOITE TNOCI AUDITORIO 111110| 00:30] Q1:45 1,37 0,58 0,67
1412 SBT NOVELA TARDE 13H NT13 NOVELAS 111110| 24:15] 15:20 1,37 0,60 0,65
142¢ SBT UNIVERSO UAXE SHOWS 111110} 12:45( 14:15 1,33 0,53 0,63
143¢ SBT FRIMEIRO IMPACTO 2 PIML JORNALISMC 111110 08:00| 11:40 1,30 0,52 0,61
1449 BAN OUTLANDER ouTL SERIES 111110 22:30f 23:30 1,13 0,53 0,58
1452 SBT ARENA SBT MLIB ESPORTES 100000} 23:30| 00:45 1,21 0,52 0,59
1469 BAN SHOW DO ESPCRTE SHOE ESPORTES 1000000{ 10:30} 15:30 1,17 0,47 0,57
1472 BAN BRASIL URGENTE BRUR JORNALISMO 111111| 16:00| 18:50 1,16 0,47 0,57
1482 BAN COPA TRUCK TRUK ESPORTES 1000000| 12:30( 14:30 1,18 0,46 0,56
1492 BAN SFT MSFT ESPORTES 1| 23:00| 01:00 1,31 0,43 0,53
1502 BAN DOCUMENTO BAND BADO JORNALISMO 1| 20:30; 21:30 1,04 0,43 0,52
151¢ BAN BRASIL URGENTE LOCAL BRBA JORNALISMO 111110} 16:00} 17:00 0,98 0,43 0,51
1522 BAN UFC UFCB ESPORTES 1| 23:00] 01:00 1,24 0,42 0,51
1532 BAN MASTERCHEF AMADORES MCAM REALITY SHOW 10000| 22:45) 00:15 0,84 0,45 0,51
1542 BAN PERRENGUE DO DIA PDIA HUMORISTICO 111110 22:00] 22:30 0,88 0,40 0,48
1559 58T OPERACAD MESQUITA OPSS SHOWS 111110 01:45| 02:30 0,98 0,39 0,46
1569 BAN JOGO ABERTO JGAB ESPORTES 111110 11:00] 12:00 1,03 0,38 0,43
157¢ BAN ALMA SELVAGEM ALMA DCCUMENTARIOY  100000] 23:00| 00:00 0,65 0,42 0,43
158¢ BAN CINE CLUBE ccuJ FILMES 10007 23:00] 00:45 1,06 0,45 0,90
1592 BAN MELHOR DA TARDE MELH AUDITORIO 111110| 14:30] 16:00 0,77 0,33 0,39
1609 BAN FORMULA 1 FORL ESPORTES 1000000| 09:30] 12:00 0,70 0,31 0,38
1619 REC BRASIL CAMINHONEIRQ BRAS REPORTAGEM 1| 07:00} 07:30 0,77 0,31 0,38
162¢ BAN WARNER PLAY WARN SERIES 1| 22:30| 23:00 0,72 0,28 0,35
1632 SBT BOM D{A BAHIA 80BH JORNALISMC 111110| 07:00| 08:00 0,72 0,27 0,32
1642 SBT SBT NEWS NA TV SNTV JORNALISMO 1111111| 02:30| 05:59 0,58 0,23 0,28
1652 BAN FEBRE 0O OURC OUFE REALITY SHOW 107 23:00f 00:45 0,54 0,24 0,27
166¢ BAN LINHA DE COMBATE LCOM REPORTAGEM 10C| 23:00| 00:45 0,45 0,23 0,26
1672 BAN BAND ESPORTE CLUBE CLUS ESPORTES 1| 12:30| 16:00 0,60 0,21 0,25
1682 S8T PRIMEIRO IMPACTO 1 PIMP JORNALISMO 111110 06:00| ©7:00 0,53 0,21 0,25
169° BAN VALOR DA VIDA VAV NOVELAS 111110 22:00] 23:00 C,45 0,20 (.24
1702 BAN APITO FINAL APIT ESPORTES 1000000| 22:00{ 00:00 0,57 0,20 0,23
1712 BAN BAND EMPRESARIAL BEMP ENTREVISTA 10000| 13:304 14:00 0,41 0,17 0,22
1720 BAN CINE PRIVE CINE FILMES 1| 01:00| 03:00 0,44 0,16 0,19
173¢ BAN THE CHEF TCHF CULINARIO 111110 09:25[ 11:00 0,33 0,15 0,18
1742 BAN BAND MULHER BMBA SHOWS 111110 13:00{ 14:00 0,40 0,15 0,18
175¢ AN BAND MUNICIPIOS MUNI JORNALISMO 11 0%:00{ 09:30 0,33 0,14 0,17
176° BAN JORNAL DA NOITE INOI JORNALISMO 111110| 00:45| 01:30 0,38 0,17 0,16
177¢ BAN PORSCHE CUP PORS ESPORTES 1| 13:00| 15:.00 0,38 0,12 0,15
1782 BAN CINEMA NA MADRUGADA CIMD FILMES 1000000| 04:00] 05:59 0,34 0,11 0,13
1792 BAN JORNAL DA BAND REAP JBRP JORNALISMO 111110 03:00] ¢4:00 0,35 0,12 0,12
180¢ BAN CANAL LIVRE CANA ENTREVISTA 1000000| 00:0G| 01:00 0,24 0,09 0,11
1812 BAN BOA TARDE BAHIA BOTA ENTREVISTA 111110 14:00( 14:30 0,27 0,10 0,11
1829 BAN BORA BRASIL BOBR JORNALISMO 111110} 05:00] 09:25 0,21 0,09 0,10
1832 BAN MEU ACONCHEGO MEAC REPORTAGEM 1] 10:30{ 11:00 0,22 0,08 0,10
1842 BAN BAND MULHER MANHA BMUM SHOWS 111110 08:00| 09:00 0,19 0,08 0,10
1852 BAN BORA BRASIL LOCAL BLOC JORNALISMO 111110 08:00| 09:00 0,18 0,08 0,09
186° BAN ESPORTE TOTAL FUTB ESPORTES 111110 01:30[ 02:15 0,20 0,08 0,08
1879 BAN PRATO DA CASA PRAC CULINARIO 1} 06:00] 06:30 0,17 0,06 0,07
1882 BAN AGRO DO CAMPO P VOCE CAGR JORNALISMO 1| 12:00| 12:30 0,16 0,06 0,07
1892 BAN FORMULA 1 TRE CLASS! FOR4 ESPORTES 1| 18:3¢| 12:00 0,12 0,06 0,07
1609 BAN PRIMEIRQ JORNAL 1JCN JORNALISMO 111110| 04:00] 05:59 0,12 0,06 0,06




191¢ BAN  |THE ULTIMATE FIGHTER TUFR ESPORTES 10| 01:30] 02:30 0,13 0,05 0,06
192¢ BAN SHOW BUSINESS SBUS ENTREVISTA 1000000( ©01:00( 01:45 0,11 0,05/ 0,06
1932 BAN SEX PRIVE CLUBE SEXP EROTICO 1[ 03:00| 04:00 0,15 0,04 0,05
1942 BAN TV AUTO TVAU REFORTAGEM 1[ 07:00| 07:30 0,10 0,04 0,05
1952 BAN ESTACAD CINEMA ESTC FILMES 1| 04:00} 05:59 0,07 0,03 0,03
196¢ BAN FORMULA 3 3FOR ESPORTES 1000000} 02:15] 04:00 0,02 0,01 0,01
1972 8AN FORMULA 2 2FOR ESPORTES 1000000f 02:15| 04:00 0,02 0,01 0,01
198¢2 BAN FORMULA E FORE ESPORTES 1000000{ 02:15{ 04:00 0,02 0,01 0,01




KANTAR IBOPE | BANCO JUNHO 2023 | ABCDE/25+ (O RECORTE DE E CONJUGADO E NAC PODE SER SEPARADQ)

RANKING |REDE |PROGRAMA MINEMONICO |GENERC DSTQQSS [INICIO [FINAL [IA DOM. |IA POP, {IA TARGET
19 GLO NOVELA Il N19H NOVELAS 111110| 18:40} 20:30{ 29,59| 13,54 15,10
2¢ GLO JORNAL NACIONAL JNAC JORNALISMO 111110 20:30| 21:20] 27,38| 12,84 14,323
3¢ GLO PRACA TV 2 EDICAQ PTV2 JORNALISMO 111110| 19:10] 19:40] 27,51 12,74 14,25
42 GLO NOVELA IlI N20H NOVELAS 111110{ 21:20| 22:25] 26,98] 12,70 14,22
59 GLO NOVELA Ill FINAL N20F NOVELAS 10 21:30] 22:35] 24,89 11,45 13,00
62 GLO NOVELA !l SAB N195 NOVELAS 1| 19:45| 20:30] 25,24 11,19 12,52
79 GLO PRACA TV 2 ED SAB PT2S JORNALISMO 1| 19:20{ 19:45] 24,70 11,01 12,41
g GLO JORNAL NACIONAL SAB INAS JORNALISMO 1| 20:30| 21:20]  24,44] 10,89 12,20
92 GLO NOVELA | N18H NOVELAS 111110{ 18:25| 19:10) 23,99 10,84 12,14
100 GLO NOVELA Il SAB N20S NOVELAS 1] 21:20| 22:25]  23,16] 10,20 11,36
119 GLO FUTEBOL FGG4 FUTEBOL 1000 22:00| 23:45| 21,40 10,10 11,07
120 GLO NOVELA | SAB N18S NOVELAS 11 18:3s| 19:20] 21,52 8,67 10,88
13¢ GLO FUTEB LIBERTADORES FLIB FUTEBOL 1000] 22:00] 23:45| 19,04 8,87 9,87
142 GLO VALE A PENA VER DE N VALE NOVELAS 111110 17:05] 18:25] 19,49 8,47 9,63
15¢ GLO FUTEBOL DOM FGGD FUTEBOL 1000000 15:45| 17:30] 18,90 8,56 9,44
169 GLO MINISSERIE 1 MINS MINI-SERIES 111110f 22:25] 23:00[ 17,93 8,33 9,32
17¢ GLO SOM BRASIL S0MB MUSICAL 1111111} 23:00| 01:00| 17,55 8,14 9,25
18¢ GLO SH DE TERCA FEIRA | SHT1 SERIES 10000 22:25| 23:.00] 16,77 8,01 9,06
192 GLO NOVELA EDICAQ ESPEC N15H MOVELAS 111110| 14:45| 15:30| 18,33 7,94 8,95
209 GLO NO LIMITE NOLI REALITY SHOW 10100 22:25| 23:00[ 16,90 7.86 8,86
21% GLO GLOBO REPORTER REPO REPORTAGEM 10| 23:15| 00:05| 16,88 7,71 8,60
220 GLO CAMPEQES BILHETERIA CBIL FILMES 1000000| 15:50| 18:05{ 16,88 7.82 8,54
230 GLO DOMINGAQ DOMI AUDITORIQ 1000000] 17:30| 20:30] 16,95 7.61 8,34
24¢ GLO TELA QUENTE TELA FILMES 100000 22:45] 00:35] 14,89 6.77 7,66
252 GLO FANTASTICO FANT JORNALISMO 1000000] 20:30f 22:30] 15,25 6,94 7.55
260 REC BALANCO GERAL BA BGB2 REPORTAGEM 111110} 11:50| 15:30] 14,48 6.52 7.30
279 GLO SESSAQ DA TARDE TARA FILMES 111110| 15:30| 17:05] 13,85 6,05 6,31
28¢ REC CIDADE ALERTA BAHIA ClBA JORNALISMO 111110| 18:00| 19:5% 12,29 5,92 6,74
29¢ GLO GLOBO ESPORTE GESP ESPORTES 111111 13:00] 13:25 13,88 5,98 6,71
309 GLO JORNAL HOJE JHO) JORNALISMO 111111 13:25f 14:45 13,57 5,82 6,54
319 GLO SHOW QUINTA FEIRA | SHQ1 SERIES 100| 22:35| 00:05] 12,72 5,68 6,48
329 GLO TEMPERATURA MAXIMA TMAX FILMES 1000000 12:30| 14:25] 12,09 5,75 6,41
330 GLO PRACA TV 1 EDICAQ PTV1 JORNALISMO 111111 11:45| 13:00f 1317 5,62 6,37
340 GLO BOM DIA PRACA BPRA JORNALISMO 111110{ 06:00| 08:30| 12,41 5,29 6.27
350 GLO FUTEBOL DE SABADO EGGS FUTEBOL 1] 16:00| 18:05 12,79 5,47 6,27
362 GLO CRIANCA ESPERANCA CE23 SHOWS 100000f 23:15| 00:35 11,99 5,44 6.25
37¢ GLO ALTAS HORAS ALTA AUDITORIO 1| 22:23| 00:05 12,51 5,48 6,11
3ge GLO FAMILIA PARAISO FPAR SERIES 1000000| 14:25| 15:45 11,50 5,37 5,98
392 GLO SHOW DE DOMINGO VES SHOV REALITY SHOW 1000000| 14:30| 15:50 11,50 5,37 5,98
a0 GLO CALDEIRAD CALD AUDITORIO 1| 15:50| 18:35 11,88 5,18 5,93
a1¢ REC JORNAL DA RECORD JREC JORNALISMO 111110] 19:45| 21:00| 10,38 5,03 5,68
420 REC NOVELA DA TARDE 1 NVTD NOVELAS 111110] 15:30| 16:30! 11,30 4,97 5,51
43¢ GLO BOM DIA BRASIL NBRA JORNALISMO 111110 08:30] 09:30} 10,72 4,64 5,48
a4e GLO GLOBO RURAL GRUD JORNALISMO 1000000| 08:05| 09:25 11,32 4,62 5,42
a5¢ GLO SHOW TERCA FEIRA 11 TNOB SERIES 10000| 23:00| 23:50; 10,00 4,77 5,42
46¢ GLO AUTOESPORTE AUTO CARROS E MOTOH 1000000| 09:25| 10:00| 10,56 4,71 5,38
478 GLO MOSAICO BAIANQ MOs5A SHOWS 1| 14:10| 14:40[ 11,08 4,78 5,34
489 GLO SESSAQ COMEDIA SCOM HUMORISTICO 1| 14:10| 15:50] 10,85 4,71 5.27
499 GLO SHOW REGIONAL SREG SERIES 1| 14:10] 15:50f 10,85 4,71 5,27
509 GLO SESSAQ DE SABADD SSAB FILMES 1| 14:10] 15:50] 10,85 4,71 5,27
51¢ GLO SHOW DE SEGUNDA FEIR SHO2 SERIES 100000{ 22:45| 00:35 9,09 4,43 5,20
52¢ GLO SHOW QUINTA FEIRA Il SHOS REPORTAGEM 100 23:55| 00:35 9,94 4,37 5,05
53¢ GLO 80M DIA SABADO BOMS JORNALISMO 1| o7:.20f 07:50| 10,64 4,23 4,98
54¢9 REC NOVELA 3 NOVE NOVELAS 111110| 21:00] 21:45 9,16 4,54 4,96
559 GLO SESSAD GLOBOPLAY SSUP SERIES 10| 23:15| 00:05 9,75 4,28 4,81
562 GLO ESPORTE ESPETACULAR ESPO ESPORTES 1000000 10:00] 12:30 9,79 4,19 4,72
572 REC CIDADE ALERTA CIAL JORNALISMO 111110| 16:30| 19:45 8,75 4,05 4,60
589 GLO FUT BRASILEIRO FEMIN BRAF FUTEBOL 1000000] 10:30{ 12:30 9,39 4,03 4,54
592 GLO CONEXAQ BAHIA CONE SHOWS 1| 06:50| 07:20 9,26 3,71 4,51
600 REC DOMINGO ESPETACULAR DOES JORNALISMO 1000000 19:45{ 23:00 8,71 3,95 4,51
[31] GLO ENCONTRO ENCT AUDITORIO 111110] 09:30] 10:35 8,72 3,75 4,39
622 GLO E DE CASA PARTE 1 CAS1 SHOWS 1| 06:50| 09:00 9,72 3,75 4,36




63¢ REC CANTA COMIGO TEEN CCTE REALITY SHOW 1000CC0] 18:00f 19:45 8,63 3,74 4,33
64¢ GLO CINEMA ESPECIAL CINE FILMES 1000 23:20{ 00:55 8,30 3,71 4,23
652 GLO MAIS VOCE MAVQ SHOWS 111110| 10:35] 11:45 8,72 3,56 4,15
662 REC NOVELA 22H NV22 NOVELAS 111110f 21:45) 22:45 7,48 3,89 4,04
67¢ REC BALANCO GERAL BA ESB BGSA REPORTAGEM 1| 13:00] 15:00 7,45 3,38 3,96
682 REC JORN DA RECORD ED SB JRES JORNALISMO 1| 19:45) 21:00 6,74 3,41 3,94
69¢ GLO PEQUENAS EMPRESAS EMPR REPORTAGEM 1000000] 07.20] 08:05 8,64 3,29 3,93
70¢ GLO E DE CASA PARTE 2 CAS2 SHOWS 1{ 09:00| 10:30 8,46 3,37 3,90
71¢ REC FALA BRASIL FALA JORNALISMO 111110| 08:40] 10:00 7,29 3,22 3,73
720 GLO E DE CASA PARTE 3 CAS3 SHOWS 1| 10:307 11:45 8,13 3,26 3,71
732 GLO PROFISSAO REPORTER PROF REPORTAGEM 10000| 23:00| 00:45 7,11 3,06 3,55
742 SBT ELIANA PELI AUDITORIO 1000000( 15:00| 19:00 6,40 3,08 3,55
75° REC HOJE EM DIA HDIA SHOWS 11111G] 10:00] 11:50 6,90 3,00 3,45
769 GLO SHOW DE QUARTA SHO4 ENTREVISTA 1000 23:50f 00:55 6,51 2,84 3,26
77¢ SBT PROG SILVIO SANTOS PSSL AUDITORIC 1000000{ 20:00| 00:00 6,11 3,02 3,26
78¢ REC HORA DO FARO FARD AUDITORIO 1000000( 15:45]| 18:00 6,24 2,85 3,24
792 GLC GLOBO REPORTER R SB GREP REPORTAGEM 1{ 06:00| 06:50 6,81 2,64 3,20
802 REC CINE MAIOR CMDM FILMES 1000000| 13:30 15:30 6,02 2,92 3,10
§12 REC NOVELA 3 MEL MOMENTO NVMM NOVELAS 1f 21:00; 22:00 5.31 2,74 3,04
8§22 GLO PROGRAMA RURAL RURA JORNALISMO 1000000 07:30| 08:00 5,49 2,48 2,98
83¢ REC TROCA DE ESPOSAS TROM REALITY SHOW 110000| 22:45| 23:45 5,75 2,81 2,94
842 GLO JORNAL DA GLOBO J5L0 JORNALISMO 111110§ 00:45| 01:35 5,64 2,48 2,85
85¢ SBT DOMINGO LEGAL DOLE AUDITORIC 1000000 11:.00| 15:00 5,52 2,37 2,81
86° REC CIDADE ALERTA ED SAB CAES JORNALISMO 1{ 17:00] 19:4% 5,42 2,50 2,80
87¢ REC TOP CHEF BRASIL TCHB REALITY SHOW 1100 22:45| 23:45 5,18 2,83 2,75
88¢ GLO VAl QUE COLA COLA SERIES 1000000 22:30} 0C:00 5,63 2,41 2,71
8990 REC A GRANDE CONQUISTA AGCO REALITY SHOW 1111111 22:45| 23:45 5,14 2,61 2,66
S02 GLO SUPERCINE SUCl FILMES 1| 00:05) 02:45 5,87 2,46 2,64
91¢ REC QUILOS MCRTAIS QuIL REALITY SHOW 107 22:45) 23:45 5,23 2,64 2,63
92¢ GLO HORA UM HORA JORNALISMO 111210] 04:00( 06:00 5,16 2,09 2,53
g3¢ REC CINE AVENTURA Clav FILMES 1{ 15:00| 17:00 5,06 2,42 2,51
942 REC BAHIA NO AR BNBA JORNALISMO 111110[ 06:10] 08:40 4,90 2,18 2,49
952 GLO DOMINGO MAIOR DOMA FiILMES 1000000{ 00:00[ 01:50 5,06 2,06 2,34
952 SBT NOVELA NOITE 2 NVNO NOVELAS 111110] 20:45| 21:30 4,18 2,07 2,33
97¢ GLO JUNGLE FIGHT JUNG AUDITORIO 1| 01:00| 02:45 5,00 2,13 2,26
98¢ GLO CIRCUITO SERTANEIO CSER MUSICAL 1000000{ 23:00] 23.25 4,29 1,87 2,24
992 REC FALA BRASIL ED 5AB FBES JORNALISMO 1t 07:30] 12:00 4,10 1,87 2,20
100¢ SBT NOVELA NOITE 1 NVN1 NOVELAS 111110} 21:30) 22:15 3,84 2,03 2,08
101¢ GLO CONVERSA COM BIAL BIAL ENTREVISTA 111110| 01:35f 02:15 4,22 1,81 2,07
1029 SBT NOVELA ESTREIA 17H NE17 NOVELAS 111110| 18:00| 18:45 3,82 1,73 2,02
1032 SBT NOVELA NGITE NCT NVNT NOVELAS 111110| 18:45| 20:00 3,46 1,57 1,87
1042 SBT PROGRAMA RAUL GIL RAUL AUDITORIO 1 17:30) 19:45 3,62 1,55 1,86
1059 SBT NOVELA TARDE NVTD NOVELAS 111110| 17:20f 18:00 3,60 1,56 1,81
1062 SBT ESQUADRAD DA MODA ESQR REALITY SHOW 1| 22:30| 00:00 3,03 1,56 1,69
1072 GLO REAPRESENTAC NOVELA NOVR NOVELAS 111111| 02:15] 03:00 3,51 1,47 1,68
1082 SBT BAKE OFF BRASIL BAKE REALITY SHOW 1) 22:30{ 00:00 3,04 1,56 1,68
109¢ SBT CINEMA EM CASA CIEC FILMES 1| 15:30| 17:30 3,39 1,45 1,67
110¢ S8BT ARATU NOTICIAS ARUN JORNALISMO 111110 19:35( 20:00 2,88 1,37 1,65
1112 SBT SBT BRASIL SBT! JORNALISMO 111111} 20:00] 20:45 2,95 1,37 1,64
1122 REC SERIE PREMIUM SPRE SERIES 111110| 23:45] 00:30 3.30 1,68 1,57
1132 BAN CAMP BRASILE SERIE B SERB FUTEBOL 1000000 15:30| 20:00 3,19 1,29 1,52
114¢ SBT FOFOCALIZANDC FOFC SHOWS 111110] 15:20f 17:20 2,95 1,26 1,47
1152 SBT PROGRAMA DO RATINHO RATH AUDITORIO 111110) 22:15] 23:15 2,77 1,29 1,41
116¢ REC SERIE DE DOMINGQ SDOM SERIES 1000000( 23:45[ 01:00 2,86 1,34 1,39
117° S8T NOVELA ESP SAB NOITE NESN NOVELAS 1{ 20:45| 22:30 2,60 1,29 1,36
1182 GLO COMEDIA NA MADRUGADA  [CMAD HUMORISTICO 111110] 03:00| 03:30 2,84 1,14 1,35
1192 SBT QUE VENHA O POVO QUEV JORNALISMO 111110 11:00) 12:45 2,79 1,13 1,35
1209 REC CAMERA RECCRD CARE REPORTAGEM 1000000{ 23:45| 01:00 2,67 1,30 1,33
121¢ REC SUPER TELA STSA FILMES 1{ 22:30) 01:00 2,85 1,35 1,31
1222 SBT SE LIGA NO PIDA LGP SHOWS 1] 13:35f 14:15 2,77 1,13 1,22
123¢ SBT A PRACA E NOS5A APAC HUMORISTICO 100 23:15| 00:45 2,47 1,03 1,22
1242 58T CINE ESPETACULAR CINE FILMES 1000C| 23:15| 00:30 2,79 1,11 1,18
125¢ BAN BAND CIDADE BSAL JORNALISMO 111110f 18:50{ 19:20 2,00 0,88 1,05
1262 SBT SABADO ANIMADO SANI INFANTIL 1| 06:00| 12:00 2,35 1,02 0,98




1272 SBT ARATU NOTICIAS ESPSB ANSB JORNALISMO 1] 19:20] 15:45 1,75 0,74 0,90
[1282 BAN PERRENGUE NA BAND PERR HUMORISTICO 100000C{ 20:00{ 22:00 1,94 0,73 0,88
129¢ BAN JORNAL DA BAND JBAN JORNALISMO 111111§ 18:20] 20:30 1,75 0,74 0,88
1309 BAN JOGO ABERTO LOCAL JOGB ESPORTES 111110] 12:00{ 13:00 2,03 0,72 0,84
131¢ SBT TELA DE SUCESS03 TELA FILMES 10| 23:30] 00:30 1,47 0,71 0,80
1322 BAN MELHOR DA NQITE MENQ AUDITORIO 111110] 20:30} 22:00 1,41 0,65 0,79
133¢ BAN FAUSTAC NA BAND FAUS AUDITORIC 111110 20:30f 22:00 1,32 0,62 0,75
1342 SBT SBT SPORTS SBSP ESPORTES 1000000 07:30] 09:00 1,48 0,63 0,73
1352 SBT SERIE DE DCMINGO MAD SROM SERIES 1000000( 0C:00| 01:00 1,82 0,86 0,72
1362 BAN THE BLACKLIST LIST SERIES 1| 21:3Q] 22:30 1,20 0,58 0,71
137¢ BAN STOCK CAR STCC ESPORTES 1000000{ 13:30| 15:00 1,4C 0,58 0,70
1382 BAN CAMPEONATO BRASILEIR BSAB ESPORTES 1] 16:20; 19:00 1,63 0,59 0,70
1392 BAN BAND ENTREVISTA BENV ENTREVISTA 1] 1%:00] 19:20 1,49 0,62 0,68
1409 58T THE NOITE TNOI AUBITGRIO 111110] 00:30| 01:.45 1,37 0,58 0,67
141¢ SBT NOVELA TARDE 13H NT13 NOVELAS 111110 14:15| 15:20 1,37 0,60 0,65
1422 SBT UNIVERSO UAXE SHOWS 111110 12:45] 14:15 1,33 0,53 0,63
143¢ SBT PRIMEIRO IMPALTO 2 PIML JORNALISMO 111110§ 08:00{ 11:40 1,30 0,52 0,61
1449 BAN QUTLANDER OUTL SERIES 111110| 22:30| 23:30 1,13 0,53 0,59
1452 S8BT ARENA SBT MLIB ESPORTES 100000| 23:30] 00:45 1,21 0,52 0,59
1462 BAN SHOW DO ESPORTE SHOE ESPORTES 1000000| 10:30( 15:30 1,17 0,47 0,57
1472 BAN BRASIL URGENTE BRUR JORNALISMO 111111} 16:00] 18:50 1,16 0,47 0,57
1482 BAN COPA TRUCK TRUK ESPORTES 1000000{ 12:30; 14:30 1,18 0,46 0,56
149¢ BAN SFT MSFT ESPORTES 1| 23:00{ 01:00 1,31 0,43 0,53
1502 BAN DOCUMENTC BAND BADC JORNALISMO 1| 20:30{ 21:30 1,04 0,43 0,52
151¢ BAN BRASIL URGENTE LOCAL BRBA JORNALISMO 111110| 16:00] 17:.00 C,98 0,43 0,51
1522 BAN UFC UFCB ESPORTES 1| 23:00] €1:.00 1,24 0,42 0,51
1532 BAN MASTERCHEF AMADQRES MCAM REALITY SHOW 10000| 22:45| 00:15 C,84 0,45 Q0,51
1542 BAN PERRENGUE DO DIA PDIA HUMOQRISTICO 111110| 22:00| 22:30 0,88 0,40 0,48
155¢ SBT OPERACAQ MESQUITA QPSS SHOWS 111110| 01:45( 02:30 0,98 0,39 0,46
156¢ BAN 0G0 ABERTO JGAB ESPORTES 111110| 11:00[ 12:00 1,03 0,38 0,43
1572 BAN ALMA SELVAGEM ALMA DOCUMENTARIOY  100000| 23:00{ 00:00 0,65 0,42 0,43
1582 BAN CINE CLUBE CCLU FILMES 1000| 23:00] 00:45 1,06 0,45 C,40
1592 BAN MELHOR DA TARDE MELH AUDITORIO 11111C] 14:30] 16:00 0,77 0,33 0,39
1602 BAN FORMULA 1 FOR1 ESPORTES 100000C{ 02:30| 12:00 0,70 0,31 0,38
161¢ REC BRASIL CAMINHONEIRO BRAS REPORTAGEM 1} 07:00f 07:30 0,77 0,31 0,38
162¢ BAN WARNER PLAY WARN SERIES 1 22:30| 23:00 0,72 0,28 0,35
163% SBT BOM DIA BAHIA BDBH JORNALISMO 111110| 07:00| 08.00 0,72 0,27 0,32
1649 SBT SBT NEWS NA TV SNTV JORNALISMO 1111111 02:30| 05:58 0,58 0,23 0,28
1652 BAN FEBRE DO OURO QUFE REALITY SHOW 10f 23:00| 00:45 0,54 0,24 0,27
1662 BAN LINHA DE COMBATE LCOM REPORTAGEM 100| 23:00| 0045 0,45 C,23 0,26
1672 BAN BAND ESPORTE CLUBE CLUS ESPORTES 10 12:30] 16:00 0,60 0,21 0,25
1682 SBT PRIMEIRC IMPACTO 1 PIMP JORNALISMO 111110| 06:00{ 07:00 0,53 0,21 0,25
1692 BAN VALOR DA VIDA VAVI NOVELAS 111110| 22:00[ 23:00 C,45 0,20 0,24
170° BAN APITO FINAL APIT ESPORTES 1000000| 22:00{ 00:00 0,57 0,20 0,23
1712 BAN BAND EMPRESARIAL BEMP ENTREVISTA 10000| 13:30] 14:00 0,41 0,17 0,22
1720 BAN CINE PRIVE CINE FILMES 1| 01:00}f 03:.C0 ¢, 44 0,16 0,13
173¢ BAN THE CHEF TCHF CULINARIO 111110| 09:25;i 11:.00 0,33 0,15 0,18
174¢ BAN BAND MULHER BMBA SHOWS 111110| 13:00] 14:00 0,40 0,15 0,18
1752 BAN BAND MUNICIPIOS MUNI JORNALISMO 1| 09:00] 09:30 0,33 0,14 0,17
1762 BAN JORNAL DA NOITE INCI JORNALISMOQ 111110| 00:45| 01:30 C,38 0,17 0,16
177¢ BAN PORSCHE CUP PORS ESPORTES 1| 13:00] 15:00 C,38 0,12 0,15
1782 BAN CINEMA NA MADRUGADA CiMD FILMES 1000000 04:00] 05:59 0.34 0,11 0,13
1792 BAN JORNAL DA BAND REAP JBRP JORNALISMO 111110| 03:00( 04:00 0,35 0,12 0,12
1809 BAN CANAL LIVRE CANA ENTREVISTA 1000000( 00:00| 01.00 0,24 0,09 g,11
1812 BAN BOA TARDE BAHIA BOTA ENTREVISTA 111110] 14:00( 24:30 0,27 ¢,10 0,11
182¢ BAN BORA BRASIL BOBR JORNALISMO 11111C] 09:00] 09:25 0,21 0,09 0,10
183¢ BAN MEU ACCNCHEGO MEAC REPORTAGEM 1p 10:30{ 11:00 0,22 0,08 0,10
184¢ BAN BAND MULHER MANHA BMUM SHOWS 111110( 08:00| 09:00 0,19 0,08 0,10
185¢ BAN BORA BRASIL LOCAL BLOC JORNALISMO 111110 08:00| 09:00 0,18 0,08 0,09
186¢ BAN ESPORTE TOTAL FUTB ESPORTES 111110| 01:30] 02:15 0,20 0,08 0,08
187¢ BAN PRATO DA CASA PRAC CULINARIO 1| 06:00| 06:30 0,17 0,06 0,07
1882 BAN AGRQO DO CAMPO P VOCE CAGR JORNALISMC 1} 12:00| 12:30 0,16 0,06 0,07
1892 BAN FORMULA 1 TRE CLASSI FOR4 ESPORTES 1f 16:3C¢| 12:00 0,12 0,06 0,07
1902 BAN PRIMEIRQ JORNAL 1ION JORNALISMO 111110{ 04:00| 05:59 0,12 0,06 0,06




191¢ BAN THE ULTIMATE FIGHTER TUFR ESPORTES 10[ 01:30| 02:30 0,13 0,05 0,06
192¢ BAN SHOW BUSINESS SBUS ENTREVISTA 1000000 01:00( 01:45 0,11 0,05 0,06
193¢ BAN SEX PRIVE CLUBE SEXP EROTICO 1| 03:00| 04:00 0,15 0,04 0,05
194¢ BAN TV AUTO TVAU REPORTAGEM 1| 07:00] 07:30 0,10 0,04 0,05
1952 BAN ESTACAD CINEMA ESTC FILMES 1| 04:00] 05:58 0,07 0,03 0,03
1969 BAN FORMULA 3 3FOR ESPORTES 1000000 02:15] 04:00 0,02 0,01 0,01
197¢ BAN FORMULA 2 2FOR ESPORTES 1000000 02:15) 04:00 0,02 0,01 0,01
198¢ BAN FORMULA E FORE ESPORTES 1000000 02:15) 04:00 0,02 0,01 0,01




Eduardo Fonseca

De: Radic Continental AM 1330 <continentalamdeserrinha@hotmail.com>
Enviado em: guinta-feira, 10 de agosto de 2023 09:41

Para: Eduardo Fonseca

Assunto: RE: Qrcamento midia

Ola bom dia, segue tabetla.

A disposicdo para esclarecimento de qualquer duvida.

Spot 15" rotativo

Valor Tabela: R$ 5,50 bruto

Valor gravacdo texto cabine: R$ 30,00
Validade Tabela: 5 meses

Spot 30" rotativo

Valor Tabela: R$ 11,00 bruto

Valor gravac¢do texto cabine: R$ 30,00
Validade Tabela: 5 meses

Testemunhal 60"
Valor Tabela: R$ 25,00 bruto
Validade Tabela: 5 meses

Flash 60"
Valor tabela: R$ 62,50 bruto

Validade da tabela: 5 meses

Acdo de blitz

Valor tabela: R$ 1.375 bruto

Estrutura da blitz: 1 locutor + promotora + brindes

Entrega de midia da agdo: 3 flashes ao vivo de 1'30"” + 3 chamadas de

expectativa de 15" antes da agao

De: Eduardo Fonseca <eduardofonseca@engenhogrupo.com.br>

Enviado: quarta-feira, 9 de agosto de 2023 16:34

Para: 'Radio Continental AM 1330 <continentalamdeserrinha@hotmail.com>
Assunto: RES: Orgamento midia



Boa tarde!
Aguardo o envio da tabela.
Atenciosamente,

Eduardo Fonseca
eduardolentpcaBongerhiog upo.cem br
455 71 3555 9931

55 7199139 5212 m
www enGenhogrupe com by w
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Esteja ciente de gue, s6 porgue vocé recebeu este e-mail, ndo ha expectativa de uma resposta fora de seu horario de

trabalho.

Este e-mail e seus anexos 530 para uso exclusivo do destinatdrio e podem conter informagdes confidenciais e/ou
legalmente privilegiadas. Ndo podem ser parcial ou totalmente reproduzidos sem o consentimento do autor. Qualguer
divulgacdo ou uso n3o autorizado deste e-mail ou seus anexos € proibida. Se vocé receber esse e-mail por engano, por
favor, notifique o remetente e apague-o imediatamente. This e-mail and its attachments are for the sole use of the
addressee and may contain information which is confidential and/or legally privileged. Should not be partly or wholly
reproduced without consent of the owner. Any unauthorized use of disclosure of this e-mail or its attachments is

prohibited. If you receive this e-mail in error, please immediately delete it and notify the sender by return e-mail.
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De: Radio Continental AM 1330 [mailto:continentalamdeserrinha®hotmail.com]
Enviada em: quarta-feira, 9 de agosto de 2023 15:28

Para: eduardofonseca@engenhogrupo.com.br

Assunto; Or¢amento midia

boa tarde,

Josiane Sena


mailto:ofonseca@engenhogrupo.com.br

% em
. s = relacao a I Variagao
Posiga I Populaga " Variaga
o Municipio o populaca o bruta percentua
odo |
estado
1 Salvador 2 900 319 19,35% 13 621 A 0,47%
¥ Feirade o .
2 Santana 624 107 4,16% 4 498 A 073%
B3 vitoria da o
3 Conquista 343643 2,29% 2515 A 0,74%
4 ke Camagari | 309 208 2,06% 4 906 A161%
5 % Juazeiro 219 544 1,47% 1382 A 0,63%
6 ** Itabuna 214 123 1.43% 438 A 0,20%
7 HlLaurode 1,04 660 1.37% 3034 A 1,50%
Freitas .
T SR USRS NN _
-/__ . -
8 Teixeirade |64 990 1,10% 1852 A 1,14%
Freitas
9 &= Barreiras 158 432 1.06% 1 457 A 0,93%
10 = lihéus 157 639 1,05% -2 284 V¥ .1,43%
11 == Jequié 156 277 1,04% 151 A 0,10%
12 3= Alagoinhas | 153 023 1,02% 696 A 0,46%
13 Porto 152 529 '1,02% 1871 A 124%
Sequro | ;
I |




% em

Bonfim

- ' - lagéo a N Variagdo
Posigad I Populag¢d re - Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo [
estado
: oix
14  Simdes 137 117 0,92% 1334 A 0,98%
Filho
B0 pauto
15 pimin 119213 0,80% 697 A 0,50%
16 &= Eunapolis | 115 360 0.77% 964 A 0,84%
=F Santo
17 Antdnio de 103 204 0,69% 824 A 0,80%
Jesus
18 e valenca 97 873 0,65% 640 A 0,66%
Luis
19 Eduardo 92 671 0,62% 2 509 A 278%
Magalhaes
20 Candeias | 87 820 0,58% 362 A 0,41%
21 I Guanambi | 85 353 0.57% 425 A 0,50%
22 £ Dias d’Avila | 83 705 0,56% 1273 A 1,54%
23 &= serrinha 81 693 0,55% 407 A 0,50%
24 S Jacobina 80 749 0,54% 114 A 0,14%
25 s Senhordo | 76 g13 0.53% 389 A 0,49%




% em

Amaro

. = lagdo 3 . Variagdo
Posiga L Populaga re - Variaga
o Municipio o : populacga o bruta percentua
o do |
estado

26 * ltapetinga 77 408 0,52% 613 A 0,80%

27 M irece 74 050 0,49% 526 A 0.72%

28 14) Casa Nova | 73092 0,49% 547 A0,75%

20 =2 Campo 71754 0,48% 267 A 0,37%
Formoso

30 12l Bom Jesus | ;4 454 0.47% 489 A 070%
da Lapa

31 =¥ Brumado 87 468 0,45% 133 A 0,20%
| & ] .

32 ancelc;ao 67 394 0.45% 381 A 057%
do Coité

33 ‘Clltaberaba | 64 795 0,43% 149 A 023%

34 ¥Ed ltamaraju | 64 423 0,43% -32 ¥ -0,05%

35 HCruzdas | g5903 0,43% 332 A 0,52%
Almas
Euclides da | I A 0.499

36 Cunha 61112 0,41% 254 0,42%

37 s Santo 60 190 0.40% 59 A 0.10%




% em

Sao Jodo

Pozigé Municipio Popglagé ;ﬂ:gf:gg \;a;:,?ﬁ: ;E:'::gté:a
odo i
estado

38 $2 Ipira 59 281 0,40% -154 V -0,26%
39 s Catu 55 222 0,37% 252 A 0,46%
40 "“[l Jaguaguara 54 913 0,37% 240 A 0,44%
41 Araci 54 903 0,37% 255 A 0,47%
42 ==Barra 54 225 0,36% 315 A 0,58%
43 !ffm'ﬁgf"a do 154097 0,36% 141 A 0,26%
44 gesvzr;“’ 53 666 0,36% 397 A 0,75%
6 |mowne  |ses s |ios |aoam
N P P OV I e
47 @ Macaubas | 50 481 0,34% 320 A 0,64%
48 o onte 49 145 0,33% -133 ¥ 027%
49 TTMatade | g6, 0,32% 517 A 1.10%




% em

i u relagdo a L Variacao
Posica Municipio Populaga populaga Variaga percentua
o 0 o bruta
odo f
estado
g"! Q, & 0,
50 &, pocses 46 885 0,31% 8 &0,01%
51 RIA Xique-Xique | 46 562 0.31% 39 A 0,08%
Bid |ivramento
52 de Nossa 46 372 0,31% 310 £ 067%
Senhora
oy . o, 4 0,
53 £ ipiad 45 969 0.31% 47 £0,10%
54 B Maragogipe | 44 902 0,30% 109 A 0,24%
P sao
55 Sebastiao do 44 554 0,30% 124 A 0,28%
Passeé
56 & soabra 44 370 0,30% 136 £ 0,31%
e pam s e ..i!.___,w_m_..- UV SN S S
57 i Vera Cruz | 44 185 0,29% 469 4 1.07%
- !
58 | := Nova 44 170 L 0.20% 387 £.0.88%
Vigosa
59 == Mucuri 42729 0,29% 478 A 1,13%
60 B Entre Rios | 42014 0,28% 113 & 027%
61 BRemanso | 41324 0,28% 154 A 0,37%




% em
o = relacao a L Variagio
Posiga Municipio Populaga populaca Variaca percentua
o 0 o bruta
o do |
estado
62 U= sento Sé 41279 0,28% 290 A071%
63 £ Rio Real 41 209 0.27% 233 £ 0,57%
64 i Jeremoabo | 40 832 0.27% 181 £.0,45%
65 Inhambupe | 40 720 0,27% 387 4 0,96%
P9 sz0
66 Francisco do 40 664 0,27% 419 & 1,04%
Conde
67 =iu Pojuca 40 401 0,27% 429 A1.07%
68 B3 santa Maria | 59 707 L 0.26% 68 v 017%
! : da Vitdria : ,
o S50
69 Gongalo dos 38 315 0,26% 373 &0,98%
Campaos |
_ e . — ih_ ] - —
70 «= Esplanada | 37 902 0,25% 324 & 0,86%
}____ “““““““““““““““““ JEE e e+ ———
71 e Santaluz 37 704 0,25% 173 A 0,46%
72 P” amargosa | 37 631 0,25% 190 £:0,51%
73 (1] ttapicury 36 173 0,24% 290 £ 0,81%
. -




% em

Jacuipe

. = lagao a S Variagio
Posiga - Populaga re = Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo |
estado

74 Edl iticba 36 140 0,24% 24 A 007%
Riacho de

75 Santana 35757 0,24% 164 A 0,46%
<4 Morro do \ o

76 Chapéu 35 466 0,24% 26 A0,07%

77 dwe Camamu 35444 0,24% 62 A0,18%
&R Pilao . o

7§ Arcado 35 295 0,24% 120 A 0,34%

79 B* Curaca 35 065 0.23% 179 A 051%

80 ¥ Cansancao | 34 929 0,23% 47 A 0,13%

E -

81 Sao 34 764 0,23% 498 A 1,45%
Deasidério

82 & Jaguarari 33915 0,23% 169 A 0,50%

83 EM cachoeira | 33659 0,22% 92 A027%
xt Concei¢ao 0 A o

84 do Jacuipe 33631 0,22% 233 0,70%

85 #” Riachao do | 33 494 0,22% 30 A 0,09%




% em

. s = relagdo a I Variagao
Posiga C Populaga = Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo !
estado
86 ea Gandu 32778 0,22% 182 A 0,56%
- | asim Cicero o o

87 Dantas 32 636 0,.22% 60 A 0,18%

88 £ Paratinga 32 274 0,22% 133 A 0,41%

89 & Correntina | 32 243 0,22% 52 A 0,16%

90 Camacan 32 023 0,21% 17 A 0,05%
2y

91 Serrado |44 435, 0.21% 54 V -0,17%
Ramaliho

g2 Capim 31055 0.21% 193 A 063%
Grosso

93 B ltabela 30 901 0,21% 154 A 0,50%

94 <22 Ruy 30 900 0.21% 43 A 0,14%
Barbosa
¥ Barra d

95 arra do 30 831 0,21% -378 V -1.21%
Choga

96 T Canavieiras | 30 722 0,21% -184 ¥ -0,60%

97 Bl muritiba 29 420 0,20% 10 A 0,03%




% em

§

- " tagdo a - Variagao
Posica . Populaga re = Variaga
o Municipio Po ¢ populaca o bru%a percentua
o do |
estado

98 - |arh 29 305 0,20% 132 A 0,45%

99 £ Paripiranga | 29 124 0,19% 66 A 023%

100 wm Carinhanha |29 118 0,19% 48 A017%

101 Valente 29 111 0,19% 311 A 1,08%

102 2. tacare 29 051 0,19% 367 A 1,28%

103 - [tuberd 28 870 0,19% 130 A 0,45%
A% Campo

104 Alegre de 28 839 0,19% 19 A 0,07%
Lourdes

105 % Nazaré 28 661 0,19% 67 A 023%

106 K santaRita | 5444 0.19% 132 A 0,46%
de Cassia

107 B3 olindina 28 373 0,19% 69 A 024%
2= Presidente

108 Tancredo 28 272 0,19% 268 A 0,98%
Neves

109 Zew Prado 28 214 0,19% 20 A 0,07%




% em
. = lagao a I Variagao
Posiga s Populaga re = Variaca
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do |
estado

[ e}

== Santa Cruz 0
110 Sebralia 28 058 0,19% 136 A 0,49%;
111 =am Quijingue | 27 672 0,18% 46 A0 AT%
112 == Ubata 27 481 0,18% 218 A 0,80%
113 EH L apao 27 323 0,18% 49 A 0,18%
114 E2 Mundo 27 153 0.18% 183 A 0.68%

Novo
115 0+l ibotirama 27 076 0,18% 73 A027%
116 & Nova Soure | 27 047 0,18% 49 A 0,18%
17 wim |guai 27 006 0,18% 43 A 0,16%
118 F?H Santana 26 792 0,18% 87 A 0,33%
119 S Planalto 26 581 0,18% 155 A 0.59%
120 B30 Canarana | 26 468 0,18% 143 A 0,54%
121 ¥ Castro 26 369 0.18% 51 A 0,19%

Alves
122 B2 Conde 26 223 0,17% 188 A 072%




% em
. = relagdo a I Variagao
Posi¢a C L Populaga = Variaca
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo |
estado
Formosa do 0
123 Rio Preto 26 111 0,17% 254 A 0,98%
124 3 migue! 25 771 0,17% 123 V -0.48%
Calmon
125 &€ rraquara 25728 0,17% 250 A 0,98%
"L
126 Jodo 25 606 0.17% 204 A 0.80%
Dourado
127 © Queimadas | 25428 0,17% -5 V¥ -0,02%
128 2= Piritiba 25 162 0,17% 198 A 0,79%
L Amélia o _ v. o
129 Rodrigues 24 997 0,17% 51 0,20%
130 Céndido | 54 921 0,17% 132 ¥ .0,53%
Sales
131 W& Laje 24 214 0,16% 182 A 0,76%
“E_l‘ 0 - VY. o,
132 & Uaus 23 991 0,16% 122 0,51%
133 Y iacu 23 950 0,16% -171 ¥.071%
134 +'<Belmonte | 23540 0,16% 103 A 0,44%




% em
- = relagdo a I Variagéo
Posica Municipio Populaca populaga Variaca percentua
o] o o bruta
odo |
estado
135 % tbirapitanga | 23 433 0,16% 29 A 0,12%
136 ¥ cacule 23 407 0,16% 116 A 0,50%
137 J0 sobradinho | 23 274 0,16% 41 A 0,18%
138 =+ Conceiclo | ) g3, 0.15% 171 A 0,75%
da Feira !
W i
139 == Medeiros | ,, 744 0,15% 25 A 0,11%
Neto
140 B Rafael 22 643 0,15% 10 A 0,04%
Jambeiro
141 & Teofilandia | 22 590 0,15% 35 A 0,16%
142 P24 Alcobaca 22 509 0,15% 19 A 0,08%
143 BE0 itambé 22 474 0,15% -280 YV -1,23%
MWWH*,_A%M, [N YO - - __:T, e e e e
144 &2 ttaparica 22 440 0,15% 103 A 0,46%
S8 5
145 7= Coragao de | o, 54 0.15% ~104 Y -0,46%
Maria
146 B8 Mutuipe 22 340 0,15% 58 &4 0,26%
== Riachao d
147 S RIAChd0 4as | 55 351 0,15% -4 V 0,02%
Neves ]
-~ ! . N R




% em

Barbara

. x relagao a L Variacao
Posiga I Populagéd - Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do t
estado

148 Tom Caravelas |22 166 0,15% 73 A 0,33%

149 £ Palmasde |54 g4 0,15% 44 A 0.20%
Monte Alto

150 @ Oliveira dos | 21 797 0,15% -13 V -0,06%
Brejinhos

151 & Paramirim {21777 0,15% 82 A 0,38%

152 B- Madrede |54 754 0,15% 322 A 1,50%

‘ Deus

153 B Boquira 21486 0,14% -11 ¥ 0,05%

154 B8 Taperoa | 21 421 0,14% 168 A 0,79%

155 D0 Buritirama | 21 374 0,14% 88 A 0,46%

156 21 Anagé 21 229 0,14% -378 ¥ .1,75%

157 &X? Crisépolis | 21219 0,14% 56 A 0,26%

158 =R ibicarai 21083 0,14% -295 ¥ .1,38%

e e e e e mme . aama a2 b — e NN S ——— e 4 -_— -

159 §= Sz0 Felipe | 21083 0,14% 3 A 0,01%
p”

160 -~ Santa 20 971 0,14% 88 A 0.42%




% em
- = relagéao a s Variagio
Posica P Populaga ~ Variaga
o | Municipio o populaca o bruta percentua
: odo |
estado
BB wenceslau
161 Guimares 20 862 0,14% -116 ¥ -0,55%
162 =I= Governador | 59 ggg 0,14% 38 A 0,18%
Mangabeira
163 ra Marau 20 664 0,14% 47 & 023%
164 B Abare 20 594 1 0,14% 247 A 121%
165 E® Guaratinga | 20 565 0,14% -135 ¥ -0.65%
g Baixa o o
166 Grande 20 431 0,14% 18 ¥ -0,09%
167 ¥ torord 20 394 0,14% 6 & 0,03%
168 #dTanhacy | 20383 0,14% -10 ¥ -0,05%
169 E Urucuca 20 312 0,14% -101 ¥ -0,49%
170 ZE Itajuipe 20 309 0,14% -89 ¥ .0,44%
171 BBarada | 5093 0,13% 194 ¥ -0.95%
Estiva
172 KR pindobacu | 20 048 0,13% =50 ¥ -0,25%
173 & |bicoara 19 990 0,13% 204 A 1,03%




% em
I = relagdo a R Variagao
Posigd PN Populaga = Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo I
estado
174 BR Maracas 19 973 0,13% -420 V .2,06%
175 BER tarantim 19 937 0,13% 94 A 0,47%
B e 3
176 2 ubaira 19 860 0,13% -17 V¥ -0,09%
177 = Antas 19 659 0,13% 180 A 0,92%
178 I Umburanas | 19 573 0,13% 171 A 0,88%
179 B& utinga 19 330 0,13% 74 A 0,38%
180 == Itanhém 19231 10,13% -85 ¥ -0,44%
181 ma Jaguaripe | 19 162 0,13% 181 A 0,95%
182 ER tuagu 19 095 0,13% 65 A 0,34%
183 "% Macarani 19 056 0,13% 147 A 0,78%
184 Ed cabaceiras | 19449 0.13% 99 A 0.52%
do Paraguagu

185 2l Cocos 18 835 0,13% 28 A 0,15%
186 =% S&o Gabriel | 18785 0,13% -4 ¥ -0,02%
187 = Cairu 18 666 0,12% 239 A 1,30%




% em

- - relagao a S Variacdo
Posica - Populaga = Variaga
o Municipio ° populaca o bruta percentua
odo !
estado

188 B:8 Ubaitaba 18 647 0,12% -200 ¥V -1,06%

189 = Mirangaba | 18603 0,12% 129 A 0,70%

190 {%2| Cafarnaum | 18 585 0,12% 72 A 0,39%

191 =% Mairi 18 535 0.12% -67 V¥ .0,36%

192 “BoaVista | 4 491 0.12% -40 ¥ .0.22%
do Tupim

193 ®i. Ibipeba 18 421 0,12% 102 A 0,56%

194 == Buerarema | 18 269 0,12% -37 ¥ -0,20%

185 = Una 18 108 0,12% -436 ¥ -2,35%

196 o Apora 17 840 0,12% 52 A 0.29%

197 h:d Fatima 17 801 0,12% ~-44 V -0,25%

198 wiwe Ourolandia | 17 567 0,12% 56 A 0,32%
s

199 umm Tanque 17 518 0.12% 75 A 0.43%
Novo

200 KA sapeagu 17 421 0,12% 12 A 0,07%




- % em
 x " lacdo a - Variagao
Posica . Populaga re = Variaca
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do I
estado

201 ERS Cipd 17 402 0.12% 50 A 0,29%

202 u=m Satiro Dias | 17 330 0,12% 28 A 0,16%

203 &% Central 17 293 0,12% 13 A 0,08%
=

204 S -Serra 17 261 0,12% -60 v .0,35%

ourada

205 &3 Adustina 17 209 0,11% 83 A 0,48%
R

206 Souto 17 118 011% 68 A 0.40%
Soares

207 CEJcondeuba {17 113 0,11% -65 V -0,38%

208 =4~ Agua Fria 17 096 0,11% 63 A 0,37%

209 L Conceiggo |47 g7 0,11% _78 ¥ 0.45%
do Almeida T '

210 & Ibitita 17 048 0,11% -32 Y .0.19%

211 e Belo Campo | 17 013 0,11% -96 ¥ -0,56%

212 < Bonito 16 999 0.11% 115 A 068%

213 B Tapiramuta | 16 939 0,11% -35 ¥ -0,21%




% em
. . = lagdo a — Variagao
Posica L Populaga re = Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do |
estado
214 B Malhada 16 875 0,11% 14 A 0,08%
215 i Piats 16 854 0,11% -130 Y 0,77%
216 &3 Canudos 16 832 0,11% 79 A 047%
~ET
mxx Pedro o o
217 Alexandre 16 698 0,11% 16 A 0,10%
218 S Urandi 16 672 0,11% 7 A 0,04%
219 &2 Nova Canaa | 16 482 0,11% 10 A 0,06%
_ —

220 & |bitiara 16 463 0,11% 60 A 0,37%
221 =L Filadélfia 16 314 0,11% -31 ¥ -0,19%
222 == Pindai 16 308 0,11% 23 A 0,14%
223 == |bicui 16 262 0,11% 32 A 0,20%
224 imm Barrocas 16 225 0,11% 120 A 0,75%
225 ltaeté 16 164 0,11% 54 A 0,34%
226 P8 Coaraci 16 128 0,11% -421 ¥ -2,54%




% em
- - refagic a N Variagdo
Posiga I Populaca = Variaga
o Municipio o populaca o bruta percentua
odo [
estado
227 B America 16 086 0.11% -4 7 0,02%
Dourada
228 r=aSalinas da | g 047 0.11% 185 A 1A7%
Margarida
229 O 5 Tremedal 15 996 0,11% -193 v 1,19%
230 == Biriinga 15 989 0,11% 5 /M 0,03%
K23} N H
231 [a;j Encruzilhad | 45 14 0.11% -532 v 3.23%
232 kil Lagoa Real | 15870 0,11% 100 A 063%
233 %] Igapora 15 661 0,10% 11 A 0,07%
== Coronel 0 _ T _4 7o
234 i G4 15 549 0,10% 168 1,.07%
235 F71 580 Felix do | 15 543 0,10% 75 A 0.48%
Coribe
== Rio do 0 . o
236 e 15 521 0,10% 73 £ 0,47%
Antdnio
e I e
237 NNovo 15 445 0.10% 2 £0.01%
Triunfo
238 HE Gloria 15 247 0,10% 13 A 0,09%




% em

I - relagio a . Variagdo
Posiga L Populaga " Variaca
o Municipio o populagi o bruta percentua
o do |
estado
239 === Jussara 15 241 0,10% ~21 ¥ .0,14%
240 ? Acajutiba 15214 0,10% 27 A 0,18%
241 .3 Presidente | 15480 0,10% 20 A 0,13%
Dutra
242 &1 Barro Alto 15 171 0,10% 117 A 0,78%
243 =l Teolandia 15 097 0,10% 75 A 0,50%
244 0:B ibipitanga | 14 989 0,10% 42 A 0,28%
245 Fm Jacaraci 14 855 0,10% 5 A 0,03%
246 & Sao Félix 14 784 0,10% 22 A 0,15%
247 Ponto Novo | 14 729 0,10% -90 ¥ .061%
248 @ Caetanos 14 671 0.10% 63 A 0.43%
249 B itaguagu da | 44 g5 0.10% 108 A 0.74%
Bahia
o
250 &% Ribeirado | 14 631 0,10% 19 A0,13%
Amparo
251 S ltatim 14 588 0,10% 49 A 0,34%




% em

Po::‘)igé Municipio Pop:lagé ;ﬂ;ﬁ?:(;g \;a;iri%: ;Xea:'::g?l?a
o do |
estado
252 2 Retirolandia | 14 588 0,10% 93 A 064%
253 & Jiquiriga 14 576 0,—1—(;% . ‘ 19 A 0,13%
254 BXQ serra Preta | 14 531 0,10% -168 ¥ -1,14%
255 X Boninal 14 518 0,10% 72 A 0,50%
256 Ibirataia 1:476 0,10% -406 V -2,73%
257 B Andorinha | 14 416 0,10% -87 ¥ -0,60%
258 KA Candiba 14 415 0,10% 47 A 0,33%
259 & ltagiba 14 331 0,10% -121 ¥ -0,84%
260 @ Ipecaeta 14 229 0.(;;;0 -125 ¥ .0,87%
261 ';Z’;’:"ﬁa 14 156 0,09% 77 A 0,55%
262 E: I;:ej—ﬁ;s -j4 155 f;,“(;Q-% -67 ¥ -0,47%
263 ﬂézg\éamea 42 144435 0,09% 14 A 0,10%
264 k' Coribe 14 108 0.09% -41 ¥ -0,29%




% em

Pozigé Muﬁicipio Popglagé ;ﬂ:ﬁ?:gg \;a;:_zﬁ ;:Iea:'::rﬁ?a
o do |
estado

265 B-0 cristopotis | 13 981 0,09% 34 A 0,24%
266 | #33 Baia;;aolis 13 979 (;,_o;% 50 :;3;%_—
267 ggisdaanta 13 917 0,09% -146 ¥ -1,04%
268 -0 Angical 13 902 0,09% -36 ¥ _0.26%
269 &= vibai 13 894 0,09% 3 A 0,02%
270 Mansidao :3_822 ;;;% 88 A 0,64%
271 & Cotegipe ‘ 13—756 0,09% -13 V -0,09%
272 ZZ Mascote 13619 0,09% -98 ¥ .0,71%
273 “HA pé de Serra | 13535 0,09% -21 ¥ .0,15%
274 T Serrolandia | 13 490 0,09% 44 A 0,33%
275 f;f:;de"é" 13 452 0,09% 61 A 0,46%
276 F22 Banzaé 13 251 0,09% 11 A 0,08%
277 ¥3] Nordestina | 13 197 0,;_9:/0 33 A 0,25%




¥

l

Nova

% em
o s relagdo a I Variagao
Po(s)lga Municipio Populaga populaca Variaga percentua
o o bruta
) o do |
estado

278 ==Barrado |5 45g 0,09% 70 ¥ 510

Mendes e -705 -5.10%
279 | K Andarai 13 122 0,09% -10 ¥ _0.08%
280 %:tf'“" do 13 104 0,09% 45 A 0.34%
281 Terra Nova | 13018 0,09% -7 ¥ .0,05%
282 i == Satde 12 971 0,09% 28 & 0,22%
283 == Igrapiuna 12 963 0,09% -128 ¥ .0,98%
284 w2 Aracatu 12 950 0,09% -85 Y .0,65%
285 Helidpotis 12 946 0.09% -41 ¥ -0,32%
286 Eif,‘;"nagoe* 12 944 £0,09% -143 ¥ 1,09%
287 ::nfa'g de 12 878 0,09% 54 ¥ 042%

R |
288 :;n’;gxfe | 12 653 0.08% 131 4 1.05%

&5
289 il varzes 12 556 | 0,08% 69 ¥ -0.55%




% em

Posich | yunicipio | POPUSE | [OTTICE | VariasE | potcontun
o do |
estado

290 'éf!;la\?é’;ﬁis o | 12 515 0,08% -1 v -0.01%
291 A itirugu 12 482 0,08% -46 ¥ 037%
292 D«l Matina 12 359 0,08% 76 A 0,62%
293 il de 1 42 357 0,08% 16 ¥ .0,13%
204 | 23 Santa Luzia | 12 308 0,08% -141 ¥ .1,13%
295 == Dom Basilio | 12 281 0,08% 41 A 0,33%
296 &P Aracas 12 237 0,08% 29 A 0,24%
297 = Saubara 12 ‘I_E:‘S 0,0;/; 58 & 0,48% -
298 ttagi 12 140 0,08% -102 ; -0,83%
299 =™ \Wanderley | 12 125 0,08% -55 V -0,45%
300 B=20 Mortugaba | 12 063 0,08% 11 A 0,09%
301 "5 Boa Nova ! 12 039 0,08% -290 v -2,35%
302 Presidente | 45 028 0,08% ~151 ¥ -1,24%

Janic Quadros




% em
. = lagho & - Variagdo
Posiga Ce Populaga re = Variaga
° Municipio o populaga o bruta percentua
odo |
estado
abe Antonio
303 Gongalves 11 855 ‘0.08% 77 A 065%
= sz0 Miguel 0
304 das Matas 11733 0,08% 29 A 0,25%
305 =P Rio do Pires | 11672 0,08% 9 A 0,08%
| ] : .
306 s ANIORIO 11670 0,08% -7 Vv -0,06%
Cardoso
=B Capela do g
- v. 0
307 Alto Alegre 11 597 0,08% 19 0,16%
308 EA Lengois 11 586 0.08% 87 A 0,76%
309 b Sebastido | 44 ggg 0,08% 74 A 0,64%
Laranjeiras ' '
310 CA Aramari 11 519 0,08% 58 A 0,51%
[ |
311 Sed Muquéem do | 11 479 0,08% 62 A 0,54%
Sao Francisco
312 B4 Anguera 11 369 0,08% 72 A 0,64%
313 ] Macajuba | 11318 0,08% -14 ¥V -0,12%
& "
314 g: Gentio do | 41284 0,08% 25 A 0.22%




% em .
- = relacgédo a I Variagao
Posica S Populaga = Variaga
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do |
estado
315 m® Chorrochd | 11 221 0,07% 21 A 0,19%
316 = Aurelino 11 079 0.07% -220 ¥ .1,95%
Leal
317 s [L1iL) 11038 0,07% 22 A 020%
318 8 Arataca 10904 0,07% -57 ¥ .0,52%
319 | I litagres 10 838 ' 0,07% -55 ¥ -0.50%
320 Jandaira 10 742 0,07% 16 & 0,15%
321 RAW Brotasde | 44705 0.07% 575 A 568%
acalbas
322 B prejolandia | 10675 0,07% 57 4 0,54%
323 Santa Inés | 10583 0,07% -23 ¥ .0.22%
324 — 830 J0s€ 00 | 40 545 0,07% 41 4 0,39%
Jacuipe
)
325 ZM Floresta 10 525 0.07% ~50 Y .047%
Azul '
R .
326 Santa 10 520 0.07% 56 A 0,54%
Teresinha




. % em
i = relagdo a N Variagao
Pozlga Municipio Popglaga populaga \;a;:’?l%: percentua
o do |
estado
= Erico 0 _

321 Cardoso 10513 0,07% a7 ¥V -0,45%
328 Jitatna 10 470 0,07% -338 ¥ -3,13%

& Mulungu do 0 _
329 Morro 10 469 0,07% 204 ¥ .1.91%

= Marcionilio o
330 Souza 10 357 0,07% 23 V -0,22%
331 Z= Pintadas 10 353 0,07% -41 V¥ -0,39%
332 Dario Meira | 10 347 0,07% -178 ¥ -1,69%
333 5% Maiquinique | 10 294 0,07% 88 A 0,86%
334 ltapitanga | 10 284 0,07% -4 ¥ -0,14%
335 =l piripa 10253 0,07% -222 ¥ 212%
336 &% [tapebi 10173 0.07% -42 ¥ -0,41%
337 == Botupora 10 050 0,07% -79 ¥ 0,78%
338 - Pirai do 10 050 0,07% 14 A 0,14%

Norte
339 B3 Ipupiara 9954 0,07% 43 A 0,43%




% em
o - relagdo a N Variagao
Posiga Municipio Populaca populaca Variaga percentua
o 0 o bruta
o do |
estado
340 Bom Jesus | g a8 0.07% -55 v 0.56%
da Serra
341 & Canapolis {9694 0,06% -9 VY -0,09%
342 % Pau Brasil | 9550 0,06% -136 V -1.40%
- ' o 0,
343 — Rodelas 9 548 0,06% 106 A 1,12%
[ "
344 lI* sitio do 9 431 0.06% -270 vV 2.78%
Quinto
345 ER pianaltine | 9415 0,06% 45 A 0,48%
[l |
346 “Cardeaida | g 395 0.06% 49 A 0,52%
Silva
L o, - V | )
347 == Wagner 9 342 0,06% 2 0,02%
J— - J RN — S
348 ¢ Caturama 9303 : 0,06% -13 ¥ -0,14%
{
349 EE Varzea do | g4y 0,06% 37 A 0,40%
Poco
e Nova 0
L= | f-, D/
350 Redencao 9 126 0,06% 3 0,03%
351 E= Palmeiras | 9 123 0,06% 52 4 0,57%




% em
- = lagdo a Lo Variagédo
Posica P Populaca re _ Variaca ¢
° ¢ Municipio po ¢ populaga o bru(ia percentua
o do i
estado
3 sa0 .
352 Domingos 9 085 0,06% 13 A 0,14%
I'.‘ .
353 == Santandpoll | g gg7 | 0,06% 21 A 0,23%
i 1

354 Quixabeira | 8 939 0,06% -17 ¥ .0,19%
355 b\ Caem 8912 0,06% -146 ¥ -1,61%
356 B= Jucurugu 8 856 0,06% -132 V -1,47%
357 0-0biassuce | 8 849 0,06% -182 V¥ 2.02%

. e |
358 EZ] Aratuipe 8 848 0,06% 11 A 0,12%
359 Ibirapu 8 740 0,06% 50 A 0,58%
360 ¥¥3 Varzedo 8734 0,06% -51 ¥ -0,58%
361 A Mucugé 8725 0,06% -164 V -1,84%
362 B ppaira 8 681 0,06% -29 ¥ -0,33%
363 | & Cordeiros | 8667 0,06% 25 A 0,29%

\ !
364 B Cormibas 18659 0,06% 142 ¥ 161%




% em
o = lagdo & I Variagao
Posiga . Populaga re < Variaga
o Municipio o populaca o bruta percentua
odo I
estado

== Lajedo do .

365 Tbocal 8 591 0,06% 14 #0,16%

366 =™ Guricangas | 8 575 0,06% 5 A 0,06%

367 b 1 Morpara 8 476 0,08% -21 ¥ -0,25%

368 ‘% Jtaquara 8375 0,06% 28 £ 0,34%
o=

369 o Nova 8 328 0,06% 49 . 0.59%
tarana

370 @ Malhada de | 8 326 0,06% -33 ¥ -0,39%
Pedras

371 e tapé 8 300 0,06% ~226 V -2,65%

]
372 WA Mirante 8 264 0,06% -183 V 217%
e, et —

373 i Jaborandi 18176 0,05% -101 Y 1.22%
oo .

374 « Elisio 8 129 0,05% 3 A 0,04%
Medrado

375 [l candeal 8 109 0,05% -72 V -0,88%

376 * Lamarao 8078 0,05% -113 v -1,38%




% em

o = lacdo a - Variagao
Posiga C Populagd re a Variaca
° Municipio o populaga o bruta percentua
odo 1
estado
377 B=l itamari 7 971 0,05% -32 V .0,40%
378 =¥~ Tanquinho |7 936 0,05% 8 A 0,10%
379 == lramaia 7 874 0,05% -323 V .3,94%
380 5."’0"3 7 830 0,05% 9 A 0.12%
tima
381 ' Macururé 7752 0,05% -35 V -0,45%
: e Muni
3862 uniz 7 464 0,05% 21 A 028%
Ferreira
383 Pedrac 7 438 0,05% 44 A 0,60%
384 g’ Teodoro 179595 0,05% -63 v 0.86%
ampaio

385 ‘B irajuba 7 295 0,05% 16 A 0,22%
386 =% Apuarema | 7 274 0,05% -28 ¥ -0,38%
387 &' Gongogi 6 852 0.05% -133 V -1,90%
388 & itagimirim | 6 784 0,05% -41 V -0,60%
389 = Potiragusd | 6623 0,04% -293 ¥ -4,24%




% em

Alves

- = relagdo a .m Variagao
Posica L Populaga = Variaca
o Municipio o populaga o bruta percentua
o do |
estado

390 = Nova lbia | 6518 0,04% -36 ¥ .0,55%
P itaju do

391 : 6515 0,04% -81 V .1,23%
Colbnia

392 ltanagra | 6433 0,04% -3 ¥ -0,05%

393 & Guajeru 6371 0,04% -275 ¥ .4,14%

394 B santa Cruz | ¢ 54 0,04% -37 ¥ -0,59%
da Vitéria

395 o= Caatiba 6232 0,04% -256 ¥ .3,95%

396 — Ichu 6232 0,04% 12 A 0,19%

397 "> Vereda 6 105 0.04% ~48 v.0.78%

398 = Jussiape 5777 0,04% -199 ¥ -3.33%

399 B Jussari 5 706 0,04% -62 V .1.07%

i- .

400 Feirada 15456 0,04% -5 v -0,09%
Mata

401 B Firmino | 5 641 0,04% 12 A021%




% em
- = elacdo a L Variagdo
Posica . Populagd r = Varia¢a
o Municipio o populaca o bruta percentua
odo |
estado
e ~ v
402 5‘;?0 ﬁj" José da | g 5go 0,04% _46 v 0.82%
o
403 ;Z’Cﬁg”a do 5515 0,04% -97 YV 1.73%
404 2% Cravolandia | 5 352 0,04% 1 A0,02%
405 (% Barro Preto | 5312 0,04% -136 v .2,50%
406 s Almadina 5273 0.04% ~93 V 173%
—_ . o w— = — E ,,,,,, -
:
. e
407 Largi'be"a” do | 4 896 0.03% ~447 V 8.37%
408 4417 0,03% -23 V -0,52%
FPV T —— N Y i 12 e ot — - SN ST et i rrrmr — < flm ) et i == = ..__l_,, ___________ S p—
409 M Ajiquara 4 387 0,03% -29 Vv -0,66%
i ;
e Dom :
; 0, L o
410 o Costa ! 4072 | 0,03% 7 £.017%
i
411 Za Ibiquera 4 047 0,03% 1 A 0,02%
412 Z:Sfr?:;fgdas 4025 0,03% -20 V .0.49%
413 I+l Lajedzo 3993 0,03% 18 4 0,45%
414 | A Lajedinho | 3735 0,02% -23 V -061%
: 1 §
R i s o b




% em

- i relagdo a _— Variagio
Posiga C Populaga = Variaga ;
o Municipio o populaga o bruta percentua
odo |
estado
= Lafaiete o
415 Coutinho 3683 0,02% -30 Y -081%
416 =X_ Catolandia | 3619 0,02% 20 A 0,56%
417 B2 Maetinga 2 386 0,02% ~378 V¥ .13,68%
Total 14 985 284 100% 54 650 A 0,37%
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